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辦理推廣貿易業務申請補助計畫書 

台灣精品品牌協會 

一、 計畫名稱：補助台灣精品品牌協會推廣工作 

二、 計畫執行期間：107年 1月 1日至 12月 31日共 365天 

三、 計畫執行地點：臺灣 

四、 參與之會員家數/參觀本單位展示或參加會議之人數/參與國家

數： 

            300家/          2000人次/                  國 

五、 計畫目的 

透過全方位的品牌交流、觀摩、學習，推廣台灣品牌企業優良形象，

並協助國內有志建立品牌的中小企業縮短學習時間、改善品牌經營

能力，提升臺灣產業國際競爭力與品牌能見度,以加大拓展國際市

場的力度。 

六、 執行方式 

1.製播「品牌趨勢報」影音短片 

◆ 執行對象：台灣品牌企業負責人及品牌或行銷高階主管 

◆ 執行方式： 

 訪談並記錄台灣企業轉型發展品牌之心路歷程、經營品牌的心

法與策略，透過影音短片方式擴散與分享。 

 兼顧現代族群瀏覽習慣與內容完整性，每支影片長度約 10分

鐘左右。 

 運用跨電子平台載體及網路的便利性，達到隨時隨地分享觀摩

的目的。 

◆ 執行目標： 

 2018「品牌趨勢報」擬至少選擇 5個產業或主題，訪談 15家

以上的品牌企業，製播 5支影音短片。 

 影音短片符合現代人閱聽習慣，透過網路傳播的便利性，更能

隨時隨地協助台灣有志發展品牌的中小企業或相關從業人員， 

透過觀摩他人、內化為自己的品牌基因，縮短發展品牌的時間

與歷程。 
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◆ 預期績效：數位行銷時代來臨，透過本會官網、FB粉絲頁、

Youtube、Line群組等數位平台，以及網路廣告、抽獎活動等的

交叉運用，預計將導入官網 6,000人次流量、運用 Facebook粉

絲專頁活動增加關注粉絲約 1,500人、運用 youtube與 Facebook

宣傳導入 36,000人次觀看次數。 

註：舉辦內容將視執行實務所需進行滾動式修正。 

 

2.出版「MIT品牌現場」系列叢書與電子書 

◆ 執行對象：台灣跨產業品牌企業創辦人及 CEO 

◆ 執行方式： 

 訪談台灣具代表性的品牌企業創辦人或 CEO 15～20位，從人 

 物書寫出發，探討其如何領導企業自創品牌的心路歷程以及如 

 何為品牌定位，全書將由思維、策略、人才培育、國際佈局…  

 等面向，找出這些品牌企業成功的關鍵，並視訪談狀況單冊發 

 行或兩冊為一系列，印製 500本，以為其他有志經營品牌企業 

 的參考借鏡。 

 除紙本之外，將同步發行電子書，以觸及更廣大的閱聽群眾與 

  年輕族群。 

◆ 執行目標： 

 訪談不同業別與業態的品牌企業，從中整理出品牌經營的關鍵

成功要素。 

 歸納品牌的成功方程式，提供台灣其他有意發展品牌的中小企

業參考借鏡。 

◆ 預期績效： 

 在經營的紅海中要殺出重圍，擁有品牌不僅是 B2C、也是 B2B

企業的重要選項之一。品牌的經營需要長期的投入，透過前人

的經驗分享，可縮短後進者的學習時間，並經由彼此切磋交流 

，為品牌企業引導一條康莊大道。 

 紙本發行量有限，需俟所有訪談結束方能出版，搭配電子書更

具靈活性，不但可隨時隨地瀏覽，且隨著訪談進度於官網、FB

發佈，可多增加 15～20次以上的曝光機會，再透過 FB行銷操

作，可望觸及 8000人次。 

註：舉辦內容將視執行實務所需進行滾動式修正。 
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3.建置英文網站 

◆ 執行對象：國際品牌推廣機構或公協會 

◆ 執行目標： 

相較於政府每年挹注龐大廣宣費用推廣台灣精品獎得獎廠商，台

灣有許多優質的中小品牌企業或隱形冠軍沒有政府龐大的行銷

資源作後盾，甚為可惜。本會是台灣最具代表性的品牌專業協

會，會員不僅是台灣精品獎常勝軍，也屢獲國內外各重要獎項，

擬建置英文網站，讓國際有更多機會看見台灣品牌，也協助這些

品牌明日之星站上國際舞台。 

◆ 推廣方式： 

 藉由協會的各項活動影像紀錄與品牌相關資訊，讓世界看見台

灣。 

 透過和國際品牌推廣機構或公協會交流互動，增加台灣中小型

品牌企業曝光的管道。 

◆ 預期績效： 

 透過官網和 FB粉絲頁的行銷操作，預計將導入官網 2,000人

次流量。 

 提高台灣品牌國際能見度。 

註：舉辦內容將視執行實務所需進行滾動式修正。 

 

4.品牌 CEO分享會及品牌論壇 

◆ 執行對象：台灣跨產業 CEO、中高階主管及有志於發展品牌的行銷

人員。 

◆ 活動方式：舉辦品牌企業 CEO分享會、品牌講座，邀請品牌企業

CEO、高階主管或學者專家傳授品牌經營心法、品牌策略、市場趨

勢，讓有志發展品牌的企業，透過系統性的知識傳授與同異業的

交流，激盪出經營新思維。 

◆ 預期績效：全年預計在台灣北、中、南舉辦五場次 CEO分享會或

品牌論壇，預計參與企業人數超過 250人次，並透過官網及 FB粉

絲專頁分享，觸及人數預計超過 2000人次。 

註：舉辦內容將視執行實務所需進行滾動式修正。 
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七、 執行進度 

計畫名稱 

品牌解碼系列 

月份 

1

月 

2

月 

3

月 

4

月 

5

月 

6

月 

7

月 

8

月 

9

月 

10

月 

11

月 

12

月 

1.製播「品牌趨勢報」 

  影音短片 

            

            

            

2.出版「MIT品牌現場」   

  系列叢書與電子書 

            

            

            

3.建置英文網站 

            

            

            

4.品牌 CEO分享會及品 

  牌論壇 
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八、 預期績效 

1. 企業自創品牌之路艱辛而漫長，所幸國內仍有許多有理想與抱負的

企業並未因此而卻步。台灣精品品牌協會創辦始於一群有志發展品

牌的企業，他們或是台灣精品獎的常勝軍，或是在各自領域正嶄露

頭角的品牌新星，希望分享傳承自身經驗來縮短其他後進者的學習

時間與成本。多年來本會一本初衷，扮演公益、服務、交流分享的

平台，透過品牌企業間的經驗分享、典範學習，加強我國業界自創

品牌的信心與功力，鼓勵國內企業邁開自創品牌腳步，加速我國產

業轉型創新的力道。 

2. 透過品牌趨勢報、品牌系列叢書與電子書的出版、品牌論壇的資訊

分享，讓實務與理論在協會這個平台得到交流驗證的機會，不但為

台灣企業培養品牌人才，也縮短學習的時間，增加品牌成功的機率

而減少失誤的機會。 

3. 配合數位行銷時代來臨，本會自 2017年開始強化官網、FB粉絲頁、

youtube等數位平台的運用，以提高品牌推廣工作的成效，績效顯

著。2018 年將更進一步建置英、日文網站，以期增加台灣品牌國

際能見度，催生更多中小型品牌企業站上國際舞台。 

4. 自創品牌工作包羅萬象，推廣品牌工作更是千頭萬緒，所需投注之

人力與資源難以計數。本會為民間致力推廣自創品牌及創新品牌

價值的唯一非官方單位，希望經由本會每年規劃推動的不同品牌

活動，讓「品牌臺灣」更深植在台灣企業心中，也鼓舞並協助更

多品牌的明日之星繼續堅持品牌之路，在國際市場中，為台灣品

牌打造一個嶄新局面。 

 

 


