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MEDZIROCNY RAST VYDAVKOV
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Zdroj: IAB Europe 2021-2024
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Podcast: +32.5% YoY

@ Other: +17.1% YoY
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MONITORING POCUVANOSTI PODCASTOV




MONITORING POCUVANOSTI PODCASTOV

O

9 publisherov s
93 podcastmi

Priemerne podcasty
publikuju 6 epizéd mesacne

Priemerna dizka
epizdédy 37 min 28 sec

©



TOTAL AUDIO INVETORY

9,188

8,676

8,082

7,920

maj jan jul august

Zdroj: IAB Slovakia, Rebri¢ek pocuvanosti podcastov na Slovensku, 2024



SPRAVY

KOMEDIA
KRIMI

SPOLOCNOST A KULTURA
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POSLUCHACI PODCASTOV V TIS.
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Zdroj: MML-TGI 2021-2024, CS: VSetci, 18ad. Ako Casto pocuvate nasledujuce formy online audia — podcasty?
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PRECO INVESTOVAT UZ TERAZ?

Zvysenie
povedomia
znacky

RozSirenie
meédia mixu

65% 55%




PODIEL PODCASTOV NA
AUDIO PREHRATIACH

RozsSirenie
meédia mixu




Zvysenie
povedomia
znacky

/ »»Spim malo,
jem rychlo
a pracujem vela.”

Dakujeme véetkjm lekdrom a zdravotnikom,
ktori nasadzujii svoje zdravie pre to nase.

!

Z Link%dhky 0800 0077 77 |
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PRECO BUDE RAST DALEJ?

Konsolidacia Inovacie

a standardy a meranie

29% 29%




Trendy a oCakavania
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Vacsia skala, lepsie cielenie a pridanie videa

Velki publisheri podcastov
zasahuju milion unikatov
Platformy na pokrocilé
cielenie a manazment reklam

Coraz viac podcastov
pridava aj obraz




V)’/hOdy a nevyhody Slovenské podcasty
dOminanCie hrstky nad 100-tisic mesacnych prehrati
producentov

- Specifikum (nielen) slovenske;
podcastovej] sceny

* Nezavisli tvorcovia sa zacCinaju
orientovat na predplatné (napr. Toldo)

* MensSia zanrovost — 72 percent tvoria
rozhovory dvoch alebo viacerych ludi

« Cez jedného publishera podcastov
viete zasiahnut' velky pocet = Rozhovor = Monolog
posluchacov

Zdroj: I1AB Slovakia, Rebricek pocuvanosti podcastov na Slovensku



Technologia a data
pre podcastovu
reklamu pokrocila

« Aktualny najvacsi trend v podcastovej
reklame (Cim viac na vychod, tym
vacsi trend) — dynamicke vkladanie
reklamy

« Podobne ako v zahranici, aj u nas
zostane dopyt po vpecenej reklame

» Najvacsi publisheri na Slovensku uz
toto podporuju

« S pokroCilymi platformami
prichadzaju aj lepSie data a rychlejsie



Podcasty pridavaju Slovenské podcasty
video v snahe nad 100-tisic mesacnych prehrati

rozsirit publikum

« Zo zahrani¢nych vyskumov vyplyva,
Zze ak ma podcast aj video, nemala
Cast’ publika strieda audio a video

* Podcasty na YouTube sa snazia
ziskat' pravidelnych posluchacov
(lebo algoritmus)

» (Ocakavanie do 2025: Medzi top
podcastmi bude viac aj na videu nez
len na audiu

®mVideo = Bez videa

Zdroj: I1AB Slovakia, Rebricek pocuvanosti podcastov na Slovensku



Case study: Rozhovory ZKH — podcast alebo relacia?

Najprv len video, potom aj audio a text.
A idealne vSetko naraz publikovat

Podcast
45%

Podcast ma stabilnejsSie publikum

Rozhovory

Ale vd’aka videu zasiahne viac l'udi

Zdroj: Petit Press, septembrové data 2024



Potrebyjeme_ viaC IDEALNA DOVOLENKA?
merani efe k_t|v|ty DOVOLENKA.SME.SK
podcastove] reklamy

« Viaceri publisheri na zapade (opatrne)

"l W wE

obava je brand safety

« Do merania efektivity reklamy sa
Standardne pridavaju podcasty

» Potrebujeme viac u nas viac case
studies podcastovej reklamy a jej
efektivity (priklad: Dovolenka.SME.sk)

Na dovolenka.sme.sk ndjdete pozndavacie

aj pobytoveé zdjazdy, z ktorych si pre seba 'il dovolenka.sme.sk

vyberiete ten najlepsi.

|

Zdroj: Sounds Profitable, The Podcast Opportunity 2023, The Ad Bargain 2024



Dakujeme

Zuzana Cubrik

Data Strategy Director, Digiline

David Tvrdon
Head of Podcasts @ SME.sk
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