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Zdroj: IAB Europe 2021-2024
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Zdroj: IAB Europe 2021-2024
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Zdroj: IAB Europe 2024
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PODCASTY
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Zdroj: IAB Slovakia, Rebríček počúvanosti podcastov na Slovensku, 2024
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MONITORING POČÚVANOSTI PODCASTOV

Zdroj: IAB Slovakia, Rebríček počúvanosti podcastov na Slovensku, 2024



MONITORING POČÚVANOSTI PODCASTOV

9 publisherov s 

93 podcastmi

Zdroj: IAB Slovakia, rebríček počúvanosti podcastov na Slovensku, 2024

Priemerne podcasty 

publikujú 6 epizód mesačne

Priemerná dĺžka 

epizódy 37 min 28 sec



Zdroj: IAB Slovakia, Rebríček počúvanosti podcastov na Slovensku, 2024
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Zdroj: IAB Slovakia, Rebríček počúvanosti podcastov na Slovensku, 2024
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Zdroj: MML-TGI 2021-2024, CS: Všetci, 18ad. Ako často počúvate nasledujúce formy online audia – podcasty?
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Zdroj: Go4insight | Marec 2024 | Počúvanosť digitálneho audia na Slovensku, MML-TGI Q1/2024, CS: Všetci, 18ad. Ako často počúvate nasledujúce formy online audia – podcasty?
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Zdroj: Go4insight | Marec 2024 | Počúvanosť digitálneho audia na Slovensku, MML-TGI Q1/2024, CS: Všetci, 18ad. Ako často počúvate nasledujúce formy online audia – podcasty?
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PREČO INVESTOVAŤ UŽ TERAZ?

Zdroj: IAB Europe/GroupM Nexus, IAB Audio Report7/2023
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PREČO BUDE RÁSŤ ĎALEJ?

Zdroj: IAB Europe/GroupM Nexus, IAB Audio Report7/2023
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Trendy a očakávania



Väčšia škála, lepšie cielenie a pridanie videa

Veľkí publisheri podcastov 

zasahujú milión unikátov

Platformy na pokročilé 

cielenie a manažment reklám

Čoraz viac podcastov 

pridáva aj obraz



Výhody a nevýhody 
dominancie hŕstky 
producentov

26

• Špecifikum (nielen) slovenskej 

podcastovej scény

• Nezávíslí tvorcovia sa začínajú 

orientovať na predplatné (napr. Toldo)

• Menšia žánrovosť – 72 percent tvoria 

rozhovory dvoch alebo viacerých ľudí

• Cez jedného publishera podcastov 

viete zasiahnuť veľký počet 

poslucháčov

Slovenské podcasty
nad 100-tisíc mesačných prehratí

Rozhovor Monológ

72%

28%

Zdroj: IAB Slovakia, Rebríček počúvanosti podcastov na Slovensku



Technológia a dáta 
pre podcastovú 
reklamu pokročila
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• Aktuálny najväčší trend v podcastovej 

reklame (čím viac na východ, tým 

väčší trend) – dynamické vkladanie 

reklamy

• Podobne ako v zahraničí, aj u nás 

zostane dopyt po vpečenej reklame

• Najväčší publisheri na Slovensku už 

toto podporujú

• S pokročilými platformami 

prichádzajú aj lepšie dáta a rýchlejšie



Podcasty pridávajú 
video v snahe 
rozšíriť publikum
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• Zo zahraničných výskumov vyplýva, 

že ak má podcast aj video, nemalá 

časť publika strieda audio a video

• Podcasty na YouTube sa snažia 

získať pravidelných poslucháčov 

(lebo algoritmus)

• Očakávanie do 2025: Medzi top 

podcastmi bude viac aj na videu než 

len na audiu

Slovenské podcasty
nad 100-tisíc mesačných prehratí

Video Bez videa

36%

64%

Zdroj: IAB Slovakia, Rebríček počúvanosti podcastov na Slovensku



Case study: Rozhovory ZKH – podcast alebo relácia?

29
Zdroj: Petit Press, septembrové dáta 2024

Podcast

45%

Video

55% Podcast má stabilnejšie publikum

Najprv len video, potom aj audio a text. 

A ideálne všetko naraz publikovať

Ale vďaka videu zasiahne viac ľudí



Potrebujeme viac 
meraní efektivity 
podcastovej reklamy

30

• Viacerí publisheri na západe (opatrne) 

pridávajú programmatic, najväčšia 

obava je brand safety

• Do merania efektivity reklamy sa 

štandardne pridávajú podcasty

• Potrebujeme viac u nás viac case 

studies podcastovej reklamy a jej 

efektivity (príklad: Dovolenka.SME.sk)

Zdroj: Sounds Profitable, The Podcast Opportunity 2023, The Ad Bargain 2024



Ďakujeme

Data Strategy Director, Digiline

Zuzana Čubrík
Head of Podcasts @ SME.sk

Dávid Tvrdoň
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