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Viete, čo je 
toto? 



Attention (optimalizácia) 
je dnešné nové

digitálnej
komunikácie



KDE V PROCESE MEDIÁLNEHO PLÁNOVANIA 
RASTÚCICH ZNAČIEK SA ATTENTION
NACHÁDZA? 
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KOMUNIKAČNÉ AKTIVITY 
ZNAČKY

KOMUNIKAČNÉ PRINCÍPY 
A PRAVIDLÁ KREATIVITA

ATTENTION
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Z kuchyne GroupM

Data & Technology Lead

GROUPM SLOVAKIA

Ondrej Dúžik



ATTENTION – ĎALŠÍ KROK KU KVALITE
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50%+ 50%+

Impression

Viewability 
resp.

Views

Attention

Reklama bola 
videná

Reklama zaujala 
pozornosť 
zákazníka

Reklama bola 
doručená

ü Zvýšená efektivita

ü Omnichannel

ü Udržateľnosť



AKO SME PRIVIEDLI ATTENTION DO PRAXE

Príprava

Prieskum dostupných 
možností merania 
attention 
a dodávateľov 
technologického 
riešenia.
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2023 2024
DecNovOktSepAugJúlJúnMáj JúlJúnMájAprMarFebJan

Test merania / Benchmarks Optimalizácia display kampaní Pridávame 
ďalšie formáty

Začali sme spoluprácu s dodávateľom Adelaide. 
Prvá kampaň, v ktorej sme využili meranie attention 
dopadla veľmi dobre. 
Po kampani sme spravili štúdiu, v ktorej sme 
porovnali brandové a kampaňové parametre skupiny 
užívateľov  „low“ vs. „high“ attention.

Attention optimalizácia je súčasťou GroupM ponuky 
produktov (display).

Rozširujeme 
ponuku 
optimalizácie pre 
video a native 
formáty reklamy

80+ 
video

40+ 
display

15+
optimalizované

120+ odmeraných kampaní



PREHĽAD DODÁVATEĽOV
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OUTCOME PROPENSITY 
MODELS

ACADEMIA – BIOMETRICS, 
NEUROLOGICAL …

EYES ON SCREEN
MODELS CREATIVE & GAZE DETECTION

INDEX & COMPOSITE EYES ON SCREEN OR
INTERRUPTION (No Models)



ATTENTION SKÓRE PODĽA ADELAIDE 
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AU (Attention Units) resp. Attention skóre 
predpovedá pravdepodobnosť, s akou 
zobrazenie reklamy upúta pozornosť s 
nadväznosťou na želaný výsledok.

V GroupM využívame pri meraní Attention 
3rd party poskytovateľa Adelaidemetrics. 
Metodológia merania kombinuje údaje na 
úrovni relácie s metódami strojového 
učenia a technológiou „eye-tracking“ na 
hodnotenie mediálneho priestoru pomocou 
algoritmu vyladeného na dosahovanie 
stanovených Outcomes (KPIs).

„

“

0.9 AU 9.6 AU 4.1 AU

Čo je AU skóre? 

0-100 skóre
hodnotí kvalitu placementu

Osvedčené na 
predpovedanie 

výsledkov

Rovnaká metrika 
naprieč rôznymi 

formátmi

Rozmer ClutterČas Pozícia VzdialenosťInterakcia

Eye-
tracking

JS Tag 3rd Party DataAnalýza webu Prieskum Reporting

Čo vstupuje do merania? 

Ako to meriame? 

Attention 3rd Party provider: Adelaidemetrics

https://www.adelaidemetrics.com/


PLÁNOVANIE
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Zdroj: eMarketer

Koľko AU (Attention units) môžeme dosiahnuť? Koľko AU (Attention units) potrebujeme pre 
dosiahnutie želaného výsledku?

Databáza brand-liftových štúdií

https://www.emarketer.com/chart/266305/industry-kpis-worldwide-attention-metric-au-by-channel-platform-q4-2023


D&A oddelenie výsledky AU skóre vyhodnotí a 
implementuje prostredníctom Custom algoritmu do 

GroupM Nexus proprietary AI nástroja 
Copilot. 

Vytvorené rozhodovacie pravidlá a technológia 
Copilot automaticky ovplyvňujú programatický 

nákup a optimalizujú ho smerom ku maximalizácii 
AU skóre.

PRIEBEH OPTIMALIZÁCIE KAMPANE
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Na základe dát o kvalite 
domén, mediálnych 

placementov, veľkostí kreatív, 
čase, a pod. je priradené 

týmto kombináciám 
Attention skóre (AU).

Tieto informácie vstupujú do 
GroupM Nexus proprietary 

AI platformy Copilot.

A. Adelaide NORMS Data
B. Pre-test klienta
C. Aktuálne dáta z kampane

Data & 
Algorithms

Setup & 
AU Optimization

Analysis & 
Reporting

Analýza získaných výsledkov kampane a reporting.

Tieto výsledky môžu byť použité v budúcich 
kampaniach.
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Attention v praxi na
Slovensku

Business Planning and Strategy Director

MINDSHARE SLOVAKIA

Vladimír Behún



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J
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OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Standard targeting

• Cielenie štandardnými behaviorálnymi 
segmentami

Attention targeting

•Cielenie štandardnými behaviorálnymi 
segmentami

•Využívanie „high“ Attention formátov, placementov, 
atď.

Ako sme merali efektivitu optimalizácie na Attention? 

11 AU 17 AU

Príklad placementu s vyšším AU skóre Príklad placementu s nižším AU skóre 
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Ako sme merali efektivitu optimalizácie na Attention? 

Display (TA 18-45)

We reached more than 357k women  +35% and 234k men  +32%

The best performing interests:

• Fashion Apparel and Accessories; High Tech-Level in Household; Restaurants a Pop Culture

Total number of impressions 3mio (planned 3,65mio +10% )

Total number of clicks: 8,5k (5k women 3k men)

CAMPAIGN PERFORMANCE

The format 970x250 had the best CTR 
CTR 0,53% (women) avg.0,29%
CTR 0,46% (men) avg. 0,28%



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Aký vplyv mala optimalizácia na ATTENTION na hlavné kampaňové výkonnostné metriky? 



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Aký vplyv mala optimalizácia na ATTENTION na hlavné brandové metriky? 



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Aký vplyv mala optimalizácia na ATTENTION na hlavné kampaňové komunikačné výkonnostné metriky? 



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Aký vplyv mala optimalizácia na ATTENTION na hlavné komunikačné výkonnostné metriky? 

VIZUÁLNE ROZPOZNANIE KAMPANE



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Aký vplyv mala optimalizácia na ATTENTION na hlavné kampaňové metriky? 

SPRÁVNE PRIRADENIE ZNAČKY



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Aký vplyv mala optimalizácia na ATTENTION na hlavné kampaňové metriky? 

ATRIBÚTY KREATÍVNYCH ASSETOV



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
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Aký vplyv mala optimalizácia na ATTENTION na hlavné kampaňové metriky? 

BUDOVANIE IMAGEOVÝCH ATRIBÚTOV



OPTIMALIZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Attention 
optimalizácia 27.4

Priemerné AU skóre
za celú kampaň

Digitálna kampaň: Lina súťaž 2023
10-11/2023

143 %
Splnenie obchodného plánu 
spolu s ostatnými mediatypmi



OPTIMALITZOVAŤ NA ATTENTION SKUTOČNE 
VIEME A ONO TO AJ SKUTOČNE FUNGUJE J

Pozri si video Metrika Attention v praxi digitálnych kampaní

https://www.youtube.com/watch?v=Kl0SBX_tXd4



