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Priloha Cislo 4

k Zmluve o ucasti vo vyskume IABmonitor —
Pravidla pre internetové média zaradené do merania
IABmonitor

1. PREAMBULA

Primarnym cielom Pravidiel pre internetové meédia zaradené do merania IABmonitor je
zabezpecenie jednotného vykladu pojmov, zvySenie transparentnosti a prehfadnosti merania
IABmonitor a zjednodusSenie jeho vystupov.

2. TERMINOLOGIA

2.1. Prevadzkovatel

2.1.1. Spolocnost, ktora prevadzkuje internetové reklamné médium alebo média na
doméne druhej urovne a je ich vlastnikom.
2.1.2. Media representative - subjekt, ktory vyhradne zastupuje médium alebo média
v predaiji reklamného priestoru na zaklade zmluvy alebo obchodnej dohody
s tymito médiami.
2.2. Médium — suhrn sluZieb, ktoré bezia na rovnakej doméne druhej urovne.

2.3. Kategoria — zluCuje tematicky podobné média/brandy/sluzby zapojenych
prevadzkovatefov. Tematické zameranie kategoérie je definované jej nazvom a
popisom.

2.4. Sluzba - suhrn www stranok, ktoré tvoria obsahovy celok. Doména druhej urovne
sluzby je zhodna s doménou druhej urovne média.

2.5. Sekcia — [ubovolna Cast sluzby.
2.6. Podsekcia — lubovolna €ast’ sekcie sluzby.

2.7. Uzol - lubovolny bod stromu s priradenou navstevnostou (médium, sluzba, sekcia,
podsekcia).

2.8. Kazda sluzba/sekcia/podsekcia mdze byt sucastou len jedného média.

29. Brand - www sidlo, ktorého spoloénym menovatelom je jedina doména druhej
urovne.

2.9.1. Do navstevnosti brandu sa zapodcitava vyhradne navstevnost a pristupy,
realizované na tejto jedinej doméne resp. jej subdoménach. Pristupy
realizované na inych doménach druhej urovne nemézu byt zapocitavané do
navstevnosti tohto brandu.

2.9.2. Meraci kod mdéze byt uverejneny len na strankach, obsahujucich povinny
zjednocujuci designovy prvok (predovSetkym logo brandu, resp. linka)
umozfujuci navrat na hlavnu stranku a umiestneny v hornej €asti stranky vzdy
viditelny pri nacitani stranky bez scrolovania:

a) pri rozliseni 1024x768 na pocitacoch,
b) v landscape méde pri 100% zobrazeni na mobiloch a tabletoch.
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2.9.3. Brand moéze byt rozdeleny na sekcie a podsekcie.

2.10. Pack - fubovolna kombinacia brandov, sekcii a podsekcii. V pripade, Ze jednotlivé
Casti packu patria viacerym prevadzkovatefom, je pre zaradenie packu potrebny
suhlas v3etkych prevadzkovatelov.

2.10.1. Pack bude zretelne oznaCovany ako pack. Sucastou vystupov z merania je
legenda zobrazujuca obsah packu.

2.10.2. Pack bude zverejiiovany v samostatnych tabulkach.
2.11. Pravidla su Pravidla pre internetové meédia zaradené do vyskumu IABmonitor.
2.12. Komisia je Metodicka komisia IAB Slovakia.

. Hlavny zverejhovany udaj v pripade dennych, tyZdennych a mesacnych dat je hodnota RU
zo Slovenska a TOTAL (za vSetky platformy).

Hlavnym (primarne zverejiiovanym) rebrickom je rebricek brandov zoradeny podfa
navstevnosti RU zo Slovenska a TOTAL (za vSetky platformy). V online rebri¢ku je mozné
kazdé médium, ktoré ma zverejnené sekcie rozkliknut' a vidiet' jeho neprivatne sekcie.
Kazda verejna sekcia ide opat rozkliknut, aby boli vidiet podsekcie.

PRAVIDLA PRE UMIESTNOVANIE MERACICH KODOV

5.1. Meraci kdd je mozné umiestiiovat len do HTML kédu webovych stranok, ktoré bezia
na jedinej, primarnej doméne druhého radu, rovnakej s menom brand.

5.2. Meraci koéd nesmie byt umiestneny na strankach:

e s neetickym alebo nelegalnym obsahom v rozpore so zakonmi Slovenskej
republiky,

e s obsahom v rozpore s Kddexom preberania obsahu na internete, ktorého
platna verzia je zverejnena na www.iabslovakia.sk,

e zameranych primarne na pornograficky obsah, ako aj strankach, ktoré su
vyzadované ako podmienka pristupu k pornografickému obsahu (homepage,
registracia, prihlasovanie do systému, a pod.) pripadne iné stranky, ktorymi
pouzivatel musi prejst, pokial chce k tomuto obsahu ziskat pristup alebo
priamo suvisia s pornografickym obsahom.

V pripade nejednoznacnosti vykladu zaradenia meracich kdédov na stranku
rozhoduje Metodicka komisia IAB Slovakia.

5.3. Meraci kod nesmie byt umiestneny v strankach, ktoré sa obnovuju (refreshuju)
automaticky, tzn. bez akcie uzivatela. Taktiez nesmie byt meraci kod umiestneny
do stranok, ktoré obsahuju automatické presmerovanie na iné stranky.

5.4. Vo vSetkych strankach, ktoré nie su vyziadané uzivatelom kliknutim na prislusny link
alebo obrazok s preklikom, nesmie byt umiestneny meraci kod. Toto sa tyka
predovsetkym pop-up okien. Meraci kod méze byt umiestneny do takychto stranok
iba v pripade, ak je tato mozZnost prednastavene vypnutd a uzZivatel si mdze
explicitne zapnut automatické otvaranie pop-up okna. Meraci koéd nemdze byt
umiestneny do iFrame.

5.5. Do html kodu jednej meranej stranky je povolené umiestnit len jeden meraci kéd
(Pokial Realizator neur¢i inak).

5.6. Nie je povolené prevadzat akékolvek modifikacie meracieho kodu.

5.7. Meracie kody nie je dovolené vkladat’ dovnutra kodov sluziacich pre zobrazovanie
reklamného obsahu.
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Prevadzkovatel média sa zavazuje informovat realizatora o strankach
obsahujucich java applety, flashové hry, chaty, Casti tvorené pomocou AJAX
technoldgie, apod. V tychto pripadoch je nutné vyuzit Specialne metody
umiestriovania meracich kédov do stranok zaloZenych na podobnych technolégiach.
V pripade, Ze stranka s meracim kédom nie je strankou plnohodnotnou, je jej
prevadzkovatel povinny vyvinut maximalne usilie, aby bol mozny pristup na tuto
stranku vyhradne a bezprostredne cez médium, ktorému je navstevnost tejto stranky
zapocitavana. Ato spravidla v pripadoch, ak ide 0
spolupracujednotlivych prevadzkovatelov. PInohodnotnou strankou sa rozumie taka
stranka, ktorej okno obsahuje adresny riadok (URL bar) s kompletnym URL danej
stranky. Len v pripade, Ze novo otvorené okno ma vzdy rovnaku doménu druhého
radu ako okno, z ktorého bolo otvorené, nemusi toto novo otvorené okno obsahovat
adresny riadok. Pokial prevadzkovatel chce mat’ okno stranky so skrytym adresnym
riadkom, a toto okno je pristupné z inej domény druhého radu nez je doména tohto
novo otvaraného okna, nemdze byt v zdrojovom kode novo otvaraného okna
umiestneny meraci kdd. Zaroven sa prevadzkovatel zavazuje informovat realizatora
o takych strankach.

V pripade, Ze na strankach meraného meédia nie su umiestnené meracie skripty
trvale po dobu celého meraného mesiaca nie je mozné toto médium zahrnut' do
mesacného spracovania a nasledne potom do spracovania sociodemografickych
vysledkov.

Ak sluzba obsahuje suvisiaci obsah (napr. fotogalérie, galérie, diskusie, ankety,
apod), tak nie je mozné tento suvisiaci obsah zapocitavat do navstevnosti iného
brandu. V pripade nejasnosti pri uplatneni tohto pravidla rozhoduje Metodicka
komisia IAB Slovakia.

Na kazdu akciu pouzivatefa (vratane nacitania stranky) sa mdze zapocitat
maximalne jedna PV (Page View). V pripade pouzitia technolégie AJAX na
zobrazenie obsahu v ramci meranych stranok, kde sa obsah nacitava asynchrénne
a nie je mozneé vybavit’ stranky meracimi skriptami Standardnym spésobom, je v
takomto pripade mozné pocitat’ iba zobrazenie PV po akcii pouZivatela, typicky po
kliknuti mySou, kedy sa nasledne nacita a zobrazi relevantne vyznamny novy obsah,
a zaroven sa opatovne nacita reklamny kod. Vyznamna zmena obsahu je nastavena
na priblizne 50 % zobrazenej stranky v okne prehliadaca. Pre ucely tychto pravidiel
novée PV nembzZe vyvolat skrolovanie uzivatefa po stranke alebo swipovanie na
mobilnom zariadeni v horizontalnom alebo vertikalnom smere, a to ani v pripade, ze
asynchronne nacita novy obsah. Ak tieto podmienky zjavne nie su splnené,
Prevadzkovatel kontaktuje Metodicku komisiu a dohodne sa na vhodnom postupe
zaznamenavania ¢innosti pouZivatela. V spornych pripadoch bude platit zavazné
rozhodnutie Metodickej komisie.

VSetky stranky prislusSného média musia mat vlozeny meraci koéd, vratane
preddefinovanych chybovych stranok. Pokial prevadzkovatel média nechce
umiestnit meraci kdéd na vSetky bezne pristupné stranky a ide o vaési rozsah
stranok, nebudu pre dané médium ako celok ani pre jeho pripadné sekcie stanovené
sociodemografické Statistiky. Prevadzkovatel média sa zavazuje informovat
realizatora o strankach, ktoré nie su vybavené meracim skriptom.

Prevadzkovatel internetovych médii zaradenych do merania |IABmonitor méze
poskytovat udaje o uzivatelovi ziskané prostrednictvom BrowserlD (cookie)
uzivatela vyluéne v pripade, ak mu bol udeleny platny suhlas uzivatela na takéto
spracovanie osobnych udajov pre ucely vyskumu IABmonitor podla platnej
legislativy Slovenskej republiky.
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6. PRAVIDLA PRE JEDNOTNE POMENOVAVANIE MERANYCH MEDIi

6.1. Pre ucely prehfadného spracovavania dat je nutna jednotna Struktira pomenovavania
vSetkych meranych médii a sekcii. Pomenovavanie musi v kazdej urovni spfiat
nasledujuce pravidla:

Na urovni Médii:

1. drovefn — médium
2. uroven — sekcia / podsekcia

V ramci podsekcie uz nie je potrebné spominat nazov média.

Priklad: Aktuality.sk >> diva.aktuality.sk >> forum

Na urovni Prevadzkovatela:

1. droven — prevadzkovatefl
2. urovefl — médium
3. uroven — sekcia / podsekcia

Ringier Axel Springer SK >> Aktuality.sk >> diva.aktuality.sk >> féorum

6.2. Nazov sluzby, sekcie, podsekcie méze mat najviac 30 znakov a obsahovat len
pismena, Cislice, medzeru, bodku, vertikalnu zvislu €iaru — pajpu.

7. ZVEREJNOVANIE VYSLEDKOV

7.1. Volne dostupné budu parametre kazdého meraného média tak, ako su zobrazené na
doméne e.gemius.com. Vo vyskume IABmonitor su bezplatne verejné len_data pre
metriky RU a Visits pre dostupné reporty (brandy, prevadzkovatelia, stream players),
pre vSetky dostupné platformy (PC, Mobile, Total), pre ¢lenenie podla geolokacie (SK,
Zahranicie, Total), pricom su dostupné data len na najvys$Sej urovni teda brandu
(média).

7.2. Kazdy uzivatel suhlasi so zverejnenim a publikovanim tychto vystupov pre verejnost
v online aj offline podobe.

7.3. V pripade pochybnosti o nameranych hodnotach IABmonitor ma Metodicka komisia
IAB Slovakia pravo presetrit obsah fubovolnej sekcie, vratane privatnej sekcie, pricom
dodavatel vyskumu je povinny poskytnut Metodickej komisii su€innost. Dodavatel
vyskumu je povinny poskytnit poZadované data. Clenovia Metodickej komisie IAB
Slovakia su povinni zachovat mi€anlivost o zistenych skutonostiach. Zverejnit mézu
len informacie &i doslo alebo nedoslo k poruseniu pravidiel pricom sa mézu odvolat
vo svojom vyjadreni na jednotlivé body Pravidiel. Takisto sa Clenovia Metodicke;j
komisie mézu vyjadrit' i boli alebo neboli nedostatky odstranené.
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8. PRAVIDLA PRE RADENIE ONLINE MEDIi DO KATEGORIi

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.
8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

8.11.

8.12.

Je na rozhodnuti prevadzkovatela média, ako svoje meédium, pripadne
sluzbu/sekciu/podsekciu roz€leni, a do ktorych kategérii navrhne svoje médium
pripadne sluzbu/sekciu/podsekciu zaradit. Zaradenie musi byt v sulade s tymito
pravidlami. Pokial tento navrh zédsadne neodporuje definicii kategorie, t.j. pokial
svojim vacsinovym zameranim médium pripadne sluzba/sekcia/podsekcia nespada
skor do inej kategorie Metodicka komisia by mu mala vyhoviet.

Pokial médium/sluzba/sekcia/podsekcia vyhovuje definicii viacerych kategorii, je na
rozhodnuti prevadzkovatela, kam sa ich rozhodne zaradit.

Bez navrhu zaradenia média/sluzby/sekcie/podsekcie samotnym prevadzkovatelom
nebudu dané stranky kategorizované.

Pokial sa neda posudit zameranie média (napr. z dévodu ked obsah nie je vydavany
v ramci jedného redakcného systému, ale ide o spojenie na sebe nezavislych
projektov), potom pre splnenie kategorizacie musi byt splnena podmienka, ze ta
Cast’ média/sekcie, pri ktorej je mozné jednoznacne urCit kategdriu musi generovat
vacsinu navstevnosti z pohlfadu PV. Ako podklad na posudenie bude sluzit analyza
navstevnosti za posledné 3 mesiace, ktoru pripravi realizator vyskumu podla
zadania Metodickej komisie.

Konecné zaradenie do kategorii podlieha schvaleniu Metodickou komisiou.

Pokial d6jde k obsahovej zmene (aj rozSireniu) zakategorizovanej Casti média (alebo
celého média), prevadzkovatel ma povinnost o tejto skutoCnosti bezodkladne
informovat Metodicki komisiu, ktora znovu prehodnoti prisluSnost ku kategorii.
Médium nesmie menit zaradenie v ramci kategoriza¢niého stromu castejSie ako
1krat za 12 mesiacov a to vratane sekcii. Vynimku tvoria pripady, kedy déjde ku
zmene vlastnika média, ktory zmenu zdévodni.

Média, ktoré maju viac réznych sluzieb, povinne zverejfiuju navstevnost Hlavnej
stranky. Média, ktoré obsahuju vo svojej navstevnosti webhostingové sluzby, tak
povinne zverejiiuju navstevnost hostovanych stranok v podobe uzlu, ktory agreguje
navstevnost’ v8etkych hostovanych stranok. Tento uzol je nazvany ,Hosting —
klientské stranky“. V pripade nejednoznaénosti o tom, &i ide o hosting, rozhoduje
Metodicka komisia. Uzly ,Hlavna stranka“ a ,Hosting — klientské stranky“ sa musia
zverejiiovat’ na najvyssej urovni stromu Média.

Kazda verejne pristupna Sluzba musi byt zaradena v prislusnej kategarii, pokial je
mozné ju do niektorej z existujucich kategorii zaradit'.

Médium je povinné zverejnit' v strome v3etky samostatné sluzby, ktoré tvoria viac
ako 5% mesacnej navstevnosti média podla hodnoty RU Total v danom mesiaci. Za
kontrolu zodpoveda Realizator.

Clenenie média alebo jeho sluZby/sekcie/podsekcie do konkrétnej kategérie musi
logicky zodpovedat’ jeho obsahu a zameraniu. Vynimku tvori kategorizacia podla
znenia bodu 8.4.

Prevadzkovatel média méze poziadat Metodicku komisiu o stanovisko, ako korektne
zaradit' sluzbu/sekciu/podsekciu do prislusnej kategorie.

Prevadzkovatel média upozorni Realizatora a Metodicku komisiu na pripadnu
zmenu zaradenia svojho média a na dalSie zmeny, ktoré by mohli mat vplyv na
transparentnost’ merania.
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Kazdé jednotlivé médium alebo jeho sluzba/sekcia/podsekcia mdze byt ako celok
prezentované iba v jednej kategorii. Podsekcia takéhoto celku méze byt zaradena
aj v jednej daldej kategarii.

V kategorii nemdze byt zaradeny uzol stromu, ktory zluCuje navstevnost dvoch
ré6znych Sluzieb.

Ak médium nie je mozné jednoznacne zaradit do jednej z kategorii (tj. médium
obsahuje suhrn sluzieb, ktoré sa vyrazne liSia svojim obsahom a zameranim),
nemusi byt meédium zaradené v Ziadnej z kategérii a bude prezentované iba
v celkovom zakladnom strome online ¢i offline vystupov IABmonitora.

V kazdej kategorii méze byt prezentovany fubovolny pocet zastupcov média.
Do jednotlivych kategérii je mozné zaradit iba uzly verejne viditelné v IABmonitor.
Uzol a jeho poduzol nemdzu byt v rovnakej kategorii.

Porusenim tychto pravidiel sa rozumie napr. nespravne zaradenia média alebo jeho
Casti, teda také zaradenie, ktoré nezodpoveda svojim obsahom zvolenej kategorii.
Za porudenie tychto pravidiel méze byt médium sankcionované na zaklade
rozhodnutia Metodickej komisie.

Stanovenie sankcii ma vo svojej kompetencii Metodicka komisia IAB Slovakia, ktoré
v pripade poruSovania Pravidiel mézu viest aZ k vylu€eniu prevadzkovatela média
z vyskumu |IABmonitor.

Zoznam kategorii pre studiu IABmonitor:

1. Auto — Moto - bazar (inzercia novych a ojazdenych automobilov, autobazary,
kataldg znaciek)

2. Auto - Moto - obsah (média prindSajuce informacie zo sveta slovenského
a svetového motorizmu)

3. Bulvar, €ierna kronika (domény / bulvarne média, ktorych hlavna doména je s
odladhenym spravodajstvom, priCom obsahovy / titulkovy déraz sa kladie na
emaocie, senzacie a zabavnost danej problematiky. Obsahuje informacie o
celebritach)

4. Byvanie a reality — bazar (Inzercia realit a nehnutelnosti)

5. Byvanie a reality — obsah (Specializované informacie o byvani, tipy pre stavbu
alebo rekostrukciu byvania alebo zahrady)

6. Cestovanie

7. Ekonomika, biznis, financie, pravo (Specializované média zamerané na
biznis, ekonomické spravodajstvo, financie a pravo)

8. Freemaily

9. Hry/gaming

10. IT, technolégie

11. Katalégy

12. Magaziny o méde

13. Marketing, média (Specializované média zamerané na spravy o marketingu
a médiach)

14. Mladi — Millenials (média a weby pre mladych fudi)

15. Muzské magaziny o zivotnom Style (média zamerané na muzov — Zivotny
Styl, mdda, gadgets)

16. Obchod, predaj, nakupovanie, inzercia

17. Podnikatelia a zivnostnici

18. Portalové homepage (titulné stranky portalovych sluzieb, ktoré sluzia k
prehladu poskytovanych sluzieb a umoznuju k nim pristup)
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Praca / zamestnanie ( informacné a inzertné weby o praci a zamestnani)
Regionalne spravodajstvo + podkategorie pre jednotlivé mesta (regionalne
weby)

Skola a vzdelavanie

Sluzby, mapy, cestovné poriadky (sluzby, mapy, cestovné poriadky, poCasie,
TV program)

Spolocéenské a iné magaziny

Sport ( $pecializované média zamerané na $portové spravodjastvo, $portovt
publicistiku, profesionalne a amatérske a Sportové aktivity, Sportové kluby,
rozhovory a vysledkovy servis)

Spravodajské média (domény/média, ktorych obsah je zamerany na seri6zne
spravodajstvo bez bulvarneho obsahu. Domace, zahrani¢né, regionalne,
komentare, diskusie a dalSie)

Tehotenstvo, rodi€ovstvo a rodina (magaziny a weby o tehotenstve,
rodiCovstve, rodine, zamerané aj na deti predSkolského veku)

TV, radia

Varenie, jedlo, napoje, recepty

Volny ¢as a zabava

Zaujmové servery, hobby

Zdravie

Zenské témy a medzifudské vztahy

Zoznamky, komunity, chaty a blogy (socialna siet, forum, skupina blogov,
chaty, zoznamky, servery pre dospievajucich alebo akakolvek aplikacia

s komunitnymi prvkami ako napr. zdielanie obsahu, komentare, pridavanie
blogov do oblubenych, vytvaranie novych socialnych kontaktov)

9. PRAVIDLA PRE MERANIE STREAM

9.1. Je povolené merat len vlastny video obsah. Reklamny obsah nie je vlastny obsah.

9.2. Pravidld pre umiestnenie meracieho kodu stream merania a zapocCitavanie
zobrazeni:

9.21.

9.2.2.

9.2.3.

9.24.

Meraci kod urCeny na meranie video views nesmie byt umiestneny vo videach,

ktoré sa spustaju bez akcie uzivatela. Zapocitat zobrazenie videa je mozné len

po zamernej akcii uZivatela, typicky po kliknuti mySou, klavesou, pripadne

kliknutim/dotykom prsta na mobilnom zariadeni:

e na play button videoprehravaca alebo

e na obrazok s ikonkou videa, alebo textovy link s informaciou, Ze sa jedna
o videobsah a to aj v pripade, Ze sa po kliku otvori nova stranka, na ktore;j
je umiestneny videoprehravac, kde sa samotné video spusti.

Na danej webovej stranke posiela informacie v jeden okamih len 1 prehravac

a nedochadza tak k zapocitaniu stream view a straveného Casu z viacero

prehravacov paralelne.

Automatické zobrazenie videoplayera pri skrolovani na stranke vo viditelnej

Casti prehliadaCa sa nepovaZuje za zamernu akciu uZivatela a takto spustené

video nie je mozné zapocitat. Rovnako nie je mozné zapocitat' ani video, ktoré

bolo spustené podrzanim pointera mysky (Mouseover) nad videoprehavacom

(video preview).

Druhé a kazdé dalSie video v prehravaci v poradi po prvom videu (autoplay),

spustenom zamernou akciou uzivatela (v zmysle definicie v bode 9.2.1), je

www.iabslovakia.sk
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mozné zapocitat’ len ak je prehrava¢ umiestneny vo viditefnej €asti aktivneho
okna prehliadaca.

Akékolvek technické zasahy, ktoré by spésobovali umelé navySovanie video views
napriklad kontinualnym refreshom nie su povolené.

Akékolvek pozmenovanie skriptu za u¢elom zmeny pocitania po¢tu metrik videa nie
je povolené.

Kazdé video musi byt zaradené len do jednej kategorie.
Embedované zobrazenia videa sa zapocitavaju do merania zdrojového média.

Implementacia musi byt vykonana v sulade s implementacnym manualom zaslanym
realizatorom.

Kontrola meraného video inventory je mozna cez volne dostupny technicky nastroj,
ktory méze vyuZit Metodicka komisia ako aj ostani hraci trhu,

Zoznam kategorii pre stadiu IABmonitor:

1.

oo

© o

10.

11

12.
13.
14.
15.

16.

17.
18.
19.

20.

Auto — moto (video obsah s auto-moto tématikou ako napr. testy aut, zaznamy
z autosalénov, predaj aut, novinky z automobilového priemyslu a tiez
doplnkovy predaj k autam)

Cestovanie (video obsah o cestovani ako napr. dovolenkové destinacie, mesta,
krajiny, expedicie, videovizitky)

Deti (videa a videohry pre deti, rozpravky, detské programy)

Ekonomika, financie, pravo (ekonomické a finan¢né spravodajstvo, burzové
spravodajstvo, online finanéné poradenstvo, financné a kapitalové trhy, poistné
produkty a poistné poradenstvo, verejné financie — informativny charakter,
danovnictvo)

Filmy a serialy (filmovy a serialovy obsah, uputavky)

Hobby (vSetky hobby ako zahradkarcenie, ru¢né prace, Citanie, kino, hudba,
rybar€enie, cvi€enie atd.)

Lifestyle (zabava a umenie, nocny Zivot, zdravie a welness, obchody a
reStauracie, novinky a trendy v oblasti lifestyle, golf)

Live streaming

Obchod (elektronika, hracky, Sperky, hodiny, knihy, Sportové potreby, biela a
¢ierna technika)

Ostatné (nezaraditelné)

. Reality a byvanie (video prehliadky nehnutelnosti, trendy a novinky z oblasti

byvania / zariadovania obytnych priestorov)

Relacie (vSetky druhy relacii)

Sport ($portové spravodajstvo)

Spravodajstvo (domace a zahrani¢né spravodajstvo)

Tech (video obsah zo sveta foto, digi, mobilov, pc, SW, HW. Novinky a
prezentacie)

Varenie (video obsah s receptami a postupmi pri vareni, ale aj videa o
jednotlivych ingredienciach, poméckach na varenie, 8kola varenia, sutaze vo
vareni, stravovanie, tipy na stravovanie a varenie (good eating), stravovanie deti,
prezentacia produktov na varenie a novej literatury - kucharskych knih)

Volny ¢as a zabava (zabavné videa, hry, filmy, hudba)

Vzdelavanie (vzdelavacie videa, online kurzy, uputavky)

Zdravie (videa vySetreni, video vizitky zdravotnych zariadeni, lieiva, prevencia,
cvi€enia v prepojeni na zdravie ako napr. rehabilitacia)

Zeny a maminy (mdda, nakupovanie, rodinné témy, témy suvisiace s detmi ako
vychova a starostlivost)

www.iabslovakia.sk
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10. POSTUP METODICKEJ KOMISIE PRI RIESENi PRIJATYCH PODNETOV OHLADNE
MOZNEHO PORUSENIA PRAVIDIEL

Tento bod Pravidiel upravuje postup pri prijati podnetu vo veci mozného poru$ovania
tychto Pravidiel, jeho ¢asovy ako aj exekutivny ramec a sankcie.

10.1. Nalezitosti podnetu a komunikacia
Komisia sa bude zaoberat len podnetmi, ktoré spifiaju nasledovné kritéria:

10.1.1.

10.1.2.

10.1.3.

10.1.4.

podnet nie je anonymny, to znamena, Ze je umoznené Komisii viest
v pripade potreby dialég ohladne obsahu a doplfiujucich otazok s podatelom
podnetu;
v podnete musia byt jasne uvedené dovody, pre¢o bol podnet podany,
akého média a prevadzkovatela média sa tyka a ma odkazovat na jednotlivé
body tychto Pravidiel, v ktorych podla podatela dotknuty prevadzkovatel
porusSuje Pravidla;
podnet je potrebné zaslat mailom na adresu: metodicka@iabslovakia.sk vo
forme prilohy word/pdf. so vSetkymi nalezitostami ako:

e podatel podnetuy;

o dotknuté médium a jeho prevadzkovatel;

o 3pecifikacia poruSenia Pravidiel s odkazom na jednotlivé body

Pravidiel.

Komisia prijima podnety a bude viest komunikaciu ohladne podnetov
vyluéne emailovou formou, v pripadoch, ktoré to budu vyzadovat, moze
kontaktovat podatela podnetu ako aj dotknuté médium telefonicky, pripadne
dohodnut osobné stretnutie.

10.2. Exekutivny postup vybavenia podnetu
Komisia po prijati podnetu postupuje nasledovne:

10.2.1.

10.2.2.

10.2.3.

10.2.4.

10.2.5.

Najneskdr do 3 pracovnych dni potvrdi prijatie podnetu odosielatelovi podnetu
mailom;

Komisia po ddkladnej analyze podnetu a posudeni podnetu je povinna vydat
svoje zavereCné stanovisko podatelovi podnetu najneskér do 21
kalendarnych dni odo dria potvrdenia prijatia podnetu, pricom tento termin
moze byt predizeny pokial sa komisia aktualne zaobera viacerymi prijatymi
podnetmi. Komisia v $tadiu analyzy a posudzovania podnetu nema povinnost
o prijatom podnete informovat dotknuté médium a jeho prevadzkovatela;

V pripade, Ze sa podnet ukaze ako neopravneny Komisia bude s vysledkom
Setrenia oboznamovat' len podatela podnetu. Komisia nebude kontaktovat
dotknuté médium, ktorého sa podnet tykal, nakolko je to bezpredmetné;

V pripade, Ze sa podnet preukaze ako opravneny, Komisia ihned kontaktuje
dotknuté médium a jeho prevadzkovatela s navrhovanymi zmenami v zmysle
platnych Pravidiel. Prevadzkovatel ma 7 kalendarnych dni na svoje vyjadrenie
k danému stanovisku Komisie. Komisia vo svojom stanovisku nikdy neuvadza
podatela podnetu, uvadza len faktické informacie ohladne poruSenia
Pravidiel,

Prevadzkovatel média ma 7 kalendarnych dni na svoje vyjadrenie k zaveru
Komisie. Pokial sa k danému stanovisku nevyjadri, toto stanovisko Komisie
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sa berie ako akceptované. Pokial prevadzkovatel média namieta zavery
Komisie, je povinny do 7 kalendarnych dni uviest svoje dévody a jasne
preukazat, Ze Kk poruSeniu Pravidiel nedoSlo a nedochadza. Metodicka
komisia sa bude vtakom pripade tymto stanoviskom dotknutého
Prevadzkovatela zaoberat ado 7 kalendarnych dni poSle dotknutému
prevadzkovatelovi média vyrozumenie. V pripade potreby hibSej analyzy
Metodicka komisia méze lehotu na svoje vyjadrenie predizit, o om informuje
Prevadzkovatela. Na toto vyrozumenie uz neexistuje pravo veta a rozhodnutie
Metodickej komisie je konec¢né.

10.2.6. Dotknuté médium, ktoré porusilo Pravidla je povinné tieto opravy a upravy
v ramci merania tohto média v IABmonitore odstranit' v najkratSsom moznom
Case, najneskdér do Casu urcenom Komisiou na zaklade Zmluvy o ucasti
v IABmonitore.

10.2.7. Nasledne bude Komisia informovat’ o vysledku podatela podnetu, pripadne aj
cely trh zverejnenim na stranke iabslovakia.sk ak si to podstata vykonanych
zmien bude vyzadovat.

10.3. Sankcie

Komisia ma pravo udelit Prevadzkovatefovi média sankcie na zaklade Zmluvy
o ucasti v IABmonitore.

11. UCINNOST PRAVIDIEL

Tieto pravidla boli odsuhlasené Metodickou komisiou IAB Slovakia dna 9.8.2023 a su
acinné prvym drom mesiaca (1.9.2023), ktory nasleduje po mesiaci, v ktorom boli
zverejnené na webovom sidle www.iabslovakia.sk (august 2023).
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