Ciefom zavedenia Standardov reklamnych formatov je zlepsit’ prehfadnost’ on-line reklamy a ufahgit' tak pracu a komunikaciu médii so zadavatel'mi a agentirami. AIM preto definovala Standardy

éé a formatov. Ddvodom je nakupu a vyroby podkladov pre on-line inzerciu.
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I qb% STANDARDY REKLAMNYCH FORMATOV
zdruzenie ® Nazov reklamného & Verlkost' Dizka Oznaéenie & iné
e imernetov Kategéria o Format ($xV) stboru (flash)s|  SPustenie zvuku | animacie Ovladacie prvky prvky ! posiadavky
reklomu (max.)
; Leaderboard 728x90 30KB
:g 2Zvuk aktivovany
y Square Banner 300x300, 250x250 30 KB uivatefom (lik on/off
g- L alebo mouse over - Oznagenie="Reklama"
3 formaty (Universal Ad Skyscraper 120x600, 160x600 30 KB - 15 sec - min. font = 10px; min.
S myskou na
3 Package ) b id 0,7em
3 Medium Rectangle 300x250 30 KB anner a zidenie z
E bannera myskou)
Rectangle 180*150 20 KB
®
E_ 120x30 5KB
x>
S <
&6
= Button 120x60 10KB
Q2 (do 16.000px)
S5g 120x90 10KB
£ Zvuk aktivovany
= 125x125 Square button 10 KB uzivatefom (klik on/off
b alebo mouse over - Oznacenie="Reklama"
o < 5 5 - = .
g Ostatné reklamné formaty , 468x60 F;Iv\wk::gzir,‘jooxﬂ 00 30KB nadidenie my8kou na 15 sec mm,fon(l) 71;:«, min.
3 Bar:‘"esro gg;lagb : 9 banner a zidenie z :
E (do 30.000px) 88x31 Micro Bar 20KB bannera myskou)
s 234x60 Half banner,
8 Rectangle 240x400 Vertical rectangle, 30KB
%‘ (do 100.000px) 336x280 Large rectangle
£
= Rectangle
2 (nad 100.000px) 480x300 40KB
Rozbalenie aktivuje Lubovolny reklamny prvok v Zvuk akti y
uzivatef (Kik alebo etnke stetorom '(‘L‘T“;a;‘g/o" 1. Ovladanie = "Zavriet / oznagenie krizik X"
= nadidenie myskou) alebo MoUSe over - 2.Font10px 3. Umiestnenie = v rohu
o - 2 40 KB o " 15 sec j ej Casti
@ (rozbalovacie formaty) nadidenie myskou na . _ PP
£ Automatické spustenie Lubovolny reklamny prvok v banner a zidenie z formétu 4. Funkcia = po zideni mySkou z min.0,7 em
% (bez aktivity uzivatela) stranke bannera my&kou) formatu jeho automatické stiahnutie
2
- Zvuk aktivovany
s uzivatelom (klik on/off
El 300x250, 250x250 Square, Pop- alebo mouse over - - . Pozri Standardy Pop-
o Pop-up up 550x480, Pop-up Large 40 KB ’ . 15sec [Funkcie riedi verzia prehliadaca /
£ 720x300 Pop-Under nadidenie myskou na up reklamy / dole
= banner a zidenie z
E bannera myskou)
2
= Over-the-Page
£ o ; ie Krizik X"
"‘.; (Reklamné formaty nad ; g::'é:?g;(— 'Zavriet / oznadenie krizik X'
° strankou) - 2Zvuk aktivovany . =
3 ) Floating Ads / overlayer uzivatefom (Klik on/off 3. UTiestrlenie -Iﬂ?(géba na vidile\'nom
@ - mieste pocas celej doby animécie
o 40KB a\evbo mouse over 15 sec P ) doby
& nadidenie my$kou na min.0.7 em
2 Landing Spots 'f" banner a zidenie z -
3 Floating Ads /Cielové | ) givek banner v stranke bannera myskou) Nepouziva sa
& miesto pre overlayer
5] (banner)
z Zvuk akivovany = ..‘ﬂ b:\ ":s = RerE@ma
£ uivatefom (lik on/off 1. Ovladanie = "Preskogit reklamu" E:ET‘O"rekl':;':;‘J’e“’"]
o Reklamné formaty medzi " alebo mouse over - 15sec& (2. Font=10px
4 -
strankami Interstitial 800x600 30KB nadidenie my$kou na 30sec. |3.Umiestnenie - fixné (nad poslednou min. font = 10px
; Umiestnenie nad
banner a zidenie z vrstvou v pravom dolnom rohu) led v
bannera myskou) poseanouvIstvou
Poznamka: * Ten velkost iniciatného suboru
Definici Akakolvek reklama, ktora po zobrazeni reklamy vyuziva volanie nového okna prehliadac¢a. Okno mdze byt zobrazené nad alebo
efinicia pod existujice okno prehliadaca.
Frekvenci Kazdému uzivatelovi by mala byt zobrazena maximalne jedna pop-up alebo pop-down reklama pocas jeho navstevy na strankach
ekvencia (session).
Pop-up a pop-down reklama musi byt zretelne oznagena menom Prevadzkovatela - Inzerentom - Typom prehliadaca (ak je to
Oznacenie mozné)




STANDARDY TEXTOVEJ REKLAMY

Katégoria Nézov Verkost' Odporuéenie
Textova reklama Text Tip 35 alebo 45 znakov pocet znakov vratane medzier
Textova reklama Hypertext 75,100, 300 znakov pocet znakov vratane medzier
Hypertext + | 090 -60x40 , 60x60,
Textova reklama + grafika yp 120x60 pocet znakov vratane medzier, Logo - len format GIF alebo JPG
logo
Text - 75,100 znakov
Logo 60x60
Nadpis 60 znakov max.
PR élanky PR articles | Perex 200 znakov max. pocet znakov vratane medzier, Logo - len format GIF alebo JPG
Text €lanku 1800
znakov max.
Logo 60x60 alebo
" Newsletter 120x60 "

Sponzoring newsletteru sponsorship|  Text 100 alebo 250 pocet znakov vratane medzier, Logo - len format GIF alebo JPG

znakov max.

STANDARDY VIDEO REKLAMY
Standard Odporuéenie
Moznosti umiestnenia reklamy (podla $pecifikacie prevadzkovatela):
- Pre roll = pred vzhliadnutim vyZiadaného obsahu
Umiestnenie

- Mid Roll = po¢as zhliadnutia vyZiadaného obsahu
- Post Roll = po zhliadnuti vyZiadaného obsahu
Vyziadany obsah méZe obsahovat streaming video, animéacie a hry, alebo iné interaktivne prvky

Doporuéené minimum je 300x225
4:3 (napr. 400x300) alebo 16:9 (napr. 720x480)

Doporugené minimum je 200Kbps
Dizka spotu Pre&Mid Roll = doporugena dizka 10sec
Post Roll = bez stanovenia limitu

Velkost panelu

Pomer stran

Bit Rate

Obmedzenie zobrazenia Uréuje prevadzkovatel

Pomer dizky zobrazenia reklamy vers. Obsah Uréuje prevadzkovatel

Interaktivita reklamy Povolena podla pravidiel prevadzkovatela

Povinné ovladanie:

Ovladanie - Start/Stop

- hlasitost zvuku On/Off

Rychle preta¢anie pogas spotu nie je povolené

Viac k video reklame:

IAB Slovakia doporuéuje pouzivat jednotné nazvoslovie — ,Video reklama*“ (angl. Broadband Video Commercial®).

Standardy video reklamy nezahfiiaju streaming audio reklamy a §tandardy merania video reklamy.

Umiestnenie:

Video reklama sa méZe zobrazit pred, po¢as a po vzhliadnuti vyZiadaného obsahu, ale nie je limitovana v ramci prostredia on-line hier, video a audio
obsahu v ramci $pecialnych prehravacov

Standardy sa vztahuja k Zivému aj archivovanému obsahu.

Velkost' panelu:

Doporucena velkost obrazového panelu je 300x225, o umoZziuje umiestnenie video reklamy do podporovaného univerzalneho reklamného formatu
300x250 (vratane ovladacieho panela 300x25)

Interaktivita Video reklamy:

Kazdy prevadzkovatel on-line média moze stanovit viastné obmedzenia interaktivity reklamy. Tieto moZnosti sa tykaju:

- prekliku

- Video Hot Spot — video reklama méze obsahovat kurzor, ktory sa méze zmenit na ,ruku” pri pohybe mysi nad oknom video reklamy v miestach, ktoré
obsahuju interaktivne prvky.

Video reklama méZe odkazovat na viac zadavatelov / informacii o produktoch.




