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|ABmonitor prevadzkuje zdruzenie |IAB Slovakia
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Zdruzenie pre internetovu reklamu IAB Slovakia
je najvacsim digitalnym zdruzenim

na Slovensku, ktoré spaja slovensky online.
Aktualne ma 58 Clenov z radov vydavatefov,
online médii, medialnych agentur,
technologickych spolo€nosti ako aj zadavatelov
reklamy. Okrem vzdelavania v digitalnom
marketingu, vytvarania etickych kodexov
spravania sa a zavadzania Standardov v oblasti
internetovej reklamy prinasa aj €isla

o slovenskom internete.

NizSie uvedené data o navstevnosti
slovenskych internetovych médii
vychadzaju z jediného auditovaného
merania na Slovensku IABmonitor,
ktoré IAB Slovakia prinieslo na trh uz

v roku 2006.

Toto meranie je realizované vyskumnou
agenturou Gemius Slovakia. IABmonitor
okrem online verejne pristupnych
vysledkov pre cely slovensky trh prinasa
aj sociodemografické udaje

o internetovych uzivatefoch, ktoré su
pristupné cez spoplatnenu sluzbu
GemiusExplorer zazmluvnenym
partnerom. Tieto data vyuZivaju primarne

medialne agentury na planovanie
internetovej reklamy.

IABmonitor meria navstevnost’
slovenskych stranok slovenskych
prevadzkovatelov.



http://www.iabmonitor.sk/
https://www.iabslovakia.sk/iabmonitor/zapojeni-prevadzkovatelia/
https://www.iabslovakia.sk/iabmonitor/zapojeni-prevadzkovatelia/

Data odoberaju popredne medialne agentury

Medzi naSich klientov z radov agentur patria: Cast dat IABmonitora je dostupna aj
Dentsu Slovakia, DIGILINE, portfdlio agentur Sirokej verejnosti cez online rozhranie.
GroupM — EssenceMediacom, Mindshare,
Wavemaker; Media and Digital Services,
portfélio agentur Omnicom Media Group (OMG)
— OMD Slovakia, PHD; Universal McCann,
Vivaki, Starmedia, ZenithMedia, MediaJet a

Na mesacnej baze IAB Slovakia
zverejiiuje zakladné vysledky vo svojich
vystupoch, ktoré su dostupné na nasej

Panmedia. webstranke.

Najdete v nich informacie o internetovej
Tieto data pomahaju agentdram pri planovani populacii, pocte realnych uzivatelov,
internetovych kampani a dosahovani pocte zobrazenych stranok. Vsetky data
efektivnych vysledkov pre klientov. su dostupné aj v Cleneni za jednotlive
Nastroj GemiusExplorer umoznuje Specifikovat platformy.

vybrané cielové skupiny na zaklade zamerania
webu, veku, pohlavia a prijmovej urovne
navstevnikov.

Takéto cielenie umoznuje vyskum zalozeny

na pop-up paneli nazbieranom na desktopoch,
mobilnych zariadeniach ako aj tabletoch.


https://monitor.iabslovakia.sk/
https://www.iabslovakia.sk/iabmonitor/reporty-navstevnosti-sociodemografie/

Metodika vyskumu v 2022 nepresla ziadnymi

Zmenami

Vzhladom na meniace sa online prostredie a
vyvoj technologickych moznosti ¢i novych
nastrojov vyskumnej spolo¢nosti dochadza
v metodike IABmonitor priebezne k zmenam.
Tie najzakladnejsie prebehli v rozpati rokov
2019 az 2020.

Rok 2022 bol metodicky bez zmien, ¢o nam
umoznuje urobit’ aj relevantné medzirocneé
porovnania.

V prvom kvartali roka 2023 oakavame prechod
vyskumu na Constant Panel, ktory umozni
pracu len v jednom online rozhrani. Naviac bude
schopny rieSit’ problematiku cookie-less éry
(ukoncenie moznosti sledovania cookies tretich
stran), ktora nezasiahne len svet reklamy ale i
online vyskumov. Prechod na Constant Panel
nebude mat vyrazny vplyv na vysledné data.

Aktualne vyskum funguje na metodike
»Overnight“, na zaklade ktorej su vSetky
vystupné data k dispozicii vzdy
nasledovny den po ukonéeni meraného
obdobia.

Vyskum dokaze sledovat navstevnost aj

v Cleneni ,z prace” a ,z domova®“.

Sucasna metodika zapojenim mobilného
ako aj tabletového panela prinaSa data

v Cleneni na vSetky platformy, ¢o ma velky
vyznam najma na stale vacsiu navstevnost
uzivatelov cez mobilné zariadenia.
Zaroven su dostupné sociodemografické
data za tieto jednotlivé platformy.

Treba vziat’ do uvahy, ze v merani nie su

zahrnuté nadnarodné stranky (socialne
siete, Google), ani vSetky slovenské
média nakolko IABmonitor je platena
sluzba. Su v hom vSak zapojeni vSetci
relevantni slovenski hraé¢i, najvacsie
vydavatel'ské domy.
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8 z 10 Slovakov je online

80% Slovakov vo veku od 12 do 79 rokov Tabulka ¢.1 — Pomer velkosti internetovej populacie 12+ k celkovej slovenskej populécii 12+
pristupovalo na internet.

Inymi slovami to znamena, ze 8 z 10 Parameter / rok
Slovakov v danom vekovom rozpati bolo
online.

Populacia SK 12+ 4 547 652 4 547 652
Reach internetovej populacie sa v
medziroCnom porovnani nezmenil. Treba Internetova populacia SK
si uvedomit, Ze penetracia internetu 12+ 3631665 3618766

dosiahla svoj strop a nemdzeme uz
oCakavat ani v nadchadzajucom obdobi
vyrazné zmeny.

Reach internetovej 80% 80%
0

populacie SK

Celkovo bolo online 3,6mil. Slovakov. Zdroj: Celkové populécia 12 a2 79 rokov Statisticky Grad SR k 31.12.2021/ Internetova populacia 12 a2 79 rokov,
vypocitana ako priemerna hodnota za roky 2022 a 2021 Gemius Slovakia. Reach v roku 2022 je priblizné ¢islo nakolko
nebol v &ase vydania dostupny udaj o slovenskej populacii k 31.12. 2022 Statistickym tradom.



Ukazovatele navstevnosti IABmonitor

IABmonitor poskytuje ukazovatele ohladne navstevnosti na troch urovniach z hladiska geolokacie:

1. SK - tento parameter zahffha v8etkych uzivatelov pristupujucich zo Slovenska a prave s tymto ukazovatefom
pracujeme pri vSetkych analyzach dat v sprave ako aj sociodemografickych ukazovateloch. (Pracujeme s tymto udajom
preto, lebo sociodemografické udaje su dostupné len pre navstevnikov pristupujucich zo Slovenska. Naviac vacsina

znaciek ma zaujem oslovovat’ svojou reklamou primarne slovenské publikum, Zijuce na Slovensku)
2. OSTATNI - ti, ktori chodia na slovenské stranky zo zahranigia.

3. VSETCI - tento parameter zahffia vSetkych uzivatelov zo Slovenska SK + OSTATNI, ktori chodia na slovenské
stranky zo zahranicia.

IABmonitor poskytuje ukazovatele ohladne navstevnosti samostatne aj za jednotlivé platformy (zariadenia) a to
nasledovne:

PC - ide o navstevnost (a iné ukazovatele) na platforme desktopov (pocCitacov).
PHONE - ide o navstevnost (a iné ukazovatele) na platforme mobilnych zariadeni.
TABLET - ide o navstevnost (a iné ukazovatele) na platforme tabletov.

TOTAL - ide o navstevnost (a iné ukazovatele) na vSetkych platformach spolu (PC + Phone + Tablet).



9 z 10 online Slovakov navstevuje slovenske weby

Pri vyvoji navstevnosti vychadzame z dat Tabulka &.2 — Pomer poétu reélnych uzivatelov zo Slovenska k internetovej populécii 12+
IABmonitora, ktorého reach v roku 2022
dosiahol 88%. To znamena, ze 88% ludi
z celej slovenskej internetovej populacie

navstevovalo stranky zapojené do merania Int tov2 lacia SK
IABmonitor, slovenské média. Bt U 3631 665 3618 766

Parameter/rok

V medziroénom porovnani reach IABmonitora
vzrastol 0 1%. RU, SK TOTAL, IABmonitor 3187 744 3 163 500

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, RU SK uzivatelia zo Slovenska na vSetkych platformach vypocitana
ako priemerna hodnota za roky 2022 a 2021 a internetova populacia 12 az 79 rokov vypocitana ako priemerna hodnota za
roky 2022 a 2021.



3,2 milibna Slovakov mesacne

V priemere za rok 2022 mesacne navstivilo strénky Tabulka €.3 — Navstevnost realnymi uzivatelmi zo Slovenska na jednotlivych platformach

merané v IABmonitore 3,2 miliéna Slovakov.

Parameter/rok % zmena

Celkova navstevnost vzrastla len o 1%. Za tymto pomerne
nizkym rastom stoji predovSetkym neStandardne vysoka

navstevnost, ktoru slovenské média dosahovali v roku RU SK, TOTAL 3187 744 3 163 500 1%
2021. Bolo to spésobené najma Covidom — Citali a hfadali

sme informacie o Sireni virusu, lockdownoch atd. V 2022 RU SK, PC 2 696 939 2 735923 -1%
vSak tento zaujem okrem zaciatku roka vyrazne opadol.

Za tymto nizSim rastom méze byt aj postupny odklon RU SK, MOBILE 2637 834 2553710 1%
Citatelov od negativnych sprav ako vojnovy konflikt na

Ukrajine ¢i ekonomicko-politicka situacia. Podobny trend RU SK, TABLET 1 200 675 1147 787 5%

zaznamenavaju aj na inych trhoch viaceré média. Dal$im
dévodom méze byt prechod uZivatela k audio formatom

(podcast), ktoré vSak poc¢lvame cez mnohé externé , _ , , , ,
Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, RU SK uzivatelia zo Slovenska na jednotlivych

aplikacie. platforméch ako aj Total, priemerna mesacna navétevnost RU SK 2022 a 2021.
Z rlladISkva Za rl?dem Stal? Yedle _naVStevnOSt cez pomtace Poznamka: Treba vziat’ do tvahy, Ze v merani nie st zahrnuté nadnarodné stranky
avSak kazdoroCne sa sa jej mobilna navstevnost (sociélne siete, Google), ktoré uZivatelia navstevuju primérne cez mobily.

priblizuje.


https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf
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Najsilnejsi januar

Na grafe je zobrazena navstevnost vSetkych
uzivatelov (SK + zahraniCie = RU TOTAL ALL) a
navstevnost len zo Slovenska. NajsilnejSim
mesiacom v navstevnosti bol januar, v ktorom
sme sa eSte zaujimali o Covid. V dalSich
mesiacoch Slovaci vSak uz tuto tému neriesili.

Druhy najsilnejsi bol februar o mohlo byt
ovplyvnené zaciatkom vojny na Ukrajine ako aj
zaciatkom zimnych olympijskych hier v Pekingu.
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Graf ¢.1 - Mesacna navstevnost' v roku 2022
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Zdroj: IABmonitor — |IAB Slovakia — Gemius Slovakia
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Zastupenie pohlavi

V internetovej populacii maju na Slovensku Tabulka &.4 — Demografické zastupenie podia pohlavia slovenskych navstevnikov na slovenskych médiach
vacsie zastupenie muzi (+0,25%).

Na slovenskych strankach (RU SK TOTAL) je Parameter/pohlavie Muz Zena
naopak viac Zien ako muzov, rozdiel je vSak

minimalny (+0,08%). Celkova populacia 12+ 2241161 2 306 491

9 z 10 online slovenskych zien ako aj
muzov navstevuju stranky zapojené

) Internetova populacia 12+ 1827 592 1 823 006
v IABmonitore.
RU SK TOTAL 1 593 238 1 594 505
Reach internetovej populacie na celkovej populacii 82% 79%
Reach IABmonitor na internetovej populacii 87% 87%

Zdroj: Statisticky Grad SR k 31.12.2021 vek 12 az 79 rokov / Internetova populécia vek 12 -79 /
IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter RU SK uzivatelia zo Slovenska cez
vSetky platformy priemer mesiacov 2022.



Vzdelanie — najviac
navstevnikov so
stredoskolskym
vzdelanim

Na v8etkych platformach maju najvacsie
zastupenie navstevnici so stredoSkolskym
vzdelanim s maturitou, tvoria takmer 40%
podiel. Po nich nasleduju ludia s
vysokoSkolskym vzdelanim.

Ako mbzeme pozorovat jednotlivé
percentualne zastupenia skupin uzivatefov
podla vzdelania su velmi pribuzné na
jednotlivych platformach.

Graf €.2 - Podiel navstevnikov podfa najvyssieho
dosiahnutého vzdelania

1400 000
38%
1200 000
38% 39%
1,000 000
800 000 22%
20% 24%
2% _
600 000 19% 21%
37%
400 000 » 25%
* 7% 8% 8% 18%
200 000 5% 6% 5oy, 6% 50,
I 7% 8% g,
Total PC Mobile Tablet

m StredoSkolské s maturitou (vratane nadstavby)
m\ysokoskolské (Mgr., Ing., atd)

Vyuceny bez maturity

Ukonéené zakladné vzdelanie

Neukonéené zékladné vzdelanie
m VysSie odborné vzdelanie, vysokoskolské Bc.

Zdroj: IABmonitor - IAB Slovakia — Gemius Slovakia — sociodemografické data — parameter vzdelanie,
realni uzivatelia z SK mesacny priemer 2022. Percenta su zaokruhlené na celé Cislo.



Ve kOVé ZaStu pe N |e Graf ¢.3 - Podiel uzivatefov podfa veku na celkovom pocte

uzivatelov na danej platforme

800 000

700 000 2 oo /22% 22 - 24%
Najvacsiu skupinu uzivatefov tvorili navstevnici 600 000 19% 2/2%/ 21% ‘B
vo vekovych kategériach 25-34 a 35-44 rokov. 500 000 16% 0 17% -
Rovnaky trend bol aj na platformach Mobil oons 1 o 24%
a Tablet. V pripade platformy PC okrem vysSie w000 2% 1% 12% 22% s‘
spominanych dvoch vekovych kategoérii tvori 0006 i 8% N AR
vysoké percento (21%) navitevnikov aj vo o0 00s I I 9% II
veku 55 a viac rokov. . I

Total Mobile Tablet

mVek=[12-17] mVek=[18-24] - Vek=[25-34] =\Vek=[35-44] mVek=[45-54] mVek=[55-79]

Zdroj: |1ABmonitor - IAB Slovakia - Gemius Slovakia — vekové zlozenie na jednotlivych platformach ako aj Total,
mesacny priemer 2022, RU SK. Percenta su zaokruhlené na celé Cislo.



Straveny Cas 7 a pol hodiny mesacne

V porovnani s rokom 2021 sme na vSetkych platformach Tabulka &.5 — Travenie asu slovenskym uZivatefom cez jednotlivé platformy
zaznamenali pokles v mesacne stravenom Case
slovenskym navstevnikom.

Platforma / rok Rozdiel

Hlavnou pric€inou je vyrazne menej straveného ¢asu
uzivatelmi na slovenskych strankach pocas letnych
mesiacov. ,Skoncil“ Covid a Slovaci sa rozcestovali,
zacali travit ovela viac €asu mimo domacnosti.
Vysokym Cislam v roku 2021 nahravali aj lockdowny, PC 3:59 4:43 - 0:44
pocas ktorych sme boli zavreti doma a travili viac Casu
online (nielen pri praci).

TOTAL 7:32 8:29 -0:57

PHONE 4:36 4:57 -0:21
Dalsim dévodom méze byt postupné zamykanie obsahu
slovenskymi vydavatelmi ako aj Coraz rychlejSia
konzumacia obsahu Citatelmi a tomu prispésobovany
obsah (kratSie Clanky).

TABLET 0:54 1:06 -0:12

. . .. " P , Zdroj: IABmonitor - IAB Slovakia — Gemius Slovakia — sociodemografické data -
Spomedzi platforiem najviac Casu travi navstevnik parameter straveny ¢as na uzivatela (RU SK), priemerna mesaéna hodnota 2022 a

prezeranim stranok cez mobilné zariadenia (4 a pol 2021.
hodiny).



Najv',aC casu tI’aVIl Graf €.4 - Straveny Cas slovenskym
Slovak Na SK navstevnikom na slovenskych strankach
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n
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Zdroj: 1ABmonitor - IAB Slovakia — Gemius Slovakia — Time spent per user z SK v mesiacoch na vSetkych
platformach, medziro¢né porovnanie 2022 a 2021



Slovensky muz travi

V roku 2022 slovensky muz stravil na slovenskom
obsahu a sluzbach celkovo viac ¢asu ako zena, a

to az o 1 hodinu.

Takmer identicky straveny €as z hfadiska oboch
pohlavi je na tabletoch.

na SK weboch viac casu

Tabulka ¢€.6 — Mesacne straveny €as na slovenskych médiach podfa pohlavia v roku 2022

Pohlavie/platforma TABLET
MUZ 8:04 4:28 4:43 0:55
ZENA 6:59 3:29 4:29 0:54

Rozdiel v stravenom
¢ase medzi muzom a 1:05 0:59 0:14 0:01
Zenou

Zdroj: IABmonitor - IAB Slovakia — Gemius — sociodemografické data - parameter straveny ¢as
na uzivatela (RU SK) podla pohlavia, priemerna mesa¢na hodnota 2022



Zeny su aktivnejsie

Ak by sme sa pozerali na aktivitu cez Tabulka &.7 — Priemerny mesaény pocet vygenerovanych zobrazeni stranok podra pohlavia v roku 2022
parameter vygenerovanych zobrazenych

stranok, Zzeny vyhravaju na vSetkych . TABLET
platformach okrem pocitacov, ktoré su FELLERTE T e FE L
vSak dlhodobo z hladiska browsovania
po slovenskom obsahu na ustupe. 7ENA 619 153 561 64
Najvacsi rozdiel v pocte zobrazenych
stranok je na mobilnych platformach MUZ 578 193 474 60
(+ 18%) v prospech Zien.

ZENA/MUZ (v %) 7% -20% 18% 7%

Zdroj: IABmonitor — |IAB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter poCet zobrazenych stranok (PV) na uzivatela, v rozdeleni na
pohlavie cez platformy PC, Phone, Tablet ako aj Total. Priemerné mesac¢né data 2022.



Najviac casu travime na spravodajstve

Dlhodobo Slovaci travia najviac ¢asu na Tabulka &.8 — Rebrigek kategorii obsahu podla priemerného mesaéného straveného asu uzivatelom
slovenskych spravodajskych médiach a
vynimkou nebol ani rok 2022. Poradie Kateaoria Priemerny Poradie v Medziroéna
. ) . . 2022 Y cas roku 2021 zmena %
Poradie prvej patky kategorii sa v minulom
roku nezmenilo. 1. Spravodajské média 1:50:43 bez zmeny -4%
Polepsili si freemaily, ktoré sa posunuli o jedno 2. TV, radia 1:47:07 bez zmeny 2%
miesto vysSie g naopak pOh.Ol'élﬂa Si k.atevgéria 3. Portalové homepage 1:24:04 bez zmeny -11%
Obchod, predaj, nakupovanie, inzercia, ¢o . BulvS
~ . . - . N N - o
spdsobil najméa odchod webu bazos.sk. uivar 1:14:52 bez zmeny 7%
5. Zoznamky, komunity, chaty, blogy 0:59:30 bez zmeny -17%
Na fre’emailocp vidime aj naj’véééll' nvérast’ 6. Freemaily 0:58:45 +1 399%
v stravenom Case slovenskym navstevnikom . Obchod. oredai. nak o _
. , . . . , v . cNhoaQq, predaj, nakupovanie, inzercia :50: - -289
(39%). Do tejto kategorie patria mailové sluzby precal P 0:50:22 ! 28%
azet, centrum, zoznam, sme a atlas. 8. Sport 0:38:49 bez zmeny 7%
Okrem freemailov a kategdrie TV, radia 9. Zenskeé temy, medzifudske vztahy 0:33:29 bez zmeny -9%
mdzeme vidiet vo vSetkych ostatnych 10. Auto-Moto - bazar 0:29:22 bez zmeny -14%

kategoriach medziroCny pokles straveného
> - P > P : Zdroj: |IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter Time spent per user (RU SK), za vSetky platformy.
Casu, ktoreého priciny sme uz zmienovali Zoradené zostupne, podla priemerného mesacného straveného ¢asu v roku 2022.

vySSie.



Najviac navstevnikov ma spravodajstvo

Na prvej prieCke v ramci navstevnosti sa tak ako minuly Tabulka &.9 — Kategdrie webov zoradené podla priemernej mesaénej navétevnosti v roku 2022
rok umiestnila kategéria “Spravodajské média”.

. e . g . ) . Mesacéna . R
Minuloroénu prie€ku si udrzali aj Sluzby, mapy, cestovné Poradie Poradie v Medziro€na

Kategoria priemerna
navstevnost’

2021 zmena %

poriadky a zaujmové servery, ktoré zaznamenali aj 2022
najvyssi rast navstevnosti (9%). Spomedzi zaujmovych

serverov suU najviac navstevované média: tojenapad.sk 1. Spravodajské média 2612 122 bez zmeny 2%
(Dobré Média), plnielanu.sk, urobsisam.sk (Zoznam) a ) .
zahradkar.pluska.sk (NMH). 2. Bulvar 2271183 +2 1%
Druhy najvy$si rast zaznamenala kategéria stranok pre 3. Zenské témy, medzifudské vztahy 2253778 +2 3%
mladych (Millenials). Najvac&siu navstevnost tu 4. TV, radia 2212083 -1 -3%
zaznamenavaju stranky interez.sk, odzadu.sk (Startitup 5 _ o _ .
Group) a refresher.sk (Refresher Media). . Obchod, predaj, nakupovanie, inzercia 2142 942 -3 -8%
6. i : i 0
Najvacsi prepad v navstevnosti zaznamenala kategoria Sluzby, mapy, cestovné poriadky 2061326 bez zmeny 2%
Obchod, predaj, nakupovanie, inzercia (-8%). Tento 7. Mladi - Millenials 2 000 583 +1 7%
prepad zapricinil odchod stranky bazos.sk z merania o .
IABmonitor. 8. IT, technoldgie 1 806 658 -1 -5%
g- - . ’ O
Z prvej 10tky vypadla kategoria Ekonomika, biznis, Zaujmove servery, hobby 1748 144 bez zmeny 9%
financie, pravo. 10. Varenie, jedlo, napoje, recepty 1464649  nebol v top 10 1%

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter RU SK — navstevnici zo SR, za vSetky platformy,
priemerna mesacna navstevnost v 2022



Najuspesnejsie weby v top 10 kategoriach

Poradie 2022
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Kategéria

Tabulka €.10 — Najnavstevovanejsie weby v top 10 kategdriach

Médium na 1.mieste Prevadzkovatel’

Spravodajské média Sme.sk Petit Press
Bulvar Cas.sk FPD Media
Zenské témy, medziludské vztahy Casprezeny.pluska.sk NMH
TV, radia Markiza.sk Markiza Slovakia
Obchod, predaj, nakupovanie, inzercia Heureka.sk Heureka Shopping
Sluzby, mapy, cestovné poriadky Predpovede.topky.sk Zoznam
Miadi - Millenials Interez.sk StartitUp Group
IT, technoldgie Fontech.sk StartitUp Group
Zaujmove servery, hobby Tojenapad.dobrenoviny.sk Dobré Média
Varenie, jedlo, napoje, recepty Dobruchut.sk Ringier Media Slovakia

Zdroj: IABmonitor — |AB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter RU SK — navstevnici zo SR, za vSetky platformy,

priemerna mesacna navstevnost v 2022

Mesacna
priemerna
navstevnost’

1877573
1739 468
925 126
1174 153
1666 852
903 930
1267 669
760 326
1419 326
1132197



Aktuality.sk najnavstevovanejsie medium

Aktuality.sk si udrzali prvenstvo aj v roku 2022 a
ostavaju najnavstevovanejSim médiom.
Zoznam.sk si polepSil a vymenil si miesto so
sme.sk, ktoré uzatvara prvu trojku.

Do prvej desiatky sa v roku 2022 dostali

Tabulka €.11 — Poradie najnavStevovanejSich médii za rok 2022 zoradené zostupne podfa parametra RU SK
TOTAL — redlni uzivatelia zo Slovenska na vSetkych platformach

Poradie
2022

PV

ATS

Poradie
2021

% zmena
RU SK
TOTAL

dobrenoviny.sk, ktorych najvacsiu navitevnost 1 aktuality.sk 2 380 009 109 477 761  0:45:05 bez zmeny -2%
robi stranka tojenapad.dobrenoviny.sk. 2 zoznam.sk 2 255902 80 978 395 0:31:30 +1 5%
3 sme.sk 2 159 322 98 044 500 0:42:19 -1 “1%
4 pluska.sk 2130108 454105164  0:41:42 bez zmeny 4%
5 pravda.sk 1878 861 53 869 720 0:39:07 bez zmeny -3%
6 cas.sk 1739468 112315828  0:49:06 +1 2%
7 topky.sk 1716 101 94 659 042 0:52:42 +2 0%
8 heureka.sk 1 666 852 18 713 427 0:08:53 -2 7%
9 hnonline.sk 1647 151 44 002 019 0:19:25 +1 2%
10 dobrenoviny.sk 1629399 16469513  0:15:59 ”eb°1"0" top 17%

Zdroj : IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter RU SK TOTAL, PV SK TOTAL,
ATS — priemerny straveny Cas uzivatelom. Vypocitané ako priemerné mesacné hodnoty 2022.
Porovnanie umiestnenia podla RU SK TOTAL s rokom 2021.



Ringier Media Slovakia najsilnejsi prevadzkovatel

Tabulka €. 12 — Poradie prevadzkovatelov médii za rok 2022 zoradené zostupne podfa

V prvej trojke prevadzkovatelov
podla navstevnosti (RU SK TOTAL)
nenastala ziadna zmena.
NajsilnejSim vydavatelstvom ¢o do
poctu realnych uZivatelov ostava
Ringier Media Slovakia.

Na 9. mieste skoncil prevadzkovatefl
SITA, ktory sa v roku 2021 v top 10
nenachadzal. Zaznamenal aj
najvacsi rast ¢o do poctu
navstevnikov (+ 28%).

Z top 10 vypadol prevadzkovatel
Heureka Shopping.

Zdroj : IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius
Slovakia, parameter RU SK TOTAL. Vypocitané
ako priemerné mesacné hodnoty 2022 a 2021.
% zmena = porovnanie podla RU SK TOTAL s
rokom 2021.

Poradie
2022

10

Prevadzkovatel’

Ringier Media Slovakia

Zoznam

News And Media Holding

Petit Press
Startitup

OUR MEDIA SR
MARKIZA - SLOVAKIA

MAFRA Slovakia

SITA, Slovenska tlaGova
agentura

FPD Media

poctu realnych uzivatelov z SK

Portfélio webov

aktuality.sk, azet.sk, autobazar.au, nehnutelnosti.sk,
stream_aktuality.sk, bazar.sk, autobazar.sk,
reality.sk, topreality.sk, autovia.sk, noveauto.sk,
byty.sk, novotavby.sk, noveauta.sk, zlavy.sk
zoznam.sk, topky.sk, stream_topky.sk,
stream_zoznam.sk
pluska.sk, stream_pluska.sk, trend.sk, centrum.sk,
ujszo.com, standard.sk, vasarnap.com, plustv.sk

sme.sk, stream_sme.sk

startitup.sk, interez.sk, emefka.sk, imhd.sk,
yimba.sk

pravda.sk, mediaklik.sk, birdz.sk

tvnoviny.sk, markiza.sk, stream_markiza.sk

hnonline.sk,svetevity.sk, zlacnene.sk,
ticketportal.sk, takurcitee.sk, stream_hnonline.sk

webnoviny.sk, zdravoteka.sk, najky.sk,
podnikam.sk, foaf.sk, bratislavaden.sk

cas.sk, stream_cas.sk

2638 046

2435513
2295623
2159 322
2083 545

1908 650

1864 426

1857 179

1749 822

1740 152

Poradie
2021

bez zmeny

bez zmeny
bez zmeny
bez zmeny
bez zmeny

bez zmeny
1
-1
nebola v top 10

bez zmeny

% zmena

-1%

2%

3%

-1%

3%

-2%

0%

4%

28%

-2%



Aky velky reklamny
priestor vytvaraju
slovenske media?
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Najvacsi reklamny priestor na mobiloch

Inventory je dané poctom zrealizovanych
zobrazenych stranok (PV) na jednotlivych
slovenskych médiach zaradenych do merania
IABmonitor. Udava aj potencialnu velkost
reklamného priestoru v pripade predaja reklamy
na zobrazenia.

V tabulke a grafe na dalSej strane uvadzame
vyvoj ukazovatela Page Views (PV), zobrazenych
stranok slovenskymi navstevnikmi.

Celkové slovenské inventory v roku 2022 pokleslo
0 8%. Hlavhym dévodom je neStandardny rok
2021, v ktorom sa tvorila vysoka navstevnost a agj
pocet vygenerovanych PV.

Najviac zobrazenych stranok bolo
vyprodukovanych na mobilnych telefénoch (72%
podiel na vSetkych PV), o suvisi s ich ¢oraz
vacsim vyuzivanim ako platformy.

Tabulka .13 — Vyvoj poCtu zobrazenych stranok na jednotlivych platformach a medziroéné porovnanie

PV SK
PV SK TOTAL PV SK PC PV SK PHONE TABLET
2022 1 909 000 000 468 000 000 1 366 000 000 74 000 000
2021 2 075 000 000 552 000 000 1 433 000 000 90 000 000
% zmena -8% -15% -5% -18%

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter PV SK — vygenerované navstevnikmi zo SR,
total aj za jednotlivé platformy. Vypocitané ako priemerna hodnota mesiacov za roky 2022 a 2021 zaokruhlené
na miliony.



Najviac zobrazeni
V januari a v marci

Co sa tyka pohladu na mesaény vyvoj
zobrazenych stranok (PV) najsilnejsi bol
mesiac januar a v tesnom zavese bol ¢o do
pocCtu vygenerovanych PV mesiac marec.

Hlavny dovod januarovej navstevnosti bola
eSte Covid téma, v marci zas vojna na
Ukrajine.

Graf €.5 - Mesacny vyvoj inventory a medziro¢né
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Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, parameter PV SK



37% navstevnosti z priamych pristupov na web

V nasledovnej tabulke uvadzame, ¢o bolo zdrojom
navstevnosti slovenskych médii. Najviac navstev
slovenskych médii bolo v roku 2022 tvorenych
priamym pristupom na stranky - zadanim webovej
adresy do prehliadaca - 37% a cez socialne siete
28%.

Prave pri socialnych sietach vidime najvacsi
medziro¢ny narast 7%, o znamena, ze slovenské
meédia nadalej intenzivne vyuZivaju socialne média
na zvySovanie svojej navstevnosti, resp. ide aj o
dihodoby trend zvyklosti Citatelov, ktori vyuZzivaju
socialne siete ako ,informacny kanal noviniek aj
sprav”.

25% navstev slovenské média ziskavali z vysledkov
vyhladavania.

Tabufka ¢€.14 — Zdroj navStevnosti a medzirocné porovnanie 2022/2021

e nn e

Priamy pristup 36,5%

Socialne siete 27,8%

Vyhladavanie 24,8%

Z inych stranok 10.9%
(refferal)

Ostatné (napr. 0,02%
kampane)

37,9%
26,0%
24,4%

11,7%

0,1%

-3,7%
6,8%
1,8%

-6,9%

-82,5%

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, koncomesacna sprava priemer

mesiacov 2022 a 2021, zoradené zostupne.



Stream - video obsah
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6 z 10 online Slovakov chodi na slovensky
video obsah

Zasah v streame IABmonitora sa medziro¢ne zvysil Tabulka &.15 — Pomer poétu redlnych uzivatelov video obsahu zo
0 5% Slovenska k internetovej populacii 12+
0.

Aktualne je do merania video obsahu zapojenych 9
prevadzkovatelov: News and Media Holding,
Zoznam, Mac TV, Markiza Slovakia, Mafra

Parameter / rok

. T i . Internetova populacia 12+ 3 631 665 3618 766
Slovakia, FPD Media, Ringier Media Slovakia a v
roku 2022 pribudli aj stream merania vydavatelstva RU SK, TOTAL STREAM 2201517 2032069
Petit Press a CZECH NEWS CENTER. Reach STREAM IABmonitor 61% 56%
Online video obsah zasahuje uz 61 percent
slovenskej internetovej populacie. Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, Streaming players, RU SK

uzivatelia zo Slovenska na vSetkych platformach vypocitana ako priemerna mesacna
hodnota za roky 2022 a 2021 a internetova populacia 12 az 79 rokov vypocitana ako
priemerna mesacna hodnota za roky 2022 a 2021.



Zastupenie pohlavi na video obsahu

Tabulka €.16 — Demografické zastupenie a reach podla pohlavia slovenskych navstevnikov na slovenskom video obsahu

Parameter / Podiel Muz Podiel Zena
pohlavie

Celkova populacia 12+ 2241 161 2 306 491

Internetova populacia

12+ 1827 592 1823 006 50% 50%
RU SK TOTAL

STREAM 1084743 1116775 49% 51%
Reach STREAM

IABmonitor na celkove;j 48% 48%

populacii

Reach STREAM

IABmonitor na 59% 61%

internetovej populacii

Zdroj: Statisticky Urad SR k 31.12.2021 vek 12 az 79 rokov / Internetova populécia 12-79 / IABmonitor — IAB Slovakia
— Gemius Slovakia, Streaming players, sociodemografické data, parameter RU SK uzivatelia zo Slovenska podia
pohlavia cez vSetky platformy mesacny priemer 2022.



Navstevnost, Cas a stream videnia podla pohlavia

Tabulka €.17 — Pocet navstevnikov z SK na video obsahu, straveny ¢as na

Na video obsah chodi viac zien, travia na iom
viac &asu a su aj aktivn ejéi e &o do vytvorenych uzivatela a pocet vygenerovanych stream views mesacne
video videni.
Parameter / pohlavie
RU SK TOTAL STREAM 1084 743 1116 775
Stream time na uzivatela 0:45 1:18
Stream views na uzivatela 31 48

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, Streaming players
parameter RU SK uzivatelia zo Slovenska cez vSetky platformy priemer
mesiacov 2022, streaming time spent per user a priemerny mesacny pocet
stream views na uzivatela v roku 2022.



2,2 milibna navstevnikov na video obsahu

Tabulka €.18 — Pocet navstevnikov z SK na video obsahu v rokoch 2022 a 2021 na jednotlivych platformach,
medzironé porovnanie

Celkovo video obsah prevadzkovatelov
zapojenych do IABmonitora zaznamenal

medziroCny narast mesaénej navstevnosti o Platforma / Navétevnici RU SK % zmena
8%.
Spomedzi platforiem najvacsi rast TOTAL 2201 517 2 032 069 8%
zaznamenala navstevnost cez tablety.
V absolutnej hodnote si najviac navstevnikov PC 1073 831 1 005 383 7%
prezera video obsah cez mobilné telefony, az
1,8mil.

PHONE 1834 519 1611 949 14%

Za rastom navstevnosti na video obsahu stoji

fakt, Ze navstevnici prechadzaju postupne ku

audiovizualnej konzumacii obsahu aj na TABLET 315 837 254 551 24%
slovenskych médiach.

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, Streaming players parameter RU SK uzivatelia zo
Slovenska, vypocitané vzdy ako priemerna mesacna hodnota 2022 a 2021



88 milidonov stream views na video obsahu

O postupnom prechode na video obsah Tabulka .19 — PoCet mesacne vygenerovanych stream views za roky 2022 a 2021 za jednotlivé platformy a

o ” . medzironé porovnanie
vypoveda aj 60% rast v poc¢te vygenerovanych P
video videni u slovenskych vydavatelov.

Platforma / Stream views % zmena

Tento narast nie je spGsobeny zapojenim
novych prevadzkovatelov do merania v roku

2022 (ich poéty SV v decembri na celkovom TOTAL 87 626 697 54 784 066 60%
pocte SV netvorili ani 1%).

Najviac videa sa prehrava cez poéitade (az PC 56 674 625 41476 078 37%
65%).

Oblubenost a vyuzivanie video reklamy ako PHONE 28 527 025 11925 023 139%
formatu vytvara tlak na vydavatelské domy

tvorit' Coraz viac video obsahu. TABLET 2 495 046 1382 965 75%

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, pocet celkovych stream views vygenerovanych
navstevnikmi zo Slovenska (RU SK) za jednotlivé platformy, vypocitané vzdy ako priemerné mesacné hodnoty
2022 a 2021



1 hodina mesacne na video obsahu

CelkOVy éas stréveny na video obsahu jed nym Tabufka ¢€.20 — Mesacne straveny ¢as jednym navstevnikom na video obsahu na jednotlivych platformach

navstevnikom sa nezmenil v porovnani s rokom
2021 ostal na rovnakej hodnote - 1hodina. Platforma / Stream time na navstevnika

Rozdiel

Pri jednotlivych platformach je vidno, Ze si
zachovali viac menej hodnoty z minulého roka. TOTAL 1:02 1:02 0:00
Poklesy su minimalne (jedna minuta).

PC 1:31 1:32 - 0:01
PHONE 0:17 0:18 - 0:01
TABLET 0:18 0:19 - 0:01

Zdroj: IABmonitor — |IAB Slovakia — Gemius Slovakia, streaming time spent per user (RU SK) za jednotlivé platformy,
vypocitané vzdy ako priemerné hodnoty 2022 a 2021



Stream pluska.sk s najvacsou navstevnostou

Tabulka ¢€.21 — Rebricek stream médii podla navstevnosti (RU SK Total) zoradené zostupne podla poradia 2022

Aj v roku 2022 si ¢o do navstevnosti udrzal
stream_pluska.sk vydavatelstva NMH prvu 2022 2021 Poradie

.. " ixr . . Stream médium | Prevadzkovatel % zmena
poziciu. Na dalSich miestach sa poradie RU SK Total | RU SK Total | v 2021 °
premieSalo az na stream_cas.sk FPD 1. Stream_pluska.sk NMH 1387 150 1060684  bezzmeny 31%
Medie, ktory si udrzal 6 miesto.

2. Stream_markiza.sk Markiza Slovakia 1049 214 704 599 +1 49%
Stream markiza.sk sa prebojoval na druhu 3. Stream_noviny.sk Mac TV 824 665 905 352 A1 9%
prieCku a zaznamenal druhy najvyssi rast 4. Stream_joj.sk Mac TV 533 593 507 136 +1 5%

o ) N .

(49 /")',Za nim m(,)%e S,tat S,LUZba V9yo, ktoru 5. Stream_topky.sk Zoznam 524 584 551 222 -1 -5%
od oktobra ako sucast balicka svojich - 6. Stream_cas.sk FPD Media 478 779 431495  bez zmeny 1%
sluzieb ponukal Slovak Telekom a od jula - ,

i . 7. st ktuality.sk Ringier Media 392 971 +2 69%
zacali byt na platforme dostupné zapasy - Stream_aktualily.s Slovakia 232143 °
Fortuna ligy ako aj dalSie Sportové prenosy. 8. Stream_hnonline.sk MAFRA Slovakia 316 755 -1 -16%

_ 375718
Prva trojku uzatvara stream noviny.sk, ktory 9. |Stream_zoznam.sk Zoznam 192845 261085 -1 ~26%
patri pod Mac TV. 10. Stream_mall.tv CZE(EJ:TNEERWS 996 627 N/A nemeral sa N/A

Poznémka: prevadzkovatel Ringier Media Slovakia v

priebehu roka 2021 zaznamenal technologicky problém pri
merani stream, o malo vplyv na nizsie namerané hodnoty Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, Streaming players parameter RU SK uzivatelia zo Slovenska
névstevnosti, v roku 2022 to zas ovplyvnilo &islo zoradené zostupne. Vypocitané vzdy ako priemerna mesa¢na hodnota 2022 a 2021

medziro¢ného narastu.



Stream pluska.sk s najviac video zobrazeniami

Z hladiska vygenerovanych stream views
je opat na 1. mieste stream pluska.sk
vydavatelstva NMH, ktory zaznamenal aj
najvyssi medziro¢ny narast (77%).

Na druhom mieste su topky.sk patriace
Zoznamu a prvu trojku uzatvara stream
markiza.sk.

—

stream_pluska.sk

stream_topky.sk
stream_markiza.sk
stream_joj.sk
stream_noviny.sk

stream_cas.sk
stream_aktuality.sk

stream_hnonline.sk

© @ N0k wN

stream_zoznam.sk

10. stream_mall.tv

Stream médium

Prevadzkovatel

NMH

Zoznam

Markiza - Slovakia

Mac TV
Mac TV
FPD Media

Ringier Media

Slovakia

MAFRA Slovakia

Zoznam

CZECH NEWS

CENTER

2022
Stream
views

62 589 343

7 968 159
6616 334
2766 805
2270680
2157 233

1408 027
835725
634 908

406 168

2021
Stream
views

35 273 266

6 144 331
4 650 189
2 869 348
2676 930
1460 690

504 126
719 632
850 726

nemeral sa

Tabulka €.22 — Rebriek stream médii podla vygenerovanych stream views v roku 2022

Poradie
v 2021

bez zmeny

bez zmeny
bez zmeny
bez zmeny
bez zmeny

bez zmeny
+2
bez zmeny

-2

N/A

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, pocet stream views vypocitané vzdy ako priemerna

mesacna hodnota za rok 2022 a 2021

% zmena

77%

30%

42%

-4%
-15%
48%
179%
16%
-25%

N/A



Stream joj.sk s najdlhsim stravenym Casom na video

obsahu

Prva trojka sa v roku 2022 nezmenila.

Vysoké hodnoty straveného Casu v
pripade prvych dvoch prevadzkovatelov
ovplyviiuje aj ich televizny obsah
umiesthovany na webe v podobe
zaznamov a ich stream sluzieb Voyo a
Play.

I L

Tabulka €.23 — Rebri¢ek stream médii podla mesacne straveného ¢asu na uzivatela v 2022

Stream médium | Prevadzkovatel Timzeoisent
stream_joj.sk Mac TV 1:12:12
stream_markiza.sk Markiza - Slovakia 0:57:30
stream_topky.sk Zoznam 0:22:12
stream_sme.sk Petit Press 0:20:07
stream_pluska.sk NMH 0:13:48
stream_mall.tv CZCE:CE::TNEiWS 0:08:41
stream_aktuality.sk  Ringier Media Slovakia 0:07:04
stream_hnonline.sk MAFRA Slovakia 0:05:08
stream_cas.sk FPD Media 0:03:48
stream_zoznam.sk Zoznam 0:03:13

2021

Time spent

1:21:37

1:15:02

0:15:26
nemeral sa

0:14:31

nemeral sa

0:05:09
0:03:11
0:04:29
0:04:14

Poradie
v 2021

bez zmeny

bez zmeny
bez zmeny
N/A

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, streaming time spent per user mesacne za jednotlivé
stream média. Vypocitané vzdy ako priemerna mesac¢na hodnota 2022 a 2021

Rozdiel

-0:09:25
-0:17:32
0:06:46
N/A
-0:00:43

N/A

0:01:55
0:01:57
-0:00:41
-0:01:01



Stru ktl:l ra Graf &.6 - Podiel uZivatelov podla veku na celkovom poéte RU SK

y w , Stream na jednotlivych platformach
navstevnikov
podla veku

27%

500 000 20% 21%
19% 22%
400 000 19% 20%
Celkovo na stream dominuju navstevnici vo 20 000 7%
veku 35-44 rokov. Po nej nasleduju navstevnici o . 22%180/
vo veku 55 +. 20000 8%

{ A BV ¢ e 100 000 795 9% 4% 31%
Zastupenie jednotlivych vekovych kategorii na ° I l 1, 14%13% 16%18%.
mobilnej platforme najviac kopiruje celkove 0 l m ]

Total PC Mobile Tablet

rozlozenie populacie stream podla veku.

mVek=[12-17] mVek=[18-24] = Vek=[25-34] =Vek=[35-44] uVek=[45-54] mVek=[55-79]

Na platformach PC a Tablet tvoria najvacsi
podiel najstarSi navstevnici 55+.

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, streaming players, sociodemografické data, priemerna
mesacna hodnota 2022, RU SK Stream Total, PC, Mobile a Tablet. Percenta su zaokruhlené na celé Eislo.



Graf €.7 - Podiel navstevnikov podla najvysSieho dosiahnutého

étru ktu ra vzdelania

1000 000
39%

navstevnikov oo

39% 23%

I, I - 700 000
600 000 23%
22% %
podla vzdelania
400 000
300 000 23% 23%
I , . ce oy -~ 200 000 % L, ° 37% o949
Najvacsie zastupenie na stream maju navstevnici 5% 4% 6% 5% 40 5% 30, 4% 24% 20%
] 100 000 . . 5% 4% . 8% 7% 4%
so stredoSkolskym vzdelanim s maturitou. 0 - . - i

Total PC Mobile Tablet
+ ., . L. o . L. ., . , m Stredoskolské s maturitou (vratane nadstavby)

DalSimi najsilnejSimi kategoriami su vyuCeni bez
maturity a vysoko$kolsky vzdelani navstevnici.

m Vyuceny bez maturity
Vysokoskolské (Mgr., Ing., atd)
Ukonc¢ené zakladné vzdelanie

m Neukonéené zakladné vzdelanie

= VVy$Sie odborné vzdelanie, vysokoskolské Bc.

Zdroj: IABmonitor — IAB Slovakia — Gemius Slovakia, streaming players,
sociodemografické data, priemerna mesacna hodnota RU SK Stream Total, PC,
Mobile a Tablet. Percenta su zaokruhlené na celé Eislo.
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