MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL
Assessoria de Comunicacao Social
ANEXO
TRANSFERENCIA DE RECURSOS
(Complementacao de verba)
(Decreto n? 10.426, de 16 de julho de 2020 - inciso IV do paragrafo 32 do Art. 32)

1. IDENTIFICACAO DAS PARTES
Unidade Descentralizadora: Ministério do Desenvolvimento Regional
Unidade Gestora: 530001 - Ministério do Desenvolvimento Regional - MDR
Gestao: 00001
CNPJ: 03.353.358/0001-96
Endereco: Esplanada dos Ministérios Bloco “E”, 82 andar - sala 818.
CEP: 70.067-901 - Brasilia - DF
Responsavel: Romeu Mendes do Carmo - CPF: 244.255.161-61

Diretor de Administracao (DA) da Secretaria de Coordenacao Estrutural e Gestao
Corporativa (SECOG)

Unidade Descentralizada: SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAO SOCIAL
Unidade Gestora: 110319 - Secretaria Especial de Comunicacao Social (Secom)
Gestao: 00001 CNPJ: 09.234.494/0001-43

Endereco: Esplanada dos Ministérios, bloco “A”, 62 andar, sala 642 CEP: 70.054-
906 - Brasilia-DF

Responsavel: FABIO WAJNGARTEN - CPF: 248.023.178-08
Secretdario Executivo do Ministério das Comunicacoes

2. OBJETO

Complemento de verba para execucao da campanha publicitaria sobre o novo
programa habitacional do Ministério do Desenvolvimento Regional - “Casa Verde e
Amarela” - que tem por objetivo reformas de casas e regularizar lotes de familias
de baixa renda em assentamentos irregulares, bem como ampliar os
financiamentos habitacionais para familias de baixa e média rendas.

3. JUSTIFICATIVA

A complementacao da campanha publicitaria justifica-se pela necessidade de
atingir os objetivos de comunicacao do lancamento do novo programa habitacional
e a necessidade de dar ciéncia aos beneficiarios, promovendo o acesso a moradia,
uma das missdes do Ministério do Desenvolvimento Regional, de forma mais
abrangente e eficaz.

4. FINALIDADE



Promover a sensibilizacao e demonstrar o compromisso do Governo Federal com a
tematica, informar o publico-alvo, alavancando o conhecimento da sociedade e o
acesso ao Novo programa.

5. MOTIVACAO

Para execucao da campanha publicitéaria ha disponibilidade orcamentaria, porém
nao ha contrato formalizado com agéncia publicitdria junto ao Ministério do
Desenvolvimento Regional - MDR, para criacao, producao e veiculacao da referida
campanha.

6. PUBLICO DE INTERESSE

Sociedade em geral e familias de baixa e média renda em ambito nacional, sendo
prioritarias as pracas: capitais do nordeste, regiao com o0s maiores indices de
inadequacao.

7. RELACAO ENTRE AS PARTES
O Ministério do Desenvolvimento Regional compromete-se a:

e Realizar a imediata descentralizacao orcamentaria e financeira;

e Realizar os lancamentos contdbeis relacionados a transferéncia, no sistema
SIAFI;

e Informar a Unidade Gestora Descentralizada do repasse de recursos.
A SECOM compromete-se a:

e Promover a execucao das acdes necessarias ao alcance dos objetivos
previstos neste termo, na forma e prazos estabelecidos entre as partes;

e Prestar contas dos valores descentralizados, de forma a permitir a adequada
identificacao da aplicacao dos recursos dentre o conjunto de atividades
previstas na acao de comunicacao, especialmente caso haja, na composicao
do esforco de comunicacao, valores de outras origens envolvidos;

e Prestar contas dos valores recebidos e executados juntamente as contas
anuais a serem apresentadas aos 6rgaos de controle interno e externo;

e Devolver, antes do encerramento do presente exercicio, os saldos nao
utilizados, bem como aqueles resultantes de ajustes e correcoes que venham
a ser constatados;

e Encaminhar ao Ministério do Desenvolvimento Regional o Relatério fisico-
financeiro, no prazo de 60 (sessenta) dias apds o encerramento da vigéncia
deste Acordo, dispondo sobre a execucao orcamentaria e financeira
resumida dos recursos na forma da descentralizacao, indicando, se for o
caso, a restituicdo de possivel saldo apurado. Caso todos os pagamentos
relativos a producao e veiculacdao das pecas ainda nao tenham sido
concluidos, a época da primeira prestacao de contas, outras prestacdes de
contas poderao ser feitas posteriormente em periodicidade a ser acordada
entre as partes.

8. PREVISAO ORCAMENTARIA:
Programa de Natureza
trabalho/Projeto/Atividade Fonte | PTRES da Despesa Valor (R$)

04.131.0032.4641.0001

0100 | 174326 339039 2.507.010,00
Publicidade de Utilidade Publica




04.131.0032.4641.R000
o - s 0144 | 188865 339039 5.910.574,00
Publicidade de Utilidade Publica
TOTAL 8.417.584,00
9. CRONOGRAMA
- p . Prazo Data
Etapa / Atividade Responsavel | Interveniente Estimado Estimada
Descentralizacao , Até
orcamentdaria e financeira MDR SECOM Imediato 07/10/2020
Aprovacao do conteddo
técnico
o . , SECOM ASCOM/MDR D+1 08/10/2020
publicitario (leiautes/roteiros
base)
Orcamentacao e A
aprovacao de custos de SECOM Agéncias de D+2 09/10/2020
Y ANt propaganda
producao publicitaria
N ASCOM/MDR e
Agrpvacao do Plano de SECOM Agéncias de D+3 10/10/2020
Midia
Propaganda
Producao das Agéncias de |ASCOM/MDR
pecas publicitarias Propaganda |e SECOM D+7 14/10/2020
Veiculacao / Distribuicao de |Agéncias de SECOM D+8 ;5/10/2020
pecas publicitarias Propaganda 30/11/2020
Coencio decomas e
ucao ge recursos SECOM ASCOM/MDR  |da veiculacdo |30/01/2021
orcamentarios/financeiros + 60
remanescentes.

10. PLANO DE APLICACAO
O Plano de Aplicacao é apresentado no Anexo |.
11. CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO

O crédito complementar sera descentralizado em parcela Unica, porquanto cabera
a SECOM empenhar todos os recursos disponiveis para a imediata execucao das
acoes previstas no plano de trabalho.

12. VIGENCIA E POSSIBILIDADE DE ADITAMENTO

O termo da transferéncia em tela tem inicio na data de sua assinatura e término
no dia 30 de janeiro de 2021, podendo ser prorrogado se houver interesse das
partes. A vigéncia estd relacionada a execucao das acdes vinculadas a
transferéncia de recursos, podendo a liquidacao e o pagamento ocorrerem a
posteriori, devido aos prazos e condi¢cdes contratuais previamente pactuados com
as agéncias contratadas.

13. DENUNCIA E RESCISAO

Esta Transferéncia de Recursos poderd ser denunciada a qualquer tempo pelos
Participes ou rescindido por descumprimento de qualquer de suas clausulas,
independentemente de notificacao ou interpelacdes judiciais ou extrajudiciais.




14. CONTROVERSIA E FORO

Na eventualidade de ocorrerem controvérsias a interpretacao e/ou cumprimento
da presente Transferéncia de Recursos, o0s participes concordam,
preliminarmente, em soluciona-las administrativamente e, em Ultima instancia,
submeter os eventuais conflitos a apreciacdo da Camara de Conciliacao e
Arbitragem da Administracao Federal CCAF, integrante da Advocacia-Geral de
Uniao, na forma da Portaria Advocacia-Geral da Uniao, na forma do inciso XlI, do
artigo 42, da Lei Complementar n. 73/1993 e Portaria AGU n. 1.281/2007.

15. DATA E ASSINATURA:
Brasilia, 13 de outubro de 2020

ROMEU MENDES DO CARMO

Diretor de Administracao da Secretaria de Coordenacao Estrutural e Gestao
Corporativa

Ministério do Desenvolvimento Regional

FABIO WAJNGARTEN
Secretdario Executivo
Ministério das Comunicacdes
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MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL
Assessoria de Comunicacao Social
ANEXO
PLANO DE APLICACAO
(Atualizado para utilizacao da verba complementar)

1. ETAPA/ATIVIDADE:

Execucdo da campanha publicitdria sobre lancamento do novo programa
habitacional do MDR.

2. RESPONSAVEL PELA ORDEM DE SERVICO:
Secretaria Especial de Comunicacao Social - SECOM

3. INTERVENIENTE:

Ministério do Desenvolvimento Regional - MDR

4, PRODUTO/SERVICOS:

Criacao e veiculacdo de pecas publicitarias para campanha sobre o novo
programa habitacional do MDR - Casa Verde e Amarela.

BRIEFING DE COMUNICACAO
5. DEMANDANTE

Ministério do Desenvolvimento Regional - MDR

6. DATA
28 de agosto de 2020
7. OBJETIVO GERAL DA PUBLICIDADE

Informar a populacao sobre o novo programa habitacional do MDR, Casa Verde e
Amarela.

8. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Divulgar as novas oportunidades de acesso a moradia;

- Estimular a adesao das prefeituras ao programa.

9. PUBLICO-ALVO

- Jovens e adultos- faixa etaria a partir dos 20 anos;

- Gestores municipais.

10. DIRETRIZES ESTRATEGICAS DA COMUNICACAO DE GOVERNO
- MEDIDA PROVISORIA N2 996, DE 25 DE AGOSTO DE 2020

Institui o Programa Casa Verde e Amarela.



http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/mpv 996-2020?OpenDocument

11. HISTORICO

Apesar da existéncia de programas habitacionais e de urbanizacao conduzidos
pelo governo brasileiro, as necessidades habitacionais permanecem pendentes de
equacionamento. O déficit habitacional, acumulado ao longo de décadas,
representa um passivo de 6,35 milhdes de moradias, que agregado a demanda
habitacional futura, correspondente a quantidade de moradias que deverao ser
acrescidas ao estoque habitacional para acomodar o crescimento populacional
futuro e a formacao de novas familias, resulta no desafio de producao média de
cerca de 1,23 milhao ano a ano, até 2030. Para além do déficit propriamente dito,
ha ainda outros tantos milhdes de habitacdes inadequadas, isto é, que carecem de
um ou mais requisitos de habitabilidade, como servicos de infraestrutura urbana
(dgua, esgotos, energia elétrica ou coleta de lixo) e unidade sanitaria interna, ou
gue apresentam ma conservacao, problemas de regularizacdao fundiaria e
adensamento excessivo (mais de 3 moradores por dormitorio).

Diante da complexidade e da escala dos desafios postos no setor, o Programa
Casa Verde e Amarela justifica-se pela necessidade de corrigir erros do passado
com o aprimoramento dos programas habitacionais existentes e a diversificacao
do catdlogo de opcdes ofertado, tendo em vista as realidades diversas sobre as
guais a politica habitacional deve incidir.

Parte-se da premissa de que a habitacao consiste em questao mister nas politicas
publicas, ao se projetar como uma forma material de inclusao social. Nessa linha,
o Programa proposto tem por finalidade a efetivacao do direito constitucional a
moradia, com a perspectiva de que, em paralelo ao alcance da melhoria das
condicdes de vida e de habitabilidade das populacdes urbanas e rurais, o
desenvolvimento socioeconémico e a geracao de trabalho e renda possam ser
fomentados. Esse aspecto é ainda mais importante no contexto de pandemia
enfrentado pelo Brasil.

12. CONCEITO

Nos ultimos anos, os programas conduzidos pelo Governo Federal para enfrentar
os problemas de déficit habitacional centraram-se quase que exclusivamente na
estratégia de producao de moradias. Ao longo do tempo, falhas como a criacao de
condominios afastados dos centros urbanos, carentes de infraestrutura basica,
foram se tornando evidentes, exigindo novas abordagens para enfrentar o
problema.

O programa Casa Verde e Amarela traz inovacoes e tem como principais pilares:

e A ampliacao do acesso ao financiamento imobilidrio, por meio da reducao das
taxas de juros, que possibilitara que familias com rendas menores possam
contratar. Essa medida possibilitara produzir mais moradias com o mesmo
recurso.

e Ampliacao da capacidade de contratacao de unidades habitacionais a partir
da renegociacao da remuneracao do agente financeiro - com o mesmo
orcamento serd possivel contratar mais unidades;

e Estimulos que favorecam a expansao do acesso a moradia nas regides onde
historicamente as contratacdes de financiamentos sao mais baixas do que a
disponibilidade financeira - Norte e Nordeste. Essas regides terao tratamento
diferenciado;

e Regularizacao Fundiaria - ha no Brasil entre 10 a 12 milhdes de residéncias
gque se encontram na ilegalidade, sem escritura publica, mas que sao
passiveis de regularizacao. Por meio de editais de selecao, o programa vai
apoiar prefeituras na reqgularizacao dessas moradias. Além da seguranca
garantida pela escritura publica, a regularizacao proporciona uma valorizacao
do imdvel entre 40 a 60%, bem como a inclusao financeira dessas familias,



que passam a ter um bem como garantia.

e Melhorias habitacionais - dentro das dareas selecionados pelas prefeituras
para as acoes de reqgularizacao, serdao selecionadas residéncias de familias de
baixa renda que precisem de melhorias que garantam as condicdées minimas
de habitabilidade. O programa vai financiar essas reformas e intervencoes.

Diante deste contexto, o Ministério pretende realizar uma campanha de utilidade
publica visando a divulgacao dessas novas oportunidades de acesso a moradia e
estimulando a adesao das prefeituras ao programa.

13. CONTEUDO DA COMUNICACAO
A campanha deve sensibilizar o publico-alvo reforcando que:

e mais pessoas terao acesso a moradia;

e que com o mesmo recurso, mas melhor empregado, serd possivel ampliar
esse acesso;

e Qgue 0 programa vai garantir a regularizacao, dando seguranca as familias
que passarao a ter a propriedade assegurada;

e que as melhorias vao garantir dignidade;

e gue o0 programa também vai possibilitar a criacdo e manutencao de
empregos.

14. LINHA CRIATIVA (REVISADO)

Sugerimos desenvolver pecas para divulgacao nas redes sociais, internet, radios e
outros meios de comunicacao pertinentes a tematica e seu respectivo publico-
alvo. A Assessoria Comunicacao repassara dados que serao obtidos junto a
SECRETARIA NACIONAL DE HABITACAO que servirdo como aporte e referéncia. A
campanha deve conscientizar o publico sobre os avancos promovidos na area
habitacional a partir da implantacao do programa, a facilitacdo no acesso a
moradia e 0s ganhos proporcionados pela regularizacao.

PECAS SUGERIDAS: video para redes sociais, spots de radio, merchandising em
programas voltados ao publico-alvo;

MIiDIAS SUGERIDAS: radios regionais, Youtube, redes sociais, portais de noticia,
web e outras plataformas digitais adequadas a campanha, bem como Televisao.

15. PERIODO (REVISADO)
De 15 de outubro a 30 de novembro de 2021.
16. PRACAS

A campanha visa impactar a Sociedade em geral, e familias de baixa e média
renda em ambito nacional, sendo prioritdrias as pracgas: capitais do nordeste,
regiao com os maiores indices de inadequacao.

17. TRANSVERSALIDADES
Nao se aplica
18. INVESTIMENTO (REVISADO)

12 REPASSE - EFETIVADO DIA 03/09/2020 - R$4.000.000,00
292 REPASSE - A SER EFETIVADO ATE 07/10/2020 - R$ 8.417.584,00

INVESTIMENTO TOTAL - R$ 12.417.584,00
19. CRONOGRAMA




.. < . Prazo Data
Etapa / Atividade Responsavel | Interveniente Estimado Estimada
Descentralizacao , Até
orcamentaria e financeira MDR SECOM Imediato 07/10/2020
Aprovacao do conteuddo
técnico
. . : SECOM ASCOM/MDR D+1 08/10/2020
publicitario (leiautes/roteiros
base)
Orcamentacao e A
aprovacao de custos de SECOM Agencias de D+2 09/10/2020
= A propaganda
producao publicitaria
. ASCOM/MDR e
Aprovacao do Plano de SECOM Agéncias de  |D+3 10/10/2020
Midia
Propaganda
Producao das Agéncias de |ASCOM/MDR
pecas publicitarias Propaganda |e SECOM D+7 14/10/2020
Veiculacao / Distribuicao de |Agéncias de SECOM D+8 ;5/10/2020
pecas publicitarias Propaganda 30/11/2020
Creaincas gz contaz e
s SECOM ASCOM/MDR  |da veiculacéo |30/01/2021

orcamentarios/financeiros
remanescentes.

+ 60

Responsdavel pelos aspectos técnicos de conteldo presentes neste briefing.

Rodrigo Kaiser Saccone

Chefe da Assessoria de Comunicacao

Ministério do Desenvolvimento Regional
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