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1. Apresentacao

O Informe Anual da TV Paga 2017
apresenta informagdes sobre a participagao
dos diferentes tipos de obras audiovisuais
nas grades de programacao deste segmen-
to, sobretudo das producdes brasileiras que
constituem espaco qualificado’. A analise
conta com ampla amostra de canais, com-
preendendo tanto aqueles de espaco quali-
ficado, como os que veiculam majoritaria-
mente outros conteldos que ndo constitu-
em espaco qualificado, chamados de canais
comuns. As analises sdo produzidas a partir
dos dados enviados mensalmente a Ancine
pelas programadoras e complementam as
informagdes publicadas periodicamente na
secdo Resultados Mensais da TV Paga®, no
Observatorio Brasileiro do Cinema e do
Audiovisual (OCA).

A primeira parte do estudo dedica-se
a numeros gerais sobre os canais em ope-
racdo no segmento, conforme informacdes
do Sistema Ancine Digital (SAD). Em segui-
da, a programagao da TV Paga em 2017 é
apresentada de acordo com a participacao

dos diferentes tipos de obras na grade
televisiva. A secdo traz ainda um detalha-
mento sobre as obras comuns (conteldos
jornalisticos, esportivos, politicos, religio-
sos, entre outros que ndo constituem es-
paco qualificado).

A terceira parte, por sua vez, ocupa-
se dos canais de programacao qualifica-
da®, considerando ndo somente CEQ*™ e
CEQ®™° Infantis, como também CABEQ,
CABEQ Infantis e CABEQ SB. Além de da-
dos sobre a participacdo dos conteldos
na grade diaria e no horario nobre, a se-
¢do procura tracar o perfil da programa-
¢do brasileira a partir do género audiovi-
sual e origem de producdo das obras.
Compara-se o percentual de titulos brasi-
leiros veiculados e o respectivo percentual
de horas de veiculacdo, segmentando-os
segundo o género audiovisual. Em segui-
da, estratifica-se a programacdo brasileira
por regido® de producdo.

O Ultimo tépico analisa as produ-

¢Oes nacionais conforme sua organizacao
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temporal, dividindo-as entre filmes e obras
de outros formatos televisivos. Completam
este topico rankings com os 10 titulos bra-
sileiros que apresentaram maior tempo de
veiculagdo em cada categoria. Para titulos
de longa-metragem lancados em cinema,
ha também dados sobre renda, nimero de
salas e publico.

"Para esta e outras defini¢des, ver glossario ao final do
informe.
*Disponivel em:
mensais-tv-paga.
3A expressdo “canais de programacio qualificada” faz
referéncia a todos os canais que, no horario nobre, vei-
culem majoritariamente contelidos audiovisuais que
constituam espaco qualificado, inclusive canais brasilei-
ros de espaco qualificado.

*As regides foram divididas de acordo com a politica de
indutores regionais do Fundo Setorial do Audiovisual
(FSA), que considera trés grupos: Sdo Paulo e Rio de
Janeiro; estados do Norte, Nordeste e Centro-Oeste
(CONNE); Minas Gerais, Espirito Santo e estados do Sul.
As coproducdes entre produtoras de diferentes regides
foram contabilizadas em um quarto grupo.

https://oca.ancine.gov.br/resultados-
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2. Metodologia

As informagdes apresentadas neste
informe foram extraidas dos relatérios de
programacao enviados mensalmente a An-
cine pelas programadoras, a partir do Siste-
ma de Recepcao de Programacao de TV
(SRPTV), contendo a listagem completa dos
conteldos audiovisuais efetivamente veicu-
lados em cada um de seus canais.

Conforme definido pela Instrucdo
Normativa n°® 100/2012, da Ancine, os ar-
quivos devem apresentar as seguintes in-
formacoes: data de veiculacdo; horario efe-
tivo de inicio da veiculacdo; horario efetivo
de término da veiculacdo; titulo original; e
numero de Registro de Titulo (CRT) expedi-
do pela Ancine. Para as obras audiovisuais
nao publicitarias, é preciso especificar ain-
da: diretor; titulo em portugués; titulo do
episédio ou do capitulo; ano de producdo;
classificagdo quanto ao(s) pais(es) de ori-
gem, independéncia e constituicdo de es-
paco qualificado.

Os arquivos (em formato .csv) sdo
coletados em datas especificas, indicadas

juntamente com a listagem de canais que
compdem a amostra de cada més. Dessa
forma, eventuais modificacdes realizadas
nos relatérios apods tais datas ndo sao
consideradas nas analises.

A amostra varia a cada més, confor-
me o resumo apresentado na pagina 4,
desconsiderando ndo apenas canais que
sairam de operacdo, como também aque-
les que apresentaram arquivos fora de
conformidade em relacdo aos requisitos
do sistema, com problemas de formata-
¢ao ou conteudos corrompidos. Sdo ex-
cluidos ainda canais pay per view, canais
a la carte ndo ofertados em pacotes e ca-
nais em alta definicdo (HD) registrados
como tendo programacdo similar a do
canal em definicdo padrao (SD) corres-
pondente.

Os resultados estdo divididos em
seis grupos distintos:

Canais de Espaco Qualificado
(CEQ*™%): canais de espaco qualificado,
de conteldo em geral, submetidos a cota
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de veiculacdo de conteldo brasileiro de
espaco qualificado, minimo legal de 3 horas
e 30 minutos no horario nobre, sendo pelo
menos metade independente, nos termos
do art. 16 da Lei n® 12.485/2011.

Canais de Espaco Qualificado in-
fantis (CEQ®™° Infantis): canais de espaco
qualificado voltados para criangas e adoles-
centes, submetidos a cota de veiculacdo de
contetdo brasileiro de espaco qualificado,
minimo legal de 3 horas e 30 minutos no
horario nobre, sendo pelo menos metade
independente, nos termos do art. 16 da Lei
n® 12.485/2011.

Canais Brasileiros de Espaco Quali-
ficado (CABEQ): canais de espaco qualifi-
cado que sdo programados por progra-
madora brasileira; que veiculam majori-
tariamente, no horario nobre, contelddos
audiovisuais brasileiros constituintes de
espaco qualificado, sendo metade pro-
duzidos por produtora brasileira inde-
pendente; e que ndo sao objeto de acor-
do de exclusividade que impega sua pro-
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gramadora de comercializar, para qual-
quer empacotadora interessada, os direi-
tos de sua exibicdo ou veiculacdo. En-
tende-se como majoritaria a veiculacdo
de, no minimo, 21 horas semanais de
obras brasileiras — dessas, 10 horas e 30
minutos devem ser independentes. Tal
valor corresponde a metade do total de
horas do horario nobre na semana (42
horas).

Canais Brasileiros de Espaco Quali-
ficado Infantis (CABEQ Infantis): canais
de espaco qualificado voltados para crian-
cas e adolescentes que sd@ao programados
por programadora brasileira; que veicu-
lam majoritariamente, no horario nobre,
conteudos audiovisuais brasileiros cons-
tituintes de espago qualificado, sendo
metade produzidos por produtora brasi-
leira independente; e que nao sao objeto
de acordo de exclusividade que impega
sua programadora de comercializar, para
qualquer empacotadora interessada, os
direitos de sua exibicdo ou veiculacdo.

Considera-se como majoritaria a veicu-
lacdo semanal de, pelo menos, 24 horas
e 30 minutos de obras brasileiras de
espaco qualificado — dessas, 12 horas e
15 minutos devem ser independentes.
Tal valor corresponde a metade do to-
tal de horas do horario nobre infantil na
semana (49 horas).

Canais Super Brasileiros
(CABEQ SB): canais brasileiros de es-
paco qualificado que veiculam, no mini-
mo, 12 horas diarias de conteldo audi-
ovisual brasileiro produzido por produ-
tora brasileira independente, trés das
quais em horario nobre, nos termos do
§4° e do 85° do art. 17 da Lei n°
12.485/2011. Para este informe, o gru-
po CABEQ SB inclui todos os canais Su-
per Brasileiros, inclusive os canais Super
Brasileiros Sem Radiodifusdo (SBsR),
cuja programadora nao é controlada,
controladora ou coligada a concessio-
nario de servico de radiodifusdao de
sons e imagens. Dessa forma, o informe

Sine

Agéncia Nacional
do Cinema

nao faz distincdo entre canais Super Bra-
sileiros (SB) e canais Super Brasileiros
Sem Radiodifusao (SBsR), denominando-
os conjuntamente como CABEQ SB.
Canais de programacao comum:
canais que, no horario nobre, veiculam
majoritariamente contetdos audiovisuais
que nao constituem espaco qualificado.
Sdo aqueles cuja programacdo é com-
posta, principalmente, por contetudos

religiosos, politicos, manifestacdes e
eventos esportivos, concursos, publicida-
de, televendas, infomerciais, jogos ele-
tronicos, conteudos jornalisticos e pro-
gramas de auditorio ancorados por

apresentador.
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2.1 Resumo da amostra mensal de canais
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CABEQ CABEQSB | CABEQ Infantil CEQ™™ CEQ™™ Infantil Comum Total
Janeiro 9 4 2 37 3 18 73
Fevereiro 9 4 2 36 3 18 72
Marco 9 4 2 35 3 18 71
Abril 10 4 2 35 3 18 72
Maio 11 4 2 38 3 18 76
Junho 10 4 2 38 3 18 75
Julho 10 4 2 38 3 18 75
Agosto 10 4 2 38 3 18 75
Setembro 10 4 2 38 3 18 75
Outubro 9 4 2 36 7 18 76

Novembro 10 4 2 61 13 27 117
Dezembro 10 4 2 62 13 27 118

A amostra analisada inclui os

ses de janeiro a outubro de 2017,
grupos CEQ*"®, CEQ** infantil, de
CABEQ, CABEQ SB, CABEQ infantil
e Canais Comuns, variando men-

da TV Paga em 2017, em relagdo ao ano
aproximadamente 43% da anterior.
amostra usual de canais nos grupos
CEQ* e CEQ*" infantil, em com-

paragdo a novembro de 2016. Des-

*A listagem com os canais que compdem a amostra de
cada més esta disponivel em: https://oca.ancine.gov.br/
sites/default/files/repositorio/excel/
amostra_de_canais_2017.xIsx

salmente entre 71 e 118 canais.

Conforme relacdo dos canais® que
compdem a amostra de cada més,
verifica-se uma reducdo, nos me-

sa forma, ndao foi possivel tracar
comparativos a respeito da partici-
pagdo das obras na programacao
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2.2 Classificacao das obras audiovisuais

As obras audiovisuais estdo agrupa-
das conforme classificagdo no quadro ao
lado. Para os titulos brasileiros, as infor-
macodes quanto a constituicdo de espago
qualificado e independéncia sdo basea-
das em seus Certificados de Produto
Brasileiro (CPB)®, constantes na base de
dados do Sistema Ancine Digital (SAD).
Também foram extraidos dos respectivos
CPBs dados relativos ao género audiovisual
das obras’, ano de producio® e Unidade
Federativa da produtora. Cabe ressaltar que
tais informacdes sdo coletadas em datas
especificas, de modo que alteracdes pos-
teriores realizadas na base do SAD néo
sao refletidas nos resultados.

0 CPB é concedido pela ANCINE a producdes audiovi-
suais ndo publicitarias brasileiras e é obrigatério para a
sua exportacdo ou comunicagdo publica em territorio
nacional. O documento apresenta informacdes das
obras quanto a forma de organizacdo temporal, género
audiovisual, independéncia e constituicdo de espaco
qualificado.

"As obras audiovisuais brasileiras ndo publicitarias sdo
classificadas de acordo com os seguintes géneros audi-
ovisuais: animagdo, documentario, ficcdo, jornalistica,
manifestacbes e eventos esportivos, programa de audi-
tério ancorado por apresentador, reality show, religiosa,
variedades e videomusical.

Classificacao

Obra brasileira
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Descricao

Obra brasileira independente constituinte de espaco qualificado; obra brasileira
constituinte de espaco qualificado ndo classificada como independente.

Obra brasileira in-
dependente

Obra brasileira independente constituinte de espaco qualificado.

Obra brasileira
nao independente

Obra brasileira constituinte de espaco qualificado ndo classificada como indepen-
dente.

Estrangeira

Obra estrangeira constituinte de espago qualificado.

Outros

Cartela de indicagao de classificacdo indicativa; CRT ndo identificado/ndo informa-
do; obra audiovisual ndo publicitaria estrangeira do tipo manifestacdes e eventos
esportivos; obra audiovisual ndo publicitéria brasileira do tipo manifestacdes e
eventos esportivos; obra audiovisual ndo publicitaria brasileira do tipo jornalistica;
obra audiovisual de propaganda politica; obras publicitarias produzidas por Ana-
tel, Forcas Armadas, Policia Federal, Policias Militares, Policia Rodoviaria Federal,
Policias Civis e Corpos de Bombeiros Militares; obra brasileira ndo constituinte de
espaco qualificado; obra estrangeira ndo constituinte de espaco qualificado; peri-
odo sem veiculacdo de contelido audiovisual; vinheta de intervalo comercial.

Publicidade

Obra publicitaria com CRT especifico; chamadas dos programas e a publicidade
de obras audiovisuais veiculadas nos servigos de radiodifusdo de sons e imagens,
nos servi¢os de comunicagdo eletrénica de massa por assinatura e nos segmentos
de mercado de salas de exibicdo e de video doméstico em qualquer suporte; obra
audiovisual publicitéria incluida em programacdo internacional de que trata o
inciso XIV do Art.1° da Medida Proviséria 2228-1/01, desde que ndo seja de qual-
quer forma direcionada ao publico brasileiro.

80 “ano de producio” da obra é declarado pela pro-
dutora e pode ndo corresponder ao seu ano de lanca-
mento. Esse dado difere do “ano de emissdo do CPB”,
que, por sua vez, indica a data na qual a obra conclui-
da foi registrada na Ancine. Como o estudo tem por

5

objetivo identificar o perfil da programacdo da TV Paga,
conclui-se que “ano de producdo” é o dado que mais se
aproxima da idade da obra de fato. Assim, esse dado
nao indica com precisdo o ano da primeira exibicdo e
ndo traz informacdes relativas ao seu ineditismo ou
comunicacdo em outras janelas.



Superintendéncia de Analise de Mercado

3. Canais de programacao credenciados na Ancine

Em dezembro de 2017, 214 canais de programagao
estavam ativos no mercado, conforme informacées de cre-
denciamento da Ancine. Desse total, 166 sdo ofertados em
pacotes e classificados quanto ao tipo de conteudo que vei-
culam. Em relacao a constituicdo de espago qualificado, 101
canais apresentam obrigagdes especificas quanto a veicula-
¢do de conteldo brasileiro e brasileiro independente — to-
dos pertencentes aos grupos CEQ*"*°, CABEQ e CABEQ SB.
Eles representam 60,8% dos canais ofertados em pacotes.

Em comparagdo ao més de dezembro de 2016, obser-

3h30

va-se uma redugao de quatro canais CEQ™™" e um canal ndo

adaptado.

Grafico 1 - Numero de canais de programacao credenciados
na Ancine, conforme classificacdo em datas especificas
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CABEQ CABEQ SB e SBsR CEQ 3H30

Dezembro/2014 Dezembro/2015 Dezembro/2016 Dezembro/2017
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Tabela 1 - Canais credenciados na Ancine em dezembro/2017

Data de referéncia

Dezembro 2017

Canais ativos ofertados Totais
CANAL OFERTADO EM PACOTE 166
PAY-PER-VIEW 19
CANAL DE DISTRIBUICAO OBRIGATORIA 29
Total de canais ativos* 214
Canais ofertados em pacote
Qualificacao do canal** Totais
CEQ3h30 82
CABEQ 15
CABEQ SB 4
COMUM 59
CANAL NAO ADAPTADO AO MERCADO BRASILEIRO 6
Total 166
Qualificacao do contetido Totais
CANAL DE CONTEUDO EM GERAL 113
CANAL VIDEOMUSICAL 4
CANAL INFANTIL E ADOLESCENTE 17
CANAL JORNALISTICO 9
CANAL ESPORTIVO 14
CANAL DE TELEVENDA OU INFOMERCIAL 7
CANAL EROTICO 1
CANAL RELIGIOSO 1
Total 166

Fonte: Superintendéncia de Registro (SRE/Ancine)

*Desconsideram-se canais HD similares.

**Nesta pagina, diferentemente do restante do informe, os totais apresentados em
relacio aos grupos CEQ*"® e CABEQ incluem tanto canais de contetido em geral, como

canais de conteudo infantil e adolescente.
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4. Programacao da TV Paga em 2017

Em 2017, as obras brasileiras® ocu-
param 17,7% das horas de programacao
dos canais, sendo 10,9% conteldo inde-
pendente (grafico 2). Entre as producdes
nacionais  veiculadas, encontram-se
aquelas financiadas com recursos publi-
cos, sejam por meio de incentivos fiscais
ou do Fundo Setorial do Audiovisual
(FSA)'®. Em relacdo ao total de titulos
brasileiros transmitidos, houve participa-

cdo do FSA em 5,5% das obras''. Consi-

derando apenas os titulos independen-
tes, esse percentual corresponde a
7,2%, o que representa 295 titulos, dos
quais 202 sdo filmes.

O conteudo estrangeiro de espa-
¢o qualificado ainda tem a maior parti-
cipacdo na programagao total, com
47,4%. O restante da programacao €
constituido por publicidade ou obras
que ndo configuram espaco qualificado

(categoria "Outros”).
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°Neste informe, as referéncias as obras brasileiras e
estrangeiras correspondem sempre aqueles que cons-
tituem espaco qualificado. Contetidos audiovisuais ndo
constituintes de espago qualificado estdo contidos
dentro do segmento “Outros”.

0 Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), criado pela
Lei Federal n° 11.437/2006, é um fundo destinado ao
desenvolvimento de toda a cadeia produtiva da ativi-
dade audiovisual no Brasil. Outros mecanismos de
incentivo estdo dispostos na Lei do Audiovisual (Lei n°
8.685/93, Arts. 1°, 1°A, 3° e 3°A), Lei Rouanet (Lei n°
8.313/91), e Artigo 39 da MP 2228-1/01.

Mnformacdes relativas ao Fundo Setorial do Audiovi-
sual (FSA) foram fornecidas pela Superintendéncia de
Desenvolvimento Econémico (SDE/Ancine). Foram
consideradas apenas as obras efetivamente contrata-
das, com CPB identificado.

Grafico 2 - Percentual de horas de programacao por tipo de obra
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Entre as obras comuns, isto é, con-
teudos que nao constituem espago qua-
lificado, correspondentes a 152% da
programacao total da TV Paga (categoria
"Outros” no grafico 2), nota-se que ha
prevaléncia de obras brasileiras jornalis-
ticas (45,2%), obras brasileiras do tipo
manifestacbes e eventos esportivos
(15,2%), obras estrangeiras do tipo mani-
festagOes e eventos esportivos (13,7%) e

obras estrangeiras comuns (10,5%). Titu-

los que apresentaram inconsisténcia
quanto a classificagdo nos relatérios de
programacao (10,6%) foram reunidos
na categoria “Nao informado ou infor-
magao inconsistente”.

Ressalta-se que tanto obras jor-
nalisticas nacionais, quanto producdes
brasileiras e estrangeiras dedicadas ao
registro de eventos esportivos sao co-
muns, mas foram destacadas das cate-

gorias “obra brasileira comum” e “obra
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estrangeira comum” devido a prepon-
derancia na programagao. Estas catego-
rias compreendem, portanto, os demais
conteldos que ndo constituem espaco
qualificado (programas de auditorio,
conteudos religiosos ou politicos, jogos
eletronicos). Titulos jornalisticos estran-
geiros foram agrupados, excepcional-
mente, junto as obras estrangeiras co-

muns.

Grafico 3 - Distribuicao das horas de programacdao comum por tipo de obra

45,2%

15,2%

Obra brasileira jornalistica
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Obra brasileira do tipo manifestagbes e eventos esportivos

Mao informado ou informagdo inconsistente

Cbra brasileira comum
M Cartela de classificagdo indicativa
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A segmentacdo da programacao
comum conforme o perfil de cada canal
(grafico 4) permite observar as diferentes
formas que essas producbes ocupam a
grade dedicada a obras que nao consti-
tuem espago qualificado. Observa-se,
por exemplo, maior participagdo das
obras jornalisticas brasileiras na progra-
magao comum transmitida pelos canais
videomusicais (88,0%) e canais de conte-
udo em geral (75,3%).

Nos canais jornalisticos, por sua
vez, embora o total de horas dessa cate-
goria seja maior em comparacao aos de-
mais canais, as produgdes jornalisticas
nacionais representam 48,9% das horas
de conteudo comum, ao lado de 43,6%
de obras estrangeiras comuns - catego-
ria que inclui as obras jornalisticas es-
trangeiras.

Nos canais esportivos, as produ-
¢Oes nacionais voltadas para o registro
de eventos esportivos ocupam 38,6% da
programacao comum, frente a 36,7% de
obras estrangeiras desse tipo.

100%

00%

80%

T0%

B0%

50%

40%

30%

20%

10%

Sinc

Agéncia Nacional
do Cinema

Grafico 4 - Distribuicao das horas de programac¢ao comum por canal

Canal de Canal  Canal infantil  Canal Canal Canal Canal de
contetdido em  esportivo 3 jornalistice religioso  wideomusical televenda
geral adolescents

1 Obra brasileira jomalistica

I Obra brasileira do tipo manifestagdes e eventos esportivos
[ Obra estrangeira do fipo manifestagdes e eventos esportivos
M Obra estrangeira comum

m Obra brasileira comum

m Mao informado ou informacgio inconsistente

m Vinheta de intervalo comercial

W Cartela de classificagdo indicativa
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5. Canais de programacao qualificada
(CEQ*"™°, CEQ*"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil)

Considerando apenas os canais de
programacdo  qualificada  (CEQ*"™®,
CEQ™™® Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CA-
BEQ Infantil), observa-se que a participa-
¢do das obras inseridas na categoria
“Outros” é reduzida, passando a repre-
sentar apenas 3,6% da grade horaria to-

tal. Comportamento similar ocorre com
o conteudo publicitario, que diminui de
19,7% para 13,0% quando se desconsi-
deram os canais comuns.

Em contrapartida, tanto obras es-
trangeiras como brasileiras ganham
maior proeminéncia, correspondendo
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respectivamente a 62,0% e 21,3% das
horas de programacgdo. A programagao
brasileira independente também é maior
nos canais de programacdo qualificada,
alcancando 13,8% da grade.

Grafico 5 - Percentual de horas de programacéao por tipo de obra - Canais de programacao qualificada
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Grafico 6 - Percentual de horas de programacao por tipo de obra - Canais de programacao qualificada (ndo infantis)
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Grafico 7 - Percentual de horas de programacao por tipo de obra - Canais de programacao qualificada (infantis)
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Considerando apenas o horario
nobre', a faixa horaria que, em geral,
apresenta maior audiéncia, observa-se
que hd um aumento da programagao
brasileira em relacdo a grade horaria to-
tal, ocupando 29,4% nos canais nao in-
fantis e 28,9% nos canais infantis. Em
contrapartida, a programacao estrangei-
ra diminui de 62,5% para 55,7% nos ca-

Grafico 8 - Percentual de horas de programacao por tipo de obra
Canais de programacao qualificada nao-infantis - Horario nobre

Publicidade

12,1% Qutros

2,8%

Brasileira
29,4%

Estrangeira
55,7%

nais nao infantis e de 58,2% para 51,7%
nos canais infantis.

Quanto a programacgao brasileira
independente, esta ocupa 20,8% do
horario nobre dos canais ndo infantis e
19,2% dos canais voltados para criangas
e adolescentes. Em relacdo a publicida-
de, nota-se que ndo ha diferenca signi-
ficativa entre o total da programacéao e

Publicidade
Brasileira 154%
independente
20,8%

Brasileira ndo
independente
8,6%

Estrangeira
51,7%
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o horario nobre, ocupando 12,1% e
15,4% das grades, respectivamente.

2Conforme estabelece a IN n° 100/2012, o horério no-
bre compreende a faixa horaria das 18 as 24 horas nos
canais de conteudo em geral, com seis horas diarias de
duragdo. Dessa forma, nesses canais, a grade horaria
totaliza 42 horas semanais no horario nobre. Nos canais
de programacao direcionados a criangas e adolescentes,
o horério nobre divide-se em dois blocos, compreen-
dendo a faixa das 11 as 14 horas e das 17 as 21 horas —
um total de 7 horas diarias de duracado. Nesses canais,
portanto, a grade horaria contabiliza 49 horas semanais.

Grafico 9 - Percentual de horas de programacao por tipo de obra
Canais de programacao qualificada infantis - Horario nobre

Outros
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Grafico 10 - Participacao mensal das obras brasileiras na programacao total
por grupo de canal
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O percentual de veiculacdo de
obras brasileiras em relacdo a grade ho-
raria total por grupo de canal mostra
que a participagdo do contetdo nacional
sofreu oscilagdes ao longo de 2017.

No grupo CABEQ, a programacao
nacional passou de 50,0% a partir de
abril, terminando o ano em 56,9%. Nos
CABEQ SB, por sua vez, similarmente a
2016, a veiculacao de obras brasileiras se
manteve em torno de 80,0%. Vale ressal-
tar que a cota de conteudo brasileiro
para estes canais € maior, corresponden-
do a, pelo menos, 12 horas diarias de
obras brasileiras independentes, sendo
trés das quais em horario nobre, o que
equivale a 50,0% da programacao total.

Os canais CEQ*™ e CEQ*? Infantil
apresentaram queda nos ultimos meses
do ano, periodo em que se verifica um
aumento expressivo no conjunto amos-
tral desses grupos em comparagdo aos
demais meses de 2017.
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Grafico 11 - Participacdo mensal das obras brasileiras no horario nobre
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A participacdo da obra brasileira
cresce, de forma geral, no horario nobre,
quando incidem as obrigacbes de veicu-
lacdo de conteldo nacional (com exce-
cao dos canais CABEQ SB). O grupo CA-
BEQ veiculou, ao longo do ano, entre
63,8% e 71,2% de obras brasileiras no
horario nobre, com aumento significati-
vo em relacao a 2016, quando o share
nao passou de 64,8%.

Por outro lado, nos canais CABEQ
SB, houve uma pequena reducao da
obra brasileira no horario nobre, que fi-
cou abaixo de 80,0% em 10 meses do
ano, atingindo 75,5% em novembro,
contra 80,4% no mesmo periodo em
2016.

Quanto aos grupos CEQ™™° e
CEQ®™? Infantil, reitera-se que a quebra
de padrao nos ultimos meses do ano,
com alteragdo significativa da amostra,
inviabiliza a comparacao em relagdo ao

ano anterior.
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5.1 - Canais de programacao qualificada - Perfil da programacao brasileira
(CEQ’"™, CEQ*"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil)

Com relacdo ao género audiovisual
das producdes nacionais'”®, nota-se que
as ficcdes e documentarios correspon-
dem & maioria dos titulos brasileiros' de
espago qualificado veiculados em 2017
(68,5%). Ao mesmo tempo, essas obras
representam 52,6% das horas de pro-
gramacao brasileira e 54,1%, consideran-

do apenas o horario nobre.

Em contrapartida, as obras de re-
ality-show, variedades e videomusicais
somam 27,1% dos titulos, correspon-
dendo a 32,0% das horas de veicula-
¢des nacionais e 30,3% da programa-
cao brasileira no horario nobre.

BCapitulos e episddios de obras seriadas ndo sio conta-
bilizados como titulos distintos. O total de titulos corres-
ponde ao somatério de titulos veiculados sem conside-
rar repeticdes. Uma mesma obra veiculada em diferen-
tes meses ou grupos de canais é contabilizada apenas
uma vez. Salienta-se ainda que, em alguns casos, curtas-
metragens e obras videomusicais sdo incluidos em blo-
cos de programacdo e, portanto, ndo sao listados indivi-
dualmente. Os titulos sdo contabilizados de acordo com
os CPBs das obras, a partir dos CRTs declarados nos
relatorios de programacao.

Grafico 12 - Distribuicao dos titulos brasileiros x Distribuicdo das horas de programacao brasileira - por género audiovisual
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Considerando apenas as obras
brasileiras independentes, a maior par-
te das producdes enquadra-se nos gé-
neros de ficcdo e documentario, res-
ponsaveis por 74,4% dos titulos nacio-
nais independentes. Quanto aos géne-
ros de variedades' e reality-show,
seus titulos correspondem a apenas
53% das obras brasileiras indepen-
dentes, nUmero praticamente inaltera-
do em relacdo a 2016. Por outro lado,
ocupam mais de 25,0% da grade naci-
onal. Produgbes videomusicais respon-
dem por 16,2% dos titulos indepen-
dentes, mas ocupam somente 7,3%
das horas de programagdo indepen-
dente.

“Dado que capitulos e episodios de obras seriadas
ndo sdo contabilizados como titulos distintos, é incer-
to afirmar se a maior recorréncia dos titulos se deve a
caracteristica seriada do género ou a outros fatores
que demandam estudos complementares. Observa-
se que as obras seriadas representam 97,3% dos
titulos brasileiros de variedades e apenas 10,9% dos
titulos brasileiros de ficgéo.

Sine

Agéncia Nacional
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Grafico 13 - Distribuicao dos titulos brasileiros independentes x Distribuicao das
horas de programacao brasileira independente - por género audiovisual - Canais de
programacao qualificada
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5.2 - Canais de programacao qualificada - Programacao brasileira por regiao de

producao
(CEQ3"*°, CEQ*"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil)

Grafico 14 - Percentual de titulos brasileiros por género audiovisual em
relacdo a regiao de producao - Canais de programacao qualificada

Rlesp ES, MG e SUL COMME Coprodugdo entre  Total brasileiro
regides
BFACCAD wDOCUMENTARIC wVIDEOMUSICAL mVARIEDADES mANIMACAC m REALITY-SHOW
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Verifica-se que a participagdo dos diferentes
géneros audiovisuais varia conforme a regido na
qual as obras foram produzidas'®. Assim como em
2016, a producdo dos estados RJ e SP é a mais di-
versificada quando comparada aos demais grupos,
com 3.643 titulos abrangendo todos os géneros da
classificacdo. Cabe destacar ainda que todas as
producdes nacionais do género reality-show veicu-
ladas nos canais de programacdo qualificada, em
2017, foram produzidos por RJ e SP.

Na regido Sul e nos estados de ES e MG, ob-
serva-se aumento da participagdo de contelddos de
variedades e videomusicais em relacdo a outros
géneros. Nos estados do CONNE', por sua vez,
essas tipologias ainda sdo escassas: representando
18,1% da obras brasileiras produzidas pela regidao
com veiculagdo nos canais de programacao qualifi-
cada, frente ao percentual de 77,0% corresponden-
te a ficcbes e documentarios.

>0 gréfico 14 apresenta como coproducdes entre regides obras reali-
zadas entre produtoras de regides diferentes. O total brasileiro, por
sua vez, inclui obras sem informacéo de origem.

'6A sigla CONNE identifica as regides do Centro-Oeste, Norte e Nor-
deste.
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6. Programacao brasileira na TV Paga por organizacao temporal
(CEQ’"™, CEQ*"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil, Canais Comuns)

A anélise da programagao brasilei-
ra segundo sua organizagdo temporal
inclui, além dos canais de programacado
qualificada (CEQ*™°, CEQ¥ infantil, CA-
BEQ, CABEQ SB, CABEQ infantil), aqueles
classificados como comuns. De forma
geral, observa-se predominancia das
obras seriadas (72,0%) em relacdo a
obras ndo-seriadas (28,0%). Ndo ha, tam-
bém, grande variacdo no horario nobre,
periodo durante o qual 73,4% das horas
de programacao nacional sdo seriadas.

Um segundo recorte possivel
(gréfico 15) segmenta as obras entre
filmes (obras ndo seriadas dos tipos ani-
macao, documentario e ficcao, de qual-
quer duragao), obras seriadas e outros
formatos (obras nao-seriadas dos géne-
ros reality-show, variedades e videomu-
sical). Nesse cenario, o percentual é simi-
lar: filmes correspondem a apenas 23,6%

das horas de programacao brasileira, que

sdo majoritariamente preenchidas por
séries e minisséries (72,0%).

Cabe destacar que o Informe
Anual de TV Paga
dados da programacao brasileira se-

2016 apresentou

gundo sua organizacao temporal ape-
nas dos grupos de canais de progra-
macao qualificada. Nesse sentido, com-

parativamente, verifica-se que as obras
seriadas ocuparam 71,3% da programa-
cao brasileira desses canais em 2017,
contra 73,4% em 2016. Quantos aos
filmes, estes representaram 24,8% das
horas de programacao brasileira, uma
reducao de -6,8% em relacdo ao ano

anterior.

Grafico 15 - Percentual de horas de programacao brasileira por organizacao temporal
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6.1 Veiculacao de filmes brasileiros na TV Paga
(CEQ®"°, CEQ®"° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil, Canais Comuns)

Grafico 16 - Percentual de filmes brasileiros veiculados por ano de
producao

A partir de 2015
20,1%

Age 2011
51,00

De 2012 2 2014
28,8%

Entre os 3.033 filmes brasileiros distintos veicula-
dos em 2017, 51,3% foram longas-metragens, duragao
da maioria dos titulos de ficcdo. Por outro lado, os do-
cumentarios sdo em maioria médias-metragens e as
animacoes, curtas-metragens.

As ficcdes representam 53,0% dos filmes nacionais
veiculados, seguidas pelos documentarios, 43,4%, e ani-
macoes, 3,6%.

Grafico 17 - Percentual de filmes brasileiros veiculados por
duragao e género audiovisual
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Tabela 2 - Filmes brasileiros por género audiovisual e classificacdo quanto a independéncia
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Género audiovisual Brasileira independente % Brasileira ndo independente % Brasileira %
Animagdo 91 33% 18 6,0% 109 3.,6%
Documentario 1179 43,1% 138 46,2% 1317 43,4%
Ficcéo 1464 53,5% 143 47,8% 1607 53,0%
Total 2.734 100,0% 299 100,0% 3.033 100,0%

Observa-se que a segmentagdo
das horas de veiculacdo de filmes naci-
onais por género audiovisual (grafico
18) segue padrdo semelhante a divisdo
dos titulos conforme seu género
(tabela 2). Ha& predominancia das fic-
¢Oes, que representam 53,0% dos fil-
mes brasileiros e respondem por 55,8%
das horas de programacdo brasileira
dedicadas ao formato. Os documenta-
rios correspondem a 43,4% das produ-
¢oes, e as animacodes, a 3,6%. Destaca-
se ainda que a maioria dos filmes brasi-
leiros veiculados sao obras indepen-
dentes: 2.734 dos 3.033 titulos, cerca de
90,0% do total.

Grafico 18 - Percentual de horas de programacao de filmes brasileiros
por género audiovisual
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6.1.1 Ranking de longas-metragens brasileiros
(CEQ®™?, CEQ?"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil, Canais Comuns)

Tabela 3 - Longas-metragens brasileiros com mais horas de programacio na TV paga

S A L. Publico N2 de
’ Classificagdao | Ano de Género UF da Renda no | Mdximo . . ~ .
# Titulo ~ . . no cine- Canais de programacao veicula-| Horas
da obra Producio |audiovisual |Produtora|cinema (RS) | de salas ~
ma ¢oes
B PARAMOUNT CHANNEL; PRIME
1 | ROSA MORENA [Independente 2010 FICCAO SP N/D N/D N/D BOX BRAZIL; TRAVEL BOX BRA- 147 232:38:00
ZIL
P ARTE 1; PRIME BOX BRAZIL; A,
2 | EM TEU NOME |Independente 2009 FICCAO RS 203.675,61 16 47413 SUNDANCE CHANNEL SD 128 213:51:24
= TELECINE TOUCH; PRIME BOX 5.
3 COLEGAS Independente 2012 FICCAO SP 1.721.553,23 141 163.624 BRAZIL: TRAVEL BOX BRAZIL 124 213:21:43
4 |AS DOZE ESTRE- || johendente| 2010 | FICCAO sp 3201156 | 27 | 3469 |PRIMEBOXBRAZIL TRAVELBOX| 159 | 515.40.40

LAS BRAZIL

A OESTE DO FIM ARTE 1; PARAMOUNT CHANNEL;

5|A OB TE RO M Independente | 2013 | FICCAO RS | 5833937 | 16 | 4780 At 122 | 210:54:21
6| PAMAODE [independente| 2006 | FICGAO | MGSP | 40234500 | 24 | 56535 PRIME BOX BRAZIL 113 | 207:00:03
7 LARA Independente | 2002 | FICCAO RJ 1550400 | 9 | 2639 PRIME BOX BRAZIL 109 | 193:42:53
g |PEAUERAS > lIndependente | 2007 | FICCAO | MG | 32948200 | 36 | 72222 |PRIMEBOXBRAZLTRAVELBOX) 140 | 186:28:59
g | CELESTE & ES lindependente| 2002 | FICGAO RJ 2417500 | 1 4965 |PRIMEBOXBRAZIL TRAVELBOX 405 | 163:51:50
10| © LD%BF?OgiAS Independente | 2012 | FICCAO | R.,SP | 34617894 | 29 | 26710 |HBO PLUS PANREGIONAL MAX| gg | 163.38:35

PRIME PAN REGIONAL
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6.1.2 Ranking de médias-metragens brasileiros
(CEQ®™?, CEQ?"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil, Canais Comuns)

Tabela 4 - Médias-metragens brasileiros com mais horas de programacao na TV paga
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# Titulo Classificagdo | Ano de | Género audiovi- | UF da Canais de programacio N° de vei- Horas
da obra Producao sual Produtora prog < culagoes
1 CLIPES ANIMADOS 1 Independente | 2013 ANIMACAO sp ZOOMOO BRASIL 424 | 204:33.03
ARTE 1; CURTA! O CANAL IN-
2 |SERGIOBRITIOQ MESTREDOS PAL| ndependente | 2016 |DOCUMENTARIO | RJ  [DEPENDENTE; PRIME BOX BRA-| 172 | 160:29:45
ZIL; TRAVEL BOX BRAZIL
3 | FEITO TORTO PRA FICAR DIREITO | Independente | 2015 | DOCUMENTARIO|  SC PRI B PRk TRAVEL 168 | 149:44:12
4 | A COR DO FOGO E A COR DA CINZA | Independente | 2014 |DOCUMENTARIO|  ES CINEBRASLTY, PRIME BOX 315 | 133:07:42
ZIRALDO O ETERNO MENINO MALU- , PRIME BOX BRAZIL; TRAVEL o
5 QUINHO Independente 2007 DOCUMENTARIO RJ BOX BRAZIL 142 118:22:51
6 UNS BRACOS Independente | 2012 FICCAO PR PRIME BOX BRAZIL 319 | 106:16:29
7 PORTINARI DO BRASIL Independente | 2012 |DOCUMENTARIO| RJ PRIME BOX BRAZIL, TRAVEL 120 | 105:19:30
BOX BRAZIL
N3o indepen- , PRIME BOX BRAZIL; TRAVEL o
8 O VELHO MOLEQUE ot 2015 |DOCUMENTARIO| MA N haigt 103 | 91:18:19
DARCY RIBEIRO - O GUERREIRO SO- , PRIME BOX BRAZIL; TRAVEL o
9 NHADOR Independente 2007 DOCUMENTARIO RJ BOX BRAZIL 93 90:04:41
10 CORACAO MAGOADO Independente | 2013 FICCAO PR PRIME BOX BRAZIL 278 | 87:56:21
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6.1.3 Ranking de curtas-metragens brasileiros
(CEQ®™?, CEQ?"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil, Canais Comuns)

Tabela 5 - Curtas-metragens brasileiros com mais horas de programacao na TV paga
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p Classificagdao | Ano de | Género audiovi- q = |N° de veicu-
# Titulo da obra Producio sual UF Canais de programacao lacdes Horas
1 ODIAM Independente | 2008 FICCAO SP PRIME BOX BRAZIL 354 86:35:29
2 | UPAON-ACU, SAINT LOUIS, SAO LUIS... Independente 2012 ANIMACAO MA PRIME BOX BRAZIL 304 56:42:07
3 A PONTE Independente | 2012 ANIMACAO MA PRIME BOX BRAZIL 339 42:10:16
B CURTA! O CANAL INDE-
4 PROPRIEDADES DE UMA POLTRONA | Independente 2010 ANIMACAO RS PENDENTE; PRIME BOX 290 41:25:28
BRAZIL
5 AUSENCIA DE NOS Independente 2010 FICCAO PR PRIME BOX BRAZIL 308 35:56:48
6 DE OUTROS CARNAVAIS Independente | 2012 FICCAO SP PRIME BOX BRAZIL 138 32:51:35
‘ CURTA! O CANAL INDE-
7 | CEU INFERNO E OUTRAS PARTES DO | |\ jenendente | 2011 | ANIMACAO RS | PENDENTE; PRIME BOX 255 32:00:08
CORPO BRAZIL
8 CURTA-METRAGEM DE FICCAO LEO Independente 2015 FICCAO RS PRIME BOX BRAZIL 123 30:39:02
9 ESPECULATIVO-MOVEL Independente 2010 FICCAO RS PRIME BOX BRAZIL 310 27:30:04
10 HUSKY Independente | 2015 FICCAO RS PRIME BOX BRAZIL 150 21:03:19
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6.2 Veiculacao de obras seriadas brasileiras na TV Paga
(CEQ®™?, CEQ?"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil, Canais Comuns)

Grafico 19 - Percentual de obras seriadas brasileiras por ano de

producao
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Além dos filmes, ha outros tipos de obras que constitu-
em espacgo qualificado: incluem-se nesse grupo obras seria-
das de todos os géneros e obras ndo seriadas de variedades,
videomusicais, especiais de programacao e reality-shows. Em
2017, foram veiculados 2.334 titulos brasileiros que corres-
pondem a essas categorias, sendo que 58,7% sao producdes
seriadas.

Quanto as séries e minisséries nacionais, verifica-se que
65,6% dos titulos foram produzidos'’ apds 2015 (gréfico 19).
Em comparacao, apenas 20,1% dos filmes brasileiros veicula-
dos em 2017 foram realizados nos Ultimos dois anos.

Tabela 6 - Percentual de titulos e horas de programacao
de obras seriadas brasileiras por género audiovisual

Género audiovisual % de titulos | ° de horas ;;i programa-
Animagao 7,9% 5,4%
Documentario 39,0% 29,4%
Ficcdo 12,8% 11,8%
Reality-show 5.3% 5,0%
Variedades 29,0% 38,6%
Videomusical 6,0% 9,8%
Total Geral 100,0% 100,0%

Entre os géneros audiovisuais mais presentes na grade
seriada, destacam-se as producdes de variedades, que repre-
sentam 38,6% das horas de programacao brasileira seriada, e as
séries documentais, com 29,4%. Quanto a independéncia das
obras, 54,5% dos titulos seriados sao independentes - os quais

sdo majoritariamente documentarios ou variedades.

Observa-se que obras seriadas sdo consideradas pelo ano de producao da Gltima tem-
porada, conforme indicado no CPB.
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6.2.1 Ranking de obras seriadas brasileiras
(CEQ®™?, CEQ?"*° Infantil, CABEQ, CABEQ SB, CABEQ Infantil, Canais Comuns)

Tabela 7 - Obras seriadas brasileiras com mais horas de programacao na TV paga
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Ano de pro-

UF da produ-

Canais de progra-

# Titulo Classificagao da obra ducio Género audiovisual tora macao Horas

1 O MESTRE E O MURIQUI Independente 2013 VARIEDADES SP ZOOMOO BRASIL | 1366:04:58
2 PONTO POP N&o independente 2017 VARIEDADES SP PLAY TV 1160:55:52
3 TVZ 2014 N&o independente 2014 VIDEOMUSICAL RJ MULTISHOW 1105:55:06
4 CAIXA DE MUSICA N&o independente 2016 VIDEOMUSICAL SP TV NOVO TEMPO | 635:12:55
5 MOMENTO DA PESCA Nao independente 2015 DOCUMENTARIO RS FISHTV 627:12:00
6 VIRGULAMIX! Independente 2017 VARIEDADES SP MIX TV 614:17:35
7 PLAYHIT Nao independente 2016 VIDEOMUSICAL SP PLAY TV 538:32:04
8 UM GORDO NA COZINHA Independente 2014 VARIEDADES RS CHEF TV 521:56:06
9 RISOTO PASTA & SUGO N&o independente 2011 VARIEDADES SP CHEF TV 492:47:.05
10 EU Q MANDO N&o independente 2017 VIDEOMUSICAL SP PLAY TV 460:45:32
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7. Glossario

Animacgao: obra audiovisual produzida
principalmente através de técnicas de
animacao, cuja maioria dos personagens
principais, se existirem, sejam animados.

Canal a la carte: canal de programacdo
organizado na modalidade avulsa de pro-
gramacao, para aquisicdo dos canais, de
forma avulsa, por parte do assinante.

Canal de Contelido em Geral: canal de
programacao que nao se enquadre nas se-
guintes categorias, conforme definicbes
estabelecidas na IN n° 91/2010, da Ancine:
canal de conteldo erético, canal de conte-
udo esportivo, canal de contetdo infantil e
adolescente, canal de conteudo jornalistico,
canal de conteldo religioso, canal de con-
telido videomusical.

Canal pay per view: canal de programacao
organizado na modalidade avulsa de con-
teddo programado, que consiste na dispo-
sicdo de conteudos audiovisuais em horario
previamente definido pela programadora,
para aquisicdo dos conteldos, de forma

avulsa, por parte do assinante.

Certificado de Produto Brasileiro (CPB):
documento apto a comprovacdo da naci-
onalidade de obras audiovisuais nao pu-
blicitarias brasileiras.

Certificado de Registro de Titulo (CRT):
toda obra cinematogréafica e videofono-
grafica brasileira deverd, antes de sua exi-
bicdo ou comercializacdo, requerer a AN-
CINE seu Certificado de Registro de Titulo.
O CRT é o documento conclusivo do ca-
dastro, que comprova que a obra audiovi-
sual esta habilitada pela Agéncia a ser co-

mercializada.

Conteudo Jornalistico:
debates,

outros programas que visem a noticiar

telejornais,
entrevistas, reportagens ou

ou a comentar eventos.

Documentario: obra audiovisual nao
seriada ou seriada organizada em tempo-
rada Unica ou em multiplas temporadas,
gue atenda a um dos seguintes critérios:
a) ser produzida sem roteiro a partir de

26

Sine

Agéncia Nacional
do Cinema

estratégias de abordagem da realidade,
ou; b) ser produzida a partir de roteiro e
cuja trama/montagem seja organizada
de forma discursiva por meio de narra-
¢do, texto escrito ou depoimentos de

personagens reais.

Espaco Qualificado: espaco total do ca-
nal de programacao, excluindo-se conteu-
dos religiosos ou politicos, manifestagdes e
eventos esportivos, concursos, publicidade,
televendas, infomerciais, jogos eletronicos,
propaganda politica obrigatoria, conteido
audiovisual veiculado em horario eleitoral
gratuito, conteudos jornalisticos e progra-
mas de auditério ancorados por apresenta-
dor.

Ficcdo: obra audiovisual produzida a
partir de roteiro e cuja trama/montagem

seja organizada de forma narrativa.

Filme: obra audiovisual ndo seriada dos
géneros de animacdo, documentario e fic-
¢ao, de qualquer duragao.
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Horario nobre: faixa de programacao
quando a audiéncia, em geral, é mais alta.
Conforme estabelece a Instrucdo Normati-
va n® 100/2012, da Ancine, nos canais de
conteddo em geral, o horario nobre com-
preende a faixa horaria das 18 as 24 horas,
com 6 horas diarias de duracdo. Dessa for-
ma, nesses canais, a grade horaria totaliza:
42 horas semanais no horario nobre (as 6
horas diarias de duracdo do horéario nobre
multiplicadas pelos 7 dias da semana). Nos
canais de programacdo direcionados para
criancas e adolescentes, o horario nobre
divide-se em dois blocos, compreendendo
a faixa horaria das 11 as 14 horas e das 17
as 21 horas — com 7 horas diarias de dura-
cao. Nesses canais, a grade horaria totaliza:
49 horas semanais no horario nobre (as 7
horas diarias de duracdo do horario nobre
multiplicadas pelos 7 dias da semana).

Manifestacoes e Eventos Esportivos:
obra audiovisual constituida predomi-
nantemente por registro, veiculagdo, ou

transmissao de competicdes esportivas.

Obra cinematografica brasileira ou
obra videofonografica brasileira: aque-
la que atende a um dos seguintes requisi-
tos: a) ser produzida por empresa produ-
tora brasileira registrada na ANCINE, ser
dirigida por diretor brasileiro ou estran-
geiro residente no Pais ha mais de trés
anos, e utilizar para sua producdo, no mi-
nimo, dois tercos de artistas e técnicos
brasileiros ou residentes no Brasil ha mais
de cinco anos; b) ser realizada por empre-
sa produtora brasileira registrada na AN-
CINE, em associagdo com empresas de
outros paises com os quais o Brasil man-
tenha acordo de coproducéo cinemato-
grafica e em consonancia com os mes-
mos; ¢) ser realizada, em regime de copro-
ducgdo, por empresa produtora brasileira
registrada na ANCINE, em associacdo com
empresas de outros paises com os quais o
Brasil ndo mantenha acordo de coprodu-
¢ao, assegurada a titularidade de, no mini-
mo, 40% dos direitos patrimoniais da obra
a empresa produtora brasileira e utilizar

27

Sine

Agéncia Nacional
do Cinema

para sua producao, no minimo, dois tergos
de artistas e técnicos brasileiros ou residen-
tes no Brasil ha mais de trés anos.

Obra comum: sdo todas as obras que
compdem a grade de programacdo da TV
paga, mas ndo constituem espaco qualifica-
do. Sdo os programas de conteddo predo-
minantemente religioso, politico, esportivo,
concursos, publicidade, televendas, info-
merciais, jogos eletronicos, propaganda
politica obrigatéria, conteddo audiovisual
veiculado em horario eleitoral gratuito,
conteldos jornalisticos e programas de
auditério ancorados por apresentador.

Obra seriada: obra audiovisual que, sob
o mesmo titulo, seja produzida em capitu-
los, estando organizada em uma Unica

temporada ou em multiplas temporadas.

Programa de auditério ancorado por
apresentador: obra audiovisual consti-
tuida por uma ou mais situacdes, dina-
micas, quadros ou obras audiovisuais de
menor duracdo, organizadas em audito-
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rio a partir de um ou mais apresentado-
res.

Programacao: conjunto de contelddos
audiovisuais veiculados por um canal. A
distribuicdo desses conteldos em horarios
determinados, desde o inicio até o encerra-
mento das transmissdes, constitui a grade
de programacao.

Reality Show: obra audiovisual consti-
tuida a partir de formato de obra audio-
visual, cuja trama/montagem seja orga-
nizada a partir de dinamicas predetermi-
nadas de interacdo entre personagens

reais.

Variedades: obra audiovisual constitu-
ida por uma ou mais situagdes, dinami-
cas, quadros ou obras audiovisuais de
menor duragdo, organizadas a partir de
um ou mais apresentadores.

Videomusical: obra audiovisual cuja
trama/montagem seja condicionada a
trilha musical especifica, inclusive aque-

las constituidas majoritariamente por
registros audiovisuais de shows ou per-
formances musicais, mesmo que edita-
dos.
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Fontes

Os dados apresentados foram extraidos dos relatérios
de programacdo (arquivos em formato .csv), que sdo
enviados mensalmente a Ancine pelas programado-
ras, via Sistema de Recepcdo de Programacdo de
TV (SRPTV). Foram utilizadas informacdes do Sistema
Ancine Digital (SAD), quanto a constituicdo de espaco
qualificado e classificagdo de independéncia das obras
brasileiras, e da Superintendéncia de Desenvolvimen-
to Econdmico (SDE), quanto a participacdo do FSA nas
obras veiculadas.
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