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1. Objetivo do estudo

Este estudo tem como objetivo mensurar o Valor Adicionado pelo setor audiovisual brasileiro.
Este indicador mede a relevancia econdmica do setor, e o seu acompanhamento permite a reali-
zagao de analises sobre a sua evolucdo ao longo do tempo, assim como comparacdes com outros
setores e com outros paises. Em termos macroecondmicos, o Valor Adicionado por um setor
permite conhecer a sua contribuicdo para a producao total de bens e servi¢os ou, sob outra otica,
para a geragao de renda no pais.
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2. O conceito de Valor Adicionado

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Valor Adicionado “refere-se
ao valor que a atividade acrescenta aos bens e servigos consumidos no seu processo produ-
tivo". Contabilmente, é a diferenga entre o valor bruto da produc¢do e o consumo interme-
diario, que é o consumo realizado para funcionamento da atividade ou, de outra forma, os
custos dos insumos adquiridos de terceiros e utilizados na producéo. Por essa terminologia,
conclui-se que o Valor Adicionado é o total bruto produzido por um segmento, deduzindo-
-se deste total o que foi produzido por outros segmentos. Segundo LOPES e VASCONCELOS
(2014), é "o valor que foi, em cada etapa produtiva, acrescido ou adicionado ao valor dos
bens intermediarios”.’

Assim, pode-se afirmar que a producdo de bens e servicos finais de um pais (o seu PIB, ou Pro-
duto Interno Bruto) corresponde ao somatério dos Valores Adicionados pelas diversas ativida-
des econdmicas realizadas em territério nacional.

PIB,, = 3 VALOR ADICIONADO PELAS ATIVIDADES ECONOMICAS

No entanto, existem duas formas de mensuracao utilizadas nas Contas Nacionais: a “precos de
mercado” (pm) e a “precos basicos” (pb). A diferenca basica entre essas duas medidas é que
variaveis a precos de mercado consideram impostos indiretos e excluem subsidios2. O PIB &,
em geral, divulgado a precos de mercado, enquanto o Valor Adicionado é medido a pregos
béasicos.

Dessa forma, na pratica, o PIB de um pais, a precos de mercado, diferencia-se numericamente
do somatoério dos Valores Adicionados, pois inclui impostos indiretos (ll, IPI, ICMS, ISS e COFINS,
principalmente) e exclui subsidios. Em 20183, por exemplo, o Valor Adicionado total da eco-
nomia brasileira (a soma do Valor Adicionado pelos setores da agropecuaria, da industria
e dos servicos) foi de R$ 6,01 trilhdes, enquanto o PIB a precos de mercado (PIBpm) foi de
R$ 7 trilhdes. Ou seja, o valor dos impostos sobre produtos, liquidos de subsidios, naquele
ano, foi de R$ 990 bilhdes.

PIB,,, = 3 VALOR ADICIONADO PELAS ATIVIDADES ECONOMICAS + IMPOSTOS - SUBSIDIOS

1 Para um exemplo didatico sobre o conceito de valor adicionado, ver Apéndice I.

2 A explicacdo para isso é que impostos indiretos sdo embutidos nos precos dos bens e servicos, fazendo com
que seus precos de mercado excedam o seu custo real de producdo. Com relacdo aos subsidios, aplica-se o racio-
cinio inverso: eles fazem com que os precos de mercado dos bens sejam menores que os seus custos de produgao,
funcionando como um imposto negativo (LOPES e VASCONCELLOS, 2014).

3 Os dados de valor adicionado global, relativos a 2019, ndo haviam sido divulgados na data de publicacdo deste
estudo.
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De qualquer forma, o Valor Adicionado (VA) por um setor mostra-se um indicador consis-
tente do seu tamanho e da sua contribuicao para a economia como um todo. Na mensu-
racdo do PIB% o Valor Adicionado é a varidvel que efetivamente expressa a contribuicao
das atividades econOmicas para o montante total de bens e servigos finais produzidos em
territorio nacional.

4 O PIB pode ser medido segundo trés éticas:

da producéo: PIB = 5 Valor adicionado bruto + Impostos - Subsidios

da despesa: PIB = Despesas de consumo final (das familias, do governo e das instituicdes sem fins lucrativos) +
Investimentos (Formacdo bruta de capital fixo + Variacdo de estoques) + Exportacdes de bens e servicos - Impor-
tacdes de bens e servicos.

da renda: PIB = Remuneracdo dos empregados (das familias) + Excedente operacional bruto (dos empresarios) +
Rendimento misto bruto (dos auténomos); ou, simplificadamente, salarios, lucros, juros e aluguéis.

Os valores apurados segundo cada uma das trés formas de mensuracdo devem coincidir: Produto agregado =
Despesa agregada = Renda agregada.
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3. As pesquisas do IBGE

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) calcula sistematicamente o Valor Adicio-
nado dos diversos setores que integram a economia do pais por meio de pesquisas setoriais
— Pesquisa Anual de Servicos (PAS), Pesquisa Anual de Comércio (PAC) e Pesquisa Industrial
Anual (PIA) — e por meio do Sistema de Contas Nacionais. As pesquisas setoriais subsidiam as
Contas Nacionais, mas ndo sdo sua Unica fonte. Além disso, os dados de Contas Nacionais so-
frem ajustes metodoldgicos que incluem a analise e o tratamento dos elementos do consumo
intermediario e estimativas para a producédo de autébnomos e unidades produtivas da economia
informal. Por isso, os resultados, em geral, diferem de uma pesquisa para a outra.

O Valor Adicionado é obtido pela diferenga entre Valor Bruto da Produgdo e Consumo Inter-
mediario.

VALOR ADICIONADO = VALOR BRUTO DA PRODUGAQ - CONSUMO INTERMEDIARIO

Sendo:

 Valor Bruto da Producdo: receita operacional liquida, receita de aluguéis de imdveis, veiculos,
maquinas e equipamentos e outras receitas operacionais, deduzido o custo das mercadorias reven-
didas; sao as receitas totais geradas pela operacao;

« Consumo intermediario: compras de matérias-primas para fabricacdo prépria, compra de ma-
terial de embalagem e outros materiais (de reposi¢do, pegas, etc.), aluguéis de imoveis, veiculos,
maquinas e equipamentos de terceiros, servi¢os prestados por terceiros, servicos de comunicagao,
energia elétrica, gas, agua, esgoto, material de escritorio e de limpeza, servicos de comunicacgao,
combustiveis e lubrificantes, etc.; sdo as receitas geradas por outras atividades econdmicas e uti-
lizadas na operacao.

Em suas pesquisas, o IBGE usa como referéncia a Classificagdo Nacional das Atividades Econémicas
(CNAE)*. Neste estudo foi empregado o nivel de desagregacéo de quatro digitos (nivel de classes).
E neste nivel que as unidades de producdo sio efetivamente classificadas no Cadastro Central de
Empresas do IBGE, o qual é utilizado como base para as suas pesquisas e para a producdo de esta-
tisticas.

5 O CNAE (Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas) é um sistema de classificacdo de atividades econémi-
cas, sendo que quanto maior o nivel de desagregacdo da atividade econdmica, mais digitos possui a sua classificagao.
Exemplo:

60 — Atividades de radio e de televisdo (2 digitos; "Divisdo");

602 — Atividades de televisao (3 digitos; "Grupo”);

6022-5 — Programadoras e Atividades relacionadas a TV por assinatura (4 digitos; “Classe”);

6022-5/01 — Programadoras (7 digitos; “Subclasse”).
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4. O setor audiovisual

O setor audiovisual compreende a indUstria cinematografica e videofonogréfica do pais, isto é:
os agentes de producao, distribuicdo e exibicao dos segmentos de cinema (salas de exibigdo), TV
paga (comunicacdo eletrénica de massa por assinatura), TV aberta (radiodifusdo de sons e ima-
gens), video doméstico e video por demanda.

Utilizando como referéncia a CNAE versao 2.0, o estudo considerou, como integrantes do setor
audiovisual, as doze atividades econdmicas audiovisuais descritas abaixo:

» 59.11-1: Atividades de producao cinematografica, de videos e de programas de televisao;

+ 59.12-0: Atividades de pds-producao cinematografica, de videos e de programas de televisao;

» 59.13-8: Distribuicdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo;

» 59.14-6: Atividades de exibicdo cinematografica;

* 60.21-7: Atividades de televisdo aberta;

» 60.22-5: Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura;

* 61.41-8: Operadoras de televisdo por assinatura por cabo;

* 61.42-6: Operadoras de televisdo por assinatura por micro-ondas;

* 61.43-4: Operadoras de televisdo por assinatura por satélite;

e 77.22-5: Aluguel de fitas de video, DVDs e similares®;

» 47.62-8: Comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas’;

* 63.19-4: Portais, provedores de conteldo e outros servicos de informagdo na internet®.

Embora o setor audiovisual esteja preponderantemente representado nestas classificacdes, exis-
tem algumas atividades audiovisuais ndo presentes neste escopo, por estarem isoladamente em
um nivel maior de desagregacdo (de sete digitos). E o caso, por exemplo, do comércio ataca-
dista de DVDs, que se constitui em uma subclasse (46.49-4/07) da classe "Comércio atacadista
de equipamentos e artigos de uso pessoal e doméstico ndo especificados anteriormente”. Esta
classe carrega também o comércio atacadista de diversos outros produtos ndo afins ao audiovi-
sual, ndo podendo ser, portanto, incluida no escopo do setor®.

Em outros casos, a atividade selecionada engloba produtos ou servicos ndo pertencentes ao setor
audiovisual. Isto ocorre, por exemplo, com as operadoras de televisao por assinatura por cabo, mi-
cro-ondas e satélite (61.41-8, 61.42-6 e 61.43-4). Apesar destas atividades, como mostra o Apéndice
2, incluirem o servico de acesso a internet ofertado pelas operadoras, elas foram consideradas no
escopo deste trabalho por serem predominantemente relacionadas ao setor audiovisual.

6 Essa classe inclui também o aluguel de CDs, mas optou-se por considera-la como um todo, uma vez que o efeito
numeérico desta inclusdo ndo tem impactos significativos sobre os resultados agregados para o setor audiovisual.

7 Essa classe inclui também o comércio de CDs e discos, mas, pelos mesmos motivos apontados anteriormente,
optou-se por considera-la como um todo.

8 Essa classe inclui também atividades como sitios de busca, servicos de e-mail e paginas de publicidade na inter-
net, mas optou-se por inclui-la nesse estudo por conta dos servicos de streaming de contetdo audiovisual, que ja
constituem uma importante janela de fruicdo audiovisual.

9 O Apéndice 2 apresenta uma descricdo pormenorizada das atividades que cada classificagdo compreende.
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Além disso, neste rol estdo apenas atividades finalisticas de cada etapa da cadeia de valor do
audiovisual em seus diversos segmentos, ndo sendo consideradas aqui atividades intermedia-
rias ou indiretamente relacionadas, como, por exemplo, atividades industriais de fabricacdo de
equipamentos utilizados na captacdo e na reproducao de conteudo audiovisual.

As publicacdes do IBGE ndo apresentam de maneira desagregada as CNAEs pertencentes ao se-
tor audiovisual segundo este recorte. Assim, para obter informacSes sobre o setor, foi solicitada,
ao setor de atendimento do Instituto, uma tabulacéo especial das pesquisas, segundo as CNAEs
e indicadores de interesse. As Ultimas informagdes disponiveis até a finalizacdo deste estudo
referiram-se ao ano de 2019.

Vale dizer também que as informacgdes fornecidas pelo IBGE referem-se a empresas com vinte
ou mais pessoas ocupadas. Com isso, muitas empresas pertencentes ao setor audiovisual po-
dem ter sido desconsideradas, sobretudo nos segmentos de producdo e pos-producao. Além
disso, o Valor Adicionado aferido nas pesquisas setoriais é calculado sem os ajustes metodo-
l6gicos das Contas Nacionais, que incluem estimativas para a producdo de autbnomos e para
unidades produtivas da economia informal.
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5. Observacoes metodologicas sobre esta edicao

As edicSes mais recentes dos dados sobre Valor Adicionado publicados pela ANCINE trazem quatro
atualizacbes metodoldgicas relevantes em relacao as edi¢des anteriores (até o ano-base 2014):

[) utilizacdo dos dados do Sistema de Contas Nacionais (SCN) segundo a metodologia de 2010.

Segundo o IBGE: “Além de se adequar as recomendacdes internacionais presentes no novo manual
System of National Accounts 2008, SNA 2008, a série referéncia 2010 é aperfeicoada em alguns pon-
tos especificos, tais como: adogao de nova classificacdo de produtos e atividades integrada com a
Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas — CNAE 2.0; introducdo dos resultados do Censo
Agropecuario 2006, da Pesquisa de Or¢amentos Familiares — POF 2008-2009 e do Censo Demografi-
co 2010; atualizacdo da matriz de consumo intermediario, bem como das margens de comércio e de
transporte com base em pesquisas especificas; e atualizacdo das estruturas de impostos e utilizagdo
das informacbes da Declaragdo do Imposto de Renda de Pessoa Fisica, obtidas na Secretaria da Re-
ceita Federal. Foi também introduzida uma nova taxonomia para os ativos ndo financeiros, seguindo
as novas recomendacdes internacionais que ampliou o escopo da formacao bruta de capital fixo,
como por exemplo, a inclusdo dos produtos de propriedade intelectual.”™

A adocdo da metodologia de 2010 impacta diretamente todas as séries de dados que trazem
informacdes sobre Valor Adicionado pela economia e PIB. Como exemplo, pode-se observar na
Tabela 1 o impacto da nova metodologia sobre o nimero do PIB.

Tabela 1 - Evolugdo do PIB, segundo a metodologia do Sistema de Contas Nacionais - referéncias 2000
e 2010

2007 2.661 2.720
2008 3.032 3.110
2009 3.239 3.333
2010 3.770 3.886
201 4143 4376
2012 4392 4815
2013 4.845 5.332
2014 5.687 5.779
2015 5.904 5.996
2016 = 6.267
2017 - 6.583
2018 - 7.004
2019 - 7407

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.
Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatdrias/ANCINE.

10 IBGE, Contas Nacionais n. 56 Sistema de Contas Nacionais 2015. Disponivel em: https://biblioteca.ibge.gov.br/
visualizacao/livros/liv101289_notas_tecnicas.pdf


https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv101289_notas_tecnicas.pdf
https://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv101289_notas_tecnicas.pdf
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(i) utilizagdo do deflator implicito especifico para cdlculo do Valor Adicionado real da econo-
mia brasileira, e do setor audiovisual.

Até a edicdo de 2016 deste Estudo de Valor Adicionado pelo Setor Audiovisual (ano-base 2014),
os valores referentes ao Valor Adicionado pelo total da economia e pelo setor audiovisual haviam
sido deflacionados, respectivamente, pelo deflator implicito do PIB, e pelo deflator implicito do
PIB do setor de servicos. No entanto, as edi¢des posteriores empregaram o deflator implicito do
Valor Adicionado e o deflator implicito do Valor Adicionado relativo ao setor de servicos. Tais
atualizacGes conferem maior precisdo aos dados do estudo.

Vale destacar que todas as séries de dados que trazem informacdes sobre Valor Adicionado pelo
total da economia e pelo setor audiovisual foram recalculadas. As alteracdes metodoldgicas impac-
tam diretamente os Graficos 2 e 3.

iit) inclus@o da atividade: Portais, provedores de conteudo e outros servicos de informacdo na
internet (63.19-4).

A inclusdo da atividade Portais, provedores de contetido e outros servicos de informacéo na in-
ternet (63.19-4) se deve ao crescimento da importancia dos servigos de streaming de conteludo
audiovisual nos ultimos anos. Estima-se que a empresa Netflix faturou no Brasil, em 2018, apro-
ximadamente R$ 1,4 bilhdo, e alcancou uma base instalada de assinantes de, aproximadamente,
8 milhdes™. Foram considerados os dados deste codigo CNAE a partir de 2012, tendo em vista
a entrada em operacao da Netflix no Brasil em setembro do ano anterior. Esta alteracdo impacta
todos os graficos e tabelas deste estudo.

Vale destacar que a estrutura atual da CNAE ndo traz classificacdo especifica para os servicos de
streaming audiovisual, assim, além da CNAE (63.19-4) incluir servicos que ndo se relacionam dire-
tamente ao setor audiovisual, é possivel que parte dos servicos de streaming audiovisual estejam
sendo classificados sob outro coédigo CNAE.

iv) estimacdo do Valor Adicionado para a atividade: Operadoras de televisdo por assinatura
por cabo (61.41-8)

Os dados obtidos junto ao IBGE do Valor Adicionado da atividade Operadoras de televiséGo por assi-
natura por cabo (61.41-8), a partir do ano-base 2015, sdo incompativeis com a série histérica e com
a dimensao real desta atividade (observou-se reducao de aproximadamente 96% em comparacao a
2014). No ano de 2014 houve a fusdo de uma grande operadora de TV paga com empresa de tele-
fonia, resultando na migracdo contabil de parte da operacdo de TV paga para a de telefonia mével.
Os dados da PAS referentes a atividade de telecomunicacdes confirmam este fendmeno.

De modo a minimizar a distorcdo desta atividade sobre o computo do Valor Adicionado do setor
audiovisual, desde entdo os dados publicados sdo oriundos de estimativas calculadas pela ANCINE
para o valor adicionado da CNAE (61.41-8) através de regressao linear, segundo o método dos mi-
nimos quadrados ordinarios. As variaveis empregadas na regressao sao: nUmero de assinantes da
TV paga, obtido junto a ANATEL, e o Valor Adicionado pelas operadoras de TV paga (cabo, micro-
-ondas e satélite).

11 Disponivel em: https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/ooops/2018/12/26/no-brasil-netflix-fatura-r-14-bi-tem-
-50-funcionarios-e-nenhum-chefe.htm.

12
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6. O Valor Adicionado pelo setor audiovisual

Segundo a Coordenacao de Servicos e Comércio da Diretoria de Pesquisas do IBGE, e considerando
o recorte de atividades econdmicas ja descrito, em 2019 as atividades econdmicas do setor audio-
visual foram diretamente responsaveis por uma geracdo de renda de R$ 27,5 bilhdes na economia
brasileira’. O Grafico 1 apresenta a evolu¢do do tamanho do setor, medido segundo o seu Valor
Adicionado, de 2007 a 2019.

Grafico 1 - Valor Adicionado pelo setor audiovisual (R$ bilhdes correntes)
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2019, Pesquisa Anual de Servicos
2007-2019.
Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatorias/ANCINE.

O Gréfico 2 mostra a evolugdo do Valor Adicionado pelo setor audiovisual em termos reais, isto é,
j& descontados os efeitos do aumento de precos sobre os valores anuais correntes’. Segundo esta
medigao, o setor cresceu 28,9% entre 2007 e 2019, o que equivale a uma expansdo continua de 2,1%
ao ano no periodo.

Em decorréncia da crise econdmica, observou-se, entre 2015 e 2019, queda real (de -8,5%,
-13,3%, -1,0%, -1,8% e -0,1%, respectivamente) do Valor Adicionado pelo setor audiovisual. Os
dados do Grafico 2 mostram que o Valor Adicionado pelo setor audiovisual apresenta nivel de
volatilidade superior em comparacédo aos dados da economia como um todo. Com excecao dos

12 O Anexo 1 apresenta a tabulagdo especial elaborada pelo IBGE, contendo os dados primarios utilizados neste
estudo.

13 Para deflacionar os valores nominais da série de valor adicionado pelo audiovisual, foi utilizado o deflator impli-
cito do valor adicionado do setor de servicos, pois as atividades consideradas como pertencentes ao audiovisual sdo
quase totalmente pertencentes a este setor, sendo o deflator utilizado, portanto, uma boa aproximacédo do indice de
precos do segmento.
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anos de 2009, 2010 e 2017, o setor audiovisual apresentou desempenho superior a média nos
anos de crescimento econémico e reducdo mais acentuada do que a média da economia nos
anos de reducédo real do produto.

Grafico 2 - Valor Adicionado pelo setor audiovisual e Valor Adicionado total: variagdes anuais reais (%)

15,7 151
8,7
7,0
6,1
47 39 37 3.8
I 1,6 29 1,8
, 1,1 13 .
"' 05 .
. . | " m .
2008 200‘.-3) ' 2010 2011 2012 2013 2014 2' 2(. 2017 2018 2019
-1,0 -1,8
3.2 2,9

-13,3
VA audiovisual ™ VA total

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2019, Pesquisa Anual de Servicos
2007-2019; e Sistema de Contas Nacionais, referéncia 2010.
Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatdrias/ANCINE.

Se considerarmos os segmentos constantes nos estudos publicados até o ano-base 2014 pela
ANCINE (TV aberta, TV paga, distribuicdo, exibi¢do, video doméstico, producdo e pds-producao),
em 2019 o setor perdeu, em termos reais, 38% do seu tamanho, em comparacdo com 2014. Em
termos reais, o tamanho desse setor, em 2019, ¢ inferior ao valor observado em 2007.

Como comentado, nos estudos a partir do ano-base 2015, a ANCINE passou a incluir a CNAE (63.19-
4) — Portais, provedores de contetido e outros servicos de informacé@o na internet —, que busca captar
os servicos de VoD. Com a inclusdo deste servico, a queda real no Valor Adicionado, no mesmo
periodo, foi de 23%.

A trajetdria de crescimento de cada atividade que compde o setor audiovisual foi bem distinta.

A TV aberta e o video doméstico se encontram em um processo longo e continuado de reducao
de sua participagdo sobre o setor audiovisual. Entre 2007 e 2019, esses segmentos decresceram,
em termos reais, 38,4% e 58,8%, respectivamente. Assim como a TV aberta e o video doméstico, a
produgdo e a pos-producdo também encolheram entre 2007 e 2019. Neste segmento, a reducao
foi de 11,1%.

Em uma trajetéria mais recente de crise estd a TV paga, que desde 2015 vem perdendo assinantes.
Entre 2015 e 2019, aqueda real acumulada foi de 34,6%. Gracas a uma trajetoria de forte crescimento
entre 2007 e 2014, a TV apresenta crescimento real acumulado de 63,9% entre 2007 e 2019.

|4
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O segmento de exibi¢do, por se posicionar como uma janela mais claramente complementar em
relacdo a TV aberta, TV paga, video doméstico e VoD (entendido como Portais, provedores de
contetido e outros servicos de informacdo na internet), foi relativamente menos afetada. Entre 2015
e 2019, o segmento decresceu, em termos reais, 4,4%. A distribuicdo também foi relativamente
pouco afetada pela crise, tendo sido um dos poucos que apresentaram crescimento real no
periodo. O Valor Adicionado pela distribuicdo cresceu 50,7%, entre 2015 e 2019, em termos reais.

Por fim, a atividade de Portais, provedores de contetido e outros servi¢os de informacgé@o na internet,
nas quais se incluem os servicos de VoD, destoou de todas as outras atividades audiovisuais,
apresentando crescimento extraordinario entre 2015 e 2019, de 324,2%.

A tabela abaixo sintetiza os dados de crescimento real por atividade:

Tabela 2 - Crescimento real do Valor Adicionado pelo audiovisual, por atividade

roducdo € iyt ibuicio bicdo Aberta Paga o oD Otal (s€m fotal {cO
06s-producio Doméstico oD oD
2015 -23,4% 13,5% 13,7% -10,9% -8,2% -29,4% 3,2% -9,0% -8,5%
2016 -10,3% 36,1% 4.2% -272% -14% 3,1% 16,4% -14,7% -13,3%
2017 -9,8% -10,9% -3,9% -5,5% -11.3% -12,6% 118,1% -8,9% -1,0%
2018 -2,4% -154% -19,9% -1,6% -10,7% -24,8% 49,0% -9,9% -1,8%
2019 -1,2% 46,8% 19,1% 3,8% -10,8% -30,7% 12,1% -3,3% -0,1%
2015-2019 -22,0% 50,7% -4.4% -34,0% -34,6% -53,1% 324,2% -32.3% -15,8%
2007-2019 -11,1% 79,3% 239,8% -38,4% 63,9% -58,8% - -1.3% 28,9%
2008-18 -10,0% 22,2% 185,4% -40,7% 83,9% -41,2% - 2,1% 29,1%

* Valores aproximados, referente ao CNAE de Portais, provedores de contelido e outros servicos de informagdo na internet (ver comentarios na
pagina 12).

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2019, Pesquisa Anual de Servicos
2007-2019.

Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatérias/ANCINE.

O Grafico 3 apresenta a contribuicao do audiovisual no Valor Adicionado pelo setor de servigos
empresariais ndo financeiros, no Valor Adicionado pelo setor de servicos, como um todo, e no
Valor Adicionado total da economia. E possivel observar que o setor apresenta comportamento
majoritariamente ascendente entre os anos de 2007 e 2013, com inflexdo da trajetéria a partir
de 2014.
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Grafico 3 - Setor audiovisual: participacdes na economia (%)
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2019, Pesquisa Anual de Servicos
2007-2019 e Sistema de Contas Nacionais referéncia 2010.
Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatorias/ANCINE.

O Gréfico 4 compara o Valor Adicionado pelo audiovisual, em 2019, com outros setores da economia.
Os dados dos demais setores foram extraidos diretamente da Pesquisa Anual de Servidos — PAS e da
Pesquisa Industrial Anual — PIA.

Grafico 4 - Valor Adicionado por setor em 2019 (R$ bilhdes correntes)

Servicos de Tecnologia da Informacéo | | | | 98,4
Telecomunicacées | | | | 88,8
Fabricagdo de Veiculos Automotores | | | 604
Fabricagdo de Celulose, papel e produtos de papel | 343
Fabric. de produtos Farmoquimicos e Farmacéuticos | 28,1

Setor Audiovisual NN 27,5

Fabric. Equip. de Informatica, pro. Eletronicos e Oticos 19,8
Fabricagdo de Produtos Téxteis 14,6
Atividades culturais, recreativas e esportivas 8,7
Servicos de Edicdo e Edicdo integrada a impressdo 79

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2019, Pesquisa Anual de Servicos 2019,
Pesquisa Industrial Anual 2019.
Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatorias/ANCINE.
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O Gréfico 5, a sequir, apresenta as participa¢des das atividades econdmicas do audiovisual no total
gerado pelo setor, desde 2007 até 2019. Para facilitar a apresentacao dos dados, foram agrupadas
as atividades de producado e pds-producdo (CNAEs 59.11-1 e 59.12-0), de operadoras de TV por
assinatura (CNAEs 61.41-8, 61.42-6 e 61.43-4), e de comércio e aluguel de videos e DVDs (47.62-8
e 77.22-5).

Grafico 5 - ParticipacOes das atividades economicas audiovisuais no Valor Adicionado, por segmento
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2018, Pesquisa Anual de
Servicos 2007-2019.
Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatdrias/ANCINE.

Este grafico mostra que no periodo ocorreram mudangas importantes na distribuicdo por atividade
do Valor Adicionado pelo setor audiovisual. Estas mudancas na composicdo do Valor Adicionado
ficam ainda mais claras no Gréafico 5 que mostra a participacdo percentual das atividades
econdmicas nos anos de 2007 e 2019.

A principal mudanca se deu entre os segmentos de TV aberta, TV fechada™ e VoD (entendido como
Portais, provedores de contetido e outros servicos de informac@o na internet). Enquanto o primeiro teve
gueda na participagdo de 33,3 pontos percentuais no periodo, o segundo cresceu 8,3 pontos percentuais.
Vale notar que o segmento de TV paga se encontra em retracdo (entre 2007 e 2014 o segmento havia
apresentado crescimento de 21,4 pontos percentuais, e desde entdo sua participacdo vem caindo).
Entre 2007 e 2019, a TV aberta perdeu mais da metade de sua participacdo no Valor Adicionado pelo
setor audiovisual. Por fim, cabe destacar o crescimento da CNAE (63.19-4) - Portais, provedores de
conteudo e outros servicos de informacé@o na internet -, que grosso modo incluem os servigos de VoD, e
gue ja representam 23,4% do setor audiovisual. Em 2012, este percentual era de apenas 4,1%.

14 Neste estudo, o segmento de TV fechada compreende as CNAEs 60.22-5 — Programadoras e atividades relacio-
nadas a televisdo por assinatura; 61.41-8 — Operadoras de televisdo por assinatura por cabo; 61.42-6 — Operadoras de
televisdo por assinatura por micro-ondas; e 61.43-4 — Operadoras de televisdo por assinatura por satélite.
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Grafico 6 - Participacdes das atividades economicas
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2018, Pesquisa Anual de Servicos
2007 e 2019.
Elaboracéo: Secretaria Executiva/ANCINE.

A evolucdo tecnolégica é provavelmente o fator mais importante por tras das grandes mudancas
estruturais observadas no setor audiovisual.

As Ultimas décadas vém testemunhando uma verdadeira revolucdo nos modos de producao, distri-
buicdo e consumo audiovisual. O desenvolvimento das tecnologias de comunicacao e informacao,
simplificaram, baratearam e aumentaram o leque de op¢des para a producdo de conteudo. A dis-
tribuicdo se tornou onipresente junto ao publico consumidor, garantindo a oferta de conteddo em
qualquer lugar, a qualquer tempo. O consumo, por sua vez, passou a se dar através de uma infini-
dade de janelas de fruicdo distintas, cada uma com suas proprias especificidades. As relagdes com o
uso do audiovisual passaram a se dar num nivel cada vez mais personalizado e exclusivo, gracas ao
desenvolvimento tecnoldgico.

Dentre as janelas de fruicdo de conteldo audiovisual, o VoD desponta como aquela que materializa
mais completamente as potencialidades trazidas pela tecnologia, mais especificamente pelo proces-
so de digitalizacdo da distribuicdo e consumo do conteddo audiovisual. Ndo por acaso é de longe o
segmento audiovisual que mais cresceu nos Ultimos anos.

A crise econOmica recente contribuiu para acelerar ainda mais esta tendéncia ao tornar mais rapido
o processo de substituicdo do consumo, sendo ainda responsavel pela inflexdo na trajetéria de cres-
cimento do setor audiovisual a partir de 2015.
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7. Consideracoes finais

Este estudo teve como objetivo mensurar o tamanho do setor audiovisual brasileiro e observar sua
evolucdo recente. Para tanto, foi utilizado o indicador de Valor Adicionado pelas atividades eco-
némicas consideradas como pertencentes ao setor. A fonte dos dados foi o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica, mais especificamente a Coordenacao de Servigos e Comércio da Diretoria
de Pesquisas. O IBGE, como é notodrio, é o 6rgao oficial de levantamento de estatisticas de Contas
Nacionais do pais, e é internacionalmente reconhecido como referéncia na area de pesquisa.

Por fim, ndo se pretendeu com este estudo esgotar as possibilidades de levantamentos estatisticos
e analises sobre o setor e seus segmentos. Ao contrario, buscou-se apenas apresentar dados prima-
rios sobre o setor audiovisual que expressassem sua contribuicdo direta para a renda e para o nivel
de emprego do pais, e também suscitar debates e futuros estudos.
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Apéndice 1 - Exemplo didatico sobre o conceito de Valor
Adicionado

Utilizando o exemplo classico da economia que produz apenas um bem, o pédo, temos que para esta
producdo sdo necessarias duas atividades intermediarias: a producdo de trigo e a producao de fari-
nha. O produtor de trigo, responsavel pela atividade inicial da cadeia de valor, produz 100 unidades
monetarias de trigo. O produtor de farinha adquire esse trigo e realiza beneficiamentos para obter a
farinha, a segunda etapa da cadeia de valor. Ao final desta etapa, este agente produz 400 unidades
monetarias de farinha. Por fim, o produtor de pdo adquire a farinha e produz 1.000 unidades mone-
tarias de pao, o bem final da cadeia.

Ha duas maneiras de se medir corretamente a producao desta economia: pelo valor do bem
final produzido, o pao ($ 1.000); ou pela soma dos Valores Adicionados em cada etapa da pro-
ducéo ($ 100 + $ 300 + $ 600). Em ambos os casos, chegamos ao mesmo valor, que é de 1.000
unidades monetarias. Por este método, a producao final desta economia é medida sem duplas
contagens, o que ocorreria se simplesmente as receitas de cada atividade econdmica realizada
fossem sendo somadas.

A tabela a seguir ilustra este exemplo:

Farinha Trigo )
Consumo Intermediario ($) - 100 400
Receitas de Vendas ($) 100 400 1.000
Valor Adicionado ($)
(Receitas de Vendas - Compras Intermediarias) 100 300 £0

21
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Apéndice

2 -

Atividades

compreendidas

e hao

compreendidas nas CNAEs quatro digitos do setor

audiovisual

CLASSE
(4 digitos)

59.11-1: Atividades

de producao
cinematografica, de
videos e de programas
de televisao

SUBCLASSES
(7 digitos)

59.11-1/01: Estudios
cinematograficos

O QUE COMPREENDE

- a produgdo de filmes em esttdios
cinematograficos;
- 0s arquivos de filmes cinematograficos.

0 QUE NAO

COMPREENDE
- a reproducéo de filmes em
fitas de video e DVDs a partir
de matrizes originais (18.30-
0/02);
- as atividades de
agenciamento de
profissionais para atividades
culturais e artisticas (74.90-
1/05);
- as atividades de diretores,
produtores e empresarios
de eventos artisticos ao vivo,
cendgrafos, roteiristas, etc.
(90.01-9/99);
- as atividades de criadores
de desenho animado (90.02-
7/01).

59.11-1/02: Produgéo
de filmes para
publicidade

- a producdo de filmes em qualquer
suporte (pelicula, video e DVD) para
publicidade de qualquer tipo: filmes
institucionais; comerciais de televisao;
filmes para campanhas politicas; filmes
para campanhas de responsabilidade
social; os arquivos de filmes de
publicidade.

59.11-1/99: Atividades
de producdo
cinematogréfica,

de videos e de
programas de televisao
nao especificados
anteriormente

- a produgéo de filmes destinados a
difuséo (broadcasting) pela televisdo e
pela internet produzidos fora dos estudios
de televisdo;

- a gravacao, fora dos estudios de
televisdo, de programas de televisao por
produtores independentes.

- a filmagem e gravacdo de
videos de festas e eventos
(74.20-0/04).

22
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O QUE COMPREENDE

0 QUENAO
COMPREENDE

(4 digitos)

59.12-0: Atividades

de pos-producao
cinematografica, de
videos e de programas
de televisao

5912-0/01: Servicos de
dublagem

- 0s servicos de dublagem de filmes
cinematograficos, de videos e de
programas de televisdo.

59.12-0/02: Servicos de
mixagem sonora em
produgdo audiovisual

- 0s servicos de mixagem sonora de filmes
cinematograficos, videos e gravaces de
programas de televisdo.

- atividades de gravacdo de
som e de edicao de musica
(59.20-1/00).

59.12-0/99: Atividades
de pos-producao
cinematografica,

de videos e de
programas de televisdo
nao especificadas

- a edicéo de filmes envolvendo
telecinagem (transposicéo do filme em
pelicula para fita), colocacéo de titulos e
legendas, edicao dos créditos, animagao e
efeitos especiais;

- 0 processamento e montagem de filmes
cinematograficos;

- 0s laboratérios de filmes
cinematograficos;

- 0s laboratarios especiais para filmes de

- a reproducéo de filmes em
DVD:s e fitas de video a partir
de matrizes originais (18.30-
0/02);

- 0 processamento de filmes
fotograficos (74.20-0/03);

- as atividades de diretores,
produtores e empresarios

cinematografica, de
videos e de programas
de televisao

cinematografica, de
videos e de programas
de televisao

anteriormente animagéo; de eventos artisticos ao vivo,
- a reproducdo de copias de filmes cendgrafos, roteiristas, etc.
cinematograficos (em pelicula) a partir de | (90.01-9/99).
matrizes originais para distribuicdo em
salas de projecao.
- a distribuicdo de filmes cinematograficos
50.13-8/00: em peliculas, fitas de video e DVDs a - a reproducéo de filmes em
59.13-8: Distribuicao o cinemas, cineclubes, redes e canais de fitas de video e DVDs a partir
Distribuicao

televisdo e a outros tipos de distribuidores
e exibidores;

- 0 licenciamento ou a cesséo dos direitos
de exibicdo de filmes cinematograficos em
pelicula, fitas de video e em DVDs.

de matrizes (18.30-0/02);

- 0 comércio atacadista de
filmes, CDs, DVDs, fitas e
discos (46.49-4/07).

59.14-6: Atividades
de exibicao
cinematografica

59.14-6/00: Atividades
de exibicdo
cinematografica

- a projecdo de filmes e fitas de video em
salas de cinema;

- a projecdo de filmes em cineclubes, ao ar
livre, em salas privadas e em outros locais
de exibicéo.
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CLASSE

SUBCLASSES

O QUE COMPREENDE

0 QUE NAO

(4 digitos)

60.21-7: Atividades de
televisao aberta

(7 digitos)

60.21-7/00: Atividades
de televisdo aberta

- a operacao de estldios de televisdo e a
difusdo (broadcasting) da programacéo
para o pUblico em geral e a producéo de
programas de televisdo ao vivo, inclusive
por produtores independentes; a receita
das unidades nesta categoria provém

da venda de espaco publicitario, de
programas, doacdes e subsidios;

- as atividades de inclusdo de
programacao da televisao aberta em
canais de televisdo por assinatura que
emitem os programas para o publico
segundo um calendario predeterminado;
- as atividades das estacOes de televisao
afiliadas.

COMPREENDE

- as atividades de transmissao
por satélite dos sinais dos
canais de televisao aberta
(61.30-2/00).

60.22-5:
Programadoras
e atividades
relacionadas a
televisdo por

60.22-5/01:
Programadoras

- as programadoras de televisdo por
assinatura cuja atividade consiste em
definir o contetido da programacéo dos
canais sob sua responsabilidade; essas
programadoras vendem o sinal com seu
conteldo as operadoras de televisdo por
assinatura, que séo responsaveis pela

transmissdo da imagem a seus assinantes.

Os componentes da programacao

dos canais de televisdo por assinatura
podem ser produzidos pela propria
programadora ou adquiridos de terceiros,
e a programagao desses canais é, em
geral, especializada em musica, noticias,
esportes, filmes, desenhos animados, etc,;

assinatura . . .

a receita das unidades nessa categoria

provém também da venda de espaco

publicitério e da venda de programas.

- as atividades das empresas que fazem
60.22-5/02: Atividades | a intermediagdo entre programadoras
relacionadas a nacionais e estrangeiras e as operadoras
televisdo por nacionais de televisdo por assinatura,
assinatura, exceto ou seja, as atividades de negociagéo
programadoras de programacéo contratadas pelas

operadoras.
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O QUE COMPREENDE

0 QUENAO
COMPREENDE

61.41-8: Operadoras
de televisdo por
assinatura por cabo

61.41-8/00:
Operadoras de
televisdo por
assinatura por cabo

- as atividades das empresas que atuam na
captacdo de sinais de canais contratados e
abertos e fazem a distribui¢do do sinal de
programacao para os assinantes mediante
transmissao por cabo;

- 0 acesso a internet por operadoras de
televisdo por assinatura por cabo.

- ainstalacdo em prédios
residenciais, comerciais

ou industriais, como

parte da construcao, dos
cabos para instalacdes de
equipamentos telefonicos e
de telecomunicacdes (43.21-
5/00);

- 0 acesso a internet por
operadoras de centrais

de comutacdo e meios de
comunicagdo (61.10-8/01).

61.42-6: Operadoras
de televisao por
assinatura por micro-

61.42-6/00:
Operadoras de
televisdo por
assinatura por micro-

- as atividades das empresas que atuam na
captacdo de sinais de canais contratados

e abertos e fazem a distribuicdo do sinal
de programacéo para os assinantes
mediante transmissdo por micro-ondas.
Essas atividades incluem os servigos

- a instalacdo e manutencao
de antenas para as
repetidoras de radio e
televisao, satélites, e antenas

ondas d de distribuicdo de sinais multiponto coletivas e parabdlicas (43.21-
ondas
multicanal - MMDS; 5/00).
- 0 acesso a internet por operadoras de
televisdo por assinatura por micro-ondas.
- a distribuicdo de programacao visual, . o
- ¢ Prog ) ¢ - as atividades de transmissdo
auditiva ou textual recebida de provedores . .
por satélite dos sinais dos
de redes de cabo, programadoras de . o
L ) B} canais de televisdo aberta
61.43-4/00: televisdo por assinatura, estacdes de

61.43-4: Operadoras
de televisdo por
assinatura por satélite

Operadoras de
televisdo por
assinatura por satélite

televisdo local ou redes de radiodifusao
direcionada a assinantes através de
sistemas satelitais do tipo direct to the
home (DTH);

- 0 acesso a internet por operadoras de
televisdo por assinatura por satélite.

(61.30-2/00);

- a atividade de fornecimento
de acesso a internet pelas
operadoras de infraestrutura
de telecomunicagdes por
satélite (61.30-2/00).

77.22-5: Aluguel de
fitas de video, DVDs e
similares

77.22-5/00: Aluguel de
fitas de video, DVDs e
similares

- 0 aluguel de fitas de video, DVDs, CDs e
similares.

- 0 empréstimo de fitas de
video e DVDs por bibliotecas
(91.01-5/00).

47.62-8: Comércio
varejista de discos,
CDs, DVDs e fitas

47.62-8/00: Comércio
varejista de discos,
CDs, DVDs e fitas

- 0 comércio varejista de discos, fitas de
audio, videos, CDs e DVDs - gravados ou
nao.

- 0 comércio varejista de
eletrodomésticos (47.53-9);

- 0 comércio varejista de
instrumentos musicais (47.56-
3).
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CLASSE 0 QUE NAO
- SUBC,LASSES 0 QUE COMPREENDE 5
(4 digitos) (7 digitos) COMPREENDE
- 0s provedores de acesso

as redes de comunicacdes

63.19-4: Portais, 6190-6/01);
6319-4/00: Portais, - 0s servicos de distribuicdo online de ( o) L
provedores de , - 0 desenho de paginas para
i provedores de conteudo; .
contetdo e ) ) a internet (6201-5/00);
. contetdo e outros - 0s servicos de portal de busca na web; . . o
outros servicos ) . y i ) - a edicdo de livros, jornais,
. i servicos de informacédo | - os servicos de e-mail; . o

de informagdo na ) o o . revistas, etc. (divisdo 58);

. na internet - as paginas de publicidade na internet. Lo

internet - a operacdo de jogos de azar
e apostas na internet (9200-
3/99).

Fonte: Secretaria da Receita Federal e IBGE. Classificacdo Nacional das Atividades Economicas — CNAE.
Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatdrias/ANCINE.

ESTUDO - Valor Adicionado Pelo Setor Audiovisual
26 Ano-base 2019




Anexo 1 - Dados primarios, total e por atividade econémica, do Valor Adicionado pelo setor audiovisual

Valor Adicionado bruto das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas, segundo as atividades - 2007-2019

CNAE 2.0 Descrigao 2009 2010 20M 2012* 2013* 2014 2016 2017 2018 2019

R$ 1.000.000 correntes

Total 8.866,1 | 10.224,7 | 11.985,2 | 13.180,0 | 16.930,5 | 20.390,5 | 23.079,5 | 25.550,2 | 25.742,4 | 24.222,4 | 26.015,1* | 26.689,2* | 27.475,8

Atividades de producdo cinematogréfica, de videos

59.11-1 arn 2382 256,2 294,4 387,3 382,5 529,7 4573 634,9 555,7 530,4 517,3 527,1 536,1
e de programas de televisdo
59.12-0 | Atividades de pos-producéo cinematografica, de 28,6 35,9 35,3 41,2 36,0 55,7 65,5 64,3 34,7 44,5 45,0 46,2 477
videos e de programas de televisao
59.13-8 Distribuicgo cinematografica, de videos e de 71,3 96,6 81,5 72,4 83,4 86,3 96,1 131,8 164,9 2435 2353 208,0 314,8
programas de televisdo
59.14-6 Atividades de exibicdo cinematografica 135,9 260,3 3549 280,7 474,1 606,6 667,9 749,1 9384 | 1.061,0 | 1.1064* | 926,1 1.136,7
60.21-7 Atividades de televisdo aberta 55142 | 58185 | 63078 | 7.1463 | 84362 | 96117 | 98290 | 101736 | 99883 | 7.8928 | 80925 | 7.811,9 | 83592

Programadoras e atividades relacionadas a televisao

60.22-5 -
por assinatura

523,0 738,6 8384 1.172,8 1.549,5 2.076,5 2.715,9 3.2984 3.520,2 3.698,9 3.468,8 2.869,9 2.608,1

61.41-8 Operadoras de televisdo por assinatura por cabo 1.526,8 1.775,0 2.525,8 2.630,2 33614 3.675,0 4.437,6 5.508,7 | 5.599,5** | 5.121,2** | 4.592,2** | 4.573,4** | 5.162,6**

Operadoras de televisdo por assinatura por

61.42-6 .
microondas

26,0 23,9 39,8 56,1 31,4 344 1,2 1,0 13 57 0,0 0,0 0,0

61.43-4 | Operadoras de televisdo por assinatura por satélite 551,8 831,7 986,4 1.279,3 1.871,3 2.809,2 3.888,9 3.842,6 3.670,1 4.031,6 4.304,1 4.098,1 2.8344

77.22-5 Aluguel de fitas de video, DVDs e similares 99 28,7 26,8 17,5 23,2 25,1 11,5 15,8 7,5 89 6,3 77 2,6

47.62-8 Comérecio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 32,6 32,6 52,0 31,1 34,3 47,0 51,8 774 65,1 72,2 70,6* 52,0 40,5

63.19-4 | Portais, provedores de contetido e outros servicos

; - ; 207,9%** | 326,6%** | 442,2*** | 652** | 647 3*** 8334 856,8 1.052,5 1.196,9 1.511,7 3.576,6 | 5.568,1* | 6.4331
de informacdo na internet

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2007-2019, Pesquisa Anual de Servicos 2007-2019.

Elaboracdo: Secretaria de Politicas Regulatdrias/ANCINE.

* Os valores referentes a 2017 e 2018 diferem em relacdo ao estudo com ano-base 2019. Tratam-se de atualizacdes realizadas pelo IBGE, e incorporadas neste estudo.

** Vialor estimado através de regresséo linear, segundo o método dos minimos quadrados ordinarios. As varaveis empregadas foram: nimero de assinantes da TV Paga (Fonte: ANATEL) e o valor adicionado pelas operadoras de TV por assinatura (cabo, micro-ondas e satélite).
*** InformagOes nao consideradas para fins deste estudo.
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