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1. APRESENTACAO

O QUE E UM PROJETO EXPERIMENTAL

A disciplina Projetos Experimentais prevé que o aluno desenvolva experimentalmente a
criagdo e a producdo de um produto jornalistico ou uma monografia, inéditos, que possam
contribuir com os meios profissionais e académicos aos quais estejam vinculados. Embora se
trate de um campo afeito, por natureza, a experimentacdo, sera exigido do trabalho o rigor
necessario a sua realizagdo, pressupondo que o0s alunos estejam aptos a ingressar,
formalmente, no mercado de trabalho. Portanto, os projetos devem apresentar nivel profissional
inconteste. Quando o trabalho ndo tiver viabilidade comercial, terd& que necessariamente
demonstrar relevancia cultural ou académica.

Um projeto experimental pode seguir o padrdo académico ou o padrdo jornalistico. Isto
significa que o aluno deve optar entre a monografia (em que prevalece a pesquisa cientifica
classica na area da comunicacdo e de suas rela¢cdes com as ciéncias humanas, as artes e as
letras) e a elaboracdo de um produto de imprensa: planejamento de comunicacdo com producao
de conteddo jornalistico, jornal, revista, produ¢cdo em audiojornalismo e radiojornalismo,
producdo em videojornalismo e telejornalismo, produgcédo em jornalismo digital, producédo para
midias sociais, reportagem em jornalismo impresso, reportagem em audio/radiojornalismo,
reportagem em video/telejornalismo, livro-reportagem, producdo em fotojornalismo,

documentario jornalistico.

Novos formatos sdo aceitos e bem-vindos, e a Coordenagédo de Ensino do Curso de
Jornalismo e a Supervisdo de Projetos Experimentais deverdo analisar a proposta feita pelos

alunos, sempre em parceria com o professor responsavel pela orientacao do trabalho.
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2. CALENDARIO 2024

Para os alunos dos 4° anos

Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagées Publicas, Radio, TV e Internet
Especializagdo e Mestrado em Comunicacéo

DESCRICAO

DATA

Obs.:

Inicio das orientacbes

01/03/2024 (sexta-feira)

Entrega dos materiais para a

07/06/2024 (sexta-feira)

1 - Via digital (Tarefas —

gualificacdo Microsoft Teams)
Divulgacdo dos resultados da | 28/06/2024 (sexta-feira)

qualificacao

Entrega dos projetos reformulados, | 05/08/2024 (segunda-

entregues em  07/06/2024 e | feira)

reprovados. (Obs.: N&o serao

aceitos trabalhos que nado foram
apresentados em 07/06/24, o aluno
estara automaticamente

REPROVADO na disciplina TCC).

Divulgacdo dos resultados da

reformulacédo da qualificacéo.

30/08/2024 (sexta-feira)

Entrega Final dos trabalhos

01/11/2024 (sexta-feira)

1 - Via digital (Tarefas —

Microsoft Teams)

Realizagdo das bancas

11/11/2024 a
29/11/2024

Funcionamento,
composicao, participacdo do
Centro de Eventos

Para os alunos dos 3° anos
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Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagées Publicas, Radio, TV e Internet
Especializagdo e Mestrado em Comunicacéo

DESCRICAO

DATA

Obs.:

Entrega da ficha de inscricdo

e dos pré-projetos em 2024.

20/09/2024 (sexta-feira)

1 - Via digital (Tarefas -

Microsoft Teams)

Divulgacdo das avaliacbes

dos pré-projetos.

18/10/2024 (sexta-feira)

Entrega dos pré-projetos

reprovados na  primeira

entrega, reformulados.

01/11/2024 (sexta-feira)

1 - Via digital (Tarefas -

Microsoft Teams)

Indicacdo de grupo validado
para ser inscrito, no caso do
aluno que nao tiver sua

inscricdo validada.

29/11/2024 (sexta-feira)

IMPORTANTE — ALUNOS DO 4° ANO:

1) ApOs a entrega dos trabalhos, somente serdo aceitas indicacdes de “erratas”, ndo

sendo permitida qualquer modificacédo pela adi¢cdo ou eliminacdo de paginas.

2) A cada 1 dia (um dia) de atraso sera descontado 0,5 ponto (ou caso falte algum

item do trabalho, conforme este regimento). Limite maximo para atraso: 02 dias.

3. REGRAS GERAIS DO TCC

3.1. Da Defini¢&o dos Orientadores

No final do 3° ano letivo, por critérios da Coordenacédo, sera designado um professor orientador.

Uma vez designado o orientador, ndo h& mais a possibilidade de substituicdo, salvo

impedimento de for¢a maior, a ser avaliado pela Coordenacao.

3.2. Das Orientacdes
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Cada professor-orientador definir4, no inicio do 4° ano letivo, os critérios de ordem e horario para
atendimento aos seus orientandos. Este atendimento deverd ocorrer nas dependéncias da
FACULDADE CASPER LIBERO ou, se orientador/orientadora concordar, no TEAMS, ambiente
virtual homologado e aceito pela FACULDADE.

A orientacao tera duracdo de 30 (trinta) minutos por semana ou de uma hora quinzenalmente,
podendo variar a critério do professor-orientador, em funcdo do andamento do trabalho — e sera
realizada com a presenca dos alunos no horério fixado pelo orientador. A falta nas orientacdes
por parte dos alunos sera passivel de diminui¢cdo na nota final ou, até mesmo, de reprovacéo, a

critério do orientador/orientadora.

Nao é permitido o desenvolvimento nem a apresentagdo do TCC sem o acompanhamento de
um Professor-Orientador. O Professor-Orientador devera acompanhar o aluno durante o ultimo
ano letivo em que se desenvolve o TCC.

3.3. Das Funcdes do Professor-Orientador

e Orientar e supervisionar, nas dependéncias da FACULDADE CASPER LIBERO ou no
TEAMS, ambiente virtual homologado e aceito pela instituicao.

e Supervisionar o TCC (através da presenca constante nos horarios pré-determinados de
atendimento; leitura e avaliacfes).

e Gerenciar a troca de informagfes, potencializando o aprendizado em conjunto,
disponibilizando didaticamente os conceitos bésicos das disciplinas envolvidas no
desenvolvimento do produto jornalistico, de acordo com as necessidades dos alunos.

e Alertar o orientando sobre o Formato do TCC, em especial para evitar plagios e outras
questdes que acarretam reprovacao.

e Avaliar, mediante verificagdo prévia do trabalho, se: - O aluno estara Aprovado ou
Reprovado. Caso o professor-orientador ndo recomende o TCC para a Banca
Examinadora, ele devera registrar esta informagéo, no dia previsto para a entrega
definitiva dos trabalhos para a Supervisora de Projetos Experimentais em Jornalismo. Na
ocorréncia deste fato, o grupo ou aluno estara automaticamente REPROVADO, sem a
necessidade de arguicao por parte da Banca Examinadora.

e Participar da indicacdo e sugerir membros para a BANCA PUBLICA.

e Presidir e dar suporte para os membros que deverdo compor a Banca e comparecer na
data, horéario e local de sua realizagdo, de acordo com calendario especifico para a
BANCA PUBLICA.
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Apresentar a Supervisora de Projetos Experimentais em Jornalismo todas informacdes
solicitadas no prazo estabelecido.

Avisar a Supervisora de Projetos Experimentais em Jornalismo e a Coordenacédo do
Curso de Jornalismo sobre eventuais deficiéncias no trabalho e/ou na conduta do
Orientando.

3.4. Das Func¢des do Aluno-Orientando

Ler, cumprir e fazer cumprir este Manual.

Preencher a Ficha de Inscricdo do TCC no 2° semestre do 3° ano letivo (ANEXO 1), de
acordo com os prazos estipulados no Cronograma do TCC. Cabera ao aluno preencher
todos os dados requisitados na ficha e indicar o nome de 05 (cinco) professores da
FACULDADE CASPER LIBERO, por ordem de preferéncia, como indicacdo para
orientacdo. Ressaltamos que a Supervisdo de Projetos Experimentais fara o possivel
para designar um dos professores ou professoras indicados pelos alunos, mas, por
critérios da Coordenacao de Jornalismo e Supervisdo de Projetos Experimentais, podera
ser designado um professor ou professora orientadora que ndo conste na listagem de
preferéncia da ficha de inscrigdo.

Elaborar o seu TCC de acordo com as regras fixadas pela Supervisdo de Projetos
Experimentais em Jornalismo e com as orientacdes do Professor Orientador.
Frequentar as reunides de orientacdo, em espacos dentro da FACULDADE CASPER
LIBERO ou no TEAMS, convocadas pelo seu Orientador, devendo justificar eventuais
faltas.

Escolher o Tema e o Produto Jornalistico em comum acordo com o Orientador e que
tenham, necessariamente, relacdo com o Curso de Jornalismo.

Fazer o TCC dentro das regras estabelecidas por esta Norma, seguindo o Formato
designado a cada ano letivo (3° e 4°) e obedecendo os preceitos éticos. Qualquer
transgressao a este item, como plagio, por exemplo, acarretara reprovacao.

Cumprir o cronograma estabelecido pela Supervisdo de Projetos Experimentais e seguir
as regras estabelecidas pelo seu Orientador.

Entregar o pré-projeto TCC (para os alunos do 3° ano), a qualificacdo (no final do 1°
semestre para os alunos do 4° ano) e o TCC final (no final do 2° semestre do 4° ano
letivo), observando-se as datas de entregas estabelecidas neste manual.

Comparecer em dia, hora e local determinados, para a apresentacéo e defesa do TCC

no final do 4° ano letivo.
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e Ser responsavel por obter a autorizacdo de todos os entrevistados e de todos os
conteudos apresentados no TCC, sejam imagens estaticas ou em movimento, ou audios.

e Lembrar sempre que a elaboracdo do TCC é integralmente de sua responsabilidade, o
gue ndo exime o Professor-Orientador de desempenhar adequadamente suas atribuicdes
(item 2.3).

4. MODALIDADES DO TCC

O Trabalho de Conclusdo de Curso pode ser desenvolvido:

1. Como Monografia, contemplando temas de discussao e analise diretamente vinculados
ao Jornalismo e & Comunicacao e que contribuam para o desenvolvimento cientifico da

area. O texto deve ter, no minimo, 120.000 togues (contando 0s espagos em branco),

com Anexos, Apéndices e Bibliografia. Ressaltamos que o professor orientador ou
professora orientadora podera aceitar trabalho final com um ndmero de toques inferior ao
mencionado, desde que justifigue esta excec¢do tendo como parametros a qualidade,
dificuldade, ineditismo e profundidade do trabalho realizado. Esta modalidade néo precisa
ser acompanhada por um Relatério de Realizag¢éo, pois ndo se trata de um produto. Este
trabalho deve respeitar os parametros basicos da Monografia, como:

e Estilo: Expressdo do autor na construgdo do texto com o intuito de formar e
orientar futuros estudantes.

e Linguagem: Clareza e consisténcia na apresentagéo e discussao dos paradigmas
tedrico-metodoldgicos e dos conceitos fundamentais do trabalho, com
simplicidade, sintese, preciséo e revisao gramatical.

e Estrutura: Organizacdo do conteudo em capitulos e subcapitulos especificos,
respeitando-se os critérios de cientificidade de um trabalho académico, tais como:
a) Coeréncia: argumentacéo estruturada estabelecendo dialogo e interacao entre
as ideias e conceitos que a constituem e tomando cuidado com as contradi¢coes.
b) Consisténcia: capacidade de dialogar e basear a argumentacdo, com o
conhecimento cientifico ja produzido, mas pertinentes a elaboracdo do recorte
especifico a ser construido. ¢) Originalidade: constituir um enfoque tematico,
tedrico e/ou metodoldgico, que ndo apenas repita 0s estudos ja realizados sobre
o tema (Estado da Arte), mas que contribua e amplie o conhecimento cientifico na

area. d) Objetividade: consiste no esforco de se manter uma vigilancia critica
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como condicdo essencial da pesquisa, de modo que o que se observa,
problematiza, estuda, questiona e etc., ndo seja perpassado e restrito ao olhar e
visdo de mundo singulares do pesquisador. Ha que se garantir gue a pesquisa
ndo se transforme em ideologia, mas que seja, de fato, uma indagagéo sobre a

realidade.

2. Como Produto Jornalistico, acompanhada de um Relatério de Realizacdo do Produto

Jornalistico, contemplando temas a serem discutidos, analisados, produzidos e/ou
investigados nas mais diversas areas. A aderéncia a area de Jornalismo se da pela
execucdo do produto, que devera ser afim a algum ramo da profissdo. Ou seja, o tema
deve ter "relacdo" com o Jornalismo por contemplar a execucdo de um produto
jornalistico, mas ndo necessariamente ter seu conteido "vinculado" ao Jornalismo. Neste
caso, as modalidades devem conter, obrigatoriamente, em seu processo de execucao, a

producéo de entrevistas.

O Relatério de Realizagdo do Produto Jornalistico deve ter no minimo 40 mil togues
(contando os espacos em branco) e conter:

o Introducao,

o Obijetivos (geral e especificos),

o Metodologia,

o Justificativa,

o Viabilidade do projeto (interesse publico e/ou comercial),

o Pdublico-alvo,

o Cronograma,

o Referéncias bibliogréaficas e gerais,

o Apéndices: as autorizacfes de todos os entrevistados e de todos os

contetdos apresentados.

Ressaltamos que o professor orientador ou professora orientadora podera aceitar trabalho final
com um numero de toques inferior ao mencionado, desde que justifique esta excec¢ao tendo como

parametros a qualidade, dificuldade, ineditismo e profundidade do trabalho realizado.
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Seguem as Modalidades previstas, porém outras poderdo ser aceitas, desde que aprovadas
previamente pela Supervisdo de Projetos Experimentais do curso de Jornalismo. Importante
salientar que todos estes produtos devem vir acompanhados, no minimo, do Relatério de
Realizacdo do Produto. Dependendo do tipo de produto escolhido pelo aluno, outros itens

poderéo ser requisitados.

e Documentario Jornalistico - Modalidade voltada a documentarios jornalisticos,
grandes reportagens ou coberturas jornalisticas especiais. As produc¢des devem ter um

total de 20 a 40 minutos, deve ser uma cobertura ampliada e investigativa de um fato,

situagéo, evento, personagem, ou conjunto de personagens, entre outros.

e Jornal - Modalidade voltada a jornais, desenvolvidos para publicacdo impressa
podendo ser: noticioso, comunitario, especializado, entre outros. O jornal devera ter no
minimo 24 paginas editadas para formato standard e de 32 paginas editadas para
formato tabloide, com imagens: fotos/ilustracdes. A periodicidade e o tempo de
existéncia devem ser indicados.

e Livro-reportagem - Cobertura ampliada e investigativa de um fato, situacéo, evento,
personagem, ou conjunto de personagens, entre outros. Deve ser editada e
diagramada no formato de livro ou e-book, OBRIGATORIAMENTE, e ter no minimo
de 150.000 toques.

e Planejamento de comunicacdo com producdao de conteudo jornalistico -

Desenvolvimento de um projeto de Assessoria de Imprensa para um cliente real. Deve
incluir diagndstico, estudo de cenario e estratégias para relacionamento com a midia.
Também deve apresentar o desenvolvimento de produtos de comunicacéo (releases,
press kits, portal, jornal, redes sociais, revista, podcast, etc) visando atender as
necessidades percebidas. Todos os trabalhos devem ter caracteristicas jornalisticas
(incluindo apuracao e entrevistas). Os produtos devem obedecer aos mesmos critérios
definidos nestas normas para formatos semelhantes.

e Producdo em Fotojornalismo - Deve ter, no minimo, 30 fotos: P&B, coloridas ou

ambas. Este produto ndo pode ser entregue apenas com fotografias. E_necessario a

producédo de texto e entrevistas que acompanhem a publicacdo e dialoguem com as

imagens, com minimo de 25.000 togues (contando 0s espagos em branco). Seguem

sugestdes de alguns formatos:
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o Cobertura de um Evento: Conjunto de imagens feitas para contar um fato,

acontecimento, evento, com vistas a serem publicadas em um veiculo
jornalistico periddico.

o Livro Reportagem-Fotogréfico: Cobertura ampliada de um fato e/ou

personagem, com a entrega final, obrigatoriamente, diagramado no
formato de livro impresso ou e-book .
Producao em Audiojornalismo e Radiojornalismo -
Modalidade voltada a programas jornalisticos em &udio ou radiofénicos, nos seus
diversos formatos noticiosos, tais como noticiario, radiojornal, radiorevista, radiodebate,
entre outros. Os trabalhos podem ser em conjunto ou seriados. As producdes devem ter
um total de 10 a 20 minutos.
Producdo em Videojornalismo e Telejornalismo - Modalidade voltada para a
producdo de programas jornalisticos em video ou televisivos, nos seus diversos
formatos noticiosos, tais como noticiario, telejornal, debate, entre outros. Os trabalhos
podem ser em conjunto ou seriados. As produgcfes devem ter um total de 10 a 25
minutos, no maximo, elaboradas a partir da repercussao de um fato de relevancia social
em sucessivos desdobramentos.
Producdo em Jornalismo Digital — Modalidade voltada para producdo de contetudo
jornalistico como coberturas, entrevistas, reportagens multimidia, podcast, webséries,
portal, sites, blogs.

o Reportagem multimidia - As produc6es devem ter um total de 10 a 25

minutos, no maximo. Trabalho jornalistico com assuntos de diversas areas
integrando varias histérias em um conjunto coerente e com caracteristicas
multimidia/multiinguagem, com histérias imersivas e interativas,
apresentando as regras de navegacédo do usuério no ambiente.

o Podcast - As producbes devem conter o minimo de 6 episodios editados,

com duracdo entre 20 a 40 minutos, no maximo. Producdes jornalisticas

em forma de debates, com a presenca de um ou mais apresentadores e
convidados, discutindo um tema de relevancia social.

o Webséries - minimo de 6 episédios editados, com duracdo minima de

5 minutos cada. Observacao: A veiculagdo da webséries deve acontecer

por qualquer plataforma de streaming de video, desde que os capitulos

10
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aparecam reunidos em uma mesma pagina web, contendo o propésito da
série, pagina de About e pagina de Contato.
o Portal - Produgbes com temas que contemplem o jornalismo hiperlocal.

Deve conter reportagens em texto (minimo de 80 mil toques, (contando

0s espacos em branco) e audiovisual (minimo 6 matérias de 2 a 3

minutos).
o Site/Blog - Producbes com temas que contemplem, preferencialmente, o

jornalismo especializado. Deve conter minimo de 8 unidades narrativas

jornalisticas (reportagens) multimidia, cada uma delas contendo, pelo
menos, dois formatos de contetudo além do texto (video, audio, infogréfico,
galeria de imagens etc.). Observacéao.: O site — que pode ser construido

em CMS como blog — deve ainda apresentar pagina de About e de Contato.

e Producdo para midias sociais - Modalidade voltada a producfes jornalisticas
desenvolvidas exclusivamente para midias sociais, tais como Twitter, Facebook,
Youtube, Instagram e Video Instagram (antigo IGTV), Tik Tok, entre outras, em seus
varios formatos (postagens, stories, reels etc.). Esta modalidade ndo aceita
repostagem, postagem compartihada a partir de audio e video gerados para
plataformas como Youtube, Vimeo, SoundCloud ou similares, todo contetdo deve ser
feito exclusivamente pelos alunos e alunas. A quantidade de postagens nas redes
sociais sera definida pelo professor orientador ou professora orientadora, em caso de
formatos semelhantes a producdo em jornalismo digital devera ser observada as

mesmas quantidades de episddios e ou minutos listadas naquele item.

o Instagram e TikTok — ProdugBes com temas que contemplem o jornalismo
especializado. Deve conter minimo de 24 postagens.
o Twitter - Produgcbes com temas que contemplem o jornalismo

especializado. Deve conter minimo de 48 postagens.

e Reportagem em jornalismo impresso — Modalidade voltada a grandes reportagens
jornalisticas avulsas para meios voltados a publicacdo impressa, apresentadas nas suas
varias formas, tais como matérias, reportagens, grandes reportagens, entrevistas,

coberturas especiais, entre outras. A reportagem devera ter no minimo 4 paginas

11
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editadas para formato standard e de 6 paginas editadas para formato tabléide, com
imagens: fotos/ilustracdes.

e Reportagem em Audio/Radiojornalismo — Modalidade voltada a grandes reportagens
de audio/radiojornalisticas avulsas produzidas e apresentadas em suas varias formas
elou suportes, tais como boletins, reportagens, matérias, entrevistas, entre outras. A
reportagem deve ter um total de 05 a 15 minutos.

e Reportagem em Video/Telejornalismo -
Modalidade voltada a grandes reportagens video/telejornalisticas produzidas e
apresentadas em suas diversas formas e/ou suportes, tais como boletins, reportagens,
matérias, entrevistas, entre outras. A reportagem deve ter um total de 05 a 10 minutos.

e Revista - Modalidade voltada a revistas, desenvolvidos para publicacdo impressa ou
digital, podendo ser: noticioso, comunitario, especializado, entre outros. A revista devera
ter no minimo 50 p&ginas editadas, com imagens: fotos/ilustracdes. A periodicidade e

0 tempo de existéncia devem ser indicados.

5. ORIENTACOES TCC —3° ANO

5.1 PRE-PROJETOS

Tendo em vista o limite maximo de horas destinadas a orientacdo dos trabalhos de conclusao de
curso, pelo gqual sdo pautados tanto o cronograma das orientagdes como a remunerac¢ao dos
professores, os projetos inscritos em 2024 ndo poderao ultrapassar o numero de 80, servindo
de critérios para a consolida¢ao deste nimero ndo somente a ordem de inscricdo como também

a aprovacao do pré-projeto.

O aluno que ndao tiver sua inscricdo validada devera indicar a Supervisdo de Projetos
Experimentais, até o dia 29/11/2024, de que trabalho, ja_aprovado, naturalmente, fara parte
desde entéo.

Conteudo
No dia 20/09/2024, os alunos dos 3° anos deverdo enviar a ficha de inscricdo (Anexo 1),
digitalmente, a Supervisdo de Projetos Experimentais e o pré-projeto experimental de

jornalismo que eles pretendem desenvolver em 2024, em que constem:

12
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Titulo provisério do trabalho seguido de uma linha fina, ou subtitulo, que indique a
intencdo, ou meta, do trabalho proposto.
Formato do trabalho (livro-reportagem, monografia, documentério para TV...).
Nome da (as/os) aluna (as/os), RA e turma
Professor orientador:
o Os alunos poderdo indicar até cinco professores como orientadores.
o A definicdo do orientador seré feita pela Supervisdo de Projetos Experimentais,
com base nos seguintes aspectos:
= disponibilidade do docente;
= afinidade com o formato e/ou com o tema do projeto.
= Caso o aluno ndo tenha a concordancia de um orientador, podera fazer a
inscricdo de seu projeto e requerer o auxilio da Supervisdo de Projetos
Experimentais, solicitando formalmente a indicacdo de um docente para

orienta-lo.

1. INTRODUCAO E APRESENTACAO DO TEMA:
Descricao do conteudo e o enfoque pretendido que se vai apresentar e estudar. (O aluno
expBe como chegou ao tema/pauta, descrevendo os motivos mais relevantes que o

levaram a génese do problema, e prevé a abordagem jornalistica/comunicacional que

dard ao assunto, ja demonstrando um dominio inicial de contextualizacdo do objeto do
trabalho)

2. PROBLEMA DE PESQUISA
Qual problema (no sentido de discussédo) motivou a pesquisa? Qual é a problematica do

jornalismo que move a discussdo apresentada?
3. OBJETO DE ESTUDO
Apresentacdo do objeto que seréa discutido na problematica proposta. Inclui delimitacéo

de periodo, caracteristicas do objeto e apresentacao dele.

4. OBJETIVOS GERAIS E ESPECIFICOS

13



FACULDADE

; ¢ Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagées Publicas, Radio, TV e Internet
CAS pER |_| B ERO Especializagdo e Mestrado em Comunicacéo
19 47

Os objetivos gerais devem deixar claro onde o projeto quer chegar e quais sdo suas
principais metas. Os objetivos especificos (quantificaveis e verificAveis) sdo aqueles

decorrentes da proposicao inicial, mais detalhados.

5. JUSTIFICATIVA

Qual é a relevancia e originalidade do tema (ou do enfoque) e por que o projeto deve ser
realizado? (O aluno expde porque acredita na importancia do trabalho, seja por
indicadores e referéncias de mercado, seja pelo ineditismo ou seja ainda pela

experimentacao).

6. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS E TECNICOS
Descricdo dos materiais nos quais o0 aluno pretende se basear para criar o trabalho —

pesquisa em arquivos, entrevistas, estudos de indicadores, por exemplo.

7. PRODUTO JORNALISTICO (exceto para monografia)

7.1. Formato: veja as modalidades existentes no item 4 deste manual, em caso de formato
novo, consulte a supervisdo de projetos experimentais. Especificar o nUmero de paginas,
dimensao fisica do produto e caracteristicas gerais do projeto grafico, no caso de
publicacbes; tempo de duracdo, principais caracteristicas visuais, no caso de projetos
audiovisuais; combinacdo de midias e de tema, no caso de reportagens multimidia;
assunto e justificativa. Trata-se de um desenho inicial da proposta que, ao longo do
desenvolvimento do projeto, pode sofrer algumas modificacdes

7.2. Misséo: a finalidade do produto criado pelo grupo, a filosofia editorial que norteara a
publicacéo.

7.3. Periodicidade de publicacdo: didria, mensal, semestral, Unica.

7.4. Publico-alvo: Justifigue sua escolha de publico e argumente sobre como ele é
determinante para a escolha do formato/midia, da periodicidade, da linguagem e da

abordagem do seu tema. Apresente duas (02) personas que exemplifiquem o perfil do

seu publico.

7.5. Necessidade a ser atendida com _este projeto: Descreva qual o

problema/desejo/necessidade do seu leitor/ouvinte/telespectador/usuério seu projeto
pretende resolver/atender.

7.6. Segmento de Mercado: Apresente 0 segmento de mercado no qual vai atuar e traga
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nameros que mostrem o tamanho do mercado e do seu publico (dados quantitativos do
mercado no qual vai atuar; qual o tamanho do mercado, qual seu potencial de vendas.
Exemplo: Qual o tamanho do mercado de podcasts em S&o Paulo? Qual o tamanho de
site de beleza no Brasil?).

7.7 Andlise dos Principais Concorrentes: Faca um levantamento do que ja existe sobre o

tema/pauta no mercado e que se assemelha a sua proposta. Levante quais sdo as
obras/produtos jornalisticos que séo referéncia sobre o tema/pauta ou para o publico para
0 qual pretende trabalhar. Se possivel, analise seu desempenho no mercado
(circulagao/audiéncia/receita anual e modelo de negdécio). Analise seus PONTOS

FORTES e PONTOS FRACOS no que se refere a questdes de concorréncia com o seu

projeto (pauta, enfoque, plataforma/midia, recorte de publico, qualidade fisica (no caso
de impressos), linguagem e até estratégias de receita — enfim, aspectos de comparacéo
com obras que ja estdo no mercado.

7.8. Planejamento Operacional: Apresente custos para o desenvolvimento do seu projeto.

Projete o capital necessario para o primeiro ano de existéncia. Baseando-se no tamanho
do segmento de mercado (item 7.6), indique qual o potencial de participacdo/share do
seu projeto.

7.9. Modelo de negdcios: Detalhe seu modelo de negécios, fontes e perspectivas de

receita, modelo de comercializacéo.

7.10. Plano de Comunicacdo: apresente um plano de comunicacdo com estratégia e

acOes para o langamento do seu produto jornalistico.

8. NUMERO DE PARTICIPANTES

o Monografia - de 01 a 02 alunos

o Documentério Jornalistico - de 02 a 06 alunos.

o Jornal —de 02 a 06 alunos.

o Livro-reportagem — de 02 a 03 alunos.

o Planejamento de comunicac¢do com producdo de conteudo jornalistico — de 02
a 04 alunos.

o Produgdo em Fotojornalismo - de 02 a 04 alunos.

o Produgdo em Audiojornalismo e Radiojornalismo - de 02 a 06 alunos.

o Producéo em Videojornalismo e Telejornalismo - de 02 a 06 alunos.

o Producdo em Jornalismo Digital — de 02 a 06 alunos.
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o Producdo para midias sociais - de 02 a 06 alunos.
o Reportagem em jornalismo impresso - 02 alunos.
o Reportagem em Audio/Radiojornalismo - 02 alunos.
o Reportagem em Video/Telejornalismo - 02 alunos.

o Revista-de 02 a 06 alunos.

9. CRONOGRAMA DA PESQUISA
E necessario que o pesquisador estabeleca prazos para realizar as tarefas relacionadas

a pesquisa e apresente um calendario em que constem as etapas sucessivas do trabalho.

10. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
Apresentacdo das fontes escritas que dardo suporte ao trabalho. Norma a ser utilizada
(ABNT): Sobrenome do autor (caixa alta), nome do autor (caixa alta e baixa). Titulo do

livro em italico ou do artigo entre aspas. Cidade: editora, ano.

OBSERVACAOQO: Os pré-projetos de monografia ndo devem apresentar o item “Produto

Jornalistico”.

5.2 AVALIACAO DOS PRE-PROJETOS

e Os pré-projetos serdo entregues por inscricdo online (TEAMS) no dia 20/09/2024.

e Os projetos inscritos serdo avaliados por um professor da Coordenadoria de Jornalismo
indicado pela Supervisdo de Projetos Experimentais, de acordo com 0s seguintes
critérios: dominio do formato e do assunto em pauta, viabilidade, originalidade e
pertinéncia da proposta.

e Até o dia 18/10/2024 serdo entregues aos integrantes de cada trabalho os pareceres
emitidos pelos professores que avaliaram os projetos inscritos.

e Os alunos gque tiverem seus projetos reprovados poderao apresentar um novo projeto no
dia 01/11/2024 ou integrarem-se a um grupo cujo trabalho tenha sido aprovado.

e Caso seja novamente reprovado, o aluno devera obrigatoriamente integrar-se a um
trabalho que tenha sido aprovado, até o dia 29/11/2024.

e ATENCAO: Uma vez publicada a lista final de inscricbes, até meados do més de outubro

de 2024, ndo sera permitida a criacao de novos projetos.
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ORIENTACOES TCC —4° ANO

6.1 ORIENTACOES GERAIS

As orientacfes formais devem iniciar a partir do dia 01/03/2024, em dia e hora definidos
pelo Professor-Orientador ou Professora-Orientadora.

A entrega do TCC, tanto da monografia quanto do relatério de realizacdo do produto
jornalistico, deve seguir as regras da ABNT (Associagdo Brasileira de Normas Técnicas).
Os projetos (monografia ou produto jornalistico) dos alunos dos 4° anos devem ser
desenvolvidos nos horarios alternativos as aulas e nos encontros com o orientador.

As orientacdes devem acontecer nas dependéncias da FACULDADE CASPER LIBERO
ou, se orientador/orientadora concordar, no TEAMS, ambiente virtual homologado e
aceito pela instituicdo, de segunda a sexta-feira, entre 8h e 22h30, em horario a combinar
entre todos os participantes.

As orientacBes podem ser semanais, com duracao de trinta minutos, ou quinzenais, com
duracdo de uma hora.

Qualguer troca de dia ou de horario solicitada pelo professor ou pelos alunos deve ser
comunicada a Supervisdo de Projetos Experimentais com até 48 horas de antecedéncia.
Caso contrario, o plantdo de orientagdo serd mantido conforme a marcagéo vigente.
Cabe ao aluno procurar o professor para agendar as reunifes de orientacao do projeto.
Caso o aluno néo realize contato com o orientador ao longo de trés semanas, pede-se
gue o orientador consulte o aluno por e-mail (com cépia para a Supervisdo de Projetos
Experimentais) sobre uma possivel desisténcia da disciplina.

A falta de contato do aluno com o professor orientador por um prazo de seis semanas
levara & REPROVACAO do estudante.

Os projetos em desenvolvimento podem sofrer alteracdes, desde que com a anuéncia do
professor orientador.

Os projetos podem contar com a eventual colaboragéo de profissionais, exceto para 0s
trabalhos de fotografia/fotojornalismo, desde que os materiais da autoria destes sejam
inéditos.

Sao permitidos ndo somente colaboradores nas areas de design gréfico, arte-final,

ilustracao, fotografia, edicdo de audio e video, programacao de HTML e outras linguagens
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de programacéo, infografico e producéo grafica, como também eventuais patrocinios e
anuncios de apoio ao projeto, desde que nao seja desvirtuado seu carater pedagogico.

e A Coordenacdo de Ensino do Curso de Jornalismo oferece atestado de cumprimento de
horas complementares aos alunos de outros anos da mesma graduagao que se envolvam
com uma das tarefas de carater essencialmente técnico, acima listadas.

e Programas de radio e televisdo podem receber a colaboracdo de técnicos, locutores,
cendgrafos e sonoplastas, mas a criacao, o roteiro, a reportagem e a direcdo do programa
devem ser necessariamente realizadas pelos alunos.

e Caso necessite solicitar autorizacdo para entrada em empresa ou instituicdo onde, por
exemplo, realizardo entrevistas e fardo registros audiovisuais, os alunos deverdo pedir
gue a Coordenacdo de Projetos Experimentais lhes forneca a declaragdo contida no
ANEXO I, esta autoriza¢do também esté disponivel no site da Faculdade Casper Libero.

e Para evitar problemas com direitos autorais, os alunos devem solicitam as suas fontes o

preenchimento da autorizacdo de uso de imagem e voz contida no ANEXO III.

6.2 EXAME DE QUALIFICACAO

Procedimentos

e No dia 07/06/2024, os alunos dos 4° anos devem enviar digitalmente arquivo contendo a

amostra do trabalho em curso a Supervisdo de Projetos Experimentais (via Microsoft TEAMS)

e Em seguida, a supervisédo enviara e-mail das amostras ao professor-orientador ou professora-
orientadora solicitando que sua avaliagcéo seja feita no prazo maximo de dez dias (17/06/2024)
com conceitos APROVADO/REPROVADO. No dia 28/06/2024, a Supervisdo de Projetos
Experimentais divulgara os resultados das qualificacfes.

e Se qualificado, o trabalho esta autorizado a seguir adiante. Se REPROVADO, o trabalho
deverd ser reapresentado no dia 05/08/2024, quando sera submetido & nova avaliacdo pelo
mesmo professor. No dia 30/08/2024, a Supervisdo de Projetos Experimentais divulgara os
resultados dos projetos reformulados.

e Caso o material seja novamente REPROVADO e, uma vez que ndo ha uma terceira
oportunidade de qualificacdo, os alunos serdo IMPEDIDOS de continuar cursando a disciplina

Projetos Experimentais.
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Amostras para qualificacao

e Monografia: ao menos um capitulo na integra, além da atualizagcdo metodoldgica e
bibliogréafica, se necessério.

e Planejamento de comunicacao: relatério de realizagdo do produto jornalistico + plano de
comunicacdo contendo informacgbes sobre o cliente, principais analises de mercado (pontos
fortes e fracos), progndstico de comunicacéao do cliente.

e Livro-reportagem: relatério de realizacdo do produto jornalistico + um capitulo na integra.

e Para os demais formatos de TCC, fica a critério do professor ou professora orientadora a

exigéncia minima de entrega de material para qualificacao.

TODOS OS FORMATOS DEVERAO SER ACOMPANHADOS POR RELATORIO SOBRE O
TRABALHO, QUE DEVE TER O PRE-PROJETO COMO ANEXO E SER ELABORADO
SEGUINDO MODELO UTILIZADO PELA ORIENTADOR OU PELO ORIENTADORA.

6.3 ENTREGA FINAL DOS TRABALHOS

Procedimentos

No dia 01/11/2024, os alunos dos 4° anos deverdo entregar a Supervisdo de Projetos

Experimentais, via TEAMS, seus trabalhos concluidos, respeitando os seguintes procedimentos:

e O professor orientador ou professora orientadora devera APROVAR o trabalho entregue para
gue ele seja apresentado em banca publica.

e O professor orientador ou professora orientadora podera REPROVAR o trabalho caso avalie,
justificadamente, que ndo h& qualidade para sua apresentacdo em banca publica. (Neste caso,
além de ndo assinar o termo de anuéncia quanto a composi¢ao da banca, o professor orientador
deverd encaminhar a Supervisdo de Projetos Experimentais um parecer assinado com a
justificativa da reprovacao).

e Trabalhos entregues fora do prazo ou por outros canais, diferentes do processo estabelecido,
nao serdo considerados aceitos e estardo automaticamente reprovados.

e Todos os trabalhos devem ser entregues através do aplicativo TEAMS — TRABALHO — Equipe
JO42024 - TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO.
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e O upload dos arquivos deve ser feito, no caso de trabalho em dupla ou grupo, por um unico
aluno ou aluna.

e Se houver arquivo em audio/video, o aluno ou aluna responsavel devera informar, em campo
especifico do TEAMS, o link de acesso (Drive, WeTransfer, Dropbox) que permita acessar
um arquivo compartilhavel.

e Todos os trabalhos deverao ser entregues junto ao termo de anuéncia do orientador quanto a
composic¢do da banca (ANEXO 1V), um termo de responsabilidade sobre a autoria do material
(ANEXO V) e as devidas autorizacdes de uso de imagem dos personagens, para trabalhos
audiovisuais (ANEXO lIl, pagina 11).

e A responsabilidade do envio do TCC para os avaliadores da banca é exclusiva dos alunos e
alunas que, junto a copia do trabalho e Memorial, deverao enviar a cada avaliador, também, a

carta-convite contida no ANEXO VI.

IMPORTANTE

e Todo material que estiver em texto deve ser gravado em formato PDF.

e Todo material que constituir imagem estatica deve ser entregue em formato JPG ou PNG.

e Todo material em audio deve ser gravado em formato MP3.

e Todo o material em video deve ser gravado em formato MP4, compressor h264 e resolugéo
1280 x 720 pixels.

Memorial

Todos os trabalhos em dupla ou grupo deverdo ser entregues acompanhados de Memorial,
conforme exigéncia das diretrizes curriculares do curso superior de Jornalismo, emitidas pelo

Ministério da Educacao.

e O Memorial deve desenvolver uma reflexdo critica a respeito da execucéo de fato do trabalho,
sob o ponto de vista de cada aluno, reunindo e consolidando suas experiéncias pessoais com
os diversos conteudos estudados e as situa¢gfes encontradas ao longo do processo.

e O Memorial deve constar no sumario do trabalho e vir no final da monografia ou no final do

Relatério de Realizacdo do Produto Jornalistico, ap6s as referéncias bibliograficas.
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6.4 Bancas Publicas (final do 4° ano letivo)

Funcionamento

Para ser aprovado, o aluno devera defender seu trabalho, presencialmente, em banca, de acordo
com os seguintes procedimentos:

e Cada aluno ou grupo tem até 20 minutos para apresentar seu trabalho a banca, priorizando
questdes de ordem metodoldgica e evitando informagfes redundantes. Consecutivamente, 0s
avaliadores terdo até 10 minutos cada um para fazerem sua argui¢cdo. Reservam-se ainda 5
minutos finais para eventuais réplicas e tréplicas por parte de alunos e arguidores. A banca tera
10 minutos para deliberar a nota. Com vista a uma eficiente utilizacdo do tempo, cada
apresentacdo deve ter a duragdo maxima de 1 hora e 15 minutos.

e Nos casos de trabalho em grupo, o aluno ou aluna que ndo comparecer na apresentacao, sem
justificativa aceita pelo Orientador/Orientadora e Supervisdo de TCC, serd descontado dois
pontos da nota final, em caso de trabalho individual, o aluno ser4 automaticamente reprovado.
e O presidente da banca sera o professor orientador ou professora orientadora do trabalho,
cabendo a ele/ela orientar os examinadores sobre os critérios de avaliacdo, mediar o debate
entre alunos e arguidores e deliberar a nota obtida pelo trabalho.

e E de responsabilidade do professor/professora Presidente da Banca controlar o tempo dos
alunos e dos arguidores.

e A nota final sera deliberada logo apds a apresentacao do trabalho, em sessao privada dos
membros da banca, sob a supervisdo do presidente da mesa.

e O professor orientador ou professora orientadora, na condicdo de Presidente da Banca
Examinadora, divulgara o resultado da avaliagdo — APROVADO ou REPROVADO - e as
justificativas, para os casos de reprovacao. As notas de TCC serdo informadas no momento
da banca a critério do orientador e estardo disponiveis no sistema académico até uma semana
apos as bancas.

e Composta pela média das notas dadas pelo orientador (peso 1) e pelos dois avaliadores
convidados (peso 2), a nota final sera registrada pelo presidente da banca na ata contida no

ANEXO VII.

e As decisOes da banca sao soberanas e irrecorriveis.

Composicdo
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e O critério de indicagdo dos nomes dos convidados que irdo compor as bancas deve seguir
principios éticos que evitem conflitos de interesse.

e Nao serdo aceitos convidados que tenham grau de parentesco com o aluno ou o orientador,
relacbes profissionais com os estudantes, envolvimento direto com o trabalho (como fontes ou
personagens), interesses comerciais no projeto ou qualquer outra relagdo que possa
comprometer o rigor da avaliagéo.

e E obrigatdrio que os membros da banca sejam profissionais que tenham no minimo o grau
completo de ensino superior de terceiro grau na area de comunicacao e artes ou profissional
com experiéncia ou pesquisa com aderéncia na area da comunicagéo social.

° Na auséncia de até um dos avaliadores, a banca pode ser realizada com dois membros,
desde que um deles seja o professor orientador e presidente da banca. O avaliador que néo
puder comparecer no dia da banca, pode enviar uma avaliacao por escrito para que o presidente
da banca leia em publico, com sugestao de nota no final que, no entanto, ndo deve ser revelada
na leitura das ponderagfes do arguidor.

e A banca s serd remarcada caso o presidente ndo possa comparecer no dia da defesa.

e A aprovagao dos nomes dos integrantes das bancas é de responsabilidade do professor

orientador.

Processo de Avaliacdo

O processo de avaliacdo do TCC, em todas as suas modalidades, durante o 4° ano letivo,

obedece aos seguintes critérios de avaliagdo:

1.Adequacédo ao tema e ao género propostos

2.Criatividade e inovacéo

3.Qualidade da redacéo

4.Relevancia jornalistica/comunicacional (qualidade das informac8es/pesquisa veiculadas)

5.Fundamentacao Tebrica

6.Assertividade, eficicia e viabilidade do plano

7.Alcance dos objetivos propostos e contribuicbes ao campo de estudo

8. Apresentacdo oral
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Parametro para Notas

NOTAS Critérios

Nota < ou =a 6,9 Trabalho ndo atingiu as Etapas e Procedimentos indicados pelo
orientador.

Notaentre 7e 7,5 Trabalho aceitavel para prosseguir e ser aprovado, porém ha problemas

que devem ser corrigidos conforme apontamentos da Banca Examinadora

Nota entre 7,6 e 8,4 Trabalho é considerado bom, cumpriu as metas de maneira razoavel, mas
possui varias indicacdes e oportunidades que pode ser melhorado.

Notas entre 8,5 e 9,4 O trabalho cumpriu os objetivos e critérios, € considerado 6timo, bem
redigido, conceitualmente forte e criativo. Demonstra poucos ajustes para
se tornar um trabalho com exceléncia.

Notas entre 9,5 e 10 Trabalho Excelente, criativo, redacdo impecéavel, 6timo embasamento
conceitual e com extrema aplicabilidade na area de atuacao.

Participacdo do Centro de Eventos

e Como uma sessao publica, a banca comporta a presenca de convidados externos, de acordo
com o desejo dos alunos avaliados e concordancia do professor ou professora orientadora. E
necessario informar-se com o Centro de Eventos a respeito dos procedimentos adotadas para o
ingresso de tais convidados ao prédio da Fundacao Casper Libero.

CASOS ESPECIAIS: Todo e qualquer caso especial devera ser tratado com a Supervisdo de
Projetos Experimentais, pessoalmente, ou pelo e-mail: supervisaotccjo@casperlibero.edu.br

QUER CASO NAO PREVISTO NESTA NORMA DEVERA SER ENCAMINHADO A
COORDENACAO DO CURSO DE JORNALISMO E A SUPERVISAO DE PROJETOS
EXPERIMENTAIS DA FACULDADE CASPER LIBERO.
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ANEXO | — FICHA DE INSCRICAO

Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagées Publicas, Radio, TV e Internet

CAS pER |_|B ERO Especializagdo e Mestrado em Comunicacéo

Ficha de Inscricao de Projeto
Experimental

() 12 Inscricéo

() 22. Inscricao (reformulagéo)

Habilitagdo: Jornalismo Periodo: noturno

. Dados Pessoais — Assinalar com “X” o nome do representante, caso grupo

Nome do(s) aluno(s) Matricula Turma Telefone Celular E-mail
JO__
. Projeto (anexo)
Jornalismo e Radio e TV Modalidade: (__) Trabalho pratico (__) Outro: monografia

Formato do trabalho (programa, video, publicagdo impressa, etc):

Tema: X
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Observagoes:

Publicidade e Propaganda e Relacbes

Publicas

Modalidade: [0 Trabalho pratico [ Outro:

Nome da Agéncia:

Cliente:

Ramo de atividade:

Produto:

Observagoes:

I Sugestdes de Orientadores

12, Opgéo:

22, Opgéo:

32 Opcéao:

42 Opcéao:

52 Opcéao:

PROTOCOLO DE RECEBIMENTO PELA SUPERVISAO DE PROJETOS EXPERIMENTAIS

Data:

Horario:

Assinatura ou carimbo

. .2024

h

. Parecer do Coordenador do Curso e Supervisor de Projetos Experimentais

O Projeto aprovado

O Reformular

O Projeto reprovado

Justificativas dos avaliadores
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Assinatura Supervisor de Projetos Experimentais Assinatura Coordenador do Curso

I Aceite do Professor Orientador

Eu, professor (a)

aceito orientar o(s) aluno(s) acima na

elaboracéo do trabalho académico descrito no campo 2 desta ficha.

Data: / /

Assinatura

Assinatura do Supervisor de Projetos Experimentais

. Atribuicdo de Horas do Professor Orientador

Dias da Semana: Assinatura do Supervisor de Projetos Experimentais

Horario:
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ANEXO Il - SOLICITACAO DE AUTORIZACAO

Séo Paulo, de de 202_.

A
Att.: Sr.

(Nome da instituicdo e de seu responsavel)

Declaro que (nome completo dos alunos) sdo alunos regularmente matriculados no Curso de
Jornalismo da Faculdade Casper Libero e estdo desenvolvendo como projeto experimental o
(género e nome do trabalho), para o qual necessitam autorizagdo para (descrever a acdo que
necessita de autorizacao), no proximo dia X/X/202X.

O referido trabalho de conclusao de curso esta sendo desenvolvido no ambito desta Instituicao

de ensino e sua circulagdo estard restrita a0 ambiente académico.

Agradecemos sua disponibilidade em atender a solicitagdo dos alunos e colocamo-nos a

disposicao para eventuais esclarecimentos.

Prof@ Mestre Tania Teixeira Pinto

Supervisora de Projetos Experimentais de Jornalismo
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ANEXO IIl - AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E DE VOZ EXCLUSIVA PARA
TRABALHO ACADEMICO

Séo Paulo, de de 202_.

Eu, abaixo assinado e identificado, autorizo o uso de minha imagem e voz captadas em entrevista
por mim concedida e/ou gravadas em filmagem da qual participei para a realizagéo do Projeto Experimental

de Jornalismo intitulado , desenvolvido exclusivamente

em ambito académico na Faculdade Casper Libero.

A presente autorizacdo abrange o0s usos acima indicados tanto em midia impressa (livros,
catalogos, revista, jornal, entre outros) como também em midia eletrénica (programas de radio, podcasts,
videos e filmes para televisao aberta e/ou fechada, documentarios para cinema ou televisao, entre outros),
internet, banco de dados informatizado multimidia, “home video”, DVDs (“digital video disc”), video sob
demanda, suportes de computacéo grafica em geral e/ou divulgacao cientifica de pesquisas e relatérios,
bem como apresentacdo em mostras e concursos culturais, ou terceiros por eles expressamente
autorizados, que poderao utiliza-los em todo e qualquer projeto e/ou obra em todo o territério nacional e
no exterior. Os alunos autores do trabalho poderdo proceder a cortes, edicées, montagens e fazer uso de
guaisquer outros recursos técnicos que se fagcam necessarios para a finalizacdo da obra audiovisual ja
citada. Por esta ser a expressao da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito sem que
nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a minha imagem ou som de voz, ou a qualquer

outro, e assino a presente autorizacao.

Local, data e assinatura.

Nome:

Endereco:

Cidade:

RG n.:

CPFn.:

Telefone para contato:

Obs.: Para menores de 18 anos, a autorizagao, obrigatoriamente, devera ser assinada pela mée e o pai,

identificados por seus nomes completos e os respectivos numeros de RG.
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ANEXO IV — TERMO DE ANUENCIA

TCCs 2024
TERMO DE ANUENCIA DO ORIENTADOR
QUANTO A COMPOSICAO DA BANCA

Nome do Trabalho:

Nome dos alunos, nimero do RA e identificagdo da turma:

Data e horario da defesa:

Declaro estar ciente e de acordo com a composi¢ao da banca que ir4 avaliar o trabalho, integrada
por mim, professor orientador, na qualidade de presidente da banca, e pelos

docentes/pesquisadores/profissionais abaixo discriminados:

(nome e identificac&o da principal atividade docente, de pesquisa ou profissional do convidado)

(nome e identificagéo da principal atividade docente, de pesquisa ou profissional do convidado)

Séo Paulo, de de 202_.

Nome do orientador e assinatura
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ANEXO V - TERMO DE RESPONSABILIDADE SOBRE AUTORIA DO MATERIAL

Sao Paulo, de de 202_.

A

Faculdade Céasper Libero

Declaro-me responsavel pela autoria intelectual do (género e nome do trabalho), ora apresentado
como Trabalho de Conclusédo de Curso em Jornalismo da Faculdade Césper Libero.

Nome completo e assinatura de todos os alunos
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ANEXO VI - CARTA-CONVITE

Prezado(a)

Séo Paulo, de de 202_.

Inicialmente, gostariamos de expressar nossa satisfagdo em contar com sua presenca na banca examinadora

d

o

projeto . trabalho

experimental de concluséo do curso de graduacdo em Jornalismo, cuja apresentacao ira se realizar no dia

, as h.

Aproveitamos entdo para orienta-lo quanto a alguns procedimentos que deverao ser adotados em relacao

a natureza dessa tarefa:

Fique a vontade para fazer anotacdes nas margens do texto; a copia que Ihe foi entregue podera
ser devolvida aos alunos, caso queira deixar com eles as suas contribuicdes;

Os alunos terdo até 20 minutos para apresentar seu trabalho, cada avaliador tera 10 minutos para
arguicdo, 5 minutos para respostas e considera¢des dos alunos, 10 minutos para deliberacdo da
banca, perfazendo um total 1h15 minutos.

Embora se trate de campo afeito, por natureza, a experimentacao, julgue o material com o rigor
necessario, pressupondo que os alunos estejam aptos a ingressar formalmente no mercado de
trabalho;

Evite adotar uma postura complacente em relacéo ao trabalho ou esforcar-se para vislumbrar suas
habilidades latentes. Detenha-se sobre o material apresentado e ndo sobre as intencfes que ele
pode sugerir nas entrelinhas. O trabalho, por si, deve testemunhar o ano de dedicacéo e esforco
gue os alunos Ihe destinaram.

Avalie o material apresentado de acordo com os seguintes critérios: a) adequacgéo aos temas e
conteudos abordados; b) coeréncia com a natureza do projeto; c) grau de informagéo veiculado;
d) originalidade; €) dominio da norma culta do portugués contemporaneo expresso no texto.

Ao término da analise do material, atribua sua nota, considerando: a) o conteddo do trabalho
apresentado; b) a capacidade argumentativa oral de que se valeram os alunos para defender o

projeto; ¢) o contetido do memorial descritivo anexado ao trabalho.

O processo de avaliagdo do TCC, obedece aos seguintes critérios de avaliagéo:

1.Adequac3o ao tema e ao género propostos

2.Criatividade e inovacao

3.Qualidade da redacgéo
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4.Relevancia jornalistica/comunicacional (qualidade das informacdes/pesquisa veiculadas)

5.Fundamentacéo Tedrica

6.Assertividade, eficacia e viabilidade do plano

7.Alcance dos objetivos propostos e contribuicdes ao campo de estudo

8. Apresentacéo oral

Par&metro para Notas

NOTAS Critérios

Nota <ou =a 6,9 Trabalho ndo atingiu as Etapas e Procedimentos indicados pelo
orientador.

Notaentre 7 e 7,5 Trabalho aceitavel para prosseguir e ser aprovado, porém ha problemas

que devem ser corrigidos conforme apontamentos da Banca Examinadora

Nota entre 7,6 e 8,4 Trabalho é considerado bom, cumpriu as metas de maneira razoavel, mas
possui varias indicacdes e oportunidades que pode ser melhorado.

Notas entre 8,5 € 9,4 O trabalho cumpriu os objetivos e critérios, é considerado 6timo, bem
redigido, conceitualmente forte e criativo. Demonstra poucos ajustes para
se tornar um trabalho com exceléncia.

Notas entre 9,5 e 10 Trabalho Excelente, criativo, redacdo impecavel, 6timo embasamento
conceitual e com extrema aplicabilidade na area de atuacao.

Agradecemos desde ja o empenho e a aten¢do dedicados a realizacdo dessa empreitada, reconhecendo
sua inestimavel contribuicdo para uma das missdes da Faculdade Césper Libero que é a de fomentar
guestdes relevantes para o desenvolvimento da pratica jornalistica e da pesquisa académica.

Cordialmente,

Prof2 Mestre Tania Teixeira Pinto

Supervisora de Projetos Experimentais em Jornalismo
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ANEXO VII - ATA DE BANCA

ATA DE BANCA DE DEFESA DE TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO
GRADUAGAO EM JORNALISMO

A Banca Examinadora presidida e composta pelos professores abaixo citados, decidiram, apés

arguicdo, considerar o trabalho:

( ) APROVADO (__ ) REPROVADO

TiTULO DO TCC:

NOME DOS ALUNOS:

Componentes da banca Nota Assinatura

Presidente da banca (avaliador/avaliadora)

Avaliador (a) 1

Avaliador (a) 2

Nota final:

Profé Dra. Deisy Feitosa
Coordenadora do Curso de Jornalismo
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