FACULDADE CASPER LIBERO
Mestrado em Comunicacéao

ANALISE DOS PROCESSOS SEMIOTICOS ABORDADOS NAS REVISTAS CARTA
CAPITAL E VEJA DURANTE AS ELEICOES PRESIDENCIAS DE 2014

Vivian Santana Paixao

Sao Paulo
2016



VIVIAN SANTANA PAIXAO

ANALISE DOS PROCESSOS SEMIOTICOS ABORDADOS NAS REVISTAS CARTA
CAPITAL E VEJA DURANTE AS ELEICOES PRESIDENCIAS DE 2014

Dissertacdo apresentada ao Programa de POs-
Graduacgao Stricto Sensu, na linha “Processos
Midiaticos: Tecnologia e Mercado”, da Faculdade
Casper Libero, para a obtencdo do titulo de
mestre em Comunicacao.

Orientador: Prof°. Dr. Antbnio Roberto Chiachiri
Filho

Sao Paulo
2016



Paixao, Vivian Santana

Andlise dos processos semidticos abordados nas revistas Carta Capital e Veja durante
as elei¢cbes presidenciais de 2014/ Vivian Santana Paix&o. -- Sdo Paulo, 2016.

142 f. :il. ; 30 cm.
Orientador: Prof. Dr. Roberto Chiachiri
Dissertac@o (mestrado) — Faculdade Casper Libero. Programa de Mestrado em

Comunicacao

Comunicacgéo. 2. Semidtica. 3. Politica. I. Chiachiri, Roberto. Il. Faculdade Casper
Libero, Programa de Mestrado em Comunicag&o. Ill. Titulo.




ATA DE DEFESA DE DISSERTACAO DE MESTRADO

Autora: VIVIAN SANTANA PAIXAO

“ANALISE DOS PROCESSOS SEMIOTICOS ABORDADOS NAS REVISTAS
CARTA CAPITAL E VEJA DURANTE AS ELEIGOES PRESIDENCIAIS DE 2014"

Profa. Dra. Roberta Cesarino lahn - ESPM
Escola Superior de Propaganda e Marketing - ESPM

Prof. Dr. Carlos Roberto da Costa
Faculdade Casper Libero - FCL

Prof. Dr. Antonio Roberto Chiachiri Filho
Faculdade Casper Libero - FCL

Data da Defesa: 17 de junho de 2016



A minha méae, o grande amor da minha vida, e ao

meu primo Emerson, que nunca me deixou desistir.



AGRADECIMENTOS

Gratiddo € o que eu mais sinto nesse momento. Sei que se nao fosse a ajuda

de algumas pessoas nada disso estaria acontecendo.

Gostaria de agradecer, antes de mais nada, a minha mée por sempre estar do
meu lado e por me dar forca nos momentos de dificuldade. Sem essa pessoa tao
especial na minha vida, nada faria sentido, ja que tudo o que eu faco é para ela e

por ela.

Outra pessoa que foi fundamental nesse processo e pelo qual eu tenho um
imenso carinho € o meu orientador Roberto Chiachiri. Como agradecer os momentos
de consolo, ajuda e orientacdo?! Ele se tornou alguém muito especial e que fara

sempre parte da minha vida.

Um agradecimento enorme ao meu primo, Emerson. Ele sempre me fez
acreditar que eu posso fazer tudo o que eu quiser. Nada do que eu escrever aqui

chegara perto de tudo o que ele fez e faz por mim.

Dois amigos de vida ndo poderiam ficar de fora desses agradecimentos:
Alexandre Franco e Carina Fernandes. Nem sei mensurar a importancia deles na

minha vida.

Um muito obrigada aos professores Roberta Cesarino lahn e Carlos Roberto
da Costa por terem feito parte da minha banca e lido o meu trabalho de maneira tao
dedicada. As suas ponderagfes foram muito importantes para o amadurecimento

desse trabalho.

Agradeco de coracdo aos professores do Programa de Mestrado da
Faculdade Casper, que sempre estiveram a disposicdo para me ouvir e me ajudar:
Simonetta Persichetti, Clatdio Coelho, Dimas Kiinsch, Marcelo Santos, Luis Mauro

Sa Martino e Eugenio Menezes.

Agradeco também aos colegas dos grupos de pesquisa Politica e Sociedade
do Espetaculo e Imagem e Insercdo Social por terem colaborado com a minha

pesquisa.



Um agradecimento imenso aos funcionarios da Secretaria e da Tesouraria da
Faculdade Casper Libero, em especial, para o Daniel, que, com sua docura e

profissionalismo, sempre me tratou bem e me ajudou em tudo o0 que eu precisei.

Por fim, obrigada aos meus amigos do curso de mestrado pela companhia

durante as disciplinas e por compartilharem davidas e questionamentos.



“Palavra e imagem sdo como cadeira e mesa: se Vocé quiser

se sentar a mesa, precisa de ambas.” GODARD



RESUMO

Este trabalho procurou abordar trés assuntos: semiética, comunicacdo e politica.
Com base no ponto de vista da semidtica peirciana, a presente pesquisa tem como
intuito principal explicar as diferencas e semelhancas entre as revistas Carta Capital
e Veja nas elei¢Bes presidenciais de 2014. O objetivo é fazer a analise da relacdo
entre palavra e imagem, em que as mensagens sao organizadas de modo que o
visual e o verbal se confirmem e se complementem. As obras de Peirce e Lucia
Santaella sdo o principal referencial tedrico desta parte da pesquisa.

Esta dissertacdo também tem como foco compreender como as imagens influenciam
na maneira como os leitores recebem, ou melhor, “recepcionam” uma determinada
mensagem. Para isso, serdo usadas capas de revistas do periodo da campanha
eleitoral para presidente de 1989 e 2014, cujo objetivo é mostrar como os candidatos
Fernando Collor de Mello e Aécio Neves foram apresentados pela revista Veja.
Como base teorica, serdo utilizadas algumas obras de autores como: Boris Kossoy,
Martine Joly, Francois Soulages e Vilém Flusser.

Tentar compreender a teoria dos campos formulada pelo socidlogo francés Pierre
Bourdieu, utilizando, para isso, a comunicacdo, a semiotica e a politica, também
sera tarefa dessa dissertacdo, utilizando o texto “Algumas propriedades dos
campos” de Bourdieu e a obra Comunicagdo e Semiottica de Noth e Santaella.

Uma reflexdo de como, na visdo do socidlogo francés, o conceito de habitus ajuda a
explicar as motivacdes implicitas diante das escolhas feitas pelas pessoas em seu
dia a dia, sera apresentada. E evidente que escolhas s&o feitas a todo o0 momento,
entdo, optou-se por analisar como as pessoas decidem entre uma revista ou outra
para se informar acerca de um momento importante no pais: as eleicdes de 2014.
Outros dois pontos também serdo trabalhados: a sociedade do espetaculo, tendo
como base tedrica Guy Debord, e a semiotizacdo da mercadoria no periodo eleitoral,
esta pensada a partir do texto “Linguagem e Mercadoria” de Lucia Santaella e
Winfried Noth.

Palavras-chave: Processos Midiaticos. Comunicacdo. Semiética. Politica. Revista
Carta Capital. Revista Veja.



ABSTRACT

This paper intends to approach three subjects: semiotics, communication and
politics. Based on the point of view of the peircean semiotics, this research aims to
explain the differences and similarities between the magazines Carta Capital and
Veja during the 2014 presidential elections. The objective is to analyze the relation
between words and images, when visual and verbal messages confirm and
complement each other. The main theoretical references for this research are
Peirce’s and Lucia Santaella’s oeuvre.

This dissertation also has the goal of understanding how images influence the way
the readers receive a certain message. For this regard, we will use the covers of the
magazines during the period of the presidential election campaign in 1989 and 2014.
The goal is to show how the candidates Fernando Collor de Mello and Aécio Neves
were presented by the magazine Veja. Authors such as Boris Kossoy, Martine Joly,
Francois Soulages and Vilém Flusser were the theoretical basis for our analysis.
Besides, we intend to use communication, semiotics and politics to try to understand
Bourdieu’s Theory of Fields, using the text “Algumas propriedades dos campos” by
Bourdieu and the book Comunicacédo e Semidtica by Noth e Santaella.

We will also present a critical consideration on the concept of habitus and how, on
the conception of the French sociologist, it can help to explain the implicit motivations
in face of the choices made by people in their daily routine. It is evident that choices
are made all the time, and then we chose to analyze how people decide between one
or another magazine for getting information on such an important moment in the
country: the 2014 elections. Other two aspects will be dealt with: The Society of the
Spetacle, assuming the theoretical background of Guy Debord and the
semioticization of the commodity in the period of elections, from the perspective of
the text “Linguagem e Mercadoria” by Lucia Santaella and Winfried N6th.

Key words: Media Processes. Communication. Semiotics. Politics. Carta Capital.
Veja.
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INTRODUCAO

Em 2014, o Brasil reelegeu a presidenta’ Dilma Rousseff que sera

responsavel, por mais quatro anos, em governar o Brasil.

O Poder Executivo tem a funcdo de governar o povo e administrar os
interesses publicos, de acordo com as leis previstas na Constituicdo
Federal. No Brasil, Pais que adota o regime presidencialista, o lider
do Poder Executivo é o Presidente da Republica, que tem o papel de
chefe de Estado e de governo. O Presidente ¢é eleito
democraticamente para mandato com duracdo de quatro anos e
possibilidade de uma reeleicdo consecutiva para igual periodo. Ao
tomar posse, o chefe do Executivo tem o dever de sustentar a
integridade e a independéncia do Brasil, apresentar um plano de
governo com programas prioritarios, projeto de lei de diretrizes
orcamentarias e as propostas de orcamento. Cabe ao Poder
Executivo executar as leis elaboradas pelo Poder Legislativo, mas o
Presidente da Republica também pode iniciar esse processo. Em
caso de relevancia e urgéncia, adota medidas provisérias e propde
emendas a Constituicdo, projetos de leis complementares e
ordindrias e leis delegadas (PLANALTO DO GOVERNO).

Durante a campanha eleitoral, os meios de comunicagao informaram aos
seus telespectadores o dia a dia dos candidatos e as propostas apresentadas pelos
partidos. No que diz respeito ao jornalismo de revista, este passa a ter um papel
muito importante, pois esse tipo de publicacdo tem como proposta fazer abordagens

mais interpretativas que factuais.

E para isso que as revistas sdo feitas, para o leitor ler, interpretar e se

aprofundar no assunto, coisa que no jornal € destacado de forma diferente, até pelo

! Optamos, ao nos referirmos & Dilma Rousseff, por utilizar a expresséo presidenta, ja4 que essa
“palavra existe na lingua portuguesa desde 1872. E desde 1925 ela consta como verbete do
dicionario Caldas Aulete, revela, com exclusividade para 0 iG , um estudo feito pelas lexicografas
Marina Baird Ferreira e Renata de Cassia Menezes da Silva, da equipe do dicionario Aurélio”.
Disponivel em: http://ultimosegundo.ig.com.br/educacao/presidente-ou-presidenta-o-ig-esclarece-a-
duvida/n1597210500269.html. Acessado em: 23 abr de 2016.

Vale ressaltar que a lei federal 2.748, de 1956, do senador Mozart Lago (1889-1974), “determina o
uso oficial da forma feminina para designar cargos publicos ocupados por mulheres. Ementa: D&
normas ao género dos nomes designativos das fungbes publicas”. Disponivel em:
http://www?25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/24115. Acessado em: 23 abr de 2016.

O dicionario Volp também apresenta essa denominacéo. Disponivel em:
http://www.academia.org.br/nossa-lingua/busca-no-vocabulario. Acessado em: 23 abr de 2016.



http://ultimosegundo.ig.com.br/educacao/presidenta-existe-na-lingua-portuguesa-desde-1872/n1597210547562.html
http://ultimosegundo.ig.com.br/educacao/presidenta-existe-na-lingua-portuguesa-desde-1872/n1597210547562.html
http://ultimosegundo.ig.com.br/educacao/presidente-ou-presidenta-o-ig-esclarece-a-duvida/n1597210500269.html
http://ultimosegundo.ig.com.br/educacao/presidente-ou-presidenta-o-ig-esclarece-a-duvida/n1597210500269.html
http://www.academia.org.br/nossa-lingua/busca-no-vocabulario
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fato de o jornal ser diario. A rotina dos candidatos a Presidéncia da Republica é
amplamente divulgada pelos meios de comunicagdo diarios: televisdo, jornais
impressos e internet. Assim, a abordagem da eleicdo pelos veiculos em analise é
pautada no pressuposto de que os leitores ja tenham tomado conhecimento dos
acontecimentos por outras fontes de noticia. Visto que o objetivo das revistas nao é
informar ao leitor o que ocorreu no dia a dia dos presidenciaveis, mas sim

apresentar os desdobramentos da disputa.

A partir dos signos que estdo nas revistas, o leitor realiza associacfes com
outros signos de acordo com a sua experiéncia intelectual. E € por meio das
associacdes que as revistas passam a significar para o leitor, pois é a partir do que

ocorre na sociedade que os signos produzem efeito de sentido.

Tendo em vista tudo o que foi mencionado, essa dissertacdo tem o intuito de
trabalhar trés pontos: comunicacdo, semiética e politica. Para isso, ela foi dividida
em quatro capitulos.

No primeiro capitulo “Semidtica peirciana e as revistas Carta Capital e Veja”,
0 objetivo é tracar os principais pontos da semidtica de Charles Peirce. Por meio do
seu pensamento triadico, é possivel estabelecer como esse autor pensa o estudo
dos signos. Em seguida, para ilustrar essa teoria, serd analisada a maneira como as
duas revistas reportaram a morte do candidato Eduardo Campos. Para finalizar, sera
exposta a entrevista feita com Mino Carta que foi o idealizador de ambas as
publicacdes.

7

“Habitus e a teoria dos campos” € o nome do segundo capitulo dessa
dissertacdo, tendo Bourdieu como a principal referéncia. Sera apresentada a forma
com gue os leitores escolhem entre as revistas Carta Capital e Veja para se
informar, utilizando, para isso, a nogao de habitus. Depois, sera especificada a teoria
dos campos do filésofo francés mencionado, tendo a comunicacéo, a semiédtica e a

politica como objetos.

O terceiro capitulo “Teoria da recepcgédo, semiotizacdo da politica e a
sociedade do espetaculo” versara sobre a teoria da recepgao, utilizando, como
exemplo, a maneira que a revista Veja trabalhou as imagens de Fernando Collor e
de Aécio Neves nas eleicdes de 1989 e 2014, respectivamente. Boris Kossoy,

Martine Joly, Frangois Soulages e Vilém Flusser servirdo como base teorica.
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Ainda no capitulo 3, serdo trabalhadas a semiotizacéo da politica, por meio do
texto “Linguagem e Mercadoria” de Lucia Santaella e Winfried NOth, e as
publicacdes — Carta Capital e Veja - do ponto de vista da sociedade do espetaculo
de Guy Debord.

Por fim, no capitulo 4, serdo feitas as analises das capas das revistas de
acordo com a semiética peirciana. Escolhemos as capas por serem consideradas as
propagandas feitas pelas publicacbes acerca das reportagens principais e por

apresentarem elementos importantes sobre o pensamento de cada publicacéo.
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Capitulo 1 - SEMIOTICA PEIRCIANA E REVISTAS CARTA CAPITAL
E VEJA

1.1 Peirce e sua Semiotica

Segundo Lucia Santaella, professora da Pontificia Universidade Catdlica de
Sdo Paulo e especialista em semidtica peirciana, “a semiodtica € a ciéncia dos
signos, ou seja, é a ciéncia geral de todas as linguagens” (1983, p.07). E a
producéo de significados que estuda todos os fendmenos como se fossem sistemas
signicos, isto €, sistemas de significacao.

Com a andlise semidtica, € possivel um entendimento mais detalhado e
profundo do texto, buscando elementos implicitos nos enunciados. Busca-se um
entendimento ndo so interno do texto, mas de seus componentes exteriores: politico,
histérico, social ou cultural; esses aspectos devem ser analisados para que se

encontre o verdadeiro significado do texto.

Para Lucia Santaella, em todo processo de signo, ficam as marcas deixadas

pela histéria e por influéncias externas. Por isso,

ndo ha nada mais natural do que buscar nas definicbes e
classificacbes abstratas de signos, os principios-guias para um
método de andlise a ser aplicado a processos existentes de signos e
as mensagens que eles transmitem (2007, p.5).

O trabalho do jornalista esta voltado a comunicar a sociedade a respeito do
que acontece no mundo, passando a ser o mediador da realidade social. O papel
deste profissional € de extrema importancia, porque esta voltado para a populagéo

como forma de representacao.

A semidtica € a ciéncia que se adequa como método de analise por dedicar-
se a estudar a producdo de sentido. Santaella (2007, p.5) afirma que a teoria
semidtica permite adentrar, penetrar no movimento interno das mensagens “no

modo como elas sdo engendradas, nos procedimentos e recursos nelas utilizados”.
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7

Para Peirce (2008, p.46), o signo é constituido por trés elementos: o
fundamento, o objeto e o interpretante. Ou seja, 0 signo como signo, o objeto como

a coisa representada, e o interpretante como o sentido produzido na mente.

A compreensao da ldgica triadica do signo leva a entender a defini¢cdo signica de

Peirce, que inclui trés teorias: a da significacdo, a da objetividade e da interpretacéo.

e Da relagcédo do signo consigo mesmo, isto €, da natureza do seu fundamento,
ou daquilo que da capacidade para funcionar como tal, que pode ser sua
qualidade, sua existéncia concreta ou seu carater de lei, advém uma teoria

das potencialidades e limites da significagao.

e Da relacdo do fundamento com o objeto, ou seja, com aquilo que determina o
signo e que é, ao mesmo tempo, aquilo que o signo representa e ao qual se
aplica e que pode ser tomado em sentido genérico como o contexto do signo,
extrai-se uma teoria da objetivacédo, que estuda todos os problemas relativos
a denotacdo, a realidade e referéncia, ao documento e ficgcdo, & mentira e

decepcéo.

e Da relacdo do fundamento com o interpretante, deriva-se uma teoria da
interpretacdo, com as implicacdes quanto aos seus efeitos sobre o intérprete,
individual ou coletivo (SANTAELLA, 2007, p.10).

O processo acima esta ligado com a base da semiética advinda de processos
fenomenoldgicos, cuja funcdo € apresentar as categorias dos modos como 0s
fendbmenos sdo apreendidos pela mente. Peirce, como aponta Santaella (2007, p.7),
conclui serem trés 0s componentes constitutivos do fendmeno, a saber:

primeiridade, secundidade e terceiridade.

A primeiridade, o “estado-quase”, de acordo com a autora, esta em tudo que
estiver relacionado ao acaso, possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade,
liberdade. A secundidade esta ligada as ideias de dependéncia, determinacéo,
dualidade, acdo e reacgdo, aqui e agora, conflito, surpresa, davida, ainda na forma
binaria, sem as intencionalidades. A terceiridade estd relacionada com a
generalidade, a continuidade, o crescimento, a inteligéncia. Corresponde ao

entendimento, a decodificacdo em signos, a interpretacdo do mundo.

Em relacdo a seu objeto, Peirce distinguiu o signo em trés classes: icone,

indice e simbolo. O icone é um “signo que se refere ao Objeto que denota apenas
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em virtude de seus caracteres proprios”, isto é, ele carrega consigo semelhancas de
qualidades de seu objeto. Ja o indice é um “signo que se refere ao Objeto que
denota em virtude de ser realmente afetado por esse Objeto”. Por fim, o simbolo é
um “signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de uma lei”. O simbolo

representa o objeto de forma arbitraria, convencionada (2008, p.52).

bY

O que faz com que algo seja um signo esta ligado a sua qualidade, ao
simples fato de existir e ao carater de lei. Peirce (2008, p.52) demarcou esta
tricotomia em qualissigno, sinsigno e legissigno. Santaella (2007, p.12) definiu que
“‘pela qualidade, tudo pode ser signo, pela existéncia, tudo é signo, e pela lei, tudo

deve ser signo”.

O signo em relacdo a ele mesmo € um qualissigno, como demonstra Peirce
(2008, p.52), quando é “‘uma qualidade que € um signo”. A cor, por exemplo, € um
qualissigno. O sinsigno, como conceitua o autor, e que tem no “sin” a ideia de
“singular”, € uma coisa existente e real que € um signo. Ja o legissigno, segundo o
autor, € a lei estabelecida pelos homens, como o caso das palavras que séo

convencionadas.

O objeto determina o0 signo, que o0 representa, causando um efeito
interpretativo. Na abordagem acerca do interpretante, Santaella (2007, p.23) retoma
a outra tricotomia de Peirce para tipificar o interpretante. S&o trés niveis a serem

percorridos para que o efeito de interpretacdo seja executado.

O primeiro é o interpretante imediato que “trata-se de um potencial
interpretativo do signo, quer dizer, de sua interpretabilidade ainda no nivel abstrato”.
O interpretante dindmico esta no segundo nivel e distingue pelo efeito, propriamente
dito, que o signo incita no intérprete. Tais efeitos subdividlem-se em emocional
(qualidade de sentimento), energético (acdo fisica ou mental) e légico (regra
interpretativa internalizada). O terceiro nivel é o interpretante final, que “se refere ao
resultado interpretativo a que todo intérprete estaria destinado a chegar se os
interpretantes dindmicos do signo fossem levados até o seu limite ultimo”
(SANTAELLA, 2007, p.26).

Ha trés niveis de interpretante no que refere ao interpretante final: rema,
dicente e argumento. Santaella (2007, p.26) demonstra que um rema esta atado ao

signo de possibilidade qualitativa, como os icones, ndo passando de hipoteses,
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conjecturas. No caso o dicente, ou dicissigno, ao contrario do rema, esta no campo
do real, ligado ao indice. Ndo pode ser caracterizado como icone, mas contém este
altimo. Por fim, o argumento € um signo de lei, baseado nas ideias do legissigno

simbadlico.

e [cone, qualissigno e rema: estdo no universo da primeiridade, que diz respeito

ao sentimento rapido e passageiro.

¢ Indice, sinsigno e dicente: estdo no universo da secundidade, compreende o

real e o concreto.

e Simbolo, legissigno e argumento: estdo no universo da terceiridade. E a
percepc¢ao concreta do objeto, a racionalidade.

1.2 Carta Capital e Veja apés o acidente de Eduardo Campos

Serdo analisadas semioticamente as reportagens das revistas Carta Capital e
Veja que foram lancadas na semana apdés a queda do avido em que estava o
candidato a Presidéncia da Republica Eduardo Campos. E suposto que as duas
revistas sabiam que este acontecimento alteraria a disputa presidencial, portanto o
objetivo € mostrar, por meio da semiotica, como ambas lidaram com essa repentina

mudanca no cenario eleitoral. Santaella e N6th (1999, p.143) afirmam que

€ pela Semidtica que se consegue adentrar no interior de qualquer
imagem e desvendar, interpretar e traduzir possiveis mensagens. Ela
€ uma ciéncia que da significacdo a todos os tipos de signos,
inclusive, sua metodologia pode ser aplicada em qualquer linguagem
midiatica, desde a oralidade até a comunicacdo por rede de
computadores.

A edicdo do dia 20 de agosto de 2014 da revista Veja tem como capa o
candidato Eduardo Campos e a frase que ele disse, na noite anterior ao acidente,
em entrevista ao Jornal Nacional: “Nao vamos desistir do Brasil’, que virou mote,

apos sua morte, da campanha do PSB.
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A ESTRELA DE MARINA

“NAO VAMOS
. DESISTIR
DO BRASIL”

Eduardo Campos

(1965 = 2014)

-
Figura 1: Eduardo campos: “Nao vamos desistir do Brasil”
Fonte: Veja de 20 de agosto de 2014
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Na capa, a imagem de Eduardo Campos parece uma pintura. Suas rugas sao
destacadas para mostrar um semblante sério e que impde respeito; o seu olhar esta
direcionado para o horizonte, dando um aspecto de santidade. Ele seria o
“Sebastiao” que todos os brasileiros esperavam que os salvassem e que, em

situacao alguma, desistiria do Brasil.

Na reportagem sobre o acidente de Eduardo Campos, as fotografias
transmitem a ideia de que ele ainda esta vivo e que, possivelmente, passara essa
vivacidade para a vice Marina Silva. Para compor esse cenario, ha trés imagens: a
primeira mostra o candidato em um comicio, apertando as maos dos seus eleitores e
sendo bem recebido por eles; a segunda mostra Campos com sua familia em um
momento de descontracdo e intimidade; na ultima, Eduardo aparece com o seu avd

materno, Miguel Arraes, no Congresso Nacional.

Figuras 2, 3 e 4: Campos e eleitores; Campos e Familia; Campos e avd
Fonte: Veja de 20 de agosto de 2014

Em toda a campanha e até mesmo apdés a sua morte, a familia foi um
argumento muito utilizado; primeiro para dizer que Campos foi um bom pai e um
marido exemplar, portanto isto simboliza que ele teria condicbes para comandar,
com pulso, o Brasil; por outro lado este aspecto também é utilizado para fazer a
relacdo do ex-governador de Pernambuco com o seu avd, que foi um homem
conhecido nacionalmente e importante para a politica daquele Estado.
Implicitamente, demonstra que ambos, avd e neto, possuiam as mesmas

caracteristicas e 0 mesmo modo de governar. Assim, Eduardo Campos esperava
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ganhar apoio e voto dos eleitores que confiavam em Miguel Arraes. Segundo
Roberto Chiachiri, professor da Faculdade de Comunicacdo Casper Libero e

especialista em semidtica peirciana,

cada elemento na fotografia tem sua simbologia. Nao somente o
conjunto forma a sua simbologia, mas cada elemento tem sua prépria
competéncia simbdlica. Cada peca tem um poder de produzir um
significado. Tem o poder de criar um espaco, de criar uma narrativa
visual (2008, p.45).

Figura 5: Marina no dia do acidente de Eduardo Campos
Fonte: Veja de 20 de agosto de 2014

Na pagina seguinte, aparece uma imagem de Marina Silva dentro de um carro

com as janelas fechadas e com gotas de chuva no vidro.
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O fotégrafo conseguiu, em uma Unica imagem, trazer varias referéncias ao
mesmo tempo: o dia do acidente estava nublado e chuvoso; a tragédia fornece para
as gotas de chuva a ideia de lagrimas; e o fato do vidro parecer embacado se refere
também ao futuro incerto de Marina no PSB, ja que ela teria que abrir mado da

criacdo do seu partido e aceitar as aliancas politicas feitas por Eduardo Campos.

Todas as artimanhas lancadas pelo fotégrafo na montagem do objeto
a ser fotografado constituem um caminho criador de linguagens e um
envolvimento profundo do fotégrafo para tentar aproximar o
expectador de uma realidade que quer mostrar. E compor a foto
antes do clique final (CHIACHIRI, 2008, p.25).

A revista, para a imagem acima, coloca como legenda: “Futuro nebuloso —
Marina Silva: o proximo fendmeno eleitoral?” A revista faz um trocadilho entre o
tempo, exposto na fotografia, e a nova fase de Marina Silva, questionando a sua
permanéncia na disputa eleitoral. Na reportagem que acompanha e justifica essa
imagem, mostra que, ao ser questionada sobre a sua candidatura a Presidéncia, “a
resposta da senadora veio no seu melhor estilo melancolico-visionario-messianico: o
momento exige recolhimento e serenidade para tomar a decisdo que melhor

preserve o legado de Eduardo.”

Nesta mesma edicéo, Veja coloca uma imagem de Dilma Rousseff e outra de
Aécio Neves, principais adversarios de Eduardo Campos e agora de Marina Silva
para o cargo presidencial. As faces de ambos séo indicios de seus estados e

sentimentos.
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Figura 6: Dilma insatisfeita
Fonte: Veja de 20 de agosto de 2014

Figura 7: Aécio preocupado.
Fonte: Veja de 20 de agosto de 2014

Dilma aparece com a expressao de insatisfacio com 0s rumos que as
eleicdbes tomaram a partir do tragico acidente, j& que, antes do ocorrido, tudo

indicava que ela venceria as eleicbes no primeiro turno. No entanto, com as
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mudancas de cenario, havia grande possibilidade de Marina levar a disputa para o
dia 26 de outubro.

Ja Aécio Neves aparece com um semblante confuso que € justificado quando
o texto explica que, para o ex-governador de Minas Gerais, a candidatura de Marina
Silva teve um lado positivo, pois haveria segundo turno; e um lado negativo, porque,

possivelmente, ele ndo faria parte deste segundo turno.

Partindo para a revista Carta Capital, nota-se que a capa é semelhante a da
revista Veja, alias, as capas das principais revistas na semana ap6s a morte de
Eduardo Campos foram parecidas: todas mostraram uma imagem santificada do
candidato a Presidéncia.



EDUARDO
CAMPOS

19065-2014

Figura 8: Morte de Eduardo Campos
Fonte: Carta Capital de 20 de agosto de 2014
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A Carta Capital mostra Eduardo Campos como homem cuja familia tem uma
grande importancia em sua vida e suas decisdes. Assim como a revista da Editora
Abril, Carta Capital traz fotos de Campos com a familia e com o seu av0, explorando
a tradicdo politica que o sobrenome Arraes tem em Pernambuco. E importante
ressaltar que a imagem de “pai de familia” € o simbolo da base e da
responsabilidade de um homem, sendo usada como justificativa para que Eduardo
Campos se torne presidente de um pais. Nesse momento, vale ressaltar, por meio
do semiologo e filosofo francés Roland Barthes, a ideia de que as fotografias tém o
objetivo de mostrar as motivagcdes dos candidatos e n&o, propriamente, seus
projetos.

(...) O que é exposto através da fotografia do candidato ndo sao seus
projetos, sdo suas motivagdes, todas as circunstancias familiares,
mentais e até eréticas, todo um estilo de vida de que ele é,
simultaneamente, o produto, o exemplo, e a isca. E 6bvio que aquilo
gue a maior parte dos nossos candidatos propfe através de sua
efigie € uma posicdo social, o conforto especular das normas
familiares, juridicas, religiosas, a propriedade infusa de certos bens
burgueses(...) O uso da fotografia eleitoral supde cumplicidade: a
foto é espelho, ela oferece o familiar, o conhecido, propde ao leitor a
sua propria efigie, clarificada, magnificada, imponentemente elevada
a condigéo de tipo (BARTHES, 1980, p.103).
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Figuras 9 e 10: Campos feliz com a familia; Campos abracando Miguel Arraes
Fonte: Carta Capital de 20 de agosto de 2014
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Por outro lado, Carta Capital coloca o candidato a Presidéncia com uma vida
politica influente e que envolvia opositores: Aécio Neves e Lula. O proprio titulo da
matéria, “A morte de um lider”, ja traz implicita a importancia politica do neto de

Miguel Arraes e o futuro promissor que ele teria no Brasil.

Figuras 11 e 12: Campos e Aécio; Campos e Lula
Fonte: Carta Capital de 20 de agosto de 2014

Na foto com Aécio Neves, por ambos estarem em uma situacdo amistosa, fica
nitida a amizade existente entre eles. No texto, o jornalista diz que os dois eram
proximos, independentemente das visdes programaticas e de mundo distintas que,
nos ultimos meses, ndo se mostraram tao distintas quanto se imaginava. Ou seja, a
nova politica que Eduardo Campos pretendia fazer, em muitos aspectos, ndo era tao

nova, haja vista a ligacdo de Campos com Aécio Neves.

A imagem com o ex-presidente Lula lembra que Eduardo teve um papel
importante nesses anos de PT no governo e que ele deixou a base aliada do Partido

dos Trabalhadores para ser adversario de Dilma Rousseff em 2014.

A revista de Mino Carta mostra fotografias do lugar onde o avido caiu e, ao
longo da reportagem, o acidente € explicado assim como as implicacbes politicas
que ele desencadeou. Estas imagens servem para sensibilizar o leitor e dar
veracidade e importancia ao fato exposto, ja que na semana do acidente, a capa da
revista era sobre o seu aniversario de 20 anos. Rapidamente, apds o ocorrido, a
revista passou a ter duas capas, sendo a principal referente ao acidente de Eduardo

Campos.
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Figuras 13 e 14: Acidente de Eduardo Campos | e Il
Fonte: Carta Capital de 20 de agosto de 2014

Para finalizar, ha uma fotografia de Marina Silva com a seguinte legenda:
“Marina, a incognita — Sucessao: o acerto da ex-ministra e do PSB nao sera facil”.
Essa frase expbe fatos importantes sobre o posicionamento e a vida politica de
Marina Silva: antes de a vice de Eduardo Campos aceitar este cargo, ela tinha
tentado criar o seu proprio partido, mas como nao foi possivel, ficou acertado, entre
ambos, que ela aceitaria a proposta com a condi¢cdo de sair do PSB assim que o
Rede fosse criado. No entanto, para ser candidata a Presidéncia, Marina Silva teria
gue desistir desse plano e aceitar todas as aliancas feitas pelo PSB. Por isso que a
revista diz que Marina € uma incognita, ja que ela teria que abandonar principios e
planos para aceitar essa nova empreitada. E importante ressaltar que esta frase
também reforca que Marina Silva foi ministra na época de Lula — fato que muitas

vezes é esquecido.
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Figura 15: Marina olhando para o céu
Fonte: Carta Capital de 20 de agosto de 2014

Na imagem que acompanha essa frase, Marina Silva estd com o olhar para
cima, como se estivesse olhando para o céu. H4, evidentemente, varias
interpretacbes, mas duas delas nos parecem mais pertinentes: ou Marina esta
pedindo a Deus forca e animo para vencer esse novo desafio e conseguir superar as
suas divergéncias com o PSB ou ela esta agradecendo, ja& que, mesmo depois de
uma tragédia como essa, ela teve uma ampla visibilidade e uma grande
oportunidade politica, fatores que podem lhe dar a chance de disputar o segundo

turno e, quem sabe, chegar ao maior posto politico de um pais presidencialista.
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1.3 Aimportéancia do editorial

O editorial € considerado uma parte importante dos meios de comunicacéo
por apresentar a opinido de onde ele € publicado. Assim, antes de as pessoas se
informarem por meio de uma publicacéo, é possivel saber qual direcionamento sera
dado as noticias, ja que o editorial pretende orientar o leitor acerca da opinido

daquele veiculo sobre um tema determinado.

Na tentativa de atrair e conquistar a audiéncia de leitores, ouvintes e
telespectadores é feito um significativo trabalho para convencer o
publico para seriedade, profissionalismo e imparcialidade das
emissoras de comunicagdo, principalmente quando se trata de
transmitir informacgdes e expor opinides. No que se refere ao jornal
impresso, o editorial € o principal género textual apresentado como
rétulo de credibilidade. Esse género consiste em um texto opinativo
gue expressa a opinido coletiva dos responséaveis pela redacdo do
jornal. Os editoriais ndo sao noticias, pois tratam de opinides que sédo
baseadas em fatos e que tém como finalidade proporcionar um nivel
maior de discussdo dentro do publico leitor (LIMA, FILHO?, 2011,
p.95).

A funcdo do jornalismo é registrar os fatos e informar sobre os principais
acontecimentos. Além disso, outra caracteristica importante do jornalismo é reagir
sobre o que esta sendo noticiado, emitindo seu posicionamento e assumindo a sua

atribuicdo de formador de opinido.

O editorial tem a fungéo de informar de modo que proporcione uma
reflexdo critica sobre o assunto em pauta e utiliza argumentos para
convencer o leitor a aderir e compartilhar com o ponto de vista da
empresa jornalistica. A selecdo da informacdo a ser divulgada
através dos veiculos jornalisticos é o principal instrumento de que
dispbe a instituicdo (empresa) para expressar a sua opinido (LIMA,
FILHO, 2011, p.97).

? José Rosamilton de Lima é Mestre em Letras pela Universidade do Estado do Rio Grande do Norte.
Ivanaldo Oliveira dos Santos Filho € Doutor em Estudos da Linguagem pela Universidade Federal do
Rio Grande do Norte e docente permanente do Programa de Pds-Graduacdo da Universidade do
Estado do Rio Grande do Norte.
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1.4 O editorial das revistas Carta Capital e Veja no inicio das campanhas
presidenciais

No editorial da revista Carta Capital do dia 09 de julho de 2014 (primeira
publicacdo depois do inicio da campanha para as eleicbes presidenciais), Mino

Carta — editor chefe da revista — expfe 0 seu apoio a candidata Dilma Rousseff.

7

Esse fato é relevante por dois motivos: o leitor saberd o que esperar dessa
publicacdo em relacdo aos candidatos a Presidéncia; e a exposi¢cdo desse apoio

facilita as analises sobre textos e imagens que fazem parte da revista nesse periodo.

Por que escolhemos Dilma Rousseff

Comeca oficialmente a campanha eleitoral e Carta Capital define
desde ja a sua preferéncia em relacdo as candidaturas a Presidéncia
da Republica: escolhemos a presidenta Dilma Rousseff para a
reelei¢ao.

Este € o momento certo para as definigées, ainda mais porque falta
chdo a ser percorrido e 0 comprometimento imediato evita
equivocos. Em contrapartida, estamos preparados para 0 costumeiro
desempenho da midia nativa, a alegar isencdo e equidistancia
enguanto confirma o automatismo da escolha de sempre contra
qualquer risco de mudanca. Qual seria, antes de mais nada, o
comeco da obra de demolicdo da casa-grande e da senzala.

O apoio de Carta Capital a candidatura de Dilma Rousseff decorre
exatamente da percepcdo de que o risco de uns € a esperanca de
outros. Algo novo se deu em 12 anos de um governo fustigado diaria
e ferozmente pelos porta-vozes da casa-grande, no combate que
desfechou contra o0 monstruoso desequilibrio social, a tolher o Brasil
da conquista da maioridade.

Carta Capital respeita Aécio Neves e Eduardo Campos, personagens
de relevo da politica nacional. Permite-se observar, porém, que
ambos estdo destinados inexoravelmente a representar, mesmo a
sua propria revelia, a pior direita, a reacdo na sua acepg¢do mais
tragica. A direita nas nossas latitudes transcende os padrdes da
contemporaneidade, é medieval. Aécio Neves e Eduardo Campos
serdo tragados pelo apoio da midia e de uma pretensa elite,
retrograda e ignorante (CARTA CAPITAL, 09 de julho de 2014, p.14).

Diferente da Carta Capital, em seu primeiro editorial do periodo da campanha
eleitoral, a revista Veja ndo menciona apoio a nenhum candidato a Presidéncia. A
publicacdo deixa claro que informaréa sobre as elei¢bes, fazendo com que o leitor
escolha, tendo em vista as informagfes dadas, o candidato que lhe convier. No
entanto, pelas capas e pelas reportagens subsequentes, € possivel inferir que a

revista da Editora Abril corrobora com o projeto eleitoral do candidato Aécio Neves.
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Vale citar que a revista Veja chama o texto que faz o papel de editorial de
Carta ao Leitor; uma forma de criar proximidade com aquele que ler4 as suas

reportagens e seus pontos de vista.

Quem ndao jogar ja perdeu

Entre um gol e uma defesa miraculosa, um pénalti perdido e uma
vitéria dramatica da Copa de 2014, um novo e decisivo tornou se
armou, praticamente longe dos olhos da opinido publica. Falamos,
aqui, das convengles partidarias que definiram os candidatos a
Presidéncia da Republica nas eleicdes de outubro préximo. Uma
reportagem dessa edicdo de VEJA analisa as propostas e as
chances de vitéria de Dilma Rousseff, que busca a reelei¢cdo, do
senador Aécio Neves e do ex-governador de Pernambuco Eduardo
Campos. Tudo bem que seja verdadeira a tese de que a opinido
publica ndo consegue dedicar sua atengdo a mais de um assunto de
cada vez. E hora de assistir aos jogos da Copa e se emocionar com
eles, com ou sem a presenca da selecdo brasileira, mas sempre com
0 espirito elevado de bons anfitrides, talvez os mais generosos e
alegres do mundo, na avaliacdo de muitos entre o quase 1 milhdo de
estrangeiros que vieram ao Brasil para o torneio.

Mas a copa tem data para terminar. No préximo domingo, dia 13, o
novo campedo mundial de futebol serd conhecido, as luzes entdo se
apagam, fecham-se as cortinas e termina o espetaculo nos estadios.
Chega a hora das elei¢bes presidenciais, tendo como apito inicial a
abertura oficial das campanhas neste domingo, dia 6. Agora, 0 jogo,
embora menos emocionante e mais chato (o melhor programa
eleitoral perderia de goleada em audiéncia para a pior partida da
Copa), € muito mais decisivo para o futuro de cada um de ndés,
brasileiros.

A reportagem de VEJA tem o objetivo de fazer uma primeira
apresentagdo dos candidatos. Nessa abordagem inicial, a revista
optou por analisar as forcas relativas dos candidatos, seus pontos
fortes e fracos, suas equipes, tempo de televisao e histérico na vida
plblica. E apenas o primeiro lance do jogo. Nas proximas edicdes e
até a semana que precede a votagcdo em primeiro turno, no domingo
5 de outubro, VEJA planeja dar a vocé, leitor, as informacbes
jornalisticas relevantes, contribuindo para que sua decisdo em quem
votar possa ser feita com sabedoria. Agora, quem entra em campo
sdo os eleitores. A vitéria de Dilma, Aécio ou Campos sera definida
pelo jogo mental travado no interior da consciéncia de cada
brasileiro. Quem néo jogar, portanto, ja perdeu (VEJA, 09 de julho de
2014, p.13).

1.5 A criagéo da Veja e da Carta Capital

O jornalista italiano Demetrio Carta, mais conhecido como Mino Carta, foi o
responsavel pela criacdo das revistas semanais Veja — junto com Roberto Civita - e

Carta Capital. Por isso, em marco de 2015, resolvemos entrevista-lo para saber, por
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meio do proprio criador das publicagbes, como surgiram essas duas importantes

revistas para o cendrio politico brasileiro.

A revista Veja teve seu lancamento em 1968 e, atualmente, tem uma linha
editorial alinhada aos pensamentos tidos como de direita. De acordo com Maria

Alice Carnevalli, Doutora em Comunicacéo pela USP,

na cobertura de eleicdes ou do periodo pré-eleitoral, a revista Veja
apresentou-se, quase sempre, depois do processo de reabertura
politica, como uma publicacdo fortemente alinhada a valores que
identificam, em candidaturas de esquerda ou de centro-esquerda,
riscos institucionais graves ao Pais (2003, p.15).

De acordo com Mino Carta, a revista Veja comegou com um projeto da

Editora Abril de criar algo semelhante a Newsweek americana.

A criacdo, eu estava executando um projeto da propria Editora Abril,
gue era de criar no Brasil uma News Magazine no estilo americano.
Eu, inclusive, para executar esse trabalho, fiz estdgios, em varios
lugares fora do Brasil, antes de comecar esse trabalho. Fiz estagio
em Paris no L'Express, fiz estdgio em Hamburgo, e, finalmente, em
Nova lorque, tanto na Times como na Newsweek. Naturalmente,
tentava-se colocar ali algum tempero que, digamos, justificasse a
presenca de uma revista assim no Brasil. E isso, de alguma forma,
foi feito. Agora, eu tinha um contrato muito favoravel pelo qual eu
teria uma autonomia muito ampla, no sentido que os patrées seriam
os leitores da revista. Estabelecido o modelo, que era o da
Newsweek americana, eles ndo interfeririam nas pautas e poderiam
fazer observacdes, se assim desejassem, a posteriori as publicacdes
e, entdo, evidentemente, poderiamos acertar 0s ponteiros
(Informagé&o Verbal).

A revista Veja foi criada no periodo da ditadura militar no Brasil e sofreu com

a censura da época. Mino Carta fala sobre esse momento sombrio para o Brasil.

Devo dizer que os patrdes entendiam muito pouco de Brasil, portanto
a autonomia era ainda maior do que poderia parecer. Entdo, com
isso, a revista acabou ganhando uma belissima censura,
inicialmente, exercida por militares e depois por agentes federais.
Quando comecou a gestacdo do governo do ditador Geisel, o qual
vinha com um projeto de distensdo lenta, gradual, porém segura,
gue, na verdade, ndo era dele, mas era de quem o usava com rara
habilidade, ou seja, o General Golbery do Couto e Silva, comecou a
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imaginar a possibilidade de que a revista se livrasse da censura
(Informacé&o Verbal).

O jornalista italiano conseguiu fazer com que a censura acabasse por um

momento, sem tem que abrir méo da sua liberdade editorial.

Bom, entdo, nds tinhamos uma censura brava. Eu, pessoalmente,
porque os Civitas ndo tinham condicdo de fazer uma coisa dessas,
negociei a nossa saida da censura com o Falcdo, que seria 0
Ministro da Justica, com quem almocei no Rio, e estabeleceu-se que
tdo logo ele chegasse a Brasilia, para assumir a pasta dele, ele
acabaria com a censura na revista. De fato, no dia 19 de marcgo de
1974, eu fui a Brasilia, fui recebido por ele, e ele me comunicou que
a censura tinha saido da revista. Eu disse: “naturalmente, isso néo
implica qualquer concessao de nossa parte, nenhum compromisso
estd sendo selado nesse momento". E o Falcdo disse: “claro,
imagine que eu poderia pedir-lhe qualquer coisa.” Entdo, seguiram-
se treze edi¢cdes sem censura, porém, todas elas tiveram problemas.
A primeira devido a uma matéria que nés tinhamos na gaveta que
era sobre os exilados. A segunda era sobre o aniversario da
chamada revolugdo, que também deu problemas. E, finalmente, o
ultimo problema fatal foi causado por uma charge do Millor
Fernandes, em que se via um torturado, pendurado em uma cela e,
além da porta, surgia um baldo em que se lia: nada consta. Essa foi
definitiva (Informagé&o Verbal).

Devido a essas edi¢cdes, a censura voltou com uma forca ainda maior,

trazendo problemas a revista.

Em seguida, a censura veio muito pior, porgue tinhamos que remeter
a revista para as dependéncias da Policia Federal, de segunda a
sexta. Tudo aquilo que fechava dia a dia tinha que ir para la e voltava
tudo rasurado, sem, naturalmente, nenhum direito a substituir por
qualquer outra coisa, e aos sabados tudo ia para a casa dos
censores (Informacgao Verbal).

Mino Carta também falou de um momento importante da Veja: a sua saida

gue trouxe mudancas nos rumos editoriais da revista.

Bem, a certa altura, a Editora Abril pediu um empréstimo para a
Caixa Econdmica Federal para consolidar, no Brasil, uma série de
dividas assumidas no exterior, sobretudo no banco Morgan Trust.
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Desde 1974, eu ndo somente dirigia a revista, mas eu integrava o
gue eles chamavam de board, que era o conselho diretor da
empresa, da qual faziam parte além do Victor Civita, os dois filhos
dele, o Roberto e o Ricardo, um so6cio minoritario dele, Gordiano
Rossi, 0 genro de Gordiano Rossi, que era diretor responsavel da
editora, Edgar de Silva Faria, e eu. Entdo, eu estava a par desse
pedido de empréstimo encaminhado para a Caixa Econémica, entdo
dirigida por Karlos Rischbieter. De fato, o pedido foi aprovado,
porque era legitimo, as garantias eram excelentes. Era um
empréstimo de 50 milhBes de ddlares, que, para a época, era bem
mais do que é hoje. Estamos falando da primeira metade de 1974.
Esse pedido de empréstimo caminhou da mesa do Rischbieter para
outras mesas, porque, em se tratando de um empréstimo politico,
demandava a necessidade de assinaturas mais importantes até do
gue a do Rischbieter. Entdo, esse pedido foi subindo e acabou na
mesa do Falcdo, que brecou tudo. Entdo a coisa rolou de uma forma
confusa e complicada, mas eu ofereci minha demissdo em junho de
1975, porque assim eles poderiam fazer o que bem entendessem:
mudar a linha da revista, em troca do empréstimo (Informacéo
Verbal).

Nesse momento, vale ressaltar o fato de a revista ter alterado, principalmente
com a saida de Mino Carta, o seu projeto inicial; fato que marca o posicionamento
politico da Veja atualmente. De acordo com Maria Alice Carnevalli,

A publicagdo da Editora Abril como um produto em sintonia com o
projeto de modernizacdo do capitalismo traz na capa de seu primeiro
numero, os simbolos do comunismo, a foice e o martelo, com a
chamada “O Grande Duelo no Mundo Comunista”, abordando o tema
da invasdo da Tchecoslovaquia pelo Pacto de Varsévia, o que
desagradou Victor Civita, dono da Editora Abril, proprietaria da
publicagdo. Tanto assim que na edicdo comemorativa dos 20 anos
da revista, ao comentar sobre a capa em questao, afirma que “nao
gostou, porque poderia parecer que estdvamos fazendo propaganda
dos comunistas” (“Os 20 anos de Veja”, OESP, 10/9/88). Podemos
notar que a opcao de Veja, em seu inicio, era, de fato, ser uma
revista de informacao, com tematica politica, embora nao possamos
deixar também de apontar sua ténica anticomunista (2003, p.19).

E importante dizer que, inicialmente, Victor Civita (a familia Civita € uma das

donas da midia no Brasil) ndo aceitou a saida de Mino Carta da revista.

Entdo, o Victor Civita pensou uma semana e disse que ndo, que ndo
era para eu ir embora. Eu disse, “entdo, se o senhor ndo aceita
minha demissdo, eu até posso ser chefe de correspondentes na
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Europa, vou morar em Roma, que era a cidade que eu queria morar.
Mas se 0 senhor me mantiver no posto, eu ndo mudo a revista.” E s6
para encher ainda mais o Victor Civita e o Falcdo, chamei o
teatrdlogo Plinio Marcos para escrever na revista, que tinha uma
peca chamada “Abajur de Lilas”, que tinha sido proibida pelo Falcao.
SO para deixa-los ainda mais irritados! (risos). Entdo, o tempo
passou, mas estava tudo muito complicado, e eu, no fim de outubro
de 1975, voltei a oferecer a minha demisséo. Entéo, acertamos que
eu ndo me demitiria, mas sairia por trés meses, a partir de dezembro
(Informacé&o Verbal).

Depois de algum tempo, a permanéncia de Mino Carta se tornou

insustentavel, pois o jornalista ndo aceitava o caminho que a revista estava

tomando.

Entdo, eu fui a Europa e no fim de janeiro eu voltei para o Brasil, o
Civita descobriu que eu tinha voltado, mandou me chamar e me
disse: “0 meu filho esteve ontem com o Falcdo. Vocé manda embora
o Plinio Marcos, e a censura vai embora.” Claro que isso era uma
tramoia. Nés tinhamos, antes disso, assinado um documento que
eles deram o nome de “protocolo”, ou seja, um documento que dizia
que, durante a minha auséncia, os dois redatores chefes me
substituiriam, o0s comportamentos da casa permaneceriam 0S
mesmos, ninguém poderia ser demitido por motivos politicos. Esse
documento valia até primeiro de abril de 1976. Entédo eu disse: “ndo
vou mandar ninguém embora. Tem o documento que nos impede
disso.” E o Civita disse: “mas até o Tratado de Versalhes foi
reformado. Vocé tem que mandar ele embora.” E eu disse: "entédo
vou embora eu” (Informacao Verbal).

No entanto, alguns fatos importantes aconteceram antes da saida definitiva

de Mino Carta.

Depois disso, o Civita me chamou la na Abril. Eu fui, minha entrada
estava autorizada, e ele me disse: “me ajude, por favor. O que eu
faco?” Ele disse exatamente isso. Eu disse o seguinte: “o senhor
recoloca meu nome no expediente, chama o Plinio Marcos de volta, e
ai tem o protocolo. Antes que o protocolo expire, o senhor recebera
uma carta de demissdo minha. Vocé deixa tudo como esté e sai que
eu volto.” E ele me disse: “e o Falcdo vai dizer o qué? Eu disse: “eu
irei informar o Falcdo. Eu estou indo a Brasilia depois de amanhd, ja
marquei, vou la para explicar a ele o que esta acontecendo”
(Informagé&o Verbal).
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Enfim, quem quiser pode pegar a revista Veja, vera que meu nome
desapareceu por duas semanas, e que aparece trés semanas
depois. Feito isso, eu fui a Brasilia, o0 Falcdo me recebeu, disse que
eu estava muito nervoso, que eu deveria passar uma temporada na
fazenda dele. E eu disse obrigado, fica para uma outra vez. Eu quero
gue vocé me conte a histéria da minha saida. E ele disse: “ndo é
Mino, vem aqui o Victor Civita, o0 Roberto Civita, o diretor Pompeu de
Souza e o diretor Edgar de Silva Farias, e eles me disseram que a
culpa é todo sua”. Eu disse: “bom saber. Mas eu acho que vocé fez
certo Falcdo, porque agora a revista vai virar a favor da ditadura e o
empréstimo vai sair”. E foi 0 que se sucedeu, a censura saiu e eles
pegaram os 50 milhdes de empréstimo. Entdo, € essa a histéria da
minha saida (Informacéo Verbal).

Quatro meses depois da sua saida da Abril, Mino Carta fundou a IStoE em
junho de 1976, vendeu essa publicacdo, mas continuou como editor responsavel.
Em seguida, ele também criou o Jornal da Republica que ndo deu certo, como o
préprio criador disse: “foi o fracasso esculpido por Michelangelo”. Um ano depois,
ele fez a Revista Senhor, que durou de abril de 1982 a julho de 1988. Em agosto de

1993, ele saiu, definitivamente, da Isto E.

Carta Capital, assumidamente alinhada a esquerda politica, como podemos
ver no editorial langcado na revista do dia 08 de julho de 2014, que mostra seu apoio
a candidata Dilma Rousseff, foi lancada em 1994. De acordo com Mino Carta: “a
revista € uma revista politica, de fato ela nasceu com o slogan de ser uma revista
sobre o poder onde quer que ele aconteca. Entdo, ndo € somente ao poder politico,

mas ao poder econdmico, ao poder na cultura”.

Vivian: E logo depois da Isto E, surgiu a ideia da Carta?

Mino Carta: Exatamente.

Vivian: E qual era o objetivo inicial da Carta Capital?

Mino Carta: Bom, a pobreza sugere algo novo mensal. (risos). De
fato, a revista saiu mensal em meados de 1994, depois virou
quinzenal em margo de 1996, e virou semanal em agosto de 2001
(Informagé&o Verbal).

Como Mino Carta € o editor chefe da revista, perguntamos sobre a criacdo da

publicacdo, como s&o pensados os textos, a capa, e as pautas.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Esquerda_pol%C3%ADtica
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Tem uma reunido de pauta, que € algo normal em todas as revistas,
nos fazemos essa reunido de pauta as segundas-feiras de manha, e
entdo decide-se, em principio, uma capa, mas sempre tem um plano
B, normalmente. Neste momento em que vivemos, momentos de
crise, ndo tem grandes ddvidas do que ha de ser uma capa. E muito
mais simples. E nos momentos de calmaria pode ter um plano B
(Informacé&o Verbal).

Para finalizar, o editor-chefe da Carta Capital fala sobre o papel das revistas

Carta Capital e Veja nas elei¢gdes presidenciais de 2014.

Vivian: E voltando a época das elei¢des, tanto a Carta quanto a Veja,
em sua opinido, tiveram um papel decisivo na campanha?

Mino Carta: A Veja, eu ndo posso falar qual foi o tipo de influéncia
gue ela pode ter exercido. Em Sao Paulo, ndo excluo que tenha sim
exercido. Agora eu nao acredito, sinceramente, que tenhamos
exercido. NOs apenas comentamos algo que nos parecia correto.
Nés comentamos que havia uma certa categoria de brasileiros que
votariam no PT, porque é inegavel que o Brasil melhorou muito com
o PT. Embora que o PT tenha se comportado da maneira que
sabemos. E alias, nos falamos isso desde o comego. O PT se perdeu
pelo caminho de uma forma lamentavel. Comportou-se como todos
os outros (Informacéo Verbal).
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Capitulo 2 - HABITUS E A TEORIA DOS CAMPOS

2.1 Bourdieu e a noc¢éo de habitus

Como as pessoas escolhem suas musicas e livros preferidos, seus pratos
prediletos, as roupas que irdo vestir na festa de amanha, suas revistas que as
manterdo informadas sobre o mundo? Como, diante de uma infinidade de
possibilidades, somente determinadas escolhas séo feitas? Sera que é somente
gosto pessoal, seguindo a ja gasta ideia de que “gosto n&o se discute” ou existe algo

mais complexo por tras de cada decisdo tomada?

O socidlogo francés Pierre Bourdieu, por meio de um longo processo de
estudos, entrevistas e pesquisas, tenta responder a essas perguntas feitas que,
somente a primeira vista, parecem ser simples e despretensiosas. Ele mostra que
como pano de fundo de cada decisdo tomada h& inimeras influéncias e imposicdes

gue, na maioria das vezes, 0 sujeito ndo tem nocao de que existem.

Bourdieu, ao falar sobre gostos, utiliza um conceito que € de extrema

importancia ao se discutir sobre este tema: a nogao de habitus. Para ele:

O habitus, que é o principio gerador de respostas mais ou menos
adaptadas as exigéncias de um campo, € produto de toda a histéria
individual, bem como, através das experiéncias formadoras da
primeira infancia, de toda a histéria coletiva da familia e da classe;
em particular, através das experiéncias em que se exprime o declinio
da trajetéria de toda uma linhagem e que podem tomar a forma
visivel e brutal de uma faléncia ou, ao contrario, manifestar-se
apenas como regressoes insensiveis (BOURDIEU, 1990, p.31).

O autor mostra que a definicho de habitus ajuda a pensar sobre as
caracteristicas que compdem um ser social no que diz respeito ao ato de escolher,
mostrando que essa escolha ndo € aleatéria, pois cada um traz consigo uma
experiéncia de vida que é diferente da experiéncia vivenciada por outros individuos.
A familia, a educacéo, os lagos afetivos e a midia criam um arcaboug¢o que sustenta

e predispde cada um a fazer determinada escolha.
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Os agentes de algum modo caem na sua propria pratica, mais do
gue a escolhem de acordo com um livre projeto, ou do que séo
empurrados para ela por uma coagdo mecanica. Se iSso acontece
dessa maneira, é porque o habitus, sistema de disposicbes
adquiridas na relagdo com um determinado campo, torna-se
eficiente, operante, quando encontra as condi¢cdes de sua eficacia,
isto €, condi¢cBes idénticas ou analogas aquelas de que ele é produto
(BOURDIEU, 1990, p.130).

O cotidiano é formado por pequenas escolhas: entre aquilo que as pessoas
acham prazeroso, bonito e confiavel, e por aquilo que acham ser simples modismo,
feio, cafona. No entanto, Bourdieu ensina que as diferentes escolhas sdo todas
distingcdes, ou melhor, sdo escolhas que se opdem aquelas feitas por individuos de
outras classes. Para o autor, o mundo social age como um sistema de relacdes de
poder e como um sistema simbdlico, em que diferencas em relacdo ao gosto se
tornam a base do julgamento social. Tudo depende do capital simbdlico que cada

individuo possui.

0 espaco social é construido de tal modo que os agentes ou 0s
grupos sdo ai distribuidos em funcdo de sua posicdo nas
distribuicdes estatisticas de acordo com os dois principios: de
diferenciagdo que, em sociedades mais desenvolvidas, como 0s
Estados Unidos, o Japdo ou a Franca, sdo, sem duvida, os mais
eficientes - o capital econdmico e o capital cultural. Segue-se que os
agentes tém tanto mais em comum guanto mais proximos estejam
nessas duas dimensdes, e tanto menos quanto mais distantes
estejam nelas. As distancias espaciais no papel equivalem a
distancias sociais. (BOURDIEU, 1996, p.19)

E a nogdo de habitus que permitiu Bourdieu entender a conduta do individuo,
isoladamente, e o comportamento dos grupos sociais. No que se refere as classes
sociais, 0 “habitus de classe” € o mediador entre as estruturas e as praticas. Ainda
gue Bourdieu declare que o habitus seja uma experiéncia de cunho biografico, ele
nado descarta a formacdo do habitus de classe: escolhas e acdes comuns a

determinados grupos de pessoas que tenham percorrido trajetos sociais parecidos.
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Os habitus séo principios geradores de préticas distintas e distintivas
- 0 que o operario come, e sobretudo sua maneira de comer, 0
esporte que pratica e sua maneira de pratica-lo, suas opinides
politicas e sua maneira de expressa-las diferem sistematicamente do
consumo ou das atividades correspondentes do empresario
industrial; mas sdo também esquemas classificatérios, principios de
classificacdo, principios de visdo e de divisdo e gostos diferentes
(BOURDIEU, 1996, p.21).

E fundamental compreender a visdo espacial da sociedade elaborada por
Bourdieu; para ele, o “espago social” é organizado pela distribuigdo desigual de
diferentes capitais, e a descricdo da sociedade em termos de “espaco social’
permite enfatizar a dimenséo dos relacionamentos entre as posi¢cdes sociais. Assim,
os diferentes tipos de capital que estruturam o espacgo social e que definem as
oportunidades na vida do individuo sdo o capital econémico, o capital cultural, o

capital social e o capital simbdlico.

Para Bourdieu, mesmo as escolhas mais pessoais séo resultados de “fios
invisiveis” que interligam interesses de classe. Esses fios tanto consolidam
afinidades como criam antipatias firmadas pelo preconceito. Desta maneira, ao
incorporar o habitus de classe, o processo de socializagdo produz a “filiagédo de
classe” das pessoas, reproduzindo, ao mesmo tempo, a classe enquanto grupo que
divide o mesmo habitus. Este conceito estd no centro da reproducdo da ordem

social.

O autor explica que o conceito de classe social deve ser tratado em relagéo,
ndo com o individuo ou com uma populacdo, mas sim com o habitus de classe, que
é definido como um sistema socialmente constituido de disposi¢ées que orientam
pensamentos e a¢des. No livro Distingdo: critica social do julgamento, ele mostra a
hipétese de que o gosto € um determinante de classe, e que o consumo de bens
culturais preenche uma funcéo social de confirmar as diferencas sociais. O gosto
funciona como distincdo, separando e unindo pessoas e, como consequéncia,

dividindo grupos.

(...) a observagéo cientifica mostra que as necessidades culturais s&o
o produto da educacéo: a pesquisa estabelece que todas as politicas
culturais (frequéncia dos museus, concertos, exposicdes, leituras
etc.) e as preferéncias em matéria de literatura, pintura ou musica
estdo estreitamente associadas ao nivel de instru¢éo (avaliado pelo
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diploma escolar ou pelo numero de anos de estudo) e,
secundariamente, a origem social (BOURDIEU, 2011, p.9).

2.2 Escolher aforma de se informar

A contemporaneidade tem como uma das suas caracteristicas principais
representar um periodo em que a producdo cultural e a difusdo da informacéo
ocupam um papel de destague na formacgdo ética e cognitiva do individuo. A
socializacdo e, consequentemente, a construcdo do habitus passam a ser
estabelecidas segundo uma configuracdo peculiar e propria. Pensando sobre este
ponto de vista, € possivel fazer os seguintes questionamentos: de que forma, em um
periodo politico tdo importante para o pais, as pessoas se informam sobre o0s
candidatos a presidente? Como ja foi dito anteriormente, a nocao de habitus explica
praticamente todas as escolhas que sao feitas pelo sujeito; o que nédo poderia ser
diferente em relacdo as revistas escolhidas para se informar sobre o perfil e as

propostas dos candidatos a uma elei¢ao presidencial.

Assim, as representacdes dos agentes variam segundo sua posicao
(e os interesses que estdo associados a ela e segundo seu babitus
como sistema de esquemas de percepg¢do e apreciagdo, como
estruturas cognitivas e avaliatérias que eles adquirem através da
experiéncia duravel de uma posi¢cdo do mundo social. O babitus é ao
mesmo tempo um sistema de esquemas de producéo de praticas e
um sistema de esquemas de percepc¢ao e apreciacdo das praticas. E,
nos dois casos, suas operagfes exprimem a posi¢cdo social em que
foi construido (BOURDIEU, 1990, p.158).

A importancia dos meios de comunicagao vem da producao e circulacdo de
formas simbdlicas para um publico numericamente indefinido e disperso no espaco.
Entretanto, a difusdo dessas formas simbdlicas se converte em poder simbdlico de
diferentes maneiras. Assim, as escolhas politicas, que podem ser notadas por meio
das revistas que as pessoas leem, possuem um rico capital simbdlico, pois por meio

disso é possivel determinar varias caracteristicas do leitor.

Essas Iutas simbdlicas, tanto as lutas individuais da existéncia
cotidiana como as lutas coletivas e organizadas da vida politica, tém



45

uma légica especifica, que Ihes confere uma autonomia real em
relacdo as estruturas em que estdo enraizadas. Pelo fato de que o
capital simbdlico ndo é outra coisa sendo o capital econdmico ou
cultural quando conhecido e reconhecido, quando conhecido
segundo as categorias de percepcao que ele impde, as relacbes de
forca tendem a reproduzir e reforcar as relagbes de forca que
constituem a estrutura do espaco social (BOURDIEU, 1990, p.163).

Boa parte do poder simbdlico que o jornalismo possui se sustenta na crenca
de que o jornalista é o guardido da verdade; que nas palavras de Bourdieu poderia
ser descrita como a illusio do campo, uma espécie de fantasia enquadrada numa
crenca partilhada, a qual os pertencentes a um campo aderem em busca de
distincdo, de um sentido para seus atos, em outras palavras a illusio da sustentacao

aos atos dos agentes de determinado campo (BOURDIEU, 1996).

A revista exerce uma enorme influéncia em seu publico e tem um recurso pelo
qual os integrantes do campo politico competem: o capital simbélico. A midia aponta
aquilo que ela considera relevante nos demais campos sociais, antecipando, muitas
vezes, as consequéncias possiveis e elegendo os mais importantes dentro daqueles

campos.

O capital simbdlico é um crédito, € o poder atribuido aqueles que
obtiveram reconhecimento suficiente para ter condicdo de impor o
reconhecimento: assim, o poder de constituicdo, poder de fazer um
novo grupo, através da mobilizacdo, ou de fazer existir por
procuracao, falando por ele enquanto porta-voz autorizado, s6 pode
ser obtido ao término de um longo processo de institucionalizagéo,
ao término do qual é instituido um mandatéario, que recebe do grupo
0 poder de fazer o grupo (BOURDIEU, 1990, p.166).

Assim, os sistemas simbdlicos conseguidos por meio da empatia de uma
determinada publicacdo sdo usados por grupos para alcancar seus objetivos e
interesses, para interferir nos acontecimentos politicos e em suas consequéncias.
Dessa forma, o capital simbdlico pode ser entendido como um dos recursos
utilizados para atingir o poder, fazendo com que um individuo que simpatize por um
determinando candidato procure a revista, levando em conta o habitus, que mais

tenha informacg0des positivas sobre ele.

Vé-se ai que o efeito propriamente politico de um jornal ndo se avalia
pela orientac@o politica de seu discurso propriamente politico (...) e
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menos ainda pelo nimero de centimetros quadrados dedicados
diretamente & politica, mas pela relacdo que os leitores mantém com
o jornal, cuja mensagem politica pode ser ignorada por eles e cuja
acdo politica mais importante pode ser o fato de nao atribuir
importancia a politica. A independéncia relativa das opiniées politicas
dos leitores em relacdo as tomadas de posi¢cao politicas do jornal
deve-se, assim, ao fato de que, diferentemente do partido politico, o
jornal propde uma informacgéo que ndo € exclusivamente politica - no
sentido restrito que, habitualmente, se atribui a esta palavra - e,
como produto mdltiplo que, em propor¢cdes bastante variaveis,
oferece politica (internacional e interna), fatos do dia e esporte, ele
pode ser objeto de um interesse relativamente independente dos
interesses especificamente politicos (BOURDIEU, 2011, p.45).

O poder simbdlico no campo politico esta em constante disputa e os meios de
comunicacdo sdo 0s responsaveis pela distribuicdo de grande parte do capital
simbdlico, recurso que da origem a esse poder. Os partidos politicos sabem que a
midia pode ajudar a eleger um candidato, pois ela consegue argumentar de forma a
levar todo o seu publico que se identifique com ela e tenha capitais simbolicos
semelhantes aos dela a votar em uma determinada pessoa. Essa influéncia,
garantida pelo poder de dar existéncia publica a fatos e pessoas, é o que faz com

gue o trabalho dos meios de comunicagéo possa desequilibrar o jogo politico.

Para entender melhor o conceito de habitus, criado por Bourdieu, serao
usados exemplos das revistas Carta Capital e Veja. Publicacbes com

posicionamentos opostos que, certamente, tém intencdes e publicos diferentes.

2.3 Entre Carta Capital e Veja

Um leitor com pensamentos de esquerda — no senso comum a diferenca entre
esquerda e direita € que a primeira busca a promocédo da justica social enquanto a
outra se atém as liberdades individuais — tende a votar no PT ou no PSOL, ja que
estes apresentam ideias direcionadas a programas sociais e a melhoria da
qualidade de vida de setores desfavorecidos da populacéo. Logo, se o leitor precisar
decidir entre as revistas Carta Capital e Veja, muito provavelmente, ele escolhera a

primeira, por apresentar uma visdo de mundo semelhante a sua.
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Carta Capital de 01 de outubro de 20143

Este € o melhor momento para Dilma Rousseff desde a morte de Eduardo Campos,
0 que deve ser comemorado por quem torce por ela. A presidente chega a ultima

semana da campanha eleitoral com uma perspectiva favoravel.

Nanica, uma ova! No centro cultural, cerca de 300 mulheres, todas muito jovens, de
Oculos e vestidos coloridos, batom vermelhissimo e cortes de cabelo modernos, a
esperam (Luciana Genro) para o debate ao lado da cantora Marina Lima e da
filbsofa Marcia Tiburi, entre outras. Todas declaram votos na representante do
PSOL.

Carta Capital de 08/10/2014

Apoiamos Dilma porque ela representa esperanca de igualdade, e Carta Capital ndo
arrefece na expectativa de quem se aproxime cada vez mais. O estadista almejado.
Dono, por exemplo, de sabedoria e coragem para coibir os desmandos midiaticos, a

comecar pela hegemonia Globo ...

De um lado, a candidata dos pobres e dos trabalhadores, chefe de um governo
responsavel pelo pleno emprego, a menor taxa de desigualdade da histéria do Pais
e 0S mais altos salarios em décadas, Do outro, um representante da volta ao
passado, a gestdo Fernando Henriqgue Cardoso, mais afinada com os lucros do setor

financeiro do que com o emprego.

3 . . ~ . s o]

Os trechos das revistas, usados nessa parte da dissertagao, foram escolhidos com o Unico propdsito de
exemplificar o porqué que o leitor escolhe uma determinada revista em detrimento a outra, ja que ambas
possuem publicos diferentes.
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Carta Capital de 15 de outubro de 2014

Uma imperiosa contradicdo esta no ar: como seria possivel uma renovacdo se o
tucanato pretende voltar ao passado, e disso ndo faz mistério? Como seria possivel,
de resto, que promessas de mudancas pudessem ser postas em pratica por

conservadores empedernidos? Conservador conserva, diria o Chico Anysio.

Ao ser questionado de como ele se sentia ao se perceber pobre e
desinformado (referéncia ao discurso de FHC sobre o fato do nordestino votar no PT

por ser pobre e desinformado), Lula responde:

Olha, eu na verdade me sinto muito ofendido com este preconceito que chega as
raias do absurdo. Fernando Henrique Cardoso mostra o que uma parte da elite
brasileira, e, sobretudo, uma parte da elite paulista, incluindo a elite politica, pensa
do povo trabalhador deste Pais, Porque eles ndo tém preconceito contra o
nordestino rico, € contra os pobres, contra quem trabalha. E, ao dizer que Dilma teve
voto onde as pessoas sao desinformadas, revela que o ex-presidente ndo tem nocgéo

da evolucédo politica da classe mais pobre da sociedade.

E possivel notar que a Carta Capital conferiu, principalmente ao PT, informacdes
positivas e colocou a atual presidenta como defensora dos pobres e dos
trabalhadores, fatores que legitimam as ideias de seus possiveis leitores.

Diferentemente da revista de Mino Carta, a Veja tem um publico com um ponto
de vista mais conservador e que via, na candidatura de Aécio Neves, uma

oportunidade de mudanca e de solucéo para os problemas brasileiros.

Veja 01 de outubro de 2014

Ha trés semanas, Veja revelou que o ex-diretor da Petrobras havia dado as
autoridades o nome de mais de trinta politicos beneficiarios do esquema de
corrupgdo. A lista, aquela altura, ja incluia algumas das mais altas autoridades do

pais e integrantes dos partidos que dao sustentacdo ao governo do PT.
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Quando as autoridades quiseram saber se o dinheiro chegou ao caixa de campanha
de Dilma em 2010, Paulo Roberto limitou-se a dizer que acionou o doleiro Youssef

para providenciar a “ajuda’.

Veja do dia 08 de outubro de 2014

Caracteristicas de Dilma Rousseff: culto a sapiéncia e ao didatismo, que, muitas
vezes, resulta no chamado “dilmismo” — falta de clareza e concordéancias, raciocinios

tortuosos, que nao se concluem.

Caracteristicas de Marina Silva: uso da prépria trajetéria de vida como elemento

capaz de emocionar a audiéncia ou a plateia e desconcertar os adversarios.

Caracteristicas de Aécio Neves: esforco em passar a ideia de uma postura
propositiva, clara e racional, evidenciando que sO0 se chegara a um ponto se

cumpridas determinadas condicdes.

Avaliada pelo humor dos investidores e dos especuladores, a atual disputa eleitoral
brasileira revela uma particularidade. Em vez da alternancia de poder, desta vez é a
manutencao do atual governo que causa apreensao e desperta incertezas. A tenséo
pré-eleitoral exibe um substrato claro. Caso venca Marina ou Aécio, espera-se uma
corregdo de rumo na administragdo da economia que dé novo alento aos

investimentos.

Veja do dia 15 de outubro de 2014

Tido como derrotado até meados de setembro, o senador Aécio Neves afirma que,
mesmo nos momentos mais desanimadores, nunca desistiu. Ele atribui sua chegada
ao segundo turno a decisdo de abandonar os conselhos de marqueteiros e
assessores: Se hoje avancei, ndo foi porque mudei a estratégia ou incorporei outras
propostas, mas porque comecei a olhar nos olhos das pessoas, deixando de lado o

teleprompter, os textos feitos e as sugestbes. Ele acusa o PT de ‘terrorismo
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eleitoral”’, reafirma que vai manter e aprimorar 0 Bolsa Familia e se permite ser

otimista: “Vou ganhar esta elei¢cdo.”

Aécio Neves sobreviveu as ondas que fizeram seu barco quase sogobrar no primeiro
turno. Navegou com maestria por entre as pedras e evitou a arrebentacdo. Agora é

ele o tsunami.

A revista Veja colocou Aécio Neves como aquele que tiraria o PT do poder,
fazendo com que o Brasil, na opinido da revista, voltasse a crescer. Portanto, todos
agueles que veem o Partido dos Trabalhadores como um retrocesso para o pais

tende a ler a Veja e acreditar nela.

A nocao de habitus, apresentada por Pierre Bourdieu, explica que por tras de
todas as escolhas feitas ha algo mais complexo que a simples ideia de “gosto”. As
preferéncias de cada um estéo relacionadas ao capital social recebido na escola e
também herdado por intermédio da familia, fatores estes que fornecem as
possibilidades de escolhas advindas de uma origem social. Ou seja, as escolhas
feitas diferenciam aquilo que serd reconhecido como gosto refinado, de classe

média ou popular.

Assim, ndo poderia ser diferente ao que diz respeito as decisdes tomadas ao
se escolher determinada revista para se informar neste periodo eleitoral. Como pano
de fundo a essa decisdo, ha toda uma gama de influéncias e de aspectos
relacionados a formacgéo de cada um. Dependendo da origem da pessoa e do grupo
social do qual ela faz parte, determinada publicacdo € escolhida. Por exemplo:
alguém com ideias tidas de esquerda — com uma preocupac¢ao maior com o coletivo,
com 0S movimentos sociais € com a camada mais pobre da populacdo - néo
compraria algo denominado como reacionario e conservador — tem o interesse em
manter o poder das elites e se importa com o bem-estar do individuo -, pois, além de
ir de encontro aos seus interesses e crencas também, na maioria das vezes, nao
seria bem vista em seu circulo social. O inverso também acontece: leitores da Veja
nao comprariam uma revista de cunho esquerdista e que apoiou, claramente, o PT

nas eleicdes de 2014.



51

2.4 Sobre a Teoria dos Campos

Entre os varios conceitos criados pelo francés Pierre Bourdieu para entender
as relacbes sociais de forma mais precisa, estda a nocdo de campo. No texto,
Algumas teorias dos campos, publicado no livro Questbes de Sociologia, o autor
explica este conceito e mostra a sua importancia no dia a dia dos sujeitos e das
corporacOes que eles fazem parte. Bourdieu explica que o campo se estrutura na
relacdo de forca entre os agentes ou as instituicbes envolvidas na distribuicdo do
capital especifico que, acumulado, orienta as decisdes e estratégias posteriores
(2003).

Os campos apresentam-se a apreensdo sincronica como espagos
estruturados de posicbes (ou de postos) cujas propriedades
dependem de sua posicdo nesses espacos e que podem ser
analisadas independentemente das caracteristicas dos seus
ocupantes (em parte determinadas por elas) (BOURDIEU, 2003,
p.119).

O campo é um espaco social com inimeras relacées de interesses entre as
pessoas que possuem objetivos em comum e disputam por meios de se sobressair,
mas nem todos possuem 0S mesmos capitais simbdlicos para isso. E importante
mencionar que o campo é um espaco de competicdo entre aqueles que tém o poder
de dar as ordens e o0s que tém somente a op¢do de acata-las, ou melhor, € um
ambiente em gue a disputa pelo poder e por atender as exigéncias do campo é
latente. De acordo com Bourdieu, ha uma disputa entre um campo existente e outro

que procura se estabelecer.

Mas sabemos que em qualquer campo descobriremos uma luta,
cujas formas especificas terdo de ser investigadas em cada caso,
entre 0 novo que entra e tenta arrombar os ferrolhos do direito de
entrada e o dominante que tenta defender o monopdlio e excluir a
concorréncia (BOURDIEU, 2003, p.119-120).

Para que se possa compreender melhor como este conceito é vivenciado pelos

seus agentes, recorreremos a relacdo entre a comunicacdo e a semidtica; em que
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ambas, apesar de trabalharem em parceria com a linguagem, fazem parte de campos
diferentes.

Levando-se em conta que a semiotica é a ciéncia da significacao e de
todos os tipos de signos, afirmar que as teorias semidticas e suas
respectivas metodologias podem ser aplicadas as linguagens das
midias mais diversas e seus respectivos processos de comunicacao,
desde a oralidade até o ciberespago, € uma assercdo passivel de
pouca discussdo, chegando a se constituir em um truismo
(SANTAELLA, NOTH, 2004, p.7).

2.5 Comunicacdo, Semiética e a Teoria dos campos

A comunicacéao faz parte da vida humana desde sempre. Seja como meio de
comunicagdo ou como sinbnimo de midia, ela € cada vez mais essencial para o
desenvolvimento e para a compreensao do mundo. Sendo assim, a semibtica que
tem como objeto todas as linguagens existentes auxilia a comunicacdo em todos os
seus potenciais possiveis. As relagdes entre comunicacdo e semiotica sao intimas e
as partes essenciais de ambas se cruzam. A professora de Comunicacdo da
Universidade de Sao Paulo, Irene Machado, explique que

uma das propriedades inalienaveis da comunicacdo é a capacidade
de organizar informacfes em mensagens valendo-se, para isso, de
linguagens com diferentes codificacbes. Uma das caracteristicas
fundamentais da semiética é a compreensao do modus operandi dos
signos no processo de criacdo das significagdes a partir das relagdes
estabelecidas em atividades interativas que acontecem entre
homens, organismos, aparelhos e maquinas ou em qualquer outra
atividade de linguagem. Nesse sentido, todo ato comunicativo
mostra-se, a um s6 tempo, produtor e resultado de algum tipo de
enredeamento signico. A linguagem € a potencialidade da base tanto
organizadora da comunicagdo quanto criadora da rede semibtica
(2001, p.2).

Campo € um dos conceitos essenciais na obra de Bourdieu e pode ser
definido como um espagco em que chefes e subordinados lutam por postos
importantes de atuacao; todos querem ter o seu lugar sem se preocupar com o que

€ preciso fazer para isso. De acordo com Bourdieu,
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em termos analiticos, um campo pode ser definido como uma rede
ou uma configuracdo de relacbes objetivas entre posices. Essas
posicdes sdo definidas objetivamente em sua existéncia e nas
determinagfes que elas impdem aos seus ocupantes, agentes ou
instituicdes, por sua situacado (situs) atual e potencial na estrutura da
distribuicdo das diferentes espécies de poder (ou de capital) cuja
posse comanda o0 acesso aos lucros especificos que estdo em jogo
no campo e, a0 mesmo tempo, por suas relagbes objetivas com
outras posicdes (dominacéo, subordinacdo, homologia etc.). Nas
sociedades altamente diferenciadas, o cosmos social é constituido
do conjunto destes microcosmos sociais relativamente autbnomos,
espacos de relacdes objetivas que sdo o lugar de uma logica e de
uma necessidade especificas e irredutiveis as que regem o0s outros
campos. Por exemplo, o campo, artistico, 0 campo religioso ou o
campo econdmico obedecem a logicas diferentes (BOURDIEU apud
BONNEWITZ, 2005, p.60).

Bourdieu define algumas caracteristicas que 0s campos precisam ter para
serem considerados como tal: de inicio, € necessario que um espaco social para ser
considerado campo deva ser autbnomo em relagdo a outros campos; € importante
também que exista o reconhecimento dos agentes ao que diz respeito aos objetos
de interesses; por fim, é preciso haver focos de disputa e pessoas que 0s
reconhecam e que queiram fazer parte deste jogo de interesses. O campo sO se

constitui se houver disputa comum por reconhecimento.

A estrutura do campo é um estado da relagdo de forga entre os
agentes ou as instituicbes envolvidas na luta ou, se se preferir, da
distribuicdo do capital especifico que, acumulado no decorrer das
lutas anteriores, orienta as estratégias posteriores. Esta estrutura,
gue esta no principio das estratégias destinadas a transforma-la, esta
ela prépria sempre em jogo: as lutas cujo lugar € o campo tém por
parada em jogo o monopodlio da violéncia legitima (autoridade
especifica) que é caracteristica do campo considerado, quer dizer,
em ultima andlise, a conservacdo ou a subversdo da estrutura da
distribuicdo do capital especifico (BOURDIEU, 2003, p.120-121).

Para o sociblogo francés, o que faz com que o universo social se estruture é a
posse de diversos tipos de capital. A representatividade e a importancia dos sujeitos

dependem, principalmente da quantidade e da importancia do seu capital simbdélico.

Além das leis gerais do campo, ha especificidades préprias a cada campo
particular. Em cada um deles, a disputa entre os participantes, a maneira que devem
se comportar, as regras de pertencimento e 0s prémios pelos quais se lutam

possuem propriedades proprias que, em muitos casos, sdo inaceitaveis a outros
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campos. Todos devem possuir o habitus daquele campo, estar de acordo sobre o

valor do jogo e contribuir para a sua manutencéo.

Um campo, ainda que do campo cientifico se trate, define-se entre
outras coisas definindo paradas em jogo e interesses especificos,
gue séo irredutiveis as paradas em jogo e aos interesses proprios de
outros campos (ndo se pode fazer correr um filésofo com as paradas
em jogo dos geografos) e que ndo séo percebidos por alguém que
ndo tenha sido construido para entrar nesse campo (cada categoria
de interesses implica indiferenca perante outros interesses, outros
investimentos, assim votados a serem percebidos como absurdos,
insensatos, ou sublimes, desinteressados). Para que um campo
funcione, é necessario que haja paradas em jogo e pessoas prontas
a jogar esse jogo, dotadas do habitus que implica o conhecimento e
o reconhecimento das leis imanentes do jogo, das paradas em jogo,
etc (BOURDIEU, 2003, p.120).

Tendo em vista o conceito criado por Bourdieu, a comunicacdo pode ser
considerada um campo, pois possui todos os requisitos solicitados — € autbnoma em
relacdo aos outros campos, 0s agentes reconhecem o0s objetos de interesse e ha
disputa. A comunicacao, ndo somente a que se vé como sindnimo de midia, permeia
a vida humana e faz parte de todos os fenbmenos cotidianos. Ela esta tdo ligada aos
acontecimentos espontaneos que, muitas vezes, nem se € dada a sua devida
importancia. Em todas as épocas, grupos humanos sempre utilizaram a
comunicacdo e as manifestacdes de sentido para se expressarem e se constituirem

como sociedade, tecendo assim as suas redes sociais no sentido lato do termo.

Pensando nisso, pode-se considerar que, por também ter as caracteristicas
necessarias, a semiotica € um campo autbnomo ao que diz respeito a comunicacao.
Todos os fenbmenos sociais e culturais sao articulados pelo ser humano por meio
da linguagem. Assim, todos os significados séo transformados em outros signos, ou
seja, 0s elementos semidticos traduzem todos os acontecimentos para que o falante
consiga interpreta-los a partir de processos mentais que sdo utilizados para a
compreensdo do mundo. De acordo com Fiorin, linguista e professor da
Universidade de S&o Paulo, “os textos criados pelos meios de comunicacdo sao
produtos de linguagens e, por conseguinte, podem ser examinados pelas teorias

linguisticas e semidticas” (2004, p.14).

Com o a criacdo dos meios de comunicacdo de massa,
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existe infelizmente uma tendéncia para se restringir o campo da
comunicacao ao limite estrito da comunicacdo de massa, ou, 0 que é
pior, meramente ao dos meios de comunicagao de massa. [...] Assim
como a comunicacao, também o0s signos, isto €, a producao e troca
simbdlicas, sempre existiram e séo fatores de constituicdo da prépria
condicdo humana. Por isso mesmo, a semibtica, mesmo que nem
sempre com esse nome, enquanto reflexdo sobre a linguagem e
seus sentidos, teve suas origens jA no mundo grego e atravessou,
com caracteristicas préprias de cada época, toda a histéria humana
desde entdo” (SANTAELLA; NORTH, 2004, p.23-24).

No mundo de hoje, a internet com as suas midias digitais se tornou propicia a
interacdo da semidtica com a comunicacao, ja que € nesse contexto que surge um
grande numero de linguagens com a criagcdo de signos que representam uma
realidade virtual. A semiética ndo é somente um campo autbnomo como também
pode “invadir’ todos os outros campos. Existem signos em todos os lugares, mas
isso ndo quer dizer que a semidtica estd tomando os territérios alheios. Pelo
contrario, a semiética contribui para a compreensao de todos 0s tipos possiveis de

signos e todo o seu comportamento e propriedades.

A semiética auxilia a eficacia da comunicacdo na medida em que tem como
objetivo o estudo dos signos, considerando os contextos das mensagens. Por isso,
devido a sua natureza, a semibtica € muito importante no estudo de qualquer

fendmeno relacionado a transmissdo de informacdo: a linguagem, as artes e a

prépria comunicacao.

Por ndo existir comunicacdo sem troca de signos, pode-se entender que a
comunicacdo e a semiodtica caminham lado a lado. Sem a interpretacdo das
mensagens transmitidas, ndo ha o campo da comunicagéo, por isso ambas estédo
intrinsicamente ligadas. Os signos sao a base das mensagens, entao se a semiotica
€ 0 estudo dos signos, logo o ponto em que comunicacao e semiética se cruzam fica

nitido.

Se levarmos ainda em consideracdo que o estudo da acdo dos
signos ndo se reduz a um mero formalismo descritivo das
propriedades internas dos signos, mas inclui suas relagdes de
referéncia, suas ligacdes contextuais, seus processos de emissao, 0s
efeitos que estdo aptos a produzir nos receptores e, sobretudo, se
levarmos em conta que signo é mediacao entre algo a que ele se
refere ou aplica-se e os efeitos que serdo produzidos no receptor, o
gue inclui as consequéncias que disso podem advir no futuro, as
relacdes entre a comunicagéo e a semidtica ficam mais intrincadas e
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muito mais substanciais do que pode parecer a primeira vista
(SANTAELLA; NORTH, 2004, p.77).

Como foi dito, todo campo tem como fator principal a imposicao de critérios de
atuacao e objetivos para aqueles que dele fazem parte, precisa haver disputa, jogos
de interesses e, muitas vezes, conflitos. Por possuirem todas essas caracteristicas,

a comunicacao e a semiética podem ser consideradas campos sociais.

Outra propriedade, jA menos visivel, de um campo: todas as pessoas
gue estdo cometidas num campo tém em comum um certo nimero
de interesses fundamentais, a saber tudo o que esta ligado a prépria
existéncia do campo: dai uma cumplicidade objetiva que esta
subjacente a todos os antagonismos (BOURDIEU, 2003, p.121).

2.6 O campo politico

A politica assumiu um papel importante na vida humana quando as
sociedades se tornaram mais complexas. Com o surgimento da polis, o universo
social passou a ser politico, pois foi preciso um espaco publico para resolver
questdes referentes ao coletivo. A politica € uma forma de gerir essa coletividade.

Por ter todas as caracteristicas necessarias e impor a sua prépria logica, a
politica pode ser considerada um campo relativamente autbnomo. Segundo

Bourdieu,

como ha universo da arte, ha um universo da politica, que tem a sua
I6gica e a sua histéria préprias, isto é, relativamente autbnomas e, ao
mesmo tempo, 0s seus problemas préprios, a sua linguagem prépria
e 0s seus interesses especificos. E o que chamo campo, isto é, uma
espécie de espaco de jogo. Para entrar neste campo, é necessario
conhecer-lhe as regras, é necessario dispor de uma certa linguagem,
de uma certa cultura. E, sobretudo, é necessario sentir-se com o0
direito de jogar (2003, p.169).

O campo politico € um ambiente de luta. Pode-se dizer que nele ha uma
grande disputa pelo poder; s6 tem a autorizacéo de falar e agir aquele que foi eleito
pela maioria. Nele, ha uma grande concorréncia que é controlada pelos participantes

para que 0 campo continue a existir.
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Os individuos que participam da politica obedecem muito mais aos interesses
envoltos nesse campo e ao seu jogo do que aquilo que é necessario para o cidadao
ter uma vida digna e justa, ou seja, 0s politicos tém uma maior preocupa¢ao com 0s

interesses do campo do que com aqueles que os elegeram.

O campo politico exige um habitus peculiar e um capital social determinado.
Por possuir certa autonomia, ele tem sua légica prépria, estando na base das
tomadas de importantes decisdes. Para ser um profissional da politica € necessario
ter uma boa reputacdo, dominar uma linguagem persuasiva, possuir carisma e
transmitir confianga para que um determinado grupo acredite nas suas propostas e o
eleja. E necessario ter capitais especificos para dominar a ordem social
estabelecida. Cada vez mais a politica se limita a poucos, tendo o seu acesso

distribuido de maneira desigual.

O campo politico é pois o lugar de uma concorréncia pelo poder que
se faz por intermédio de uma concorréncia pelos profanos, ou
melhor, pelo monopdlio do direito de falar e de agir em nome de uma
parte ou da totalidade dos profanos. O porta-voz apropria-se néo sé
da palavra do grupo dos profanos, quer dizer, na maioria dos casos,
do seu siléncio, mas também da for¢ca desse mesmo grupo, para cuja
producéo ele contribui ao prestar-lhe uma palavra reconhecida como
legitima no campo politico. A for¢a das ideias que ele propde mede-
se, ndo como no terreno da ciéncia pelo seu valor de verdade
(mesmo que elas devam uma parte da sua forca a sua capacidade
para convencer que ele detém a verdade), mas sim pela forca de
mobilizacdo que eles encerram, quer dizer, pela forgca do grupo que
as reconhece, nem que seja pelo siléncio ou pela auséncia de
desmentido, e que ele pode manifestar recolhendo as suas vozes ou
reunindo-as no espaco (BOURDIEU, 2003, p.185).
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Capitulo 3 - TEORIA DA RECEPCAO, SEMIOTIZACAO DA POLITICA
E A SOCIEDADE DO ESPETACULO

3.1 Teoria da Recepcéo

As imagens estdo em todos os lugares, expondo sentimentos, marcando
épocas e auxiliando na forma de ver e entender o mundo de diversos povos. Nao ha

como fugir delas.

As imagens simples do cotidiano séo repletas de sentidos e inten¢des que, na
maioria das vezes, o receptor ndo sabe como se constituiram, mas, certamente, elas
irdo significar algo para esses receptores a ponto de fazé-los, em muitos casos,
mudar de opinido acerca de um determinado acontecimento, tomando assim, o
partido do veiculo em que essa imagem estd sendo publicada. Para Boris Kossoy,
autor do livro Realidades e ficcdes na trama fotografica, as imagens fotogréaficas, por
sua natureza polissémica, permitem sempre uma leitura plural, dependendo de
guem as apreciam. Estes, ja trazem embutido no espirito, suas proprias imagens
mentais preconcebidas acerca de determinados assuntos (os referentes) (2009, p.
44).

E importante lembrar que ndo ha imagem neutra, e os jornalistas sabem muito
bem utiliza-las a seu favor, atingindo seus objetivos sejam eles quais forem. Os
jornais e revistas utilizam fotos, videos e gréficos para expor os seus pontos de
vistas e convencer de que aquilo que estd sendo publicado deve ser aceito como

veridico.

Pensando no poder da imagem e no uso que a comunicacdo — tida como
sindnima de midia — faz dela, essa parte da dissertacdo tera o intuito de mostrar
como a revista Veja trabalhou as imagens de Fernando Collor e Aécio Neves no
periodo eleitoral de 1989 e 2014, respectivamente. Os 25 anos que separam ambas
as campanhas ndo separaram a forma como a imprensa lida com os candidatos a

Presidéncia quando estes séo os apoiados por ela.
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3.2 Aécio e Collor: o poder da imagem

Para analisar uma mensagem, € necessario se colocar no lugar de quem esta
recebendo e sendo influenciado por ela: o lado da recepcéo. E claro que € preciso
também estudar a histéria da mensagem, onde ela surgiu, quem a produziu. No
entanto, saber como ela é recebida e como o leitor a vé é fundamental para
decodifica-la. Martine Joly, autora do livro Introducéo a andlise da imagem , explica

que

acerca do que o autor quis dizer, ninguém sabe nada; o préprio autor
ndo domina toda a significacdo da mensagem que produziu; ndo é
também o outro, ndo viveu na mesma época, hem no mesmo pais,
ndo tem as mesmas expectativas...interpretar e analisar uma
mensagem, nao consiste certamente em tentar encontrar uma
mensagem pré-existente, mas em compreender que significacdes
determinada mensagem, em determinadas circunstancias, provoca
aqui e agora, sempre tentando destrinchar o que é pessoal do que é
coletivo (2005, p.48).

As capas de algumas edicdes da revista Veja de 1989 e de 2014
exemplificam bem o que foi dito. A intengcdo é mostrar como os veiculos de
comunicacao utilizam as imagens para fazer com que os leitores acreditem naquilo
gue estd sendo exposto. As revistas ja sao feitas pensando na forma como o leitor
irA receber aquela informacdo cujo objetivo é fazé-lo concordar com o0 que esta

sendo exibido.

E importante ressaltar que se ao longo das décadas a Veja se
distancia de seu modelo inicial de revista de informacédo e de temas
politicos migrando para o jornalismo espetacular, com temas
voltados para o entretenimento, parece que a defesa do status quo
foi uma constante em suas matérias.

Devido ao seu carater de “revista semanal de informagao”, onde o
peso da dimensdo interpretativa € muito grande, Veja consegue
desempenhar um papel de instituicdo que organiza a visdo de mundo
da direita no Brasil; papel que ela desempenha pelo menos desde o
seu apoio a candidatura Collor de Melo nas eleicbes de 1989
(CARNEVALLI, 2003, p.14 e 116).

A eleicdo presidencial de 1989 foi a primeira elei¢do direta depois do periodo

de ditadura (1964-1984) pelo qual o Brasil passou. Além do recente fim da presenca
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dos militares, o governo de José Sarney causava certa antipatia, pois este somente
assumiu o cargo de presidente devido a morte de Tancredo Neves, que era alguém
gue a maioria da populacédo acreditava que iria mudar a politica e a economia do

pais.

Cansado de todo o infortanio trazido pelos militares e da altissima inflagdo do
governo Sarney, 0 povo ansiava por alguém que pudesse revitalizar o pais e fazer

com que ele crescesse.

Entdo, nas eleicbes de 1989, surge Fernando Collor de Melo, candidato a
Presidéncia pelo PRN - Partido da Reconstrucdo Nacional -, até entédo
desconhecido entre a maioria dos eleitores. Ele era o atual governador de Alagoas e
tinha como mote de campanha destituir os marajads do poder, acabando com a
corrupcao. Assim, ele passou a ser cada vez mais “capa” de grandes revistas,

tornando-se conhecido em todo o pais.

A Veja tinha o objetivo de apresenta-lo para o Brasil, fazendo com que os

eleitores simpatizassem com ele e o tivessem como candidato.

As imagens fotograficas ndo se esgotam em si mesmas, pelo
contrario, elas sao apenas o ponto de partida, a pista para tentarmos
desvendar o passado. Elas nos mostram um fragmento selecionado
da aparéncia das coisas, das pessoas, dos fatos, tal como foram
congelados num dado momento de sua existéncia-ocorréncia
(KOSSOY, 2009, p. 21).

Além de querer por fim na corrupcao, Collor era jovem, somente 40 anos, e
tinha uma boa aparéncia; fatores importantes para um pais que ndo suportava mais
a obsolescéncia do periodo anterior. Todos queriam o novo, e Collor representava a

ousadia e a juventude necessérias para mudancas.

Um ano antes das elei¢cdes, em 23 de marco de 1988, a revista Veja, com a
intencdo de disseminar informacdes sobre o futuro candidato a Presidéncia, tem
como capa Fernando Collor de Mello com a seguinte manchete: Collor de Mello — o
cacador de marajas, referéncia ao seu atual governo em Alagoas, que era conhecido

por querer tirar todos os corruptos do poder, e ao seu principal projeto de campanha.
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Na capa abaixo, Collor esta altivo, vestido com terno escuro bem cortado e
uma gravata azul combinando com os seus olhos — detalhe importante: Collor ndo
tem os olhos azuis. Ele esta ao lado de um quadro cuja pintura € de um homem em

um campo de batalha com a espada levantada pronta para destruir qualquer inimigo.

Assim como o candidato, este quadro tem uma bela moldura que representa

poder e elegancia.

Compreendemos que ela (a imagem) designa algo que, embora nao
remetendo sempre para o visivel, toma de empréstimo alguns tracos
ao visual e, em todo o caso, depende da producdo de um sujeito:
imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém, que a produz
ou a reconhece (JOLY, 2005, p.13).
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Figura 16: Collor: o cacador de marajas
Fonte: Veja de 23 de margo de 1988
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Somente com essa capa jA se pode notar que a revista tem apreco pelo
governador de Alagoas. A Veja fez com que ele tivesse 0s seus tragos positivos bem
acentuados — juventude, beleza, imponéncia e forca. A genial frase de Soulages,
autor francés e especialista em estética da fotografia, “Foi abandonada a busca do
“‘isto existiu” para escolher o “isto foi encenado™ (2010, p.75) cabe bem nessa

imagem da Veja.

Um fato interessante é que o nome da revista esta em vermelho e o nome do
candidato estd sublinhado por essa mesma cor, dando uma espécie de destaque
favoravel a ele. Pode ser somente coincidéncia, mas € dificil uma revista, com a

perspicacia da Veja, fazer algo assim sem intencao alguma.

Em 17 de maio de 1989, Collor de Mello foi, mais uma vez, capa da revista
Veja. Em ano eleitoral, a opinido de uma publicacdo como essa pode mudar os
rumos da politica nacional, pois ela possui inumeros leitores, sendo uma fonte

confiavel para eles.

Na capa, o candidato aparece, novamente, com uma postura imponente e
elegante. Bem vestido, com olhar focado e com a mao direita no queixo, que
expressa que Collor tem bom contetudo e é determinado; o titulo diz que ele esta
agitando a sucessao e que agora todos irdo conhecé-lo. Mesmo quem né&o tem
acesso a revista e a vé somente pendurada na banca de jornal, consegue tragcar um

perfil positivo do candidato.
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Figura 17: Collor agitando a sucessao
Fonte: Veja de 17 de maio de 1989
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A capa da revista tem esse objetivo, apresentar o politico do PRN aos seus
leitores e aqueles que ndo a leem, mas que, certamente, irdo dar credibilidade a
confianca e vivacidade transmitidas na imagem. Dessa vez, o nome da revista esta
na cor branca e o nome do candidato também, sendo sublinhado por vermelho que é

a cor das letras “VEJA” em muitas edigdes.

No periodo final das eleicbes de 1989, em 06 de dezembro de 1989, a revista
da Editora Abril traz, mais uma vez como capa, 0 candidato que ira disputar o
segundo turno com Lula. Collor representa a camada mais favorecida da populacao,

enquanto que o candidato do Partido dos Trabalhadores tinha os votos do povo.



Figura 18: Collor na reta final
Fonte: Veja de 06 de dezembro de 1989

Na reta final,

jogo pesado
segurar o
do povao

66



67

A manchete ilustra bem essa posi¢éo: Collor — na reta final, jogo pesado para
segurar o povao. Uma dessas “jogadas” € té-lo, mais uma vez, como destaque em
uma revista de grande circulacdo como a Veja. Era possivel, com isso, fazer com

gue, mesmo com dificuldade, ele ganhasse as elei¢des.

Collor aparece com um terno claro que expressa um lado sereno e sébrio do
candidato. Em contrapartida, ele estd com o semblante sério, algumas rugas
aparentes e as com as maos dadas e apertadas, enfatizando o seu

comprometimento, ousadia e poder de acao.

N&o se deve esquecer a cor das letras que compdem o home da revista e do
sublinhado do nome do candidato a presidente.

Em 24 de dezembro de 1989, ja4 tendo vencido as eleicdes, Collor,
novamente, aparece na capa da Veja. Agora € para comemorar a vitdria, mesmo em
um pais dividido. A disputa foi acirrada, mas com um grande sorriso e 0s punhos
fechados prontos para comandar o Brasil, Fernando Afonso Collor de Mello é o
primeiro presidente eleito, na primeira eleicdo direta, desde o inicio da ditadura. Nas

palavras do filésofo tcheco, naturalizado brasileiro, Vilém Flusser:

E assim a fotografia vai modelando seus receptores. Estes
reconhecem nela forcas ocultas inefaveis, vivenciam concretamente
o efeito de tais forgcas e agem ritualmente para propiciar tais forcas.
Exemplo: em fotografia de cartaz mostrando escova de dente, o
receptor reconhece o poder da céarie. Sabe que é forca nefasta e
compra a escova a fim de passa-la ritualmente sobre os dentes,
conjurando o perigo (espécie de sacrificio ao “deus Carie”, ao
Destino). Certamente, pode recorrer ao Iéxico sobre o verbete “cérie”.
Isto apenas confirma o mito, ndo importa o que diz o texto, o leitor
comprara a escova. Esta programado para tanto (1985, p.32).
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Figura 19: Collor vence
Fonte: Veja de 24 de dezembro de 1989
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Assim como em 1989, em 2014, a revista Veja, mesmo ndo declarando, apoia
um candidato a elei¢cao presidencial: Aécio Neves. A “campanha” feita pelo veiculo é
muito semelhante a anterior, e também ha semelhancas consideraveis entre 0s

candidatos.

Aécio Neves também é jovem, tem boa aparéncia e era governador de um
estado brasileiro: Minas Gerais. Como Collor, que era filho de um senador, Aécio
também vem de uma familia de politicos, tendo em seu avd, Tancredo Neves, seu

principal referente.

Apesar de ter sido menos vezes capas da revista Veja durante o periodo
eleitoral, no momento em que foi, teve as suas caracteristicas destacadas, sendo
mostrado como a esperanca para um pais melhor depois de um ano dificil na

economia do Brasil.

Em 08 de outubro de 2014, prestes a acontecer o primeiro turno das elei¢cdes,
a revista Veja traz, como capa, os candidatos Marina Silva e Aécio Neves. O
candidato do PSDB aparece com dedo em riste e com a boca sugerindo movimento,
como se ele estivesse esbravejando alguma coisa. Vale lembrar que essa foi a
postura do candidato no debate que antecipou o primeiro turno. Tanto Aécio quanto
Marina sabiam que as suas participagdes, nesse debate, seria decisivo, por iSso 0

candidato de Minas nao deixou de intimidar seus adversarios.

A interacdo entre texto e contexto institucional, ou seja, as condi¢ées
de producgéo e de difusdo das imagens, dizem-nos bastante, ja o
sabemos, do sentido a atribuir-lhes e da orientacdo a tomar na sua
interpretacdo. A sua recepgdo € assim regulada em funcdo da sua
utiizacdo e em funcdo da mensagem visual, imediatamente
reconhecida e interpretada (JOLY, 2005, p.94).
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DIABETES PETROLAO JOAQUIM BARBOSA

0 alivio da medicao Doleiro promete A OAB nega ao ex-ministro

da glicose entregar material que o registro profissional que

sem picada “vai chocar o pais” mensaleiro preso tem
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Marina Silva e Aécio Neves travaram no debate
da Globo o ultimo duelo para decidir quem
enfrenta Dilma Rousseff no segundo turno

EDICAO ESPECIAL ELEICOES 2014

Figura 20: Marina e Aécio: a cartada final
Fonte: Veja de 08 de outubro de 2014
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A manchete lembra que ambos os candidatos estdo disputando uma vaga no
segundo turno, pois ja era esperado que a presidenta Dilma Rousseff seria a
adversaria. Aécio era o principal candidato da oposicao, e a revista faz questdo de
expor sua forca e garra diante do possivel segundo turno. Vale lembrar que Marina
Silva, de acordo com as pesquisas, seria aquela que iria para a disputa final; fato

gue ndo aconteceu.

Em 15 de outubro de 2014, ja sabendo que Aécio Neves enfrentaria Dilma
Rousseff no segundo turno, a Veja o coloca como capa. Desta vez, ele esta sozinho,
sorrindo e com um ar de quem esta comemorando a vitéria. Fica clara a predilecao

da revista pelo candidato.

O fator surpresa, como diz o titulo, € devido a virada que aconteceu no
segundo turno, ja que tudo indicava que Marina Silva estaria no lugar de Aécio na
disputa final. Ndo se sabe o que ocorreu para que essa mudanca de Ultima hora
acontecesse, mas ambos, PSDB e Veja, estao felizes com isso.

Na realidade, séo elas (as fotografias) que manipulam o receptor
para comportamento ritual, em proveito dos aparelhos. Reprimem a
sua consciéncia histérica e desviam a sua faculdade critica para que
a estupidez absurda do funcionamento ndo seja conscientizada.
Assim, as fotografias vdo formando circulo magico em torno da
sociedade, o universo das fotografias. Contemplar tal universo
visando quebrar o circulo seria emancipar a sociedade do absurdo
(FLUSSER, 1985, p.59).
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A capa da revista menciona uma entrevista dada por Aécio Neves em que ele
fala que mantera o “Bolsa Familia”. A revista Veja e Aécio Neves sabem que focar

nesse assunto angaria votos importantes para o segundo turno.

Esta parte da dissertacdo teve este objetivo compreender as imagens pelo
olhar do leitor. Foram levados em conta o periodo historico e o veiculo onde as

imagens foram divulgadas.

Pode-se ver que a intencdo da revista Veja, ao colocar Collor e Aécio em
algumas capas no periodo eleitoral, era a de dar maior visibilidade aos candidatos e
enfatizar os pontos que a publicagéo achava positivo em cada um. Beleza, juventude
e ousadia eram as caracteristicas principais de ambos. No caso de Fernando Collor,

a revista saiu vencedora; fato que ndo ocorreu com Aécio Neves.

3.3 Semiotizacdo da mercadoria: o politico como produto

A cada dois anos, o Brasil tem as eleicbes como um dos seus principais
acontecimentos. Os noticiarios passam a ter este assunto como pauta principal e
grande parte das conversas sao sobre quem sera eleito ou sobre os escandalos que
envolvem alguns politicos. No periodo de campanha, o programa eleitoral apresenta
0s principais candidatos, seus projetos para a melhoria das cidades e a forma como

iSSo ocorrera.

Neste momento, € possivel perceber a maneira como os futuros gestores sao
apresentados ao publico: a preferéncia do eleitorado por um candidato tem como
base o seu nome, suas caracteristicas pessoais (fisicas e psicologicas), sua

habilidade de persuaséo e a sua capacitada de se “vender”.

Esses programas se assemelham, em muitos momentos, a propagandas, pois
cada um quer se mostrar como 0 mais adequado para atender a uma determinada
demanda: salde, educacdo, seguranca. Assim, acontece o que se chama

“semiotizagao do politico”.

Uma vez que todo o universo esta permeado de signos (Peirce 1906:
CP 5.448n.) e a semiodtica € a ciéncia que estuda a vida dos signos
na sociedade (Saussure 1916: 16), essa ciéncia, assim caracterizada
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por seus fundadores, parece estar predestinada ao estudo dos
signos no mercado. (...)

(...) a mercadoria como signo apresenta como tracos a confiabilidade
técnica, durabilidade, uso pratico, adequacao, ajustamento ao gosto.
Uma maquina de lavar, por exemplo, cuja marca inclui tracos como
“alta qualidade”, “confiabilidade” ou “economia”, torna-se um signo
desses conceitos utilitArios mesmo que 0 usudrio nunca tenha
utilizado uma maquina dessa marca (NOTH; SANTAELLA, 2009, p.
23).

Toda manifestacdo politica, desde a agora grega até as manifestacdes de rua
e as eleicdes, pressupde sempre encenacdo e ritos. Pensando nisso, propde-se
utilizar da semidtica da mercadoria para explicar os fatores que fizeram com que os

politicos fossem tratados como produtos em época de elei¢ao.

3.4 A semiotizacao dos politicos

A disputa eleitoral tem sido cada vez mais acirrada e, por iSSo, 0S recursos
utilizados pelos politicos para vencer as eleicbes tém sido cada vez mais
relacionados a forma com que os publicitarios lidam com os produtos que serao
vendidos, ja que a concorréncia e a disputa estdo em jogo nos dois campos. Da
mesma forma que um produto precisa atender as necessidades de quem o
consome, o politico deve ter como meta os anseios de seus eleitores, conforme o
direcionamento do seu partido e o que a sociedade precisa. Promover interesses e

valores é o foco da propaganda e da politica.

As eleigbes se tornaram, nas Ultimas décadas, um grande show midiatico,
cujo foco é a visibilidade publica dos envolvidos. Assim, as campanhas precisam ser
atrativas e os discursos de entendimento facil. Seduzir € a palavra-chave. O eleitor
busca um candidato que o seduza e que se pare¢ca com ele. Para isso, muitas
estratégias sao utilizadas, j& que o emocional esta em jogo.

by

Assim como um produto, o candidato a eleicdo passa por um periodo de
desenvolvimento, ou seja, ele adquire um conceito e se torna apresentavel e apto
para se tornar o vencedor. O politico tem que apresentar uma boa imagem: sua
personalidade precisa ser bem definida e ele deve se identificar com os valores do

seu partido para ter a mesma credibilidade que uma marca possuli.
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De acordo com Vera Chaia, professora de Ciéncias Politicas da Pontificia

Universidade Catolica de Sao Paulo,

para os profissionais de marketing, o candidato a um cargo politico
deve respeitar todas as etapas que envolvem a venda de um
produto: desde a criacdo de uma plataforma politica, até a
‘embalagem’, ou melhor, a conduta politica, a forma de vestir, de se
expressar’ (CHAIA, 1996 apud ALMEIDA, 2004, p.327).

Os eleitores sdo convencidos a votar em um determinado politico. No entanto,
esse convencimento ndo se da por meio de propostas politicas, mas sim por meio
da imagem que o politico quer transmitir. “Nesta concepcao de marketing, vocé néo
muda o individuo, mas pode educa-lo, ou leva-lo a auto-educar-se, para atingir esse
objetivo, adotando, por exemplo, uma filosofia politica, a ideia € moldar o individuo,
como moldar um produto.” (CHAIA, 1996 apud ALMEIDA, 2004, p.327)

A imagem do candidato é o que criard o seu vinculo com o eleitor, j& que todo
produto, para ter uma boa repercussdo, deve ter uma embalagem que chame a
atencdo. Essa imagem esta relacionada com as suas declaracfes, suas propostas
de acdo e, até mesmo, a maneira de se vestir e a forma de se dirigir & populacéo. E
preciso que comportamento do candidato corresponda as expectativas de quem ir4

elegé-lo.

A midia é de extrema importancia para uma campanha politica, pois ela pode
alavancar os votos de um candidato ou eliminar todas as possibilidades de ele
vencer. Por isso, é preciso definir os meios de comunicagdo onde serdo veiculadas
as propagandas com as propostas, os programas de televisdo que o candidato ira
participar, a manutencdo dos sites e redes sociais e as informacfes que o0s
assessores passardo para a imprensa. Tudo é pensado, desde as roupas, as

fotografias enviadas para serem publicadas, até aliancas com outros partidos.

E interessante ressaltar que a escolha de um produto diz muito sobre o
consumidor, logo, a selecdo de um candidato revela muito sobre o seu eleitor.
Algumas informacdes sobre o candidato e sua proposta de governo mostram aquilo

que ele acredita e o que ele acha que serd melhor para a populacdo, assim, é
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possivel saber também a forma de pensar de quem o elege e o0 que o eleitor acredita
ser prioridade.

Escolher um politico ou um partido, da mesma forma que escolher um
determinado produto, tem uma espécie de relacdo de afinidade com o seu
eleitorlconsumidor. A pessoa adquire aquilo que tem mais a ver com a sua

personalidade e o seu modo de vida.

Pode-se comparar a relacdo do politico com os seus eleitores com a que
existe entre produto e cliente. Embalagem, poder da marca (nesse caso, poder do
partido) e a satisfacdo do publico-alvo sdo fatores que devem ser levados em conta
em uma campanha politica. Quanto maior for a identificacdo entre o eleitor e o seu
candidato, maior sera a chance de ambos terem seus desejos realizados: o eleitor
tera um representante em quem ele confia e que fara as mudancas que ele julga
serem necessarias; e o politica ganhara o cargo e tera quatro anos para realizar as

suas propostas de campanha.

Sendo assim, € possivel, por meio da semiotizagcdo das mercadorias, lidar
com os politicos nas eleicdes da mesma forma que um publicitario lida com um
produto quando este deve ser colocado no mercado: focar nos seus pontos positivos
e ter como objetivo principal persuadir e agradar futuros clientes.

3.5 A Sociedade do Espetaculo

O escritor francés Guy Debord, em 1967, publicou o livro Sociedade do
Espetaculo, em que denunciava o poder tiranico das imagens e a alienacao
promovida pela midia. Ele criou a expresséao “sociedade do espetaculo” que significa
gue todas as relacdes sociais sao intermediadas pela imagem, estando presente em
todas as suas préticas, incluindo a politica.

Para ele (1997, p.14), o espetaculo “ndo € um conjunto de imagens, mas uma
relac&do social entre pessoas, mediada por imagens.” O autor explica que 0 consumo
e a producdo de mercadorias estdo, intimamente, ligados a essas relacdes,
estabelecendo uma dependéncia entre elas. As imagens mercantilizam tudo a sua
volta. Onde ha desigualdade, h&a espetaculo. Segundo Claudio Coelho, professor da

Faculdade Céasper Libero e especialista em Debord,
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na sociedade feudal, por exemplo, o poder da nobreza sobre os
servos estava vinculado a aparéncia de superioridade construida
pelos nobres, mediante 0 uso de pecas sofisticadas de vestuario, a
construcdo de moradias com estilos arquitetbnicos imponentes, a
organizacao de festas suntuosas etc. O que permite a caracterizacado
do capitalismo como a sociedade do espetaculo é o carater cotidiano
da producdo de espetaculos, a quantidade incalculavel de
espetaculos produzidos e seu vinculo com a producdo e 0 consumo
de mercadorias feitas em larga escala (2015, p.127).

Para Guy Debord, o espetaculo € uma forma de despolitizacdo; ele descreve
como sendo uma “permanente Guerra do Opio”, (p. 44) que atinge as pessoas, mas
as distancia dos acontecimentos mais importantes do mundo real. A alienacao esta
presente em toda a sociedade, atingindo a politica, principalmente no momento
eleitoral, que é transformada, pelos meios de comunicagcdo, em um grande momento

espetacular, em que os candidatos séo escolhidos pelas imagens que transmitem.

Na sociedade do espetaculo, a alienacdo, a perda de controle sobre
a vida social pelos que a produzem, esta presente em todas as
dimensdes da vida social, ela ndo é apenas a alienagdo entre os
trabalhadores, o processo de producéo e o resultado do processo de
producdo (as mercadorias). A alienacéo atinge, também, a dimensao
politica, reduzida ao momento eleitoral e transformada em
espetaculo midiatico, onde os cidadéos escolhem os seus candidatos
pela imagem transmitida pelas campanhas eleitorais e pela prépria
midia (COELHO, 2015, p.127).

3.6 Revistas Carta Capital e Veja: inicio, meio e fim

Nesta parte do trabalho, o objetivo é fazer uma analise com base na semiotica
e na sociedade do espetaculo, abordando as diferencas entre as reportagens das
revistas Carta Capital e Veja em trés edicdes referentes ao periodo eleitoral: 09 de

julho, 10 de setembro e 08 de outubro.

O intuito sera o de analisar semioticamente as duas revistas em questao sob
0 seguinte aspecto: relacdo entre palavra e imagem. E o aspecto complementar que
predomina nas relagdes entre imagens e palavras, quer dizer, as mensagens s&o

organizadas de modo que o visual seja capaz de transmitir tanta informacao quanto
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lhe € possivel, cabendo ao verbal confirmar informacfes que ja foram transmitidas
visualmente e acrescentar informacgfes especificas que o visual ndo é capaz de

transmitir.

Assim, com a analise semidtica é possivel um entendimento mais detalhado e
profundo do texto, buscando elementos implicitos nos enunciados. Busca-se um
entendimento ndo so interno do texto, mas de seus componentes exteriores: politico,
historico, social ou cultural, esses aspectos devem ser analisados para que se

encontre o verdadeiro significado do texto.

Na primeira revista do periodo eleitoral, 9 de julho de 2014, a revista Veja
trouxe um perfil dos candidatos presidenciais, destacando os trés principais
concorrentes: Aécio Neves, Dilma Rousseff e Eduardo Campos. Para ilustrar os

politicos, foi produzido um desenho de cada um deles.

Figura 22: Candidatos indo a campo
Fonte: Veja de 9 de julho de 2014

Para entender essa imagem e fazer com que ela possa ser compreendida, é
importante lembrar que, na época do inicio da campanha eleitoral, o Brasil estava
sediando a Copa do Mundo. Entdo, deve-se a esse evento o fato dos trés
candidatos estarem uniformizados como se estivessem prestes a participar de uma
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partida de futebol. As cores dos uniformes sdo as mesmas dos partidos que 0s
candidatos representam.

E importante enfatizar a posicdo das maos dos trés candidatos: Aécio Neves
esta terminando de dar o n6 no calcdo como se estivesse pronto para entrar em
campo; Dilma Rousseff esta segurando o cal¢cdo, ou seja, ela ndo esta preparada
para entrar em campo, pois ndo da pra jogar bem, tendo que segurar o calgdo ao
mesmo tempo; ja Eduardo Campos aparece com as méaos “perdidas”, a impressao

gue se tem é gque ele ndo sabe jogar, ou melhor, ndo sabe as regras do jogo.

A partir dessa verificagdo, pode-se pensar, nessa imagem, como 0 momento
atual dos candidatos que a revista Veja quer transmitir. O candidato do PSDB estaria
preparado para ser presidente, a atual presidenta do Brasil teria que resolver as
crises do seu governo antes de pensar em reeleicdo, jA que ndo da pra ter mais
quatro anos de mandato levando problemas do mandato anterior. Eduardo Campos
nao saberia como governar, ndo tendo projetos nem condi¢des para isso. Ora, ele
era da base aliada do PT, vai para o PSB, que tem um posicionamento politico
diferente do Partido dos Trabalhadores, convida Marina Silva, cujo principal plano
era o de fundar o Rede, para ser sua vice e promete para Aécio Neves que |Ihe dara
apoio caso ele precise em um segundo turno com Dilma Rousseff. Como ele podera

governar diante de tantas contradi¢cdes?

Voltando a imagem da presidenta Dilma, vale ressaltar o brinco em forma de
estrela que, além de ser o simbolo do seu partido, também oferece a impressao de

ela ser um xerife, ja que Dilma é conhecida por ser rispida e forte.

A sociedade do espetaculo estd presente na forma como a publicacédo
apresenta os candidatos e utiliza das imagens para mostrar seus pontos fortes e

fracos.

Assim, a politica na midia ndo mais se faz como politica, mas se
despolitiza, pois passa inevitavelmente a obedecer a padrbes de
producdo da midia e do espetaculo. A midia entdo faz a politica.
Midiatizacdo e espetacularizacdo, aqui entendidas como processos
similares, amalgamados pela prevaléncia da mercadoria e do
entretenimento, constituiiam uma poderosa, inevitavel e
indissociavel légica produtiva que, no limite, inviabilizaria o exercicio
de qualquer politica ndo totalmente transtornada pelo espetaculo,
nesse novo espaco, nessas novas linguagens, enfim, nessa nova
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dimens&o publica da sociedade contemporanea (RUBIM®, 2004, p.
207).

A publicagéo da revista Veja do dia 10 de agosto de 2014 trouxe, como O
assunto principal, o escandalo da Petrobras. Dentre varias imagens, duas sao de
grande pertinéncia, se for levado em conta o periodo politico pelo qual o pais estava
passando: Dilma Rousseff e Lula em um fundo vermelho que, iconicamente, pode

remeter ao ambiente sombrio e infernal.

Lula seria o proprio Mefisto, com suas orelhas pontudas e olhar dissimulado;
aguele que comanda o inferno petista e toma todas as principais decisfes. Na
imagem, Lula estd de preto, com a mao segurando 0 queixo e com ar pensativo,
como se estivesse tramando algo muito importante e perigoso. Interessante notar a
énfase dada a méo do ex-presidente, justamente a mao esquerda que tem um dedo
a menos e gue, por isso, causa certo estranhamento a quem vé. Tudo é pensado

para promover o espetaculo.

O outro eixo interpretativo, que interessa sobremodo a escritura
deste texto, € a anunciada separacao entre real e representacdo. Tal
cisdo, consumada na contemporaneidade, inaugura a possibilidade
da sociedade do espetaculo. Nela, as imagens passam a ter lugar
privilegiado no ambito das representacdes. Nas palavras de Debord,
“O espetaculo, como tendéncia a fazer ver (por diferentes mediacdes
especializadas) o mundo que ja ndo se pode tocar diretamente,
serve-se da visdo como sentido privilegiado da pessoa humana”
(DEBORD, 1997, p. 18). Entretanto, “o espetaculo ndo & um conjunto
de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada por
imagens” (DEBORD, 1997, p. 14). A emergéncia de uma sociedade
do espetaculo depende, assim, desta “separagao consumada’, mas
requer uma outra condicdo: a autonomizacdo da representacdo
frente ao real. “Sempre que haja representacdo independente, o
espetaculo se reconstitui” (RUBIM, 2004, p.184).

Na imagem de Dilma Rousseff, a revista destaca o olhar assustado, a sombra
- a revista sugere, nesse caso, que a presidenta foi a sombra de Lula - e as maos
clamando por auxilio. Certamente, essas imagens foram feitas em outro contexto, e

a revista se apropria delas e as ressignifica. Para Boris Kossoy (2009, p.22), as

* Antdnio Albino Canelas Rubim é, atualmente, professor titular da Universidade Federal da Bahia e
autor do livro Comunicagéo e Politica: conceitos e abordagens.
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fotografias ndo sao espelhos fiéis dos fatos, pois elas sao repletas de ambiguidades,
portadoras de significados ndo explicitos e de omissdes pensadas.
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Figuras 23 e 24: Dilma clamando ajuda; Lula diabdlico
Fonte: Veja de 10 de agosto de 2014

Sob o governo deles

Segundo Paulo Roberto Costa, o esquema na Petrobras funcionou ao longo dos
dois governos Lula e adentrou (grifo nosso) no governo Dilma Rousseff. Assim como
no Mensaldo, a distribuicdo de dinheiro servia para garantir que os partidos aliados
continuassem a apoiar o Palacio do Planalto no Congresso Nacional. Paulo Roberto
diz que, por varias vezes, despachou (grifo nosso) diretamente com Lula. Procurado,
0 ex presidente ndo se manifestou (grifo nosso). Até o fechamento desta edicao, a

presidente Dilma Rousseff também ndo havia comentado o assunto.

A revista da Editora Abril coloca as imagens mencionadas de Dilma Rousseff
e Lula junto com um pequeno texto, cujo titulo € “Sob o governo deles”. O texto diz
gue o esquema da Petrobras aconteceu nos dois governos Lula e adentrou, como se
fosse algo natural e ja esperado, o governo da atual presidenta. Em seguida, a
revista faz uma analogia desse acontecimento com o Mensaldo, que foi o principal

escandalo do governo PT na Presidéncia. Para a revista, os dois fatos ttm a mesma
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propor¢cdo e mostram a corrupgao existente no Partido dos Trabalhadores. Em
seguida, sdo usadas duas palavras que fazem parte do universo semantico do
“‘mundo infernal”, comandado por Mefisto: despachou e manifestou, ambas as

palavras direcionadas ao ex- presidente Luis Inacio.

Frangois Soulages alerta para o “isto foi encenado” da imagem
fotografica: todo mundo se engana ou pode ser enganado com a
fotografia — o fotografado, o fotografo e aquele que olha a fotografia.
Este pode achar que a fotografia € a prova do real, enquanto ela é
apenas o indice de um jogo. Diante de qualquer foto, somos
enganados (SOULAGES apud CIOCCARVP®, 2013, p.14).

Prosseguindo com o estudo semidtico dos textos e das imagens para que
seja ampliado o entendimento das reportagens, a revista Carta Capital do dia 8 de
julho de 2014 traca um panorama politico de cada candidato e sua relacdo com seus
respectivos vices. Abaixo, pode-se ver Dilma Rousseff com Michel Temer, Aécio
Neves com Aloysio Nunes e Eduardo Campos com Marina Silva. Essas imagens

mostram a relacdo de cada possivel presidente com o seu vice.

)\
u,,"
Legenda da primeira imagem: Dilma e Temer: a alianca inescapavel.

Figuras 25, 26 e 27: Dilma e Temer; Aécio e Aloysio; Campos e Marina
Fonte: Carta Capital de 08 de julho de 2014

® Deysi Cioccari é doutoranda em Ciéncia Politica da PUC — SP.
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Na primeira imagem, vé-se Dilma Rousseff com uma expressdo imponente e
satisfeita ao lado do politco do PMDB que também expressa um ar de
contentamento. A legenda dessa imagem justifica a seguranca e a satisfacao
expressas por ambos: Dilma e Temer: a alianca inescapavel. Era de se esperar que
Dilma Rousseff e Michel Temer continuassem juntos, j& que a parceria obteve éxito
e nao foi alvo de nenhum escandalo nem de nenhuma crise grave. Nao se pode

esquecer também a influéncia do PMDB no governo federal.

A imagem seguinte mostra Aécio Neves com as mAaos postas como se
estivesse agradecendo a oportunidade de ser o candidato a Presidéncia pelo PSDB,
e Aloysio Nunes como se estivesse preocupado com o fato de ele ser o vice de
Aécio. A legenda desta imagem é: “Aloysio vice de Aécio: consolo para Sao Paulo
ou manobra para neutralizar Serra?” Vale lembrar que José Serra foi o candidato do
PSDB nas eleicoes de 2010 e muitos esperavam que ele fosse novamente competir
nas eleicbes de 2014. No entanto, um mineiro tomou o seu lugar, por isso fica a
duvida se colocar Aloysio como vice foi um consolo para Sao Paulo, ja que o Estado
foi “substituido” por Minas Gerais, ou um jeito de acabar com todas as chances de

Serra se candidatar a um cargo no Executivo por meio do PSDB.

A terceira imagem traz Eduardo Campos com a sua vice Marina Silva. Vale
salientar que ambos foram ministros de governos petistas, mas depois seguiram
caminhos diferentes; Eduardo comanda a passagem do PSB para a oposicéo, e
Marina Silva tenta fundar o seu préprio partido cuja base é a sustentabilidade. A
pergunta feita pela revista €: o que Marina acrescentou a Eduardo Campos?
Infelizmente, depois do tragico acidente que vitimou Campos, nunca havera essa
resposta; no entanto, sabe-se que o contrario aconteceu, ja que Marina Silva ficou

em terceiro lugar na disputa eleitoral.

O processo eleitoral hoje deixa de ser uma oportunidade de os
individuos fazerem as escolhas de seus representantes para 0s
quais sera encaminhado o conjunto de reivindicacdes sociais. Nao se
trata de uma escolha unicamente fruto da vontade ou da avaliagédo
da competéncia de um politico, mas sim da falsa escolha, uma vez
gue a vontade popular acaba sendo manipulada pela légica
publicitaria que perpassa toda a sociedade do espetaculo (SAISI®,
2006 p.182).

® Kétia Saisi é jornalista e Doutora em Ciéncia Politica pela PUC-SP.
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A importancia da articulacdo que existe entre texto e imagem pode ser vista

na revista Carta Capital do dia 8 de outubro de 2014.

Vitoria da tradicdo

Passada a “onda” Marina Silva, Dilma Rousseff e Aécio Neves vao disputar o

segundo turno. Pela sexta vez sera PT contra PSDB.

Vitoria da tradicao

Figura 28: Vitéria da tradicdo
Fonte: Carta Capital de 08 de outubro de 2014
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A imagem em que Dilma e Aécio estdo vestidos com as cores dos seus
partidos e fazem o gesto da vitdria reitera o que o texto diz, quer dizer, Marina Silva
foi uma onda grande, que assustou e gerou incbmodo, mas de curta duracdo, ou
seja, a campanha da candidata do PSB assustou, mas logo “morreu na praia”. A
tradicdo prevaleceu perante a novidade: PT e PSDB, mais uma vez, disputaram o
segundo turno para o cargo de presidente. Soulages (2010, p.36-37) afirma que a
encenacdo da vida politica e social € de tal forma interiorizada por seus atores,
ajudados por seus assessores de imagem e comunicacdo, que as fotos ndo sao
mais que fotos das aparéncias da comédia social e ndo tém, pois, nenhum valor de

verdade, de critica ou questionamento.

A Carta Capital, do dia 10 de setembro de 2014, traz uma imagem referente
ao debate entre os presidenciaveis organizado pelo SBT. Dilma Rousseff e Marina
Silva se abragam, enquanto Aécio Neves fica de lado, olhando as duas em um

momento de descontracao.

Razéo, Emocao, Eleicédo

Aécio Neves esta cada vez mais fora da disputa, enquanto Dilma Rousseff e Marina

Silva disputam desde ja o segundo turno.
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Figura 29: Marina, Dilma e Aécio no debate
Fonte: 10 de setembro de 2014

_

E importante ressaltar que essa imagem representa o momento das eleicdes
em que a revista foi lancada: Dilma e Marina proximas no lbope. O candidato do
PSDB, portanto, ndo fazia parte, naquele momento, daquela encenacéo, ja que o
segundo turno eleitoral ndo admite mais do que dois candidatos. Para Deysi Cioccari
(2013, p.140),“0 espetaculo tornou-se ponto chave para a conquista ou a
manutencdo do poder. A midia absorve a politica quando o espetaculo se torna o
ensejo crescente da sociedade.”

2

A revista utiliza o advérbio “desde ja” para mostrar a certeza de que as duas
candidatas iriam disputar o segundo turno. Para a publicagdo, era como se Aécio
Neves ndo tivesse mais nenhuma chance nessas eleicbes. No entanto, a revista néo

esperava que houvesse uma reviravolta e que o circulo, na imagem, unindo os
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rostos de Dilma e Marina, deveria ter sido feito entre Dilma e Aécio, pois a
campanha de Marina Silva perdeu forca, fazendo com que o candidato do PSDB
fosse para a disputa final com a candidata do Partido dos Trabalhadores, perdendo
por um pouco mais de trés milhdes de votos. Foi a disputa mais acirrada entre PT e
PSDB.

A revista Veja, no dia 10 de setembro de 2014, ao falar sobre as elei¢gbes
presidenciais, traz duas fotografias e um pequeno texto sobre a relacdo de Dilma
Rousseff e Aécio Neves com Lula e Fernando Henrique Cardoso, respectivamente.
Os candidatos, diante do abrupto crescimento de Marina Silva, tiveram que se apoiar
em seus padrinhos politicos.

Valei-me padrinho

Com a consolidacdo da Marina no topo da pesquisa, Dilma Rousseff surgiu na
semana passada ao lado de Lula, e Aécio Neves escudou-se (grifo meu) ao ex-
presidente Fernando Henrique Cardoso para acabar com os boates de que desistiria

da candidatura.

Figuras 30 e 31: Dilma e Lula; Aécio e FHC
Fonte: Veja de 10 de setembro de 2014
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A primeira foto mostra Dilma Rousseff e Lula em cima de um carro, de méos
dadas, usando o boné do Corinthians e sorrindo para a populagdo. Ora, imaginar o
Lula nessa situacdo é facil, mas imaginar a candidata Dilma, com o0 seu porte
austero e serio, utilizando um boné de time e feliz em cima de um carro, fica mais
dificil. Isso mostra que, nessas elei¢cbes, a candidata a reeleicdo teve que mudar o
tom de sua campanha e mostrar simpatia. Para ajudd-la nessa mudanca, nada
melhor que o ex- presidente que € conhecido por sua identificacdo com o povo e que

deixou o seu ultimo mandato com mais de 80 por cento de aprovacao.

Em seguida, Aécio Neves aparece com Fernando Henrique para legitimar a
sua permanéncia na disputa, ja que houve boatos de que ele desistiria para
concorrer ao cargo de governador de Minas Gerais. E interessante que a revista, ao
citar esse fato, utiliza o termo “escudou-se”, como se FHC fosse um “herdi” que

tivesse o poder de proteger o afilhado, Aécio Neves.

Nessas elei¢cdes, Dilma Rousseff e Aécio Neves foram apresentados como
uma novidade tanto na sua personalidade (Dilma mais flexivel e Aécio com tom mais
responsavel, deixando para trds a sua imagem de playboy) quanto no fazer politico,

tendo os padrinhos como referéncia.

Aécio, candidato da oposicao, era o candidato da “mudanc¢a”; Dilma
candidata a reeleicdo exibia o slogan “governo novo, ideias novas”.
Evidentemente a associagdo entre os candidatos e a ideia de
novidade néo resiste a qualquer analise que ndo seja superficial; ou
seja, que va além das imagens construidas pelas campanhas. Aécio
Neves significava, na pratica, o retorno ao neoliberalismo “puro e
duro” praticado no governo Fernando Henrique Cardoso; enquanto
Dilma Rousseff representava a continuidade da presenca do Partido
dos Trabalhadores no poder executivo, que ja dura doze anos. Um
exemplo das suas “ideias novas” foi a elevagdo da taxa de juros
imediatamente apos a sua reeleicdo (COELHO, 2015, p.129-130).

Retomando a Veja de 10 de setembro de 2014 (semana em que 0 escandalo
da Petrobras foi publicado — vulgo Petrolao), assim como fez com a presidenta Dilma
Rousseff e Lula, a revista acusou Eduardo Campos de envolvimento no caso
Petrobras, por isso sua imagem também tem o fundo vermelho inferno. Campos esta
com uma expressao preocupada — olhos perdidos e a mao na boca. Essa imagem

do candidato do PSB é oposta a capa da mesma revista no dia 20 de agosto de
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2014 (edicdo que saiu logo ap6s a morte de Campos). J& foi dito, mas vale retomar,
gue a imagem de Eduardo Campos parece uma pintura. Suas rugas sao destacadas
para mostrar um semblante sério e que impde respeito; o0 seu olhar esta direcionado
para o horizonte, dando um aspecto de santidade. Ele seria o “Sebastido” que todos
os brasileiros esperavam que os salvassem e que, em situacdo alguma, desistiria do
Brasil. Em vinte dias, o neto de Miguel Arraes teve a sua imagem transformada; de

herdi, ele passou a vildo.

O autor Guy Debord pode explicar perfeitamente essa situagao: “Quando o
mundo real se transforma em simples imagens, as simples imagens tornam-se seres
reais (...) 0 espetaculo como tendéncia de fazer ver (...) o mundo que ja ndo se pode
tocar” (DEBORD, 1997, p.17)

As {1..."
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“NAO VAMOS
DESISTIR
DO BRASIL

Edwardo Campont

Figuras 32 e 33: Campos preocupado; Campos: “Nao vamos desistir do Brasil”
Fonte: Veja 10 de setembro de 2014; Veja 20 de agosto de 2014

Por fim, no dia 8 de outubro de 2014, a revista Veja, ao falar sobre os ultimos
dias que antecederam o primeiro turno, utilizou a montanha russa como metafora
para a disputa presidencial. S6 € possivel entender o que a revista quis dizer, quem

sabe o0 que é uma montanha russa e o fato de todo o periodo de campanha ter sido
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marcado por oscilagbes nas pesquisas. E interessante que a montanha russa
eleitoral teve tantos “sobes e desces”, desvios e emogdes que, no dia 5 de outubro,
qguem foi para o segundo turno, como ja foi dito, foi o senador Aécio Neves e nao
Marina Silva como sugere a imagem. As causas dessa mudanca sédo desconhecidas
(As pesquisas erraram? O povo mudou de ideia?), mas que foi de tirar o félego, ndo

h& como negar.

A nocéo de signo esta em constante movimento: signos e significados estao
em transito pela sociedade onde s&o produzidos e entendidos. O signo ndo € neutro:
seu significado vai além daquilo que ele representa e estd ligado a diversas
referéncias, ou seja, a producao dos signos ndo esta separada da vida social.

Figura 34: Montanha russa eleitoral
Fonte: Veja de 08 de outubro de 2014


http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1161-1.pdf
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1161-1.pdf
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1161-1.pdf
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R1161-1.pdf

91

Capitulo 4 — ANALISE DAS REVISTAS CARTA CAPITAL E VEJA

As revistas Carta Capital e Veja sdo publicacdes direcionadas a politica
brasileira. Elas tém publicos opostos e sdo conhecidas por apoiarem candidatos
diferentes: Carta Capital apoia Dilma Rousseff e a Veja, o candidato Aécio Neves.
Pensando nisso, ambas’ foram escolhidas para serem analisadas nessa

dissertacao, ja que o assunto trabalhado é a eleicdo presidencial de 2014.

Foi decidido que sera feita a andlise das capas das revistas citadas para que
se possam ver as diferengas e semelhangas que ambas apresentam no seu “cartdo
de visita”, pois € por meio delas que muitas pessoas optam por comprar uma
publicacdo em uma determinada semana. As capas servem como uma forma da

revista fazer a publicidade da sua matéria principal.

a capa do tipo de publicacdo aqui abordada se apresenta como locus
destinado a propagacdo de um contetdo editorial peculiar, sobre o
qual, a posteriori, devera ser feita uma revista, isto é, o exame — e
mesmo o reexame — cuidadoso pelo leitor. Tal contetido, por certo,
nao é difundido pela capa de modo inocente, mas sim, ainda
segundo sugestdo da lingua, através de procedimento baseado
na ocultacdo, na criacao de disfarces, de textos — ou pretextos — que,
longe de apenas antecederem o recheio de uma publicacdo, servem
como [des]culpa — a retirada da culpa — a sua leitura (SANTOS;
RIBEIRO?, 2012, p.51).

Para mostrar as abordagens das revistas, sera utilizada a semiotica peirciana,

pois, de acordo com Lucia Santaella

a teoria semibtica nos permite penetrar no préprio movimento interno
das mensagens, no modo como elas sao imaginadas, nos
procedimentos e recursos nelas utilizados. Permite-nos também
captar suas variaveis de referencialidade tanto em um contexto mais
imediato, como também em um contexto estendido, pois em todo
processo de signos ficam marcas deixadas pela historia, pelo nivel
de desenvolvimento econbmico, pela técnica e pelo sujeito que as
produz (1983, p.5).

’ somente a imagem principal de cada capa sera analisada. S6 foram escolhidas, para essas
andlises, as capas que fazem referéncia as elei¢cdes.

® Marcelo Santos é Doutor em Comunicac3o e Semiética pela PUC e professor da Faculdade Casper Libero.
Maria Ribeiro é Doutora em Comunicagdo e Semidtica pela PUC.
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A primeira edi¢cdo da Carta Capital, apds o inicio da campanha eleitoral, traz
as eleicdes em sua capa. Sao colocadas imagens dos trés principais candidatos a

presidente: Aécio Neves, Dilma Rousseff e Eduardo Campos.

Em botons eleitorais com as cores que representam o Brasil - verde, amarelo
e azul —, Dilma aparece com um semblante confiante e satisfeito; Aécio se mostra

preocupado e sisudo; Campos esta sereno e tranquilo.

Além dos candidatos, também estdo envoltos por circulos alguns temas

importantes e pertinentes a campanha: educacao e transporte.

E interessante o fato de os politicos terem sido colocados em circulos, como
se a publicacdo quisesse enfatizar o fato de que os “dados foram langados”, ou seja,
tem-se que apreender tudo 0 que esta no ar para que se possa formar uma opinido

sobre cada um dos candidatos. O fundo branco destaca ainda mais essa ideia.

Com a manchete “Campanha eleitoral, a largada”, Carta Capital discorrera
sobre as equipes daqueles que irdo disputar a Presidéncia e suas principais

demandas.
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No dia 16 de julho, a Carta Capital traz os dois assuntos mais importantes
naquele momento: a Copa do Mundo e as elei¢cdes. A publicacdo lista os nomes de
guem abordara esses temas: Afonsinho, Felipe Marra. Luiz Belluzzo, Miguel Martins,

Mino Carta. Nirlando Beirdo, Rodrigo Martins e Sérgio Lirio.

Na capa, também h& a imagem de um garoto com o rosto e os cabelos
pintados com as cores da bandeira brasileira, provavelmente, assistindo a um jogo
de futebol. O menino esta com os olhos vermelhos causados pelo choro e com um
semblante desolador. Pela data, podemos inferir que ele esta triste por causa da

derrota da selecéo brasileira contra a Alemanha.

Ha também outra interpretacdo possivel: pode-se deduzir que a angustia do
garoto provém dos rumos politicos que serdo travados nos préximos meses, ja que o
Brasil esta préximo de saber quem ira comanda-lo. Ou seja, tanto a politica quanto o
futebol estdo trazendo preocupacdes para os cidadaos brasileiros que faz com que

muitos sintam vontade de sentar e chorar como o garoto da capa.

No entanto, em um especial feito por Mino Carta nessa edicao, fica claro que,
para a revista, prevalece somente a ideia de que a tristeza estampada na capa é
proveniente do mal futebol brasileiro. “O contrario do que pretendiam a midia e a
oposicao, a Copa provou que os maiores problemas do Brasil ficam nos campos.”
(CARTA CAPITAL, 16 de julho de 2014, p.22)
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“E o mercado criou o dilmémetro”. Esta € manchete da Carta Capital do dia 30
de julho. A revista tem como objetivo explicar a forma que o sistema financeiro
pretende influenciar as urnas. A expressao “dilmémetro” faz uma analogia aos
objetos de medidas como o termdmetro que serve para medir a temperatura. O
dilmémetro medira a influéncia que o sistema financeiro ter& no processo de

reeleigéo.

A capa traz a imagem de uma maquina caca niquel, cujo jogo se chama
“eleicdes 2014”, demonstrando que, para muitos, o Brasil é visto como o pais da
jogatina, onde se aceita tudo o que é ilegal (esse tipo de jogo ndo € permitido no
Brasil). As moedas e a cor dourada demonstram que, em época eleitoral, ha muito

dinheiro envolvido e que, para se conseguir esse dinheiro, é preciso jogar.

No entanto, quem fez a jogada perdeu, pois sairam trés desenhos diferentes:
uma banana, a fotografia da candidata do PT a reeleicdo e algumas cerejas. Ou
seja, se Dilma Rousseff depender do sistema financeiro para ganhar as elei¢coes, ela
nao sera vitoriosa, pois 0 sistema esta do lado oposto ao da candidata. O sistema
financeiro da uma banana para a Dilma, como se o Brasil fosse uma imensa feira:

guem pode mais, consegue mais contribuicdes em meio ao caos.

Vale ressaltar que ao colocar a candidata do PT junto a outras frutas é como
se o sistema financeiro colocasse Dilma Rousseff no balaio das banalidades, tudo

tem o mesmo valor e ndo tem nenhuma importancia.
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No dia 06 de agosto, a revista de Mino Carta aborda o poder evangélico. Nos
altimos anos, o numero de politicos vindos de igrejas neopentecostais aumentou.

Eles estédo fazendo sucesso tanto na politica quanto no ambiente midiatico.

A imagem de capa traz os quatro principais lideres dessas igrejas: Edir
Macedo — bispo da Igreja Universal do Reino de Deus; Marcos Feliciano — pastor e
deputado pelo PSC; Silas Malafaia — pastor da Assembleia de Deus; Pastor

Everaldo — candidato a presidente.

Na capa, eles estdo entre nuvens, em um ambiente semelhante ao céu. Ha
uma pomba branca atrds deles que remete a paz e também ao Espirito Santo.
Macedo e Malafaia estédo falando no microfone como se estivessem em um culto,
Feliciano estd com os bracos abertos como Cristo e Everaldo esta com um
semblante festivo. Outra leitura possivel é: Macedo sendo o chefe dos demais;
Feliciano abrindo os bragos para demonstrar a sua subserviéncia; Malafaia impondo

seu discurso de 6dio; Everaldo com ar de deboche.

Acreditamos que a presenca do espirito santo € uma critica que a revista faz
aos lideres evangélicos, querendo dizer que esses pregadores se apoiam na fé

cristd, muitas vezes, para ludibriar seus seguidores.
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Com a morte de Eduardo Campos, Marina Silva se tornou a candidata a
Presidéncia pelo PSB. Isso explica a capa da revista Carta Capital do dia 03 de

setembro.

Com a manchete “O enigma Marina - como decifrar o furagéo eleitoral’, a
publicacdo se propfe a explicar a razado pela qual a substituta de Campos esta
subindo nas pesquisas e 0 que os adversarios fardo para conté-la. Vale lembrar que
as eleicdes anteriores consolidaram uma polarizacdo entre PT e PSDB, fato que

poderia ter fim caso Marina fosse para o segundo turno.

Nas duas semanas desde a morte de Eduardo Campos, Marina
roubou votos de Aécio, Dilma e Pastor Everaldo, além de tirar da
letargia e do desencanto uma por¢cdo do eleitorado até entdo
disposto a votar em branco, nulo, ou a ndo comparecer as urnas. O
gque todo mundo se pergunta, em especial os comandos de
campanha do PT e do PSDB, é se Marina personificara outro
meteoro ou se transformara na estrela capaz de ofuscar
definitivamente a polaridade que domina o firmamento da politica
nacional ha 20 anos (CARTA CAPITAL, 03 de setembro de 2014,
p.30).

O enigma do titulo também se refere as dividas sobre o que Marina Silva
representa politicamente e ao fato de, muitas vezes, a candidata mudar de opinido
sobre as suas propostas — como ocorreu como 0 casamento entre pessoas do
mesmo sexo —, fazendo com que haja dificuldades para entender o que ela
pretende.

A imagem de capa traz a fotografia de Marina com o semblante sério e com a
cabeca, literalmente, aberta de onde sai um ponto de interrogacdo esfumacado,
querendo mostrar as duavidas ao redor do projeto politico da candidata e se
realmente ela passara para a proxima fase da disputa ou se sera, simplesmente,

uma fumaca que logo perdera forca e sumira.

Outra leitura possivel quanto a cabeca de Marina estar aberta e o ponto de
interrogagcdo ndo ter uma forma concreta é que, realmente, a candidata ndo tem
nada a dizer nem a agregar a politica brasileira. O fundo degradé da capa também

faz referéncia as incertezas ao redor da candidata do PSB.
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Dilma Rousseff e Marina Silva, vestidas de quimono, sautdam-se como se
estivessem para iniciar um combate. A Carta Capital, com essa imagem na capa, no
dia 10 de setembro, faz alusédo a provavel disputa que ocorrera nas elei¢des, ja que

as pesquisas indicam que ambas disputardo o segundo turno.

Duas pesquisas de intencdo de voto divulgadas na quarta-feira 3
confirmaram o cendrio tracado por petistas e marinistas a partir de
andlises e dados proprios. Aécio ficou definitivamente para tras e vé
as rivais emparelhadas na dianteira. Segundo o Ibope e o Datafolha,
a presidenta possui entre 35% e 37% das intencdes de voto, Marina
oscila de 33% a 34% e o tucano, de 14% a 15% (CARTA CAPITAL,
p.31).

Com a manchete “Dilma ou Marina — o segundo turno ja esta em curso’, a
publicacdo acredita que o segundo turno comeg¢ou mesmo antes de o primeiro

acontecer.

A cor verde da imagem refere-se ao Brasil e, vale notar, que ha uma luz no
fundo, como se a disputa fosse acontecer nos bastidores, mas de forma ética, ja que

foi escolhida uma arte marcial para descrever o combate entre as duas candidatas.

E vélido lembrar que, na semana anterior a publicacdo dessa edicdo, houve o

debate produzido pelo SBT em que

Dilma Rousseff e Marina Silva agiram praticamente como se s6
existissem as duas na disputa. No fim do programa, os repérteres
presentes no auditdrio dividiram-se em dois pelotdes e sairam atras
da petista e da ambientalista, um indicativo sobre quem sdo as
atraces do momento (CARTA CAPITAL, 10 de setembro de 2014,
p.31).
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A Carta Capital de 17 de setembro aborda o escéandalo que envolve a
Petrobrds e explica a relacdo entre esse acontecimento e a eleicdo. A revista
acredita que o vazamento das delacGes premiadas é seletivo, ja que s atinge 0s
politicos do PT, mas acredita que o Ministério Publico e a Justica transformarao esse

episddio em um marco no combate a corrupcao.

A imagem de capa mostra uma urna eletrénica coberta por petroleo, pois esse
acontecimento pode afetar as eleicfes, principalmente a candidata Dilma Rousseff
qgue, antes de comecar a campanha, acreditava que ganharia no primeiro turno, mas
com o surgimento de Marina Silva e a corrupgéo na Petrobras isso, provavelmente,

nao se confirmara.

O petréleo da imagem nao atinge os botdes “branco” e “corrige”, pois nao ha
davida quanto a predilecdo dos eleitores. O botao “confirma” € o Unico atingido na
urna, dando a impressao de que ha “um pé” sobre ele. Ou seja, pode haver todos os
problemas, mas a candidata do PT tera a maioria dos votos confirmados para que

seja eleita.
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Na ultima revista antes do primeiro turno, Carta Capital coloca os trés
candidatos com mais pontos nas pesquisas em uma montanha russa. Nesse
momento da campanha e também como a imagem sugere, Marina Silva esta em

segundo lugar, sendo assim, sera a adversaria de Dilma Rousseff no segundo turno.

Na imagem, Dilma aparece satisfeita, cumprimentando os eleitores, pois a
probabilidade de ela ir para o segundo turno é grande; Marina aparece feliz, mas
cautelosa, pois ela sabe que assim como ela cresceu nas Ultimas pesquisas, pode
perder votos nos ultimos dias. Aécio aparece com “a cara fechada” como se

estivesse chateado com o rumo que a eleicao tomou.

No entanto, como tantos fatos inesperados aconteceram nessas elei¢oes,
pode ser que aconteca o oposto do que esta previsto: a candidata do PT ganhar no
primeiro turno ou disputar o segundo com Aécio Neves. Os 10% de eleitores

indecisos fardo a diferenca nessas eleicoes.
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Aconteceu o inesperado: Aécio Neves e Dilma Rousseff disputardo as
eleicbes presidenciais. Por mais que as pesquisas indicassem que Marina Silva
concorreria pela Presidéncia com a candidata do PT, Aécio vai para o segundo

turno.

Por isso, a Carta Capital do dia 08 de outubro traz a seguinte manchete: A
velha polarizagdo — Mais uma vez, PT vs PSDB. Os dois partidos disputaram as

altimas cinco eleicdes e, dessa vez, ndo sera diferente.

A imagem de capa traz Aécio e Dilma vestidos com as cores dos seus
partidos — o fundo branco enfatiza essas cores - e com semblantes preocupados, ja
que, ao que tudo indica, a disputa ndo sera facil.

Os semblantes dos candidatos devem ser destacados: Dilma parece
preocupada com os rumos das eleicdes enquanto que Aécio, mais tranquilo, acredita

em uma possivel vitéria.
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No dia 15 de outubro, Carta Capital traz, em sua capa, o ex-presidente Lula.
Com a manchete “Futuro vs passado”, a publicagcdo mostra algumas frases ditas por
Luiz Inacio na entrevista exclusiva para a revista. Uma das frases ditas por Lula é

que, nas eleicdes, dois projetos politicos opostos disputam no Brasil.

Uma imperiosa contradicdo estd no ar: como seria possivel uma
renovacdo se o tucanato pretende voltar o passado, e disso ndo faz
mistério? Como seria possivel, de resto, que promessas de mudanca
pudessem ser postas em préatica por conservadores empedernidos?
conservador conserva, diria Chico Anisio de antigos tempos (CARTA
CAPITAL, 15 de outubro de 2014, p.22).

Lula também diz se sentir ofendido com a frase de FHC de que somente 0s
pobres e desinformados votam em Dilma Rousseff. Ele acredita que isso demonstra
0 preconceito que ainda existe contra a classe desfavorecida da populagcéo, como se
ela ndo tivesse condi¢Bes de ter um discernimento politico somente por ser pobre.
Sobre a delacdo de Alberto Yousseff, ele desmente o doleiro e diz que nunca foi

chantageado por nenhum congressista.

Entrevistamos Mino Carta e fizemos uma pergunta sobre a capa em andlise.

Vivian: E voltando para o periodo de elei¢cdes, voltando naquela
entrevista com o Lula, que foi na semana em que a Veja deu uma
entrevista com o Aécio. Qual foi o porqué da entrevista naquele
momento? Foi justamente em um momento que a midia e as
pessoas estavam falando que o Lula estava sumido da campanha ...

Mino: O porqué é exatamente isso, ele estava sumido da campanha,
e aquele era 0 momento ideal para verificar se isso era verdade ou
ndo. E ele deu uma entrevista, inclusive foi uma entrevista para o
site, para a TV Carta (Informagao Verbal)®.

Vale ressaltar que, nessa mesma semana, Aécio Neves é a capa da revista

Veja'’.

° Entrevista feita pela pesquisadora em margo de 2015.
1% como essa capa foi trabalhada no capitulo 3, ndo sera analisada nesta parte do trabalho.
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No dia 22 de outubro, a Carta Capital traz Dilma Rousseff como foco. Nesta
publicacdo, a candidata ter4d a oportunidade de expor a sua opinido sobre este

momento tdo importante para o Brasil.

Na capa, a revista mostra alguns assuntos que seréao abordados: a diplomacia
tucana que insulta paises pequenos (no exemplo, a Bolivia) e se ajoelha perante os
Estados Unidos, a crise e o desemprego, o fato de o PSDB so6 fazer programas
sociais para 2% da populacdo — a classe A — e que, em 2014 — ano de Copa e

eleicdo —, houve uma grande aposta contra o Brasil.

Dilma Rousseff, na capa, esta de perfil, com o olhar confiante e com um forte
batom vermelho — além de ser a cor do PT também é uma maneira de mostrar que a

candidata consegue ter forca e feminilidade ao mesmo tempo.

A manchete “Dilma com a palavra” mostra que chegou a vez de ela falar, ja
gue muitas coisas foram ditas sobre ela e por ela sem que a candidata do PT tivesse
a oportunidade de dar a devida resposta. Nessa edigdo, a presidenta “fala sobre
seus planos e confronta a oposicdo.” (CARTA CAPITAL, 22 de outubro de 2014,
p.24)
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Em 29 de outubro, Carta Capital faz uma edicdo especial sobre os principais
fatos que ocorreram durantes as elei¢cdes presidenciais de 2014.

Na capa, Dilma Rousseff aparece feliz, cumprimentando o povo para
agradecer a sua vitéria nas eleicbes. Para a publicagao, “Dilma Rousseff supera a
tentativa da midia de interferir nas elei¢cdes e derrota Aécio Neves em uma disputa
acirrada.” (CARTA CAPITAL, 29 de outubro de 2014, p.12)

Pessoas de todos 0s géneros, racas e idades fazem parte do grupo a quem a
presidenta fez o seu agradecimento, dando a impressédo de que ela foi eleita por

todos os setores da sociedade.



117

4.2 Andlise da revista Veja



118

\ EXCLUSIVO {) BRASIL COMPETITIN SUMIU DA REDE
Descobrimos como Roger Abdelmassih, | A Expedichio VEIA compieton 0 | O direito do apagar
' condenade a 278 amos, financla sua roleiro das rogioes brasiloiras s historia
que vencem istornacionalmente  na intornet
(eve-y a0y

W I T . N
16 40 ol o 004

VAl SOBRAR
PARA ELA?

10 analistas opinam se o mau humor
com a derrota da selecao vai
prejudicar Dilma nas eleicoes

ASSINANTE

3

Figura 47: Vai sobrar pra ela?
Fonte: Veja 16 de julho de 2014



119

No dia 16 de julho, a Veja traz em sua capa a foto da candidata a reeleicao
Dilma Rousseff colocada em seu Twitter na véspera do jogo contra a Alemanha em
que o Brasil perdeu de 7x1. As legendas dessa foto (ndo estdo na capa, mas estéo
na rede social) dizem: “Tenho ctz que @NeymarJr estara de volta + rapido do que se
imagina p/ encher os brasileiros de alegria. #ForgaNeymar”. “Agradeci por nos

encherem de alegria e esperanca a cada jogo da #CopaDasCopas.”

Na foto, a candidata faz a posi¢ao “é tois” (“é nois”), homenageando Neymar
(machucado no jogo anterior) que costumava fazer esse gesto depois dos gols. Ela
aparece feliz, pois o Brasil estava na semifinal da Copa e o evento, apesar de toda
campanha negativa feita antes de seu inicio, estava acontecendo de forma tranquila.
Dilma Roussef esta usando uma blusa verde que mostra a esperanca que ela tinha
na selecdo e no bom andamento do acontecimento em todas as capitais. Alguns
acreditavam que se a selecdo ganhasse o titulo, Dilma Rousseff sairia desse

acontecimento com um maior indice de popularidade.

No entanto, com o tragico resultado do jogo contra a Alemanha, a Veja traz
um questionamento: Vai sobrar pra ela? Ou seja, a derrota do Brasil ir4 atrapalhar a
reeleicdo da candidata do PT? Por meio da opinido de 10 analistas, a revista

respondeu essa pergunta.

Interessante notar que, no fundo da foto de Dilma, aparece a selecdo
transtornada depois do jogo. Provavelmente, essa imagem ja da uma resposta para
a pergunta feita pela revista, ou seja, o fracasso da selecdo brasileira trara
consequéncias negativas para Dilma Rousseff. A publicacdo acredita que o0s
eleitores ndo acreditardo em um segundo governo da candidata. Entdo, o gesto “é
tois”, da imagem, aparece como uma ironia para reforcar aquilo que a Veja pensa
sobre a opinido dos eleitores acerca de Dilma: a campanha da candidata sera

afetada com a derrota da selecéo e que ela ndo merece um segundo mandato.
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Figura 48: A culpa de Putin
Fonte: Veja 23 de julho de 2014
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A revista Veja do dia 23 de julho tem como capa o presidente da Russia
Vladimir Putin. De acordo com a publicacdo, a culpa da queda do avido ucraniano
gue matou 283 pessoas foi um missil russo, fazendo com que a paz mundial fosse

ameacada.

Na imagem, Putin aparece de Oculos escuros olhando para o céu. O reflexo
das lentes mostra que ele estava vendo o missil sendo lancado para atingir o
Boeing. Essa foto d4 a impressdo de que a revista tem a prova da culpa do
presidente russo, ja que a publicagcdo mostra que ele, ndo somente estava a par do
que iria acontecer, mas também estava presente no momento do lancamento do

missil que causou essa tragéedia.

E importante ressaltar que

Quando os corpos foram encontrados despedacados no chdo da
Ucrania, Putin acabava de chegar a Moscou, vindo do Brasil, onde
participou de uma cupula do grupo dos Brics — Brasil, Russia, China
e Africa do Sul. Na segunda-feira 14, a presidente Dilma Rousseff
encontrou-se com Putin depois da reunido e disse: “Somos
reconhecidos por nossa atuacao autbnoma no plano internacional em
favor de um mundo mais justo, mas prospero e pacifico” (VEJA, 23
de julho, p.71).

A revista Veja, provavelmente, enfatizou a tragédia na Ucrania, porque Putin e
Dilma Rousseff estavam unidos na criagéo dos Brics. O Brics (Brasil, Russia, india,
China e Africa do Sul) une os paises com o maior crescimento no mundo, fazendo
com que a hegemonia americana diminua, fato que abala os interesses da direita
brasileira. Entdo, desmoralizando Putin, a Veja estd desmoralizando também a
candidata do PT.

A capa da revista fala sobre as elei¢cbes, diretamente, somente no canto
superior esquerdo: Eleicbes — Por que os numeros do Datafolha, j& ruins para Dilma

Rousseff, podem piorar.

Vale ressaltar que a associacdo — Russia e Brasil — feita pela revista, também

sugere a ideia deturpada de comunismo que grande parte da populagéo tem.
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No dia 06 de agosto, um més depois do inicio da campanha eleitoral, a revista
Veja traz em sua capa um assunto que, de acordo com a publicacdo, é exclusivo:

fraude na CPI da Petrobras.

As fotografias de Graca Foster, presidenta da Petrobras, e Nestor Cervero,
ex-diretor da estatal, aparecem, como se ambos estivessem depondo, abaixo da
palavra fraude, que esta destacada. Ao fundo da imagem de Graca Foster, que esta
com o semblante preocupado e cansado, aparece uma faixa verde e amarelo,
lembrando que a Petrobras é a maior estatal brasileira e € comandada pelo governo
federal. Cerver6 aparece arrumando o paletd, como se estivesse se preparando

para depor e com um ar de preocupacao.

A revista explica que uma gravacdo mostra que os investigados da CPI
receberam perguntas com antecedéncia e foram treinados para respondé-las, ou
seja, sera necessario haver uma CPI da CPI. Ao lado, aparece uma fala de José
Eduardo Barrocas, chefe do escritério da Petrobras em Brasilia, que revelou o fato.

Ele denunciou que as perguntas foram feitas por membros do PT.

A cor de fundo da capa traz a ideia de sobriedade, dando a impresséo de que

o fato ocorrido ja era esperado.
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Com a morte de Eduardo Campos, Marina Silva se tornou candidata a Presidéncia
pelo PSB. Em poucos dias, ela alcangou altos indices nas pesquisas, fazendo com

gue se tornasse uma forte rival para Dilma Rousseff e Aécio Neves.

Entdo, a revista da Editora Abril traz Marina Silva como capa. Ela estd com o
semblante sereno, esbogando um sorriso e com um olhar altivo, como se estivesse
vislumbrando o seu futuro como presidenta. O ar alegre da candidata traz uma leve
ironia, jA que como ela poderia estar feliz, sendo que ha poucas semanas, ela

perdeu o seu companheiro politico?

A revista faz a pergunta: Marina presidente?. Com Eduardo Campos, esse
questionamento seria inimaginavel, jA que ele apresentava baixos numeros no
Datafolha. No entanto, Marina, nos dizeres da propria revista, entra na disputa
“‘como um furacdo”, ou seja, como algo inesperado que pode modificar o rumo das

eleicOes.

A revista também tem dlvida se ela serd somente uma miragem ou se,
realmente, ela sera uma opcao politica de verdade. O termo miragem pode ser

identificado, na imagem, por meio do efeito sombreado da fotografia.

Vale lembrar que o objetivo inicial de Marina Silva era formar o seu préprio
partido, mas, enquanto isso ndo ocorria, ela optou por fazer parte do PSB, ou seja, a
sua propria manutencao nesse partido era confuso, ja que ela tinha outros planos.
Ela também néo era a primeira op¢édo do Partido Socialista Brasileiro e s6 se tornou
candidata a Presidéncia devido a morte de Eduardo Cunha. Até o seu projeto de
campanha era nebuloso, ninguém sabia ao certo o que ela defendia de fato, pois
mudou de ideias sobre alguns temas ao longe da campanha. O fato de a foto ser
monocromatica enfatiza esses aspectos e oferece a ideia da falta de vitalidade e

poder de comando da candidata.
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COMO DILMA E AECIO
TENTAM PARAR MARINA

A quatro semanas das eleicoes, os dois fortes contendores revelam
suas estratégias para segurar o fenomeno eleitoral que disparou na frente

Figura 51: Como Dilma e Aécio tentam parar Marina
Fonte: Veja 03 de setembro de 2014
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Na capa da revista Veja do dia 03 de setembro, aparecem as caricaturas dos
trés principais candidatos a Presidéncia. Dilma Rousseff e Aécio Neves estéo
tentando segurar Marina Silva para que ela ndo saia em disparada. Com uma blusa
vermelha, como a cor do seu partido, olhar arregalado, sobrancelhas arqueadas e a
expressdo de quem esté fazendo muita forca, a candidata do PT segura Marina para
que ela ndo avance. Aécio Neves, com uma gravata azul e amarela (cores que
remetem ao PSDB e a bandeira brasileira, mostrando o patriotismo do candidato),
com um sorriso “amarelo” e também fazendo forca, ele tenta fazer com que a

candidata do PSB néao “saia correndo” na sua frente.

No entanto, Marina Silva parece que nao vai recuar e, com 0O COrpo em
posicdo de corrida, olha para os adversarios como quem tem a certeza de que

continuara na frente.

Com esta ilustracao, a revista da a entender que os candidatos do PSDB e do
PT tentardo utilizar todas as estratégias possiveis para conter Marina na disputa

eleitoral.

Outra leitura possivel é que Aécio esta feliz e com o semblante
despreocupado. Ele estd dando corda para a Marina, pois deve imaginar que vai
para o segundo turno e precisara de seu apoio.
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Figura 52: A fria contra Marina
Fonte: Veja 17 de setembro de 2014
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Com a manchete e o texto: “A faria contra Marina — nunca antes neste pais se
usou de tanta mentira e difamagéo para atacar um adversario como faz agora o PT”,
a revista Veja, de 17 de setembro, relata que a estratégia usada para abalar Marina
e fazer com que ela ndo suba nas pesquisas € contar mentiras sobre ela.
“Apavorados diante da perspectiva de deixar o poder, petistas adotam a tatica de
atacar Marina Silva a qualquer custo. O resultado € uma campanha como nunca se
viu neste pais.” (VEJA, 17 de setembro de 2014, p.57)

7

Esse fato € simbolizado por uma enorme boca aberta com varios objetos
(também podem ser palavrdes) estranhos saindo dela, como cobras e lagartos, com
0 objetivo de derrubar Marina. No entanto, a candidata do PSB segue firme, em pé,
encarando essa boca como se estivesse retrucando todas as injarias contadas sobre

ela.

Marina Silva esta vestida de verde — cor que representa 0 meio ambiente que
€ 0 seu principal projeto de campanha — com um lengo azul — caso a candidata nao
passe para 0 segundo turno, ela apoiard& o candidato do PSDB, cuja cor

representativa desse partido é a azul.
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Aécio Neves, Dilma Rousseff e Marina Silva sdo os trés candidatos com
maiores indices nas pesquisas. Dois deles irdo para o segundo turno das elei¢cdes
presidenciais. Pensando nisso, a Veja do dia 24 de setembro tem como capa as

“armas para a decisdo” de cada um.

A capa esta dividida em trés partes, cada uma delas com a imagem, a
principal caracteristica e uma frase de efeito sobre os candidatos. As imagens tém a
cor de referéncia de cada um: Aécio, azul — cor do PSDB; Marina, verde — ela &

conhecida pela pauta do meio ambiente; Dilma, vermelho — cor do PT.

Aécio Neves esta olhando para o horizonte, como se visse o0 seu futuro como
presidente. Ele estd com um semblante sério, mas sereno. Sua palavra €
racionalidade o que contradiz com a frase que o determina: “Eu sei fazer sonho virar
realidade.” Ou seja, ao mesmo tempo que o candidato do PSDB é racional, ele
também é emotivo e estd disposto a colocar em pratica os sonhos de todos os

brasileiros.

Marina Silva, na imagem, esta fazendo um discurso, com um semblante
austero de quem esta falando algo importante. E possivel notar as rugas em sua
testa. Emocao € a palavra escolhida pela revista pra determina-la. Vale salientar que
ela acabou de perder o seu companheiro de partido, Eduardo Campos. Sua frase é:
“Nao é um discurso. E uma vida!”. Quer dizer, tudo o que ela diz ndo é somente para

angariar votos, mas sim é sobre a sua existéncia e aquilo que ela acredita.

Por fim, Dilma Rousseff aparece com o ar preocupado e sombrio. Sua palavra
€ poder, ja que ela exerce o cargo mais alto do Poder Executivo do Brasil. A frase “O
que esta bom vai continuar; o que nao, vai mudar” também faz referéncia ao fato de
ela ser presidenta, e o Brasil estar passando por problemas econdmicos em sua

gestao.
A semiética permite fazer todas essas afirmacdes, pois ela

estuda os processos de comunicacdo, pois ndo ha mensagem sem
signos e ndo h& comunicacdo sem mensagem. E por isso que a
semidtica nos habilita a compreender o potencial comunicativo de
todos os tipos de mensagens, nos variados efeitos que estdo aptos a
produzir no receptor. Esses efeitos vao desde o nivel puramente
emocional, sensério até o0s niveis metaféricos e simbdlicos
(SANTAELLA, 2007, p.59).
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Figura 54: Todos atras dela
Fonte: Veja 01 de outubro de 2014
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A revista do dia 1 de outubro traz, em sua capa, uma mulher jovem com 0s
botons dos trés partidos com maiores indices nas pesquisas: PT, PSB e PSDB. H&
um broche escrito “Eu era indecisa. Agora nao tenho mais tanta certeza”. A segunda
frase é dubia, pois ndo se sabe se ela contradiz o que foi dito na frase anterior, ou

seja, eu ndo tenho mais certeza se estou indecisa, ou se ela confirma o que foi dito.

Por meio da manchete e do texto, ficamos sabendo sobre o que se trata a
indecisdo: as mulheres, por saberem que néo vao eleger o seu candidato favorito,
definirdo as elei¢cdes. Entéo, os trés partidos mencionadas devem fazer de tudo para

conseguir o voto das mulheres, ou melhor, dever ir “atras dela.”

E interessante ressaltar que a moga esta de bracos cruzados, como se n&o se
preocupasse com a sua importancia nesse momento essencial para o pais. Ela esta
vestindo uma blusa azul e usa um botom amarelo, que séo as cores do partido do
candidato Aécio Neves. De forma sucinta, a revista da a entender que a mulher da
capa tende a votar no ex-governador de Minas Gerais.

O mote “todos atras dela”, além de ter uma conotag¢do sexual machista, pode
dar a entender que todos estdo atras de Dilma Rousseff, tentando encontrar algo
gue manche a sua imagem, fazendo com que, consequentemente, ela ndo seja

reeleita.

Dois fatores que valem a pena ser mencionados: as campanhas nao
costumam colocar o direito da mulher como uma pauta, mas, quando precisam do
seu voto, ela é lembrada. Outro ponto curioso: ndo aparece a parte de cima da
cabeca da mulher da capa, justamente aquela em que fica o cérebro, como se néo

fosse preciso saber o que ela pensa, pois a Unica coisa que importa € o0 seu voto.
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Figura 55: Eles sabiam de tudo
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Em 29 de outubro, a revista Veja traz a capa mais polémica de todo esse
periodo. Com a manchete “Eles sabiam de tudo”, a publicacdo denuncia que o
doleiro Albert Youssef revelou que Lula e Dilma Rousseff sabiam do caso de
corrupcdo da Petrobras. Importa lembrar que o segundo turno das eleicbes
presidenciais de 2014 aconteceu no dia 26 de outubro, data anterior a publicacéo
dessa edicdo. Contudo, a capa foi divulgada na semana que antecedeu a votagéo,

trazendo um novo elemento para a disputa.

A capa tem um fundo preto e as imagens de Lula e Dilma. As fotografias de
ambos sao cortadas, como se juntas formassem um so rosto, separado apenas pela
dendncia. Ou seja, eles ndo sé sabiam de tudo, como estavam juntos nas

transacoes referentes a corrupcéo da Petrobras.

Porém, ao contrario do que se esperava, a matéria ndo trazia
nenhuma prova daquilo que afirmava. Além de ndo provar que
Alberto Youssef revelou durante o depoimento a ciéncia de Lula e
Dilma sobre o esquema de corrup¢do, a matéria também nao
contempla as provas que o doleiro teria dessa suposta afirmagéo
(MONTALVAO; COELHO", 2015, p.7).

E importante notar que o fato de o fundo ser preto mostra que as suas
motivacdes politicas e o passado de ambos, para a revista, sdo nebulosos e nao

confiaveis.

As palavras “Petroldao” e “Eles sabiam de tudo” estdo em vermelho para fazer
analogia ao Partido dos Trabalhadores. E vélido enfatizar que o Lula esta vestindo

uma camiseta dessa mesma cor e que remete a roupas usadas em prisées.

' Claddio Coelho é Doutor em Ciéncias Sociais pela USP e professor da Faculdade Casper Libero. Bruno Capozzi
Montalvado é estudante de jornalismo da Faculdade Casper Libero e orientando do professor Clatdio Coelho.
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CONSIDERACOES FINAIS

A eleicdo presidencial de 2014 foi repleta de surpresas e percalcos, tendo os
seus principais acontecimentos publicados nas revistas estudadas: Carta Capital e
Veja. A campanha comecou no dia 6 de julho com trés candidatos principais: Dilma

Rousseff, Aécio Neves e Eduardo Campos.

No entanto, no inicio do més de agosto, essa realidade foi transformada:
Eduardo Campos morreu em um tragico acidente e sua vice, Marina Silva, assumiu
a sua candidatura. Esse fato alterou a dinamica das elei¢des, pois Eduardo Campos,
antes do ocorrido, tinha somente 8% das intencfes de voto enquanto que Marina
Silva, ao substitui-lo, comecou sua campanha com 23% de pontos percentuais nas
pesquisas, ou seja, houve uma consideravel mudanca no rumo das elei¢des, ja que
tudo indicava que Aécio Neves e Dilma Rousseff disputariam o segundo turno.
Contudo, com o surgimento da candidata do PSB, ndo se tinha mais certeza do que

poderia acontecer.

Devido aos fatos mencionados, houve uma preocupagdo por parte dos
candidatos do PT e PSDB com a rapida ascensdo de Marina. Estratégias e
providéncias foram tomadas com o intuito de que o PSB néo fosse para a fase final
da eleicdo, pois, para Aécio, o crescimento de Marina indicava que ele nao
disputaria o segundo turno, ja para Dilma Rousseff, por mais que a sua participacéo
na segunda fase da eleicdo estivesse garantida, era mais facil concorrer com o

candidato do PSDB do que com a candidata do PSB.

As pesquisas erraram, e Aécio Neves disputou a eleicdo presidencial com
Dilma Rousseff. O confronto foi acirrado e, por uma pequena diferenca no namero

de votos, no dia 26 de outubro, o Brasil elegeu novamente a candidata do PT.

Enfim, foram muitos acontecimentos e pudemos nos informar sobre tudo o
gue aconteceu por meio das revistas Carta Capital e Veja. Cada uma com o0 seu

olhar e objetivo fez a cobertura desse periodo tdo importante para o pais.

O intuito desse trabalho foi abordar trés temas — semidtica, comunicacéo e

politica -, tendo a cobertura das publica¢es citadas como objeto.
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Inicialmente, foi feito um panorama sobre a semiotica peirceana, descrevendo
0S processos signicos que constituem os textos e as imagens de algumas

reportagens das revistas Carta Capital e Veja no periodo das elei¢cdes presidenciais.

Discorreu-se sobre a nocédo de signo para explicar que a semidtica € uma
ciéncia da linguagem voltada a anélise das composicdes de sentido dos diversos
tipos de textos, sendo capaz de fornecer instrumentos para a interpretacdo da

sociedade contemporanea.

A historia das duas revistas trabalhadas também foi uma preocupacédo desse
trabalho. Em marco de 2015, fizemos uma entrevista com o jornalista Mino Carta por
achar que, pelo fato de ele ter sido o idealizador de ambas, ele poderia contar como

as duas publicacdes foram criadas e quais eram 0s seus objetivos iniciais.

No capitulo seguinte, a no¢cdo de habitus, apresentada por Pierre Bourdieu,
explica que por trds de todas as escolhas feitas ha algo mais complexo que a
simples ideia de “gosto”. As preferéncias de cada um estdo relacionadas ao capital
social recebido na escola e também herdado por meio da familia, fatores estes que
fornecem as possibilidades de escolhas advindas de uma origem social. Ou seja, as
opcoOes feitas diferenciam aquilo que serd reconhecido como gosto refinado, de

classe média ou popular.

Assim, ndo poderia ser diferente ao que diz respeito as decisdes tomadas ao
se escolher determinada revista para se informar no periodo eleitoral. Como pano de
fundo a essa decisdo, ha toda uma gama de influéncias e de aspectos relacionados
a formacdo de cada um. Dependendo da origem da pessoa e do grupo social ao
qual ela faz parte, determinada publicacao é escolhida.

Trabalhar a teoria dos campos de Pierre Bourdieu também foi o objetivo
desse trabalho, utilizando a semiética, a comunicacéo e a politica para isso. Todo
campo tem como fator principal a imposicao de critérios de atuacao e objetivos para
agueles que dele fazem partem, precisa haver disputa, jogos de interesses e, muitas
vezes, conflitos. Por possuir todas essas caracteristicas, os trés temas abordados

podem ser considerados um campo social.

No terceiro capitulo, trabalhou — se a ideia de que a imagem ndo € uma
linguagem universal, pois é necessario que se entenda o contexto para conseguir

interpreta-la. Um leitor da Islandia ndo conseguiria entender as capas das revistas
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mostradas como um brasileiro as entende. Nem precisa ir tdo longe. Um jovem que
nao viveu a era Collor ndo tem o mesmo discernimento com as imagens mostradas,

nessa parte do trabalho, como alguém que viveu aquele periodo.

As imagens tém historia. Elas produzem efeitos diferentes para diferentes
leitores. Nao ha controle sobre a sua “acao”. Apesar disso, tenta-se entender como
as imagens sao recebidas e interpretadas. Como exemplos, foram utilizadas as
capas da revista Veja no periodo de campanha eleitoral em que Fernando Collor
(1989) e Aécio Neves (2014) foram candidatos e estamparam algumas capas dessa

publicacéo.

Sendo assim, esta parte da pesquisa teve este objetivo: compreender as
imagens pelo olhar do leitor. Foram levados em conta o periodo histérico e o veiculo

onde as imagens foram divulgadas.

E importante ressaltar que por meio das reportagens de trés momentos
importantes do periodo estudado - o inicio da campanha eleitoral, o escandalo da
Petrobras e as elei¢cdes -, foi trabalhado também, nessa dissertacdo, o conceito de

sociedade do espetaculo criado pelo francés Guy Debord.

Pensando no periodo em que essa pesquisa teve como tema, a cada elei¢cao
€ possivel perceber o aumento da preocupacao dos assessores politicos em relacédo
a maneira como o candidato a algum cargo publico € apresentado a populacéo.
Sabe-se que isso € de extrema importancia e, muitas vezes, fator determinante para

gue ele seja o vencedor da disputa.

Como foi visto, pode-se comparar a relacdo do politico com os seus eleitores
com a que existe entre produto e cliente. Embalagem, poder da marca (nesse caso,
poder do partido) e a satisfacdo do publico-alvo sao fatores que devem ser levados
em conta em uma campanha politica. Quanto maior for a identificacdo entre o eleitor
e o0 seu candidato, maior sera a chance de ambos terem seus desejos realizados: o
eleitor tera um representante em que ele confia e que fara as mudancas que ele
julga serem necessarias; e o politica ganhara o cargo e ter4 quatro anos para

realizar as suas propostas de campanha.

Sendo assim, é possivel, por meio da semiotizacdo das mercadorias, lidar

com os politicos nas eleicdes da mesma forma que um publicitario lida com um
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produto quando este deve ser colocado no mercado: focar nos seus pontos positivos

e ter como objetivo principal persuadir e agradar futuros clientes.

Para finalizar, o ultimo capitulo analisou as capas das revistas trabalhadas
com o intuito de mostrar as diferencas de perspectivas e os apoios dados por cada

uma.
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