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ORNELAS, Eduardo B. A espetacularizaciio da sustentabilidade na era do capital imaterial.
2016. 133 f. Dissertagio (Mestrado em Comunicagao). S@o Paulo: Faculdade Casper Libero,
2016.

RESUMO

A presente dissertagio tem o objetivo de analisar, a luz da “sociedade do espetdculo™ e do
conceito de capital imaterial, a utilizagio da nogdo de “sustentabilidade™ como ativo
econdmico pelas grandes corporagdes. Recentemente, com a valoragao social de agdes que
contribuem para a preservagio do meio-ambiente, muitas empresas €m divulgado nos
veiculos de comunicagio priticas supostamente empenhadas com a causa ecoldgica. Quando
se diz supostamente, afirma-se que algumas das reportagens publicadas por respeitaveis
veiculos de imprensa, para ndo falar das campanhas publicitdrias, promovem imagens
positivas de clientes, compassadas com a preservagio da natureza — ¢ as vezes absolutamente
falsas. H4 - eis o argumento desta proposi¢do - um simulacro de sustentabilidade, destinado,
exclusivamente, a dar a grandes corporagdes - responsdveis por esgotar os recursos do planeta
e polui-lo - uma “boa imagem™ publica, adequada ao espetaculo das midias. Na atual “era da
informagao” (termo utilizado por Castells em algumas de suas obras), praticar “maquiagem
verde” - “Greenwashing” — ou simulacros, em lugar de manter uma pritica de fato
sustentével, pode desvalorizar os ativos da empresa e reduzir lucros, ou ainda se transformar
em caos e perdas efetivas, em caso de descoberta do simulacro. Ao longo deste processo
haverd constante didlogo com alguns autores relevantes da area de Comunicagio e das
Ciéncias Sociais, tais como Guy Debord, Jean Baudrillard, Milton Santos, Manuel Castells,
Karl Marx, Andre Gorz, e Claudio Coelho, que servirdo de suporte tedrico.

Palavras-chave: Comunicagio. Sustentabilidade. Capital imaterial. Simulacro. Maquiagem
verde.




ORNELAS, Eduardo B. The spectacle of sustainability in the age of immaterial capital. 2016.
133p. Dissertation (Master degree in Communication). Sdo Paulo: Casper Libero College,
2016.

ABSTRACT

This dissertation aims to examine, in the light of the "society of the spectacle” and the concept
of intangible capital, the use of the term "sustainability" as an economic asset by large
corporations. Recently, with the social valuation of actions that contribute to the preservation
of the environment, many companies have released in vehicles of communication practices
allegedly committed with the ecological cause. When we say allegedly or supposedly, it is
stated that some of the reports published by reputable media outlets, as well as advertising
campaigns, promote positive images of customers, rhythmic with the preservation of nature -
and sometimes absolutely false. There is, here the argument of this proposition, a semblance
of sustainability, designed exclusively to give large corporations - responsible for depleting
the planet's resources and pollute it - a good public image, appropriate to the spectacle of the
media. In the current "information age" (term used by Castells in some of his works),
practicing "greenwashing” or simulacrums instead of maintaining a real practice of
sustainability, if discovered, may devalue the company's assets and reduce profits, or turn into
chaos and losses. Throughout this process, there will be constant dialogue with some relevant
authors of the Communication area and Social Sciences, such as Guy Debord, Jean
Baudrillard, Milton Santos, Manuel Castells, Karl Marx, Andre Gorz, and Claudio Coelho,
who will serve as theoretical support.

Keywords: Communication. Sustainability. Immaterial Capital. Simulacrum. Greenwashing.
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INTRODUCAO

A presente dissertagdo foi elaborada com o objetivo de se analisar de forma
critica a incorporag@o da nogdo de sustentabilidade pelo sistema capitalista, atualmente
caracterizado pela exploragiio crescente de bens imateriais. A hipétese aqui defendida
funda-se na conjectura de que a ideia de “sustentavel”, capaz de gerar lucro e, ao
mesmo tempo, contribuir para a construgio de um mundo melhor, tem sido, nio
raramente, distorcida. S3o muitos os setores da comunicagdo — jornalismo, publicidade,
marketing e dreas afins inclusas — a empregar rubricas a exemplo de “desenvolvimento
sustentavel”, “consciéncia ecologica” e “empresa-cidadd” de maneira inapropriada.
Numerosas organizagdes se dizem defensoras de “praticas mais sustentaveis”™ sem, de
fato, adotarem tais praticas.

Ainda que nio se possa imputar ma-fé deliberada para todas as empresas que se
vendem como sustiveis sem. de fato, o ser. pois existe a possibilidade da falta de
conhecimento técnico e/ou cientifico — muitas vezes flagrante —, cria-se, €is 0
argumento deste trabalho, um “simulacro do sustentavel”. Se, como quis Guy Debord,
vivem-se tempos de “espeticulo”, ou de relagdes sociais mediadas por imagens
mercantis, fabricadas pela indstria cultural, que na pos-modernidade converteram-se
em signos autorreferentes vazios de sentido, ou simulacros (BAUDRILLARD, 1992),
parece licito acusar o selo “sustentivel” de representar, por vezes, praticas que sO
existem nos anuncios publicitarios e matérias jornalisticas. A “boa imagem”,
exclusivamente retérica, engana o consumidor e agrega valor simbdlico e financeiro a
empresas e produtos poluentes e predatorios, ecologicamente insustentaveis.

Este tema reveste-se de especial televincia ao autor por permitir um didlogo
com importantes autores da drea de Comunicagio e das Ciéncias Sociais sobre
sustentabilidade, capital, imagem, marcas e simulacros, além de outros conceitos e fatos
relevantes, o que, de certa forma, engloba interesses e questionamentos
multidisciplinares que o acompanham desde a graduagao em Geografia até o Mestrado
em Comunicacio, passando pelos periodos em que estudou Finangas (MBA) e
Economia — graduagdo em curso.

Assim, de forma a ancorar as discussdes realizadas, além dos jd citados Debord e
Baudrillard, utilizar-se-do as obras do sociélogo espanhol Manuel Castells, notadamente

seus trabalhos sobre a “era da informagio” (CASTELLS, 2008), os quais serao
12



conjugados A extensa obra de Milton Santos a respeito da articulag@o espago-tecnologias
da informagfio-globalizagdo. Também se encontram citados os estudos de Karl Marx
(2008), aqui empregados para apontar o funcionamento do modo de producdo
capitalista, ¢ de André Gorz (2003), cuja produgdo orienta-se para discutir,
especificamente, as caracteristicas do capital imaterial.

Esse dltimo assunto é tratado no segundo capitulo, quando se apresenta uma
abordagem do capital intangivel a partir das relagdes “homem vs. natureza” (abordada
no Capitulol) e especialmente “capital vs. trabalho™ sob 0 modo de produgao capitalista,
4 além das relacoes de poder que o caracterizam, da sua génese a contemporaneidade,

marcada pela emergéncia das novas midias sociais e a suposta democracia digital.

Ainda no Capftulo 2, busca-se dialogar com relevantes autores sobre a definicao de
sociedade do espeticulo e sustentabilidade; como se dd o processo de criagcdo ¢
fortalecimento de imagens e marcas nos dias atuais e o porqué de ser tao importante
dispor de uma imagem de empresa-cidadi e adotar o discurso politicamente correto.

Por fim, o Capitulo 3 traz diflogos mais aprofundados sobre o que ¢, de fato,
sustentabilidade nesta era do capital imaterial, além dos riscos de vincular imagem e
marca a simulacros; aqui, a apresentag@o e a anilise de um “estudo de caso” ilustram as
discussdes realizadas pelo autor. Em tal etapa, procura-se evidenciar que o plantio de
uma vegetacio exdtica tal como o de eucalipto ndo constitui pratica sustentavel, mas
sim uma maneira de buscar elevados lucros, apesar de a inddstria de papel e celulose

vangloriar-se por viabilizar supostos “‘reflorestamentos™.

13




1 SUSTENTABILIDADE NO BRASIL E NO MUNDO

1.1 SUSTENTABILIDADE NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Na década de 1970, seja no Brasil ou no exterior, poucos utilizavam o termo
“sustentavel””! ou outros de forma similar ao que ocorre nos dias atuais. Esta rubrica
encontrava-se restrita a estudos técnicos e cientificos das ciéncias exatas, notadamente
da Engenharia e das ciéncias biologicas. E o que revela a dissertagdo de mestrado de
Valéria Silva, defendida em 2012 no Programa de Estudos Po6s-Graduados em

Comunicacio e Semiética da PUC-SP. Ainda segundo a autora,

a palavra ‘sustentavel® tem sua origem no latin sustinere, que significa
aguentar, apoiar, suportar. Sustinere € derivagdo da palavra citare, que
significa encorajar, promover. Citare, por sua vez, tem sua origem na
palavra cifus (rapidez, movimento ripido). Sustentabilidade, portanto,
carrega em seu significado dois comandos bastantes explorados pelo
movimento ecolGgico: apoiar e promover, com o senso de urgéncia
muitas vezes estabelecidos pelos diversos agentes do movimento:
empresas publicas e privadas, Governos, Organizagdes Nao
Governamentais, instituigoes educacionais, entre outros.

O termo ‘desenvolvimento sustentavel’ comegou a ser utilizado em
1987, quando a Comissio Mundial de Meio Ambiente e
Desenvolvimento, formada pela Organiza¢io das Nagdes Unidas
(ONU), lancou o documento Nosso Forum Comum, conhecido
também como Relatério Brumdiland* (SILVA, 2012, p. 30).

Tal relatério definiu o termo desenvolvimento da seguinte forma:

um processo que satisfaz as necessidades presentes, sem comprometer a
capacidade das geragdes futuras de suprir suas proprias necessidades’
(RELATORIO BRUNDTLAND, 1987. p. 9).

"l Segundo o website do Senado Federal (link http://www.senado.gov.br/noticias/Jornal/lemdiscussao/rio20/temas-
cm-discussao—na—rioZ{J;‘ecodcscnvoIvimemn—conceilo-desenvclvimcnm—sustentavek—rclatorio-brundlland—anu—
::rescimcnlu—cconomico—pobrcza-mnsumo-encrgia—recursos—ambicn1ais-p01uicao.aspx}, “as primeiras referéncias a
desenvolvimento sustentivel comecaram a surgir em 1972, durante a primeira conferéncia da ONU sobre meio
ambiente e desenvolvimento, em Estocolmo. na Suéeia. O termo utilizado entao foi ‘ecodesenvolvimento™.

"2 Segundo o website do Senado Federal (idem) “em 1983, 2 ONU indicou a entido primeira-ministra da Noruega, Gro
Harlem Brundtland, para chefiar a Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, que deveria
aprofundar propostas mundiais na drea ambiental. Quatro anos depois, em 1987, a comisszo apresentou o documento
Nosso Futuro Comum, mais conhecido como Relatério Brundtland™.

#Outras informacées relativas ao Relatério Brundtland, pelo site
https:/fambiente.wordpress.com/201 1/03/22/relatrio-brundtland-a-verso-original/.

# O documento "O futuro que queremos” preparado pela Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Desenvolvimento
Sustentdvel de 2012, estd igualmente disponivel no "Anexo A™.
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Isto posto, apesar de existirem diversas definigoes para o termo sustentabilidade,
nesta dissertagio serd considerado como basicamente “um conjunto de agdes ¢
atividades humanas que buscam atender as necessidades atuais dos seres humanos, sem
que haja comprometimento do futuro das geragoes vindouras. Esta. assim. relacionado
a0 desenvolvimento econdmico e material com agressdes minimas ao meio ambiente”
(BRUNDTLAND, 1987, p. 9).

Também ¢ fato que o ser humano precisa utilizar recursos naturais de maneira
adequada ¢ inteligente, para que esies ndo se esgotem rapidamente € continuem a existir
no futuro.

Em 1992, com a Conferéncia das Nagbes Unidas para o Meio Ambiente € 0
Desenvolvimento, ocorrida no Rio de Janeiro — Brasil, a utiliza¢io de “desenvolvimento
sustentavel” se consolidou definitivamente.

O desenvolvimento sustentdvel pressupde agoes relacionadas: a exploragao dos
recursos minerais e vegetais de forma controlada e com planejamento de longo prazo;
no caso de recursos vegetais, providenciar replantios e/ou afins, além da preservagio de
trechos de florestas nativas ¢ das matas ciliares (as matas naturalmente existentes as
margens dos rios, lagos ¢ similares); produgio e consumo de alimentos orginicos (0s
agrotoxicos sio agressivos ao meio ambiente e podem prejudicar gravemente a saude
humana); a fomentar fontes energéticas limpas e/ou renoviveis, de forma a reduzir a
utilizacio de combustiveis fosseis; reciclagem de residuos s6lidos; as lentativas de
reduzir o consumo de energia; 4 racionalizagdo do uso da dgua, entre outros. Desta
forma, estdo integradas neste conceito questdes sociais, economicas, energéticas,
ambientais e culturais.

Esti-se diante da criagdo de “um novo valor” (VEIGA, 2010, p.17), em que,
“para comegar, ha uma coliso entre sustentabilidade “fraca’ ¢ ‘forte’™ (VEIGA, 2010,
p. 18), dependendo do nivel de consciéncia e empenho empregado por cada um.

Por mais que, muitas vezes, restrinja-se somente ao discurso ou ao discurso
associado 3 simulagiio, as vezes pode constituir prixis, afinal a preocupagao com o
meio-ambiente trata-se de valor cada vez mais relevante a sociedade.

E neste mundo contempordneo, capitalista, onde parcela significativa dos
cidaddos estd cada vez mais preocupada com os impactos ao meio-ambiente — pensando
na heranca e legado que deixard as préximas geragoes -, que as grandes corporagoes tém

procurado demonstrar grande interesse e empenho com as causas ecoldgicas. A questio
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é que, muitas vezes, a atuagao de tais empresas nao se baseia em priticas de fato
sustentaveis, testringindo-se apenas a simular e buscar criar uma imagem adequada ao
espetdculo das midias.
No livro “O Bom Negécio da Sustentabilidade™, Almeida (2002, p. 75) defende
a ideia de que “sustentabilidade ¢ igual a ecoeficiéncia mais responsabilidade social”,
no qual considera: “Ser ecoeficiente significa combinar desempenho econdmico e
desempenho ambiental para criar e promover valores com menor impacto sobre 0 meio
ambiente” (Ibid.).
Ainda segundo esse autor, os elementos da ecoeficiéncia sio sete:
- Redugao do consumo de materiais com bens e servicos;
- Redugiio do consumo de energia com bens e servigos;
- Redugdo da emissao de substincias téxicas;
- Intensificacfio da reciclagem de materiais;
- Maximizacio de uso sustentavel de recursos renovdveis;
- Prolongamento da durabilidade dos produtos;

- Agregacio de valor aos bens e servigos (Ibid., p. 103).

J4 os instrumentos da ecoeficiéncia sao:
- Sistema de Gestao Ambiental (SGA);
- Certificagdo ambiental;
- Analise do ciclo de vida;

- Processos de produgdio mais limpa (Ibid., p. 107).

Neste sentido: ecoeficiéncia = valor do produto ou servigo

impacto ambiental

(Ibid., p. 157).

Esses parimetros e métricas tal como citados sdo questiondveis ao autor desta
dissertagdo, pois podem permitir a entrada no Pais de vegetagOes cxoticas € invasoras
sem andlise e planejamentos minimamente adequados. Até certo ponto, sao burocracias
que cumprem apenas aspectos formais, ndo necessariamente constituindo processos
eficazes que garantam impactos menores ao meio ambiente OU MESMO Processos de
produgio mais limpos. Como serd visto no Capitulo 3, o exemplo do plantio das

“florestas de eucalipto” causa uma Otima primeira impressdo — ficando excelente nos
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aspectos burocriticos-, no entanto, ¢ algo que se prova nocivo a biodiversidade,
afetando gravemente a sobrevivéncia de diversas espécies vegetais e animais.
A seguir, um trecho extraido da revista eletronica “Exame.com”, publicado no

dia 22 de janeiro de 2014:

A Corporate Knights, publicagio canadense especializada em
responsabilidade social e desenvolvimento sustentdvel, divulgou nesta
quarta-feira (22), durante o Forum Econdmico Mundial, em Davos, a
lista The Global 100.

O ranking anual traz as empresas com as melhores priticas de
sustentabilidade corporativa. Duas empresas brasileiras integram a
edi¢io 2014: a Natura, na posigdo 23, e a BRF, na 95.

O levantamento, criado em 2005 e anunciado todo ano durante o
Férum Econdmico Mundial, seleciona empresas de todos os setores
com base em priticas ambientais, saide financeira, categorias de
produtos e sancoes financeiras.

Seus 12 indicadores quantitativos avaliam, por exemplo, a receita
gerada por unidade de consumo de energia, a relagio entre o saldrio
do presidente da companhia ¢ o de um trabalhador médio e o
percentual de mulheres na gestdo (www.exame.com).

A seguir, relagdo das 10 principais empresas — conforme divulgagdo de 2014
(vide “ranking” completo no Anexo B):

o S N

Wcstpdc Banking Corp Australia 76.5%
2 Biogen Idec Inc EUA 75.3%
3 Outotec OYJ Finlandia 74.2%
4 Statoil ASA Noruega 74%
5 Dassault Systemes AS Franga 74%
6 Neste OQil OY] Finlandia 69.2%
7 Novo Nordisk A/S Dinamarca 68.8%
8 Adidas AG Alemanha 68%
9 Umicore as Bélgica 67.8%
10 Schneider Electric AS Franca 66.5%

Fonte: Revista eletronica Exame.com (www.cxame.com) de 22/01/2014.

Figura 1 — The Global 100 (2014).
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Os critérios e indicadores utilizados para a ordenagdo das empresas acima
listadas foram estabelecidos pela Corporate Knights, renomada empresa criada em 2002
e dedicada a ranquear corporagdes sustentdveis. Esta empresa leva em consideragio
balizadores como o “porcentual de mulheres na gestao”, o que ndo € considerado um
indicador adequado por diversos especialistas em sustentabilidade, entre eles o autor
desta dissertagao.

Independentemente do ranking utilizado, ¢ fundamental ter cuidado com
quaisquer classificagdes do tipo, pois estas tendem a dar as grandes corporagdes, cOmo
ja antecipado, uma “boa imagem” piblica, adequada ao espetaculo das midias, quando
estas s30 responsdveis por esgotar os recursos do planeta e por polui-lo.

J4 na publicagio de janeiro de 2015 deste mesmo ranking, a norte-americana
Biogen, cujo foco estd em biotecnologia e desenvolvimento de medicamentos, aparece
em primeiro lugar. A Corporate Knights destacou que a Biogen apresentou um consumo
altamente eficiente de energia e diminuiu em 66% o consumo de dgua no periodo 2006-
2015.

A seguir, o ranking de 2015 até a 10* posi¢@io (Detalhamentos em Anexo C):

[] > €} )
S Al Mpress: 111

1 Biogen ldec |[EUA Biotecnologia 73,5%
2 ||Allergan |EUA _|[Farmacéutica |72.8% J
3 |Adidas |[Alemanha |[Téxtil. Vestudrio e artigos de luxo [726% |
|I JKeppe] Lani] Singapura [Gestﬁo imobilidria e incorporagdo ‘ﬁlﬁ% ‘
‘S Jll(esko [Finlﬁndia JAlimcnto e varejo n'}’0,0% |
6 [BMW [lAlemanha ||Automotiva 4”69,2%
Reckitt Reino
7 Benckiser . Produtos domésticos 68.8%
Unido
Group
8 Centrica RS IMultiutilidades 68.5%
Unido
Schneider ; oy
9 Electric Franca Equipamentos el€tricos 68,4%
10 Lranshe Dinamarca ||Bancos 68,4%
Bank

Fonte: Revista eletronica Exame.com (www.exame.com) de 21/01/2015

Figura 2 - The Global 100 (2015).
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Em 2015, a dnica empresa brasileira a constar em tal ranking —na 44" posigdo -
foi a Natura Cosméticos, o que, em parte, se¢ explica pelo porcentual de mulheres na sua
gestdo e pela propria participagao feminina na base de consultores e representantes
comerciais.

Apesar das suas notérias qualidades e de mecanismos de marketing que buscam
criar em torno da empresa uma imagem de sustentdvel e ecologica, existem inameros
questionamentos a respeito da efetiva atuagdo ecologicamente correta da empresa
Natura.

Em primeiro lugar, a seguir, estdo alguns trechos da pagina web da Natura:

-~ EN

G W natura.combe & natus sotental lde s g-d Surstend abnl racke | Haturs

diquvo  Edrar Cxibe  Favermer  Femsmertat  Aluda

SELECHINE LM PESSL A MATYRS  COMSLATON  FOAGA DEVENDAS  CUERDIIER COMSULTOR { B o v @

Sustentabilidade
VisZo de Sustentabilidade 2050

it Wl P trde com Um0 et 2 Jiortes spriditatives e oM |
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SELECHORE UM PLARL AMATURA  CONULTOR FORCADEVENDAS  (QAIERD SER CONSLATOR +f B O » &

£

ey

e 14 14

MARCAS GESTAO E
E PRODUTOS ORGANIZAGAO
Quoremos que oy Someat parte de um A gestlo ntegrada das
marcas ¢ produlos ceossistoma de relagtes aspactas financeire.
estimulem nevos valores GUE. S8 BSTVE Om cultural, social ¢
© COMPOrLAMENCOS equilibrio. padera ambiemtal escara
AOCEESINCS PArA 3 contribuir para a intorparatdl am nassos
canstrugia de um eyolugio da sosedade pricesses e na culiira
munde Mmais sustentive Par sso.estmularemes o wrganizacional Messas
Para o design & & deservolvimenta humano praticas serdo referdncia
fabricagio de nossos & social de nossos pubicos M COmpariaments
produtos. bukcaremos de relacinna o que wmp il Queremas
usar tecnologias inclui apdes do educagia dialogar com o sockedade
ngvadoras que gerem ¢ empreendedonima « contribulr para a
impacte socicambiental por meic: de plaradormas wansipimagio da [
e 0!_!5’-\':\_:!._ R £olaborga ppaldade
EICE ol )

Fonte: http://www.natura.com.br/a-natura/sustentabilidade

Figuras 3 ¢ 4 - Trechos extraidos da pagina web da Natura Cosméticos:

Considerando-se tais citacdes, o primeiro questionamento a ser feito €: - O que a
empresa entende por “tecnologias inovadoras que gerem impacto socioambiental
positivo™? A medida que se trata de atividade industrial, portanto poluidora, 0 maximo
que qualquer corporacdo conseguiria fazer € buscar neutralizar os impactos negativos
gerados. A possibilidade de qualquer industria gerar impacto socioambiental positivo €
uma citagao, no minimo, utdpica.

Ainda que seja uma empresa que emprega muito mais mulheres do que homens
como consultores, que tenha relevante participagdo feminina até mesmo no seu corpo
diretivo - critérios valorizados pela Corporate Knights -, além de ter sido a 1* empresa
brasileira a criar um servico de atendimento ao cliente, a Natura recebeu inimeras
criticas por ter mantido pesquisas com cobaias (animais) até 2006, por ter utilizado
“sebo de boi” em diversas linhas de produtos até meados da década passada (sendo este
substituido gradualmente por dleos vegetais), entre outros. A propria linha de produtos
Natura Ekos, apesar de ser biodegradavel (o que ¢ melhor para o meio-ambiente), para

ser produzida, polui tanto quanto outros produtos da fabrica.
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chl‘.c:http:waw.mundodaﬂnarcas.blogspot.com.br/ZDDEJOSInalura-nalureza—viva.hlml

Figura 5 - Alguns produtos da linha Natura Ekos.

1.2 ARELACAO HOMEM X NATUREZA

Para se compreender a preocupagdo atual com relagao a sustentabilidade, €
fundamental analisar como as atividades humanas historicamente causaram impactos a
natureza e ao meio-ambiente, além da 16gica do capital que levou a vinculacao das
imagens e marcas das empresas a supostas praticas sustentaveis.

Nesse contexto, ndo se pode deixar de abordar a relagdo Homem vs. Natureza e
0s interesses econdmicos por tréis disso ao longo do tempo.

Apesar de alguns dos economistas cldssicos — em especial Adam Smith e David
Ricardo - terem identificado que os bens produzidos pela atividade humana eram
escassos, assim criando as bases da “lei da oferta ¢ procura”, havia a impressao de que
tudo o que se referia & natureza era abundante e até certo ponto, ilimitado. De alguma
forma, existia a ideia de que a dgua e a madeira, por exemplo, poderiam ser utilizadas

sem preocupagao, ad efernum.
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Por séculos, as vozes que se manifestavam a respeito da relagio “homem x
natureza” eram aquelas que procuravam compreender como o homem modificava a
natureza, adaptando os recursos existentes as suas necessidades, transformando assim o
espaco em um espago humanizado. No Brasil, Milton Santos (1978) é considerado o
principal nome da Geografia Critica, promovendo andlises fenomenoldgicas,
identificando processos naturais ¢ socioespaciais em sua busca por uma teoria do espaco
e também da urbanizacio, especialmente no Terceiro Mundo. Dentre outros
reconhecimentos relevantes, Milton Santos foi ganhador do Prémio Internacional de
Geografia Vautrin Lud de 1994, que ¢ considerado o Nobel de Geografia.

Adicionalmente, o espaco geogrifico pode ser entendido como o “territério”,
portanto o objeto de disputa ¢ dominagio das relagdes sociais de produgdo: no entanto

procurar-se-a trabalhar esse termo com base na visdo de Santos (1978):

O espago ¢ um verdadeiro campo de forgas cuja formagao ¢
desigual. Eis a razdo pela qual a evolugdo espacial ndo se apresenta
de igual forma em todos os lugares. (Ibid., p.122).

(...) O espaco por suas caracteristicas e por seu funcionamento, pelo
que ele oferece a alguns e recusa a outros, pela selecdo de
localizacio feita entre as atividades e entre os homens, € o resultado
de uma prixis coletiva que reproduz as relagdes sociais, (...) O
espaco evolui pelo movimento da sociedade total. (Ibid., p. 171).

O mesmo autor afirma ainda que:

(...) o espaco organizado pelo homem & como as demais estruturas
sociais, uma estrutura subordinada-subordinante. E como as outras
instancias, o espago, embora submetido i lei da totalidade, dispde de
uma certa autonomia. (Ibid., p. 143).

Assim, o espaco deve ser considerado em sua totalidade, o que envolve um
processo histérico (passado-presente) e todo um conjunto de relagdes sociais, havendo
leis proprias e certa autonomia entre os lugares.

Santos (1978) também esclarece:

O espago reproduz a totalidade através das transformagdes
determinadas pela sociedade, modos de producdo, distribuigao da
populagdo, entre outras necessidades, desempenham funcdes
evolutivas na formagio econdmica e social, influencia na sua
construciio e também € influenciado nas demais estruturas de modo
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que torna um componente fundamental da totalidade social e de seus
movimentos (SANTOS, 1979, p.10)

Seria impossivel pensar em evolugio do espago se 0 tempo ndo tivesse
existéncia no tempo histérico, (...) a sociedade evolui no tempo e no
espaco. O espago ¢ o resultado dessa associacdo que se desfaz e se
renova continuamente, entre uma sociedade em movimento
permanente e uma paisagem em evolugdo permanente. (...) Somente a
partir da unidade do espago e do tempo, das formas e do seu conteudo,
¢ que se podem interpretar as diversas modalidades de organizagdo
espacial (Ibid., pp. 42-43).
Para esse autor, o espaco resulta, desta forma, do desenvolvimento das forgas
produtivas, das suas relagdes de produgiio, além das necessidades de circulagdo e
distribui¢do. E, para tanto, o préprio desenvolvimento do capitalismo foi fundamental,

constituindo a urbaniza¢iio, um dos resultados dos processos historicos.

O espaco, considerado como um mosaico de elementos de diferentes
eras, sintetiza, de um lado a evolugdo da sociedade ¢ explica, de outro
lado, situacdes que se apresentam na atualidade. (...) a nogio de
espaco & assim insepardvel da ideia de sistemas de tempo (SANTOS.
1985, pp. 21-22).

O territério é assim estabelecido historicamente como uma parte do espago, o

que foi imposto pelos homens 4 natureza. O autor alerta, porém, para o fato de que:

configuracio territorial ndo € o espaco. jd que sua realidade vem de
sua materialidade, enquanto o espaco retine a materialidade ¢ a vida
que a anima. (SANTOS, 1996, p.51).

Desta forma, o espago engloba o territério modelado e fisico, enquanto o
territério corresponde aos complexos naturais e as alteragdes ou modificagdes
promovidas pelo homem, ou seja, as habitagGes, indistrias, vias e estradas e as proprias
cidades. O territério é assim construido pelo homem histérica e socialmente, negando a
natureza que existia originalmente naquele espago.

Até as décadas de 1950 e 1960, poucas pessoas demonstravam preocupagao com
o meio-ambiente e praticas sustentiveis. Do meio do século XX aos dias atuais,
surgiram vozes claramente contririas & exploragdo irrestrita da naturcza pelo homem.
Alguns desses defensores do meio-ambiente destacavam a importancia de se
preservarem determinados espagos, notadamente aqueles cobertos por florestas nativas,
para que as futuras geragdes continuassem a ter acesso a alguns locais em que a acao

humana tenha causado menor impacto; alertavam sobre 0s excessos quanto aos
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desmatamentos e impactos sobre o meio-ambiente e a biodiversidade: havia ainda
aqueles que procuravam preservar determinadas espécies profundamente ameacadas de
exterminio; cientistas estudavam - e continuam a estudar- os impactos da atividade
humana sobre a camada de ozénio e o efeito-estufa, além dos impactos nocivos da
polui¢@o sobre a saide humana.

Diversos pesquisadores e cientistas da contemporaneidade — dentre eles, o
préprio Santos (1996) — tém avaliado a gravidade desta relagdo predatoria do ser
humano com o meio-ambiente. De certa forma, a velha Igica de destruir ¢ dominar o
meio-ambiente é algo intrinseco a atividade humana sob o modo de produgio
capitalista, que busca aumento de produtividade, lucratividade e o préprio aumento do
capital, muitas vezes convivendo com o subdesenvolvimento. Assim, veem-se a
explosdo das megacidades, a bomba de calor urbana, 0 aquecimento global, o cfeito-
estufa, entre outros fendmenos, lembrando que a urbanizag@o acelerada e sem
planejamento adequado, nos paises subdesenvolvidos. trouxe consigo uma série de
problemas sociais.

Por outro lado, ndo se pode confundir Ecologia com a defesa da preservagio de
determinados animais ou plantas ou uma luta contra a poluigdo. A palavra vem do grego
“oikos" (casa) e "logos" (estudo), sendo, de maneira um tanto simplista, o ramo das
Ciéncias Biol6gicas que estuda os organismos vivos no meio-ambiente € suas inter-
relacdes com este. J& ecossistema seria uma espécie de conjunto da comunidade (ou
seja, os seres vivos que ali residem) e do ambiente (basicamente solo, dgua e ar).

Algo muito grave, quando se pensa em agressao ao meio-ambiente, ¢ a quebra
da cadeia alimentar com a substituicio da mata nativa por uma espécie estranha ou

exética, como acontece no plantio de eucalipto, que sera analisado no Capitulo 3.

(...) Os cereais sao utilizados como fonte alimenticia de determinados
organismos como, por exemplo, os camundongos silvestres, que
fazem parte da dieta alimentar de carnivoros. Esta ordem sequencial
denomina-se cadeia alimentar.

As cadeias de alimentos sdo formadas por elos ou niveis que se

agrupam, em cada um deles, organismos de mesmas preferéncias
alimentares.(...) (MIZUGUCH]I, 1981. p. 15).

Apenas como exemplo, a problematica do lixo — que, no p6s-11 Guerra Mundial,

estava mais restrita a onde guardar os dejetos atdmicos — passou a constituir uma
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enorme preocupagio nas grandes cidades. Como sempre contraditério, o capitalismo
promoveu o desejo de consumo — uma “cultura consumista™ - de tal forma que as
pessoas desejam comprar e CONsumir mais e mais, 0 que, em paralelo, gera poluigao, a
substituicdio de dreas de vegetagdo nativa pela agropecudria, pela atividade industrial ou
simplesmente pelas atividades urbanas, o que cria uma quantidade de lixo jamais vista.
Reflita-se em quantas sacolas de lixo sdo geradas a cada semana em cada residéncia,
escola ou empresa e onde serd possfvel guardar tanto lixo no longo prazo. O lixo tem

constituido — e constituird cada vez mais - um problema grave as cidades.

1.3 BRASIL: UMA TERRA DE CONTRASTES E CONTRADIGCOES

O Brasil é um pafs de muitos contrastes socioeconémicos ¢ 0s exemplos disso
$40 inumeros.

Apesar de dispor de toda uma complexidade no que se refere a atividades
industriais e servicos, além do fato de o Pais ser um colossal produtor de “commodities”™
- destacando-se como primeiro do mundo na produgio de alimentos como soja, laranja,
café, acticar (de cana-de-agticar), bovinos, frangos, bem como minério de ferro, ago,
entre outros -, o Brasil ¢ ainda um dos piores paises em distribuigdo de renda do mundo.

Conforme manchete a seguir, publicada no Portal Brasil de 15/07/2015, o Brasil
deveri se tornar o maior produtor de alimentos até a proxima década. Em outras
commodities, tais como milho, algoddo e celulose, o Pais também estd entre os

principais produtores mundiais.
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Figura 6 - Informagoes do Portal Brasil.

Apesar destes nimeros, somente por volta do ano 2010, o Brasil perdeu a
posiciio “historicamente consolidada™ de pior distribui¢do de renda do mundo, gragas.
sobretudo, ao efeito de programas de combate a desigualdade social como o “Bolsa-
Familia”.

Com base no indice de Gini, que foi criado para medir o nivel de distribuigio
efou concentracio de renda de cada economia, podem-se fazer determinadas
comparagdes, por meio das quais se detecta que, no Brasil, os 10% mais ricos sao
extremamente ricos, concentrando parcela relevante da economia local em suas maos.
J4 os 10% mais pobres passam por condi¢des sociais equivalentes as daqueles que

vivem nas regides mais pobres ou subdesenvolvidas do mundo.
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Figura 7 — Declinio da desigualdade na América Latina por pafs 2000-2010 (% de
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Figura 8 — Coeficiente de Gini na Argentina, Brasil e México; ¢.1990- ¢.2010
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Figuras 9 ¢ 10 - Dados sobre desigualdade no Brasil — Folha de Sdo Paulo

Niio obstante, o PIB do Brasil ultrapassou o da Inglaterra no ano de 2011,
atingindo assim o 6° lugar da economia mundial.
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Figura 11- Manchete de “O Globo™ sobre 0 PIB brasileiro.
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Figura 12 - Manchete de “The Guardian” sobre o PIB brasileiro.
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Apés ter atingido o 6° lugar na economia mundial, o Brasil tem enfrentado
problemas econémicos muito especificos, tais como:

a) aqueles vinculados aos escindalos de corrupgiio na Petrobras — simplesmente
a maior empresa do Pafs - e ao setor de construgdo civil, o que afeta a
economia real, o governo federal e gera uma crise de confianga sobre a
politica e economia;

b) o grave acidente ambiental ocorrido em Mariana, MG, ainda sob
investigacdo, mas que adiciona ddvidas relevantes sobre as priticas de
prevengio de acidentes ¢ de sustentabilidade da Samarco ¢ sua acionista
brasileira — a Vale S.A. — que € a maior empresa de mineragdo do mundo,
além de ser a 2* maior empresa brasileira em volume de capital (perdendo
somente para a Petrobras).

¢) a queda dos pregos das commodities no cendrio mundial ao longo dos
dltimos anos, que tem-se tornando ainda mais grave nos altimos meses.
- o .

o LT oS PTEL % PPt TR Py & R - o Para lider 42 Angic Amenca. 2 Bl e nler A, B 3oLt
Grouwe  Edter  fibir  Favorfier Femmmentas  Bjuds

Valor g

Vfame | Pigad | Boidcs  Tinances [RECSUCCCEN Aponspotiox  iemasiina  Opkiiso Lagndicha | Camean  Cullwa & Estik | et sta

Ciils Abgdas  moushm  hoeViliss  Comsemo  Tecrooge Emenma Man seliet v

Para lider da Anglo American, preco das Empresas
commodities continua a eair i .
P11 Scott Paiterson ¢ Alex MacDonald | Tha WaR Sireet Journal remm iyt Ve nemila =

CIDADE DO CARG FLONTRES - (0
fundo do pogal Para Mark

2 cammiad ities £ ah

wo da gigante de

3 | Arnemear. &
va a3 pmpresas du sab
us di o

sefpunda

vt

ine o Valor Econémico

& LR « R e T AT )
Fonte: www.valor.cont.hr (de 09/02/2016)

Figura 13 - Manchete de “Valor Econbémico” sobre o prego das commodities (em
declinio).

Dando prosseguimento as contradigdes nacionais, por mais que sc defenda a
produgdo de dlcool ou etanol como uma pritica mais adequada ¢ “sustentavel”, em
especial se comparada a produgdo de combustiveis de origem f6ssil (e de fato €), o que

se pode dizer da prética inadequada de “queima” ou “queimada” da cana-de-agticar (em
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perfodo de colheita) nas terras cultivadas com tal plantio? No minimo, deveria haver
uma orientacdo mais incisiva por parte dos orgdos governamentais no sentido de os
agricultores ndo utilizarem mais as queimadas, que sdo nocivas a atmosfera, ao meio-
ambiente, além de ao préprio solo no longo prazo. Isto se reverterd contra o proprio
agricultor, quando este tiver de assumir 0s custos com corre¢iio de solo. Ha de se
esclarecer que as queimadas - por mais que elas momentaneamente gerem a impressao
de maior fertilidade ao solo — tém efeito contrério no longo prazo por diversos motivos.
Apenas como exemplo, parte da matéria organica queimada € levada pelo vento
e pela dgua da chuva para outros locais (ndo necessariamente ficando ali para enriquecer
ou adubar o solo, que é a impressio inicial). Em paralelo, Micro-organismos € outros
seres vivos fundamentais as lavouras — destacadamente as minhocas — podem nao
sobreviver as queimadas, o que ¢ altamente danoso ao solo e & futura produgao. Corrigir
o solo com fertilizantes € vidvel, mas para todo tipo de aglio hda um custo que nao ¢

somente econdémico.

1.4 EXISTE HOJE UMA SUSTENTABILIDADE LIQUIDA?

Zygmunt Bauman (2001) chegou aos 90 anos de idade em 2015. Ao longo de
sua vida, escreveu sobre inimeros temas. Os conceitos de “modernidade liquida™ e de
“vida para consumo” tém forte relagao com o tema analisado nesta dissertagio ¢ com “a
transformacio das pessoas em mercadoria”. Para Bauman, as relacoes entre 0S S€res
humanos hoje em dia sdo liquidas, contrapondo isto a uma maior solidez de tempos
passados. Esta “metafora” demonstra que as relacdes humanas se adaptam muito
facilmente e ndo sdo tdo consistentes. Para se recuperar €st€ processo, € preciso tao
somente recuperar ou fortalecer determinados valores.

Bauman parece ndo gostar de respostas simples a questoes complexas e €
considerado “pessimista”, além de altamente critico. Ele entende que se paga um alto
preco pelo neoliberalismo que impera dos anos 80 para cd, mais precisamente desde a
queda do muro de Berlim e a dissolugio da antiga Unidio Soviética. Esse autor também
procura esclarecer que hd uma perda do sentido de comunidade, ji que o mundo esta
muito individualista em um momento histérico de grande incerteza.

Desta forma, nestes “tempos liquidos” (BAUMAN, 2010), no que se refere ao
meio-ambiente, existe, sim, uma sustentabilidade liquida, utilizada pelas corporagdes e
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pelos individuos — cidaddos e consumidores. Esse fato, porém, ndo exime as
corporagdes poluidoras que se alegam sustentdveis e defensoras do meio-ambiente de
passarem por escandalos ou crises de imagem por simularem. As informagdes se

propagam muito rapidamente na contemporaneidade via redes sociais.
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Zygmunt Bauman: “As redes sociais sdo uma
armadilha”

Ele ¢ a voz dos menos favorecidos. O sacidlogo denuncia a desigualdade e a queda da classe meédia. E
avisa aos indignados que seu experimento pode ter vida curta

] Zyernunt Bauman acaba de completar 80 anos de dade e de tomar dols vaos para dainglaterra ao
> debate do qual participa em Burgos (Espanha) Esta cansado, e admele logo ao comegar a entrevista,
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v detesta dar respostas simples a questdes complexas. Desde que colocou, em 1999, sua ideia da
‘modermdade liguida” — uma etapa na qual tudo que era salida se liguidificou. e em que 'nossos
acordos 8o lempordrios, passageiros, validos apenas ate nove aviso -, Bauman se tormow uma
figura de referéncia da sociolog a Suas denincias sabre a crescen te desigualdade. sua analise do

Fonte: hup://brasil.clpais.com/brasil/2015/12/30/cultura/ 1451504427 _675885.himl

Figura 14 - Entrevista recente de Bauman ao *El Pais”.

Por ser uma entrevista recente - publicada em 09/01/2016 por “El Pais™,
principal jornal espanhol - e por abordar varios detalhes compativeis com 08 temas
tratados nesta dissertacio, destacam-se, a seguir, algumas das respostas concedidas por
Bauman:

Pergunta (“P”). Vocé vé a desigualdade como uma “metastase”. A
democracia estd em perigo?

Resposta (“R™). O que estd acontecendo agora, 0 que podemos chamar
de crise da democracia, é o colapso da confianga. A crenga de que 0s
lideres nio s6 sdo corruptos ou estipidos, mas também incapazes. Para
atuar, ¢ necessdrio poder: ser capaz de fazer coisas; e politica: a
habilidade de decidir quais sio as coisas que tém de ser feitas. A
questdo ¢ que esse casamento entre poder e politica nas mios do
Estado-nacio acabou. O poder se globalizou, mas as politicas sio tdo
locais quanto antes. A politica tem as maos cortadas. As pessoas ji ndo
acreditam no sistema democrdtico porque ele nao cumpre suas
promessas. E o que estd evidenciando, por exemplo, a crise de
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migracdo. O fendmeno € global, mas atuamos em termos paroquianos.
As instituicdes democrdticas nfio foram estruturadas para conduzir
situacdes de interdependéncia. A crise contemporinea da democracia é
uma crise das instituicdes democraticas.

P. Para que lado tende o péndulo que oscila entre liberdade e
seguranga?

R. Sio dois valores extremamente dificeis de conciliar. Para ter mais
seguranga ¢ preciso renunciar a certa liberdade, se vocé quer mais
liberdade tem que renunciar A seguranca. Esse dilema vai continuar para
sempre. Ha 40 anos, achamos que a liberdade tinha triunfado e que
estivamos em meio a uma orgia consumista. Tudo parecia possivel
mediante a concessdo de crédito: se vocé quer uma casa, um carro...
pode pagar depois. Foi um despertar muito amargo o de 2008, quando o
crédito ficil acabou. A catdstrofe que veio, o colapso social, foi para a
classe média, que foi arrastada rapidamente ao que chamamos de
precarial (termo que substitui, 20 mesmo tempo, proletariado e classe
média). Essa é a categoria dos que vivem em uma precariedade
continua: ndo saber se suas empresas vao se fundir ou comprar outras,
ou se vio ficar desempregados, ndo saber se o que custou tanto esfor¢o
lhes pertence... O conflito, o antagonismo, ja nio € entre classes, mas de
cada pessoa com a sociedade. Niio € s6 uma falta de seguranca, também
¢ uma falta de liberdade.

P. Vocé afirma que a ideia de progresso € um mito. Por que, no
passado, as pessoas acreditavam em um futuro melhor e agora nao?

R. Estamos em um estado de inferregno, entre uma etapa em que
tinhamos certezas e outra em que a velha forma de atuar ja ndo
funciona. Ndo sabemos o que vai a substituir isso. As certezas foram
abolidas. Ndo sou capaz de profetizar. Estamos experimentando novas
formas de fazer coisas. A Espanha foi um exemplo com aquela famosa
iniciativa de maio (o 15-M), em que essa gentc tomou as pragas,
discutindo, tratando de substituir os procedimentos parlamentares por
algum tipo de democracia direta. Isso provou ter vida curta. As politicas
de austeridade vdo continuar, nio podiam pard-las, mas podem ser
relativamente efetivos em introduzir novas formas de fazer as coisas.

()

P. As redes sociais mudaram a forma como as pessoas protestam € a
exigéncia de transparéncia. Vocé é um cético sobre esse “ativismo de
sofa” e ressalta que a Internet também nos entorpece com
entretenimento barato. Em vez de um instrumento revoluciondrio, como
alguns pensam, as redes sociais sio o novo opio do povo?

R. A questio da identidade foi transformada de algo preestabelecido em
uma tarefa: vocé tem que criar a sua propria comunidade. Mas ndo se
cria uma comunidade. vocé tem uma ou ndo; o que as redes sociais
podem gerar é um substituto. A diferenca entre a comunidade ¢ a rede €
que vocé pertence a comunidade, mas a rede pertence a voce. E possivel
adicionar e deletar amigos, e controlar as pessoas com quem vocé se
relaciona. Isso faz com que os individuos se sintam um pouco melhor,
porque a soliddo € a grande ameaga nesses lempos individualistas. Mas,
nas redes, é tio facil adicionar e deletar amigos que as habilidades
sociais nio sio necessdrias. Elas sdo desenvolvidas na rua, ou no
trabalho, a0 encontrar gente com quem s¢ precisa ter uma interagao
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razodvel. Ai vocé tem que enfrentar as dificuldades, se envolver em um
didlogo. O papa Francisco. que é um grande homem, ao ser eleito, deu
sua primeira entrevista a Eugenio Scalfari, um jornalista italiano que €
um ateu autoproclamado. Foi um sinal: o didlogo real ndo € falar com
gente que pensa igual a vocé. As redes sociais ndo ensinam a dialogar
porque é muito facil evitar a controvérsia... Muita gente as usa ndo para
unir, ndio para ampliar seus horizontes, mas ao contrdrio, para se fechar
no que eu chamo de zonas de conforto, onde o Unico som que escutam é
o eco de suas proprias vozes, onde o tinico que veem séo os reflexos de
suas proprias caras. As redes s3o muito Gteis, oferecem servigos muito
prazerosos, mas sao uma armadilha (EL PAIS, 09/01/2016, p.1).

Tal entrevista consta, na fntegra, no Anexo D desta dissertag@o.

Tempos liquidos, relagdes mais fracas e passageiras em um cenario em que as
redes sociais s30 muito uteis, porém apresentando-se como “armadilha”, podem levar a
uma “sustentabilidade liquida™.

Em paralelo, na obra “Vida para Consumo”, Bauman (2007) analisa as
caracteristicas comportamentais do “‘ser consumidor”, esclarecendo que a sociedade de
consumo ¢ “uma sociedade do excesso ¢ da extravagincia — e, portanto, da redundéncia
e do desperdicio prodigo™ (Ibid., 2007, p. 112). O consumo exagerado ¢ 0 consumismo
desenfreado niio podem jamais ser considerados como positivos.

Isso nada tem a ver com retirar milhares ou milhdes de pessoas da linha de

pobreza ou miséria.
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2 RUMO AQO CAPITAL IMATERIAL

21 A RELACAO CAPITAL X TRABALHO E O MODO DE PRODUGAO
CAPITALISTA

Karl Marx nasceu na antiga Prissia em 1818 e faleceu em 1883, tendo residido
em Londres por muitos anos. Ele analisou o sistema capitalista e seu modo de produgdo
com profundidade, a partir das andlises desenvolvidas por Adam Smith ¢ David
Ricardo. Marx foi um tedrico extremamente preocupado com a “préxis™ revoluciondria
e sua principal obra foi “O Capital”, influenciando geragdes da classe trabalhadora ¢
estudantes por meio do que se passou a denominar “marxismo”. Friedrich Engels foi
seu grande parceiro no que se refere aos estudos tedricos.

Antes de dar inicio ao didlogo com Karl Marx, é fundamental esclarecer que, em
toda a sua obra, Milton Santos é fortemente influenciado pelo trabalho e premissas
defendidas por Marx. Logo, isso permite aproximagdes epistemoldgicas entre os dois
autores. E nesse contexto que se compreenderdo as mudangas promovidas no espago
geogrifico pelo homem, sob a visdio hegemonica capitalista nas ultimas décadas do
século XX, diante da valorizagio do consumo e da cultura capitalista-consumista, em
contraposigdo ao que seria favordvel ao “meio-ambiente” ou ao ambientalmente
“sustentavel”. No sistema capitalista, o capital precisa se reproduzir e se ampliar, a
qualquer custo. Por outro lado, também ha de sc alertar que © estagio atual do
capitalismo — o que € contraditério ¢, democraticamente, permite visdes antagonicas —,
os preceitos “ecologicos™ e “pro-sustentabilidade™ tém ganhado relevéncia aos olhos da
sociedade e dos cleitores,

Assim, para analisar o capitalismo de hoje. ndo se pode deixar em plano
secunddrio o processo histérico global e local, incluindo, neste contexto, 0s aspectos
culturais e comunicacionais de cada sociedade, a propria evolugdo do conhecimento
humano e os processos tecnologicos desde os primérdios da civilizagao até os dias
atuais.

E fato que o modo de produgio capitalista — baseado em toda uma ideologia
liberal (ou neoliberal) burguesa, cujo “norte” se deu por meio do ideal de “laissez faire,
laissez passez” - sofreu intimeras adaptagdes e até mutagdes ao longo do tempo (desde a
Revolugiio Industrial, passando pelo Fordismo, até chegar ao momento atual), processo
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que csteve ¢ estd totalmente vinculado ao préprio crescimento € fortalecimento das
cidades e da vida urbana.

Apesar de toda a evolugiio constatada sob os mais diferentes aspectos, persiste a
necessidade de gerar excedentes, “mais-valia”, de acumular capital. a propria
manutengio da alienacio do trabalhador e de um exército de reserva, dentre muitas

outras caracteristicas deste modo de produgao, tal como Marx analisou.

E s6 no capital que a autonomia do valor de troca se torma
processo. um valor que se valoriza. nio uma soma de dinheiro
ou de valores de troca. um valor de uso. uma relaglo social, etc..
pois © capital. como valor que se valoriza. ndo implica )
relagoes de classe. ou uma determinada caracteristica baseada
na existéncia do trabalho assalariado. O capital € um
movimento. um processo ciclico atravessando diversos estdgios
¢ que ele proprio implica por seu lado trés formas diferentes do
processo  ciclico, E por isso que o capital s6 pode ser
compreendido como movimento, ¢ nio cOMo uma coisd
estitica. parada. Quem acha que a autonomizagio do valor &
pura abstragiio se esquece que 0 movimento do capital industrial
¢ exatamente essa abstragio i actir (em agdo). na pratca.
(MARX. 2008 p. 390).

O marxismo ¢ um complexo conjunto de teorias econdmicas, politicas, sociais e
filos6ficas, baseadas na concep¢io materialista-histérica e na dialética, elaboradas por
Karl Marx e Friedrich Engels, que influenciou diversos intelectuais (que procuraram
desenvolvé-lo como teoria) e a prépria classe trabalhadora em diversas regides do
mundo. Para o marxismo, o homem ¢ um ser social, histérico, capaz de, ao longo do
tempo, aumentar a produtividade de seu trabalho, diferentemente dos outros animais.

Com base na leitura de Marx (2008), entende-se que o modo de produgéo
capitalista torna necessaria a “geracio de excedentes”, E uma questdo de
“sobrevivéncia” ao sistema. Ja com a divisdio do trabalho, o trabalhador deixa de saber
plenamente o que a sua for¢a de trabalho de fato produziu (trata-se da alienagao do
trabalhador), o que facilita o capitalista a se apropriar de uma parte que caberia ao
proletariado. A este ganho, que ndo caberia ao dono dos meios de produgdo, se
denomina “mais-valia®, que, acumulada, reinvestida na produgao e novamente
acumulada, permite ao capitalista aumentar suas riquezas. Ha um acimulo do capital
nas maos dos donos dos meios de produgio, apesar do fato de que o que hoje existe €

inteiramente fruto da acumulagio daquilo que o trabalho gerou desde o inicio das
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atividades da empresa. Deste modo, pensando de forma macro, toda a riqueza
acumulada em determinada sociedade € fruto do trabalho humano acumulado ao longo
do tempo e apropriado — para Marx, indevidamente - pelos detentores dos meios de
produgao.

Luta de classes é algo de grande relevancia para se compreender no marxismo.
No sistema capitalista, existe um conflito entre a burguesia - ou seja, os proprietarios
dos meios de producdo - versus o proletariado. E este que fornece a forca de trabalho &
viabiliza¢do da produgdo.

Com relagfo a mais-valia, Marx (2008) esclarece que:

o valor absoluto da mercadoria nio interessa, por si mesmo, ao
capitalista que a produz. S6 lhe interessa a mais-valia nela inserida e
realizdvel através da venda. A realizacdo da mais-valia jd pressupde a
reposicdo do capital adiantado. Uma vez que a mais-valia relativa
cresce na razio direta do desenvolvimento da produtividade do
trabalho e que o valor das mercadorias varia na razdo inversa desse
desenvolvimento, € uma vez que o0 mesmissimo processo barateia as
mercadorias e eleva a mais-valia nelas contida, fica solucionado o
mistério de o capitalista, preocupado apenas em produzir valor-de-
troca. esforca-se por baixar o valor-de-troca das mercadorias. (Ibid.,
pp. 370-371).

Mais-valia constitui a base fundamental do lucro do sistema capitalista, pois o
capitalista apropria-se desta, sendo a diferenga calculada entre o valor final da
mercadoria produzida contra o somatério do valor referente aos meios de produgdo e ao
trabalho no capitalismo.

Esta apropriagio da mais-valia pelo capitalista € possivel pela alienacdo do
trabalhador, que, devido. sobretudo a divisdo do trabalho, jd ndo sabe de fato o que
produz, pois ele atua em apenas parte do processo. Isto difere. por exemplo. da forma
como os artesdos trabalhavam e como conseguiam controlar o quanto valia seu trabalho.
A mais-valia transforma-se em capital, pois vai se acumulando como capital na
reproducao ampliada.

Para Marx, o capitalismo constitui uma espécie de "ditadura liberal-burguesa”,
enquanto, como serd visto adiante, o socialismo constituiria — segundo ele - uma
“ditadura do proletariado™ até chegar a um novo tempo, quando haveria uma sociedade

sem classes, denominada “‘comunismo™.
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Em outras palavras, Marx identificou que o capitalismo produziria tensoes
internas. Isto posto, o préprio sistema — que € contraditério e complexo em sua esséncia
— geraria sua autodestrui¢io e, consequentemente, substitui¢io por um novo sistema (o
socialismo). O socialismo seria uma espécie de “ditadura do proletariado™; um “Estado”
ou "democracia” em favor dos trabalhadores. Marx lutou ativamente pela
implementagd@o do socialismo, o que, acreditava, somente poderia ocorrer por meio de
uma acdo revolucionéria organizada contra o capitalismo.

Para desenvolver seus estudos, algumas leituras foram fundamentais para Marx:
a filosofia alema, representada por Kant, Hegel e alguns neo-hegelianos; os grandes
teéricos da Economia Politica cldssica britanica, em especial Adam Smith e David
Ricardo; os principais autores do socialismo tedrico a sua época, com destaque a Saint-
Simon e Robert Owen.

Algo também a ser destacado ¢ o fato de que Marx fez criticas ferozes a Hegel,
pois este defendia a ideia de que “da realidade se faz filosofia”, enquanto Marx entendia
que a filosofia precisava influenciar a realidade, de forma que pensamento e pritica
revoluciondrios estivessem vinculados. Desta maneira, deve-se entender a praxis como
uma unio entre teoria e pratica.

A concepciio materialista da histéria considera a predominancia da materi alidade
sobre a ideia. Assim, ndo se pode entender a sociedade atual sem levar em conta todo o
processo histérico pelo qual esta passou, devendo se distanciar de qualquer visdo
determinista.

Marx explica o fetichismo das mercadorias da seguinte forma, em “O Capital”,

Capitulo 1:

Consideremos duas mercadorias, por exemplo, ferro ¢ trigo. As
proporgdes, quaisquer que sejam, em que elas s3o trocaveis, podem
sempre ser representadas por uma equagio em que uma dada
quantidade de trigo ¢ igualada a certa quantidade de ferro...O que nos
diz tal equagio? Nos diz que, em duas coisas diferentes — em um
quarter de trigo e x quintais de ferro -, existe em quantidades iguais
algo comum a ambos. As duas coisas devem, portanto ser iguais a
uma terceira, que em si mesma niio é uma nem outra. Cada uma delas,
no que se refere ao valor de troca, deve ser redutivel a esta terceira
coisa... Este “algo” em comum néo pode ser uma propriedade natural
das mercadorias. Tais propriedades sdo consideradas apenas a4 medida
que afetam a utilidade de tais mercadorias, em que as tornam valores
de uso. Mas a troca de mercadorias € evidentemente um ato
caracterizado por uma abstragdo total do valor de uso. (MARX, 2008,
p. 179-180).
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(...) Uma mercadoria, portanto, ¢ algo misterioso simplesmente porque
nela o cariter social do trabalho dos homens aparece a eles como uma
caracteristica objetiva estampada no produto deste trabalho; porque a
relagio dos produtores com a soma total de seu proprio trabalho é
apresentada a eles como uma relagdo social que existe nao entre eles,
mas entre os produtos de seu trabalho (...). A existéncia das coisas
enquanto mercadorias, e a relagio de valor entre os produtos de
trabalho que os marca como mercadorias, ndo tém absolutamente
conexio alguma com suas propriedades fisicas e com as relagdes
materiais que dai se originam... E uma relagdo social definida entre os
homens que assume, a scus olhos, a forma fantasmagodrica de uma
relacio entre coisas. A fim de encontrar uma analogia. devemos
recorrer is regides enevoadas do mundo religioso. Neste mundo, as
producdes do cérebro humano aparecem como seres independentes
dotados de vida, e entrando em relagdes tanto entre si quanto com a
espécie humana. O mesmo acontece no mundo das mercadorias com
os produtos das mios dos homens. A isto dou o nome de fetichismo
que adere aos produtos do trabalho. tao logo eles sdo produzidos como
mercadorias, e que ¢, portanto inseparivel da produgdo de
mercadorias. (MARX, 2008, p. 186-187).

Ainda em Marx, o comunismo seria uma espécie de etapa historica em que a
emancipagdo do proletariado ocorreria, promovendo entéo a socializagao dos meios de
producdo, para a realizagio do trabalho liviemente associado, em paralelo abolindo as
classes sociais existentes e planejando as atividades produtivas de acordo com a

necessidade e interesse da classe trabalhadora.

2.2 O CAPITAL IMATERIAL

Na presente dissertagio, ¢ fundamental entender a relevancia dos ativos
intangiveis e do capital imaterial a atual etapa do capitalismo. Desta forma, o didlogo
com André Gorz se faz necessirio. Em especial para a drea de Comunicagio, e mais
especificamente para os estudos relativos a marcas, imagens € afins, incluindo
simulacdes e simulacros, esse contetido é fundamental.

Gorz nasceu na Austria em 1923 e faleceu em 2007 na Franga. Filosofo,
escreveu diversas obras a respeito da divisdo do trabalho, politica, dentre outros temas
analisados por Karl Marx. Nesta pesquisa, o foco estard no capital imaterial dos dias

atuais.
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O primeiro passo para isso ¢ compreender como Gorz (2003) aborda a

transformagao na produgdio capitalista ocorrida nas altimas décadas do século XX,

esclarecendo que 0 modo de produgio de tal sistema € complexo, heterogéneo e que se

tem adaptado:

Nés atravessamos um periodo em que coexistem muitos modos de
produgio. O capitalismo moderno, centrado na valorizagdo de grandes
massas de capital fixo material, € cada vez mais rapidamente
substituido por um capitalismo pés-moderno centrado na valorizagdo
do capital dito imaterial, qualificado também como “capital humano”,
“capital-conhecimento™ ou “capital-inteligéncia”. Essa mutagdo ¢
acompanhada de novas metamorfoses do trabalho. O trabatho abstrato
simples que, desde de Adam Smith, era considerado como a fonte do
valor, é agora substituido por trabalho complexo. O trabalho de
produgio material, mensurdvel em unidades de produto por unidade
de tempo, é substituido por trabalho dito imaterial, ao qual os padrdes
clssicos de medida nio mais podem se aplicar. (Gorz, 2003, p. 15)

Os anglo-saxdes falam do nascimento de uma knowledge economy e
de uma knowledge society; os alemaes, de uma Wissensgesellschaft;
os autores franceses, de um capitalismo cognitivo ¢ de uma sociedade
do conhecimento. (Ibid., p. 15).

Apesar de estar em outro momento histérico, Marx previu que o “conhecimento

passaria a ser a fonte principal de riqueza, o die grissie Productivkraft”. (MARX, 1953,

p. 593). Para o fil6sofo alemdo,

“o trabalho em sua forma imediata, mensuravel e quantificavel,
deverd, por consequéncia, deixar de ser a medida de riqueza criada.
Dependeri cada vez menos do tempo de trabalho ¢ da quantia de
trabalho fornecida; dependeré cada vez mais do nivel geral da ciéncia
e do progresso da tecnologia”. (Ibid., p. 592)

“o trabalho imediato e sua quantidade ndo mais aparecem cOmo
principal determinante da produgdo”, mas entdo apenas “como um
momento indispensdvel, porém subalterno em relagdo & atividade
cientifica geral™ (Ibid., p. 587).

Com relagdo a esta tltima citaglo, Gorz (2003) esclarece que Marx previu uma

diferenciacio entre “processo de produgdo” e “processo de trabalho” (GORZ, 2003).

Gorz (2003) também faz distingdes entre valor e conhecimento, assim como

aborda o futuro da civilizagio humana a partir do desenvolvimento da genética ¢ das

vidas artificiais. Elabora um diagnéstico desta era do capital imaterial, fazendo uma
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critica profunda a atual racionalidade econdmica, sob certa 6tica, subordinando as
dimensoes da vida humana e da sociedade contemporanea a l6gica da mercadoria no
capitalismo, no que utiliza Karl Marx como principal suporte teérico. Alguns
manuscritos de Marx de 1857-1858 abordam a questao do capital humano.

De certa forma, os capitulos da obra “Imaterial — Conhecimento, Valor e
Capital” de Gorz foram distribuidos da seguinte forma:

No 1° capitulo, o autor esclarece suas concepgdes iniciais a respeito do "trabalho
imaterial”. Faz uma abordagem das atuais relagdes de trabalho, em que o capital fixo
material vai dando espago ao capital humano, ao trabalho imaterial, que € complexo ¢
imensurdvel.

Ele clucida também que, juntos, a inteligéncia, o saber e a imaginagao
constituem o capital humano. Os colaboradores fazem, assim, parte do capital das
empresas e a motivagio, criatividade, capacidade de inovagio. de bem atender os
clientes e resolver problemas siio diferenciais importantes as corporagdes; no entanto ¢
dificil quantificar estas questdes. O tempo ndo mais serve para mensurar o desempenho
e especificar o valor.

Por esses € outros motivos, a gestdo de objetivos e o estabelecimento de metas
foi ganhando espago no processo de gestao de pessoas, impactando, a0 mesmo tempo,
na qualidade da coordenagao.

Gorz (2003) destaca que:

Era importante mostrar que esse trabalho imaterial, naquilo que tem
de principal. ndo repousa sobre os conhecimentos desses prestadores e
fornecedores. Antes de mais nada, cle repousa sobre as capacidades
expressivas e cooperativas que niio se podem ensinar, sobre uma
vivacidade presente na utilizagdo dos saberes e que faz parte da
cultura do cotidiano. Essa é uma das grandes diferengas entre os
trabalhadores de manufaturas ou de industrias taylorizadas e aqueles
do pés-fordismo. (Ibid., p. 19).

O que as empresas consideram como ‘seu’ capital humano o que
€. pois, um recurso gratuito, uma ‘externalidade’ que se produz
sozinha, e que continua a se produzir, € da qual as empresas
apenas captam e canalizam a capacidade de se produzir. Esse
capital humano, é evidente, nio € puramente individual. A
produgio de si nfio se opera ex nihilo; ela se efetua sobre a base
de uma cultura comum transmitida pela socializagido primaria ¢
de saberes comuns. (Ibid., p. 20).
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Na era do capital imaterial, nfio hd como dissociar as disposi¢des afetivas, por
exemplo, das demais capacidades e habilidades do individuo. Colaboradores, assim,

desenvolvem suas capacidades e potencialidades para fora do ambiente de trabalho.

E préprio das pessoas, no entanto, apropriar-se dessa cultura
comum, subjetivando-a. A sociedade e os seus dispositivos nao
podem produzir razdes pessoais. Podem apenas produzir e
reproduzir o quadro no qual, se socializando, os sujeitos se
produzirdo eles mesmos pelo uso que fardo da linguagem, do
gestual, dos esquemas de interpretagio e de comportamento da
cultura de sua sociedade. Nenhuma institui¢do pode, no lugar dos
individuos, realizar o trabalho de aprendizagem, apropriagio €
subjetivaciio. O sujeito nunca é socialmente dado (...). Nada pode
dispensi-lo dessa tarefa, nem obrigd-lo a realizé-la. (GORZ, 2003,
p. 20).
Para Gorz, "Nio é mais o sujeito que adere ao trabalho, mas o trabalho que adere
ao sujeito” (Ibid., p. 22).
Reduzem-se, assim, as diferengas entre sujeito e empresa, processo no qual se
forca o individuo a ser uma empresa, lembrando que o capital fixo requer constante e
continua modernizagio, ampliagio e valorizagdo, tal como especificado por Marx.

Para Gorz (2003),

essa é a visdo neoliberal do futuro do trabalho: aboligdo do regime
salarial, auto-empreendedorismo generalizado, e a subsungdo de toda
a pessoa, de toda vida pelo capital, com o qual cada um se identificara
inteiramente. (Ibid., p. 25).

No periodo "pés-salarial”, teoricamente, o desemprego desaparece assim como o
conhecido regime salarial. Desta forma, se a empregabilidade estd em falta para
determinada atividade, cabe a cada um adquirir novas competéncias que possam ser
ofertadas no mercado de trabalho.

Também passa a haver a reivindicagdo de uma renda da existéncia,
incondicional e suficiente, que permita desenvolver atividades sociais ou culturais nio-
mensurédveis pela sua rentabilidade. Gorz entende, porém, que essa renda de existéncia

somente temn sentido se for contraria a um valor-trabalho,

se ndo exige nem remunera nada: sua fungio, ao contrério, € restringir
a esfera de criagio de valor no sentido econdmico, tornando possivel a
expansdo de atividades que ndo criam nada que se possa comprar,
vender, trocar por outra coisa; ou seja, nada que tenha valor (no
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sentido econdmico) - mas apenas riquezas que tém valor intrinseco,
nio sendo, contudo, comercializdveis. (GORZ, 2003, p. 27)

A renda de existéncia deverd facilitar o desenvolvimento pleno e
incondicional das pessoas, além do que é funcionalmente util a
producao. (Ibid.).

Neste contexto, o acesso a cultura e ao saber nZo estd vinculado ao modo de
produgio, demonstrando-se independente das necessidades e desejo do capital.
Gorz (2003), no 2° capitulo, analisa o capital imaterial, iniciando por meio da

crise do conceito de valor. Logo no inicio, esclarece que:

a expressdo ‘economia do conhecimento” significa transtornos para o
sistema economico. Ela indica que o conhecimento se tornou a
principal forga produtiva, e que, consequentemente, os produtos da
atividade social ndo sdo mais, principalmente, produtos do trabalho
cristalizado, mas sim do conhecimento cristalizado. (Ibid., p. 29).

o valor de troca das mercadorias, sejam ou ndo materiais, nao € mais
determinado em dltima andlise pela quantidade de trabalho social
geral que elas contém, mas, principalmente, pelo seu conteddo de
conhecimentos, informagdes, de inteligéncias gerais. E esta dltima. e
nio mais o trabalho social abstrato mensurivel segundo um inico
padrdo, que se torna a principal substincia social comum a todas as
mercadorias. E ela que se torna a principal fonte de valor e lucro, e
assim, segundo vdrios autores, a principal forma do trabalho e do
capital. (Ibid.. p. 29).

Apesar de o conhecimento nao poder ser expresso em unidades de valor, o
sistema faz com que o conhecimento funcione como um capital, incorporando-o nas
mercadorias produzidas a partir dele, passando a ser propriedade da empresa.

Gorz elabora o conceito de capital imaterial e estabelece de maneira mais clara o
que diferencia os conhecimentos e os saberes, abrangendo a atuagio da publicidade e
como ela se relaciona com o interesse comum e a cidadania.

Também considera que ndo é positiva a submissdo da ciéncia ao sistema
(capitalista), esclarecendo que isso leva a consequéncias muitas vezes nocivas. Assim,

faz destaque a:

uma ‘segunda’ economia ndo formalizdvel, invisivel. Sem ela, a
‘primeira’ economia reinante nunca poderia surgir. Sem ela, ndo
poderia perdurar. Ela abrange todas as relagdes e realizacOes ndo
computdveis € ndo remuneriveis, cuja motivagio & a alegria
espontinea na colaboragio livre, no convivio ¢ na doagdo livres. Dela
resulta a capacidade de sentir, de amar, de se unir e de viver em paz
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com o préprio corpo, com a natureza ¢ com o proximo. (GORZ, 2003,
p. 57).

A primeira economia deve estar subordinada & segunda, a criagio de
riqueza deve ser desatrelada da criacdo de valor. (Idem).
No 3° capitulo, o didlogo com André Gorz leva a refletir sobre as incoeréncias e
contradigdes do capitalismo cognitivo. Ele alega que:

o “capitalismo cognitivo® € um capitalismo que sobrevive a debilidade
de suas categorias fundamentais. Essas categorias fundamentais,
trabalho, valor e capital, manifestam-se somente através da troca de
mercadorias e possuem uma substincia comum: a quantidade de
trabalho abstrato, em forma de mercadoria, mensurdvel em unidades
de tempo. A quantidade média de trabalho cristalizada em
mercadorias determina no final a relagdo de equivaléncia — o valor (de
troca) — das mercadorias.

Agora, porém, a forca produtiva decisiva ndo pode mais reduzir o
saber a um denominador uniforme, medido em unidades de valor e de
tempo. O saber nao é uma mercadoria qualquer, seu valor (monetdrio)
é indetermindvel; ele pode, uma vez que € digitalizavel, se multiplicar
indefinidamente e sem custos: sua propagagao eleva sua fecundidade.
sua privatizagio a reduz e contradiz sua esséncia. Uma auténtica
economia do saber seria uma economia comunitdria, na qual as
categorias fundamentais da economia politica perderiam seu valor e a
forca produtiva mais importante estaria disponivel a uma tarifa zero
(Ibid., p. 59).

Tentando analisar a grave crise financeira iniciada em 2008-2009, nota-se que
esta causou a perda de muitos empregos em todo o mundo, especialmente nos EUA, na
Europa e no Japao.

O diflogo com André Gorz (2003) leva a acreditar que o menor nivel de
emprego seja decorrente, por um lado, de um menor nivel de consumo, mesmo que
momentineo, no mundo — com exce¢io da China e em uns poucos pafses; por outro, ha
uma tendéncia de que, de tempos em tempos, o capital precise menos de trabalho
dedicado & produgdo material, aumentando assim a participacdo do trabalho imaterial.
Gorz (2003) afirma, no Capitulo 2. que o capitalismo cognitivo € a crise do capitalismo.
Ao longo de sua obra, esse autor faz diversas reflexdes relevantes sobre relacoes de
trabalho, o trabalho imaterial, o conhecimento e o sistema capitalista.

Gorz (2003) sugere que as redes poderdo constituir uma espécie de esbogo de
um mundo novo ou diferente, desde que se difundam na sociedade, € que permitam
determinado nivel de experimentagfio, sem os grandes dogmas preconizados pelo

capitalismo.
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Utilizando a criatividade e o saber, por este caminho, pode-se fazer com que a
sociedade perceba a inadequagdio de diversos valores do capitalismo. Pode-se seguir
rumo a um periodo de livre desenvolvimento das aptidoes humanas, do lazer e do
prazer, em busca de uma economia com sentido coletivo, em contraposigdo a dita
economia politica do capital. Esta etapa seria o que ele denomina comunismo do saber.

Com base nos estudos de Gorz, pode-se conectar a criatividade e o saber, por
exemplo, aos profissionais liberais ¢ aos grandes especialistas dos dias atuais das 4reas
de Comunicagiio, Jornalismo, Marketing e afins, além dos altos executivos das grandes
corporagdes, para assim compreender o papel que tais profissionais tém tido na
formagdo dos ativos intangiveis e do capital imaterial das grandes corporagdes nesta
ctapa do capitalismo. Temas como gestdo de marcas € imagens, simulagbes ¢

simulacros. estio vinculados a esse contexto.

2.3  ALGUMAS TEORIAS E IDEOLOGIAS RELACIONADAS

Por meio da releitura de alguns textos do soci6logo espanhol Manuel Castells
(2008), € possivel entender que as emogoes — raiva, medo, entusiasmo, entre outros -
podem desencadear movimentos sociais, que hoje estao em rede e se manifestam de
formas multiplas, sendo eles (os movimentos sociais) inicialmente espontineos,
baseados em um fator motivador de indignagdo, porém este processo se da de forma
viral, propagando-se rapidamente na populagdo que tem interesses bem diferentes
daqueles das elites.

Em geral, os marxistas entendem que, quando o trabalhador vende a sua forga
de trabalho, se torna estranho ao produto que produziu. Passa a haver uma separagao da
concepgio ¢ execugdo do trabalho, que, com as melhorias tecnologicas e aumento de
produtividade, na qual também passa a haver mais eficaz distribui¢do do trabalho, gera
excedentes dos quais o trabalhador n@o tem muita consciéncia. Tais excedentes ddo
margem & gerag@o de mais-valia e o actimulo desta mais-valia nas maos dos capitalistas
também aumenta as desigualdades sociais e econémicas. Este acimulo de riquezas nas
maos de poucos estd vinculado a um processo histérico de concentragao e centralizacao,

atrelado a detenca@o do poder.
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Entre os marxistas ¢ sindicalistas brasileiros existe uma cangdo geralmente
utilizada em protestos (cuja autoria ndo foi identificada):

Povo unido é povo forte

Nio teme a luta € nem a morte
Povo unido € povo forte

Nio teme a luta e nem a morte
Avante companheiros

Que essa luta é minha e sua
Unidos venceremos

E a luta continua

Ja nas manifestagoes de sindicatos, o hino da Internacional Socialista também &
constantemente cantado. Na tltima estrofe, cita-se: “(...) Bem unidos fagamos, nesta
luta final, uma terra sem ‘amos’: a internacional™.

O liberalismo e o neoliberalismo, sob a 6tica marxista, constituem doutrinas que
buscam perpetuar a concentragdo da riqueza e poder nas maos de uns poucos, em
detrimento dos desejos e necessidades da maioria, que compde o proletariado.

Para Karl Marx, a classe operiria deveria estar organizada em um partido
revolucionério, tomando assim o poder das maos da burguesia e das classes dominantes,
partindo de uma ditadura burguesa para uma ditadura do proletariado. Existe uma
verdadeira “luta de classes”. Manuel Castells (2012), como marxista, acredita em tais
conceitos, adaptando-os para a realidade atual. Nesta ideologia, uma segunda fase, que
ocorreria ap6s o periodo de socialismo, seria 0 “comunismo™. no qual nao mais haveria
grandes distorgdes sociais € econdmicas entre as pessoas, € em que todos viveriam e
produziriam pelo bem comum, tendo por principio “a cada um segundo o seu trabalho™.

Apesar de o didlogo com Marx ser fundamental para compreender as dindmicas
do capitalismo e, mais especificamente com André Gorz (2003) no que se refere ao
capital imaterial, ¢ fundamental destacar que, diante de um cendrio histérico complexo,
em que ocorreram iniimeras e profundas mudangas no mundo, no proprio capitalismo e
na cpistemologia — refere-se as Gltimas décadas do século XX e 4 primeira do século
XXI -, o didlogo com vdrios outros autores contemporéineos também pode ser de grande

relevancia.

2.4  AS RELACOES DE PODER

A disputa por poder também se reflete sobre o espago geogrifico. Conforme

esclarecido por Santos (1979), o espago € uma instancia social que tende a se reproduzir
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e —————

e a dispor de uma estrutura organizacional determinada pelo homem, apesar de nem
sempre bem planejada.

Neste contexto, o territorio pode ser considerado como delimitado, construido e
desconstruido por relagdes de poder que envolvem diversos atores que historicamente
buscam territorializar suas acoes e, como este ¢ um processo dinamico, pode sofrer
alteracdes de tempos em tempos. A disputa por poder e territorios pode ser algo bem
complexo.

Desta forma, Santos (1979) esclarece que:

O espaco reproduz a totalidade através das transformagoes
determinadas pela sociedade, modos de produgdo, distribui¢io da
populagio, entre outras necessidades, desempenham fungGes
evolutivas na formacdo econdmica e social, influencia na sua
construgiio e também ¢é influenciado nas demais estruturas de modo
que torna um componente fundamental da totalidade social e de seus
movimentos (SANTOS. 1979, p.10)

A histéria € repleta de acontecimentos que demonstram a disputa por poder
politico, econdmico ¢ social. Tém-se as guerras, conflitos e disputas pontuais,
revolucdes e tentativas de revolugdo, golpes, entre outros.

Podem-se destacar como importantes fatos historicos: a revolugdo industrial, a
revolugfio francesa, a revoluc@o russa, a guerra de secessdo, a revolugdo chinesa ¢ a
cubana, assim como a luta contra o colonialismo, os golpes militares que assolaram a
América Latina na 2* metade do século XX, as guerras por influéncia territorial ou por
petréleo.

O papel dos Estados-Nagfio foi fundamental ao longo dos dltimos séculos. Um
dos grandes exemplos foi 0 apoio do Estado inglés a burguesia nacional para que esta
fizesse a revolugdo industrial.

Assim, existem diversos tipos de luta por poder: entre Estados, entre
competidores de determinado segmento e - talvez a principal de todas (pois reflete nas
demais) — a “luta de classes™.

Nio obstante, deve-se alertar para o fato de que, quando se pensa em sociedade,
nio se pode pensar de maneira simplista e reduzir os aspectos sociais € culturais a um
segundo plano. Eventuais desafetos e atritos tém grande parte de sua origem em

aspectos que ultrapassam questoes estritamente econdmicas.
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Marx aborda a questio da “luta de classes”, esclarecendo que. no capitalismo,
existe uma ditadura da liberal-burguesia, que é a classe social dominante ¢ proprietéria
dos meios de producdo. O socialismo seria a alternativa e poderia ser alcangado por
meio da tomada do poder pelo proletariado, o que ele entende que se dard por
intermédio da via revolucionaria. Isto posto, a organizagio do proletariado pelo
sindicato seria algo muito importante.

Marx alerta para o fato de que, no capitalismo, hd a dita democracia liberal-
burguesa, em que a burguesia impde seus valores e desejos como classe dominante,
fazendo com que, para o proletariado, isto seja, na pratica, uma “ditadura da burguesia™.
Em contrapartida, o socialismo seria uma etapa intermedidria em dire¢do ao
comunismo. Segundo ele, esta ctapa seria a de ditadura do proletariado, em que tal
classe faria os ajustes necessérios para chegar ao COmMunismo, No caso, um estagio sem
classes.

Gorz (1982) esclarece:

Reconhecer que o poder funcional é inevitdvel e reservar a ele um
lugar circunscrito. determinado de antemdo, de maneira a dissociar
poder e dominagdo, e a proteger as autonomias respectivas da

sociedade civil, da sociedade politica e do estado. (GORZ, 1982, p.
88).

Como citado, o Estado-Nagdio tem um papel muito importante na historia
mundial, no entanto a democracia liberal-burguesa tal como hoje € conhecida dd a
impressio de que se vive de fato uma democracia, apesar de persistirem graves
problemas sociais, sobretudo nos paises subdesenvolvidos.

Mais 2 frente, avaliar-se-a como as relagoes de poder tém a ver com as disputas
espaciais, com 0s impactos nocivos sobre a natureza € com praticas sustentdveis (ou
ndo). E fato que algumas grandes corporacdes ainda nao se deram conta de que ndo
estdo acima do bem e do mal.

Quando se aborda a tematica “relagdes de poder”, nao ¢ possivel furtar-se a
discussio relativa 4 atual globalizagio ¢ os niveis de consumo — que variam da
subnutri¢iio alimentar de regides mais pobres e subdesenvolvidas do Globo, com
baixissimo nivel de renda, ao consumismo desenfreado detectado em paises de primeiro
mundo ou nas classes mais abastadas de pafses emergentes-, assuntos abordados pelos
professores Milton Santos, Zygmunt Bauman e Boaventura de Souza Santos.
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Santos (2006} esclarece:

A extraordindria amplitude e profundidade destas interagdes
transnacionais levaram a que alguns autores as vissem como ruptura
em relacio As anteriores formas de interacbes transfronteirias.
(SANTOS, 2006, p.25)

Desta forma, a globalizagiio estd vinculada & maneira como se ddo tais interacGes,
sistemas e modos de produgio, transagdes e transferéncias financeiras internacionais, bem como
o fluxo de informac@o em nivel global.

Santos (2006) também esclarece que o “consenso neoliberal” ou “Consenso de
Washington” foi hegemdnico, tendo sido acordado pelos Estados Unidos, Unido
Europeia e Japio. O “Consenso de Washington™ englobava aspectos da economia
mundial e as politicas de desenvolvimento socioecondmico, incluindo qual seria o papel
do Estado na economia.

Conforme Portilho (2005):

se as propostas de mudanga nos padroes e niveis de consumo
fazem parte do projeto e da utopia da 'sociedade sustentdvel', os
consumidores podem ser pensados como um dos principais
portadores desse projeto. [...] trata-se de um esforgo de identificar
novas dinimicas que, embora estejam nas 'bordas’ da arena
politica classica, podem contribuir para a melhoria ambiental e
para o fortalecimento da cidadania e da participagio na esfera
publica. (PORTILHO, 2005, p.35).

A globalizagiio e o consumismo contemporaneos — ambos sob a égide do capital
- estiio profundamente conectados ao préximo tema. H4 de se considerar também que a
maior complexidade dos negéeios, vinculada a globalizacao, a sociedade em rede, além
das inovagdes tecnoldgicas cada vez mais frequentes e velozes, tém levado as
corporagdes a diversos caminhos em busca de maior participagao de mercado. Neste

mundo atual, os consumidores estdo cada vez mais conectados a Internet e, a0 mesmo

tempo, exigentes com os produtos e servigos ofertados pelo mercado.

75 O CAPITALISMO CONTEMPORANEO, AS NOVAS MIDIAS E A
DEMOCRACIA

Neste momento, em especial nos pafses mais desenvolvidos, as pessoas ja nao

trabalham “sete dias™ por semana, nem necessariamente permanecem confinadas
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“dentro de uma fabrica”. Também se convive com trabalhos diferenciados (que nao
estio sujeitos a um “patrdo”), alguns deles autonomos. Ha, igualmente. toda uma
atividade intelectual e de “contracultura”, a0 mesmo tempo em que, em determinadas
localidades, continua a existir uma economia de subsisténcia. O capitalismo persiste,
talvez mais forte do que nunca, devido a sua flexibilidade e adaptabilidade.

E fundamental destacar que a democracia liberal burguesa, historicamente,
pressupde a “liberdade” e o direito a propriedade como principios basicos, devendo-se
lembrar, porém, que, neste caso, esta “liberdade” estd lastreada em principios liberais
(ou neoliberais) e burgueses que se disseminaram na socicdade capitalista ¢ que estdo
protegidos pelo poder do Estado.

Considerando, por outro lado, que se dispde hoje de uma verdadeira sociedade
em rede, e que, segundo Castells (2008), a informag@o € o principal item desta nova
ctapa, existird espago suficiente, nas midias atuais, para se buscar uma nova nogao de
liberdade e até mesmo de democracia diferente dos moldes preconizados pela visdo
neoliberal-burguesa hegemdnica? Serd que a civilizagio atual se prepara para uma nova
etapa na qual haja maior justica social?

Nzo héa condi¢des de se afirmar isto, pois a cultura do consumo e de classe
média tem-se alastrado cada vez mais, apesar de as pessoas terem consciéncia de que €
preciso cuidar da natureza e da sociedade com maior zelo.

Por outro lado, apesar das elei¢des, conforme decisao da maioria, nao se vém as
autoridades eleitas atuando da maneira desejada pela grande maioria.

E fato que as novas midias tém contribuido significativamente ao
estabelecimento de uma nova organizagdo social, na qual existe maior liberdade de
opinido e de expressdo da populacio e da juventude brasileira. Diante disso, a propria
midia tradicional tem tido de dar uma cobertura mais coerente as questdes politicas e
econdmicas desta nova era. A informaciio nunca circulou com tanta velocidade quanto
nos dias atuais.

Celulares, tablets e outros aparelhos eletrbnicos também ddo todo um suporte
para a transmissdo ou detecga@o online de informagdes a um nimero cada vez maior de
pessoas. A informagdo circula de forma dgil e pratica, ¢ a Internet viabiliza diversas
oportunidades comunicacionais complexas, dinimicas e eficazes. Além disso, existe
toda uma diversidade de ambientes e websites que permitem desde um simples
comentério em noticias e trocas de informagdes via chat até a divulgagdo e visualizagio
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de videos em streaming ou mesmo a propaganda vinculada a loja virtual — alguns
jovens de hoje se sustentam com base em lojas online. Em paralelo, esta mesma
juventude ndo conviveu com uma ditadura militar ou com inflag@o.

No capitalismo, entende-se democracia como um regime de governo, no qual o
poder emana do povo e, direta ou indiretamente, deve ser exercido em favor do povo.
Em geral, o povo elege representantes para o Executivo e Legislativo em sistemas de
governo que podem ser presidencialista ou parlamentarista, monérquico-constitucional
ou republicano. A palavra “demos” significa “povo” e vem do grego.

Democracia, assim, pressupde a garantia de direitos — sobretudo os mais
elementares — aos cidadd@ios e, apesar dos avangos socioecondmicos registrados nos
Gltimos anos, hd muito o que garantir aos socialmente excluidos do Brasil. Apesar de o
Brasil ndio ser mais o pais com a pior distribui¢io de renda do mundo, ainda csta entre
0s piores.

Manifestagdes e mobilizagdes pacificas, independentemente de ser convocadas
por sindicatos nas portas de fabricas, por estudantes na frente de escolas ou
universidades, ou convocacdes populares por meio das redes sociais, podem constituir
demonstracdes de exercicio da cidadania e das liberdades democraticas.

Retornando ao didlogo com Marx, a nogdo de democracia no capitalismo, ou
seja, de democracia liberal burguesa, para ele, nada mais seria do que uma espécie de
“ditadura burguesa”, pois, além do poder econémico e da detengdo dos meios de
produgdo, as classes mais abastadas também passam a controlar o poder politico ¢
social, impondo um conjunto de leis e padrdes que protegem a propriedade pri vada e os
valores capitalistas. Por esse motivo, Marx propde uma “ditadura do proletariado™, ou
seja, em que o proletariado tome o poder e faga valer os seus direitos e interesses.

No século XX, John Maynard Keynes, grande teérico, que baseou boa parte de
seu trabalho na andlise classica e também em Marx, fez uma profunda anilise sobre as
crises ciclicas do capitalismo (abordadas inicialmente por Marx) e langou “A Teoria
Geral do Emprego. do Juro e da Moeda”. Keynes (1982) é considerado um dos grandes
mentores da chamada socialdemocracia, pois defendia, entre outras coisas, a ideia de
que o Estado deveria intervir na economia em situagdes de crise, para evitar maiores
impactos a populagfio. Em paralelo, a linha keynesiana defende um “Estado do Bem-

Estar Social”, que garanta as condi¢des socioecondmicas minimas a todos os cidaddos.
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Retornando aos teéricos do século XXI e aos processos midiaticos atuais, a
professora, pesquisadora ¢ jornalista Raquel Recuero (2009) analisou, dentre outros
fatores, as redes sociais ¢ o conjunto de interacGes envolvidas, seus atores, scus
elementos ¢ conexdes, entendendo que as interagdes podem ocorrer de forma matua ou
reativa, sincrona ou assincrona, baseada em lagos fortes ou fracos, abordando ainda a
questio do capital social e da necessidade de visibilidade. Ela defende a ideia, por
exemplo, de que, para existir no ciberespago, € necessirio ser visto.

Apesar de nio demonstrar qualquer orientagio politica em seu trabalho e ser,
acima de tudo, um entusiasta das novas tecnologias, Henry Jenkins (2013) alerta para o
fato de que “ou isto se propaga ou esta morto™. E fato que as convocagdes via Internet
para as manifestagdes tiveram grande sucesso, propagando-se de maneira excepcional.

Recuero (2009) defende a ideia de que existe a rede social emergente, na qual os
lagos sdo fruto da intera¢do entre seus atores, além da rede social “associativa”, que se
caracterizam por lagos atrelados a relagdes de pertencimento. Essa articulagao em rede é
facilitada ¢ viabilizada pelos sites de redes sociais, tais como Twitter e Facebook, que
modificam a dinAmica comunicacional, de modo a:

a) facilitar a disseminagio de informagdes, dadas as inimeras formas
de repassar informagio que sido proporcionadas por esses ambientes e
a visibilidade que esse material ganha dentro das redes pessoais de
cada individuo;

b) possibilitar a disseminagio ampla de informagcdes nao
necessariamente pela abrangéncia da audiéncia de um ator, mas pela
soma progressiva da audiéncia de virios atores;

¢) permitir que informagdes disseminadas nessas redes saiam delas
para chegar a outros ambientes socialmente reconhecidos, como 0s
meios de comunicagio, onde deixam de ter status apenas de opinides
e/ou informacdes de individuos para ganhar o cardter de noticia (Nina
Santos ¢ Maria Paula Almada, em artigo publicado na Revista
Contempo — Volume n° 4, Ano 4, 2012). (SANTOS e ALMADA,
2012, p.2)

E ainda no artigo escrito pelas mesmas autoras:

Para que um sistema como esse efetivamente funcione, é necessdrio,
dentre outras coisas, que o cidaddo tenha poder suficiente para
influenciar a esfera de decisdo politica. Apenas o ganho de poder pelo
cidaddo, enquanto membro da esfera civil, frente a tantas outras
organizagdes que influenciam a decisdo politica pode aproximar os
interesses dessas duas esferas e criar a legitimidade que as decisoes
politicas precisam para serem amplamente aceitas socialmente
(GOMES, 2011, in SANTOS e ALMADA, 2012, p.4).
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E nesse contexto que a internet surge como plataforma que pode ser
capaz de ajudar o cidaddo a exercer pressdo sobre o sistema politico e,
por conseguinte, a conquistar espago para que seus interesses sejam
ouvidos. Assim, se considerarmos a possibilidade da internet em
oferecer oportunidades alternativas de informagio politica e abrir
novos inputs de participacao, as redes digitais fariam. portanto, o
papel do canal o qual nos referimos acima, podendo consistir em um
ambiente capaz de tornar o cidaddo mais poderoso, mais forte, e mais
apto a concorrer, de modo mais equilibrado, com as tantas instincias
que com ele competem no jogo politico. Entretanto, mesmo que
consideremos a possibilidade da internet de criar canais de
interlocuciio entre a esfera civil e a esfera de decisdo politica, de modo
a possibilitar maiores inputs de participagdo do cidadao no sistema
politico, deve-se levar em conta que ndo sdo todos os cidadios que
estio motivados a participar. (GOMES, 2011, in SANTOS e
ALMADA, 2012, p.4).

E pertinente acrescentar que, em seu livro Cultura ¢ Democracia, Marilena
Chaui (2005) esclarece que:

O discurso competente ¢ aquele que pode ser proferido, ouvido e aceito
como verdadeiro ou autorizado porque perdeu os lagos com o lugar e
tempo de sua origem (...). E aquele no qual a linguagem sofrc uma
restricio que poderia ser assim resumida: ndo ¢ qualquer um que pode
dizer a qualquer outro qualquer coisa em qualquer lugar coisa em
qualquer lugar e em qualquer circunstincia. (CHAUT, 2005, p. 19).

26 IMAGEM E MARCA COMO “ATIVOS™ DAS CORPORACOES

Lucia Santaclla (2010), abordando a intencionalidade no processo de
comunicago, esclarece que “intencdo ¢ a tentativa consciente do emissor de influenciar
o receptor através de uma mensagem, sendo a resposta do receptor uma reacgiio baseada
na hipétese das intengdes por parte do emissor”. (SANTAELLA, 2010, p. 15).

Nos dias atuais, uma parcela significativa dos consumidores conscientes pode
tomar suas decisdes de consumo, baseados nas informagdes que dispdem sobre as
melhores praticas ambientais por parte das empresas.

As priticas sustentdveis ¢ a responsabilidade social das corporacoes podem levar
ao fortalecimento e valoriza¢io econdmica de suas marcas e imagem junto a esses
clientes-consumidores conscientes, fazendo-se destaque ao fato de que podem ser
criados vinculos até mesmo emocionais. Além disso, as empresas sustentdveis

conquistam a confianca deste consumidor-cidadgo.
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Com maior credibilidade ¢ ganhando a confianga dos seus clientes, as
corporagdes podem constatar valorizagdo efetiva de suas marcas e de sua imagem,
gerando impactos sobre seus niimeros contébeis e, consequeniemente, valorizagao do
scu préprio patrimonio consolidado.

A imagem corporativa junto aos stakeholders — todas as partes que tém interesse
na atividade da empresa, sejam consumidores, funciondrios, acionistas, entre outros - €
fundamental a sobrevivéncia das empresas. A Vale S.A., por exemplo, nos iltimos
meses, teve uma desvalorizagio significativa do valor de suas agoes junto a Bolsa de
S0 Paulo. Em boa parte, isto se explica devido ao grave acidente ocorrido em Mariana
¢ que afetou toda a regido do vale do Rio Doce, passando pelos Estados de Minas
Gerais ¢ Espirito Santo. A Vale S.A ¢ acionista na Samarco. Acima das perdas que
Samarco ¢ Vale S.A. terdo com indenizagdes, multas e custas judiciais, a maior perda
estd vinculada a sua imagem em decorréncia da perda de credibilidade, confiabilidade e
de valor de sua marca perante seus siakeholders. Quem néo se recorda do orgulho que
os brasileiros tinham da “Vale do Rio Doce” quando era uma empresa estatal?

Santaella (1999) esclarece que as “imagens podem referir-se a algo que ndo
existe ou que nunca existiu, mas elas mentem por isso? O surrealismo deu evidéncias
amplas de pinturas que se referem a meros objetos imaginarios”, citando uma obra de
Salvador Dali como exemplo de que ndo ha mentira neste caso. “As imagens”, assim,
podem referir-se tanto 2 realidade factual quanto ao irreal”, em que “a questdo de
transmitirem uma verdade ou uma mentira permanece em discussdo™. (SANTAELLA,
1999, p. 196).

Santaella (1999) também alerta para o fato de que:

De um ponto de vista semdntico, uma imagem
verdadeira deve ser aquela que corresponde aos fatos
que representa. De um ponto de vista sintdtico, deve ser
aquela que representa um objeto e transmite um
predicado sobre este. Do ponto de vista pragmatico,
deve haver uma intengdo de iludir por parte do emissor
da mensagem pictérica. (Ibid., p. 197).

Em consonincia com tais argumentos, algumas das figuras que estdo mais
adiante nesta disserta¢@o ddo a entender que:

a) Figura 15: se existem lixeiras para coleta seletiva e reciclagem de lixo, este
tipo de ago de fato ocorrerd (0 que nem sempre € verdadeiro);
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b) Figuras 17, 18 e 19: se uma tradicional empresa de biscoitos ¢ salgadinhos
denomina o seu produto de Fandangos-Eco, é porque deve haver alguma agio
efetiva em prol do meio-ambiente (0 que nio ocorreu);

¢) Figura 21: a imagem que menciona “florestas 100% plantadas e renovaveis”,
como parte do processo de “responsabilidade social” da Chamex, gera a
impressdo de que estdo plantando drvores nativas de mancira até altruista (como
as da Mata Atlantica ou da Floresta Amazodnica). Apesar do discurso e da
imagem constante da caixa de resmas, o fato € que o plantio de eucalipto se da,
sobretudo, por meio de uma monocultura agricola com altissima lucratividade -
como seré visto mais a frente, no estudo de caso.
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3 A SUSTENTABILIDADE E O ESPETACULO NA ERA DO
CAPITAL IMATERIAL

3.1 A SOCIEDADE DO ESPETACULO

Guy Debord é um pensador e escritor francés que viveu de 1931 a 1994. A sua
obra “Sociedade do Espeticulo” — uma das principais referéncias bibliogréficas
utilizadas nesta dissertaciio - é seu trabalho literario mais reconhecido até os dias atuais.
Além de ter forte influéncia do pensamento marxista, ele participou de movimentos
politicos e artisticos como a Internacional Situacionista.

Debord (1997) explica, em seu livro, “A sociedade do espetéculo — Comentérios

sobre a sociedade do espetaculo™

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas
condices de produgdo se apresenta como uma imensa
acumulagdo de espetdculos. Tudo o que era vivido diretamente
tornou-se representagdo. (DEBORD, 1997, p. 13).

O espetéculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relagdo

social entre pessoas, mediada por imagens. (Ibid., p.14).

Debord (1997) considera que as relagdes entre os individuos sio de aparéncia
(ndio sdo auténticas) e, de maneira bem critica, afirma que o espetéculo ¢ “um resultado
dos modos de produgiio existentes, constituindo (ou podendo constituir) uma forma de
dominaciio social, em conformidade assim com as decisdes de produgido do sistema
capitalista que culmina em um consumo um tanto quanto direcionado pelo capital™
(DEBORD, 1997, p.24).

O mesmo autor também esclarece:

A alienagio do espectador em favor do objeto contemplado (o
que resulta da sua prépria atividade inconsciente) se expressa
assim: quanto mais ele contempla, menos vive; quanto aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos
compreende sua prépria existéncia e seu proprio desejo. Em
relacio a0 homem que age, a exterioridade do espeticulo
aparece no fato de seus préprios gestos ja ndo serem seus, mas

56



de um outro que os representa por cle. E por isso que o
espectador ndo se sente em casa em lugar algum, pois o
espetaculo estd em toda parte (DEBORD, 1997, p. 24).

A expansao econdmica é sobretudo a expansdo dessa produgao
industrial especifica. O que cresce com a economia que se move
por si mesma s6 pode ser a alienagdo que estava em seu nucleo
original. (Ibid.).

Considerando-se esta base tedrica, procurar-se-4 compreender a logica do
capitalista que faz com que se busque uma espetacularizacdo da sustentabilidade,
praticando-se simulagdes, “greenwashing” ¢ afins, em busca de uma imagem adequada
ao espeticulo das midias, mesmo que existam riscos de descobrirem. Pode-se, assim,

chegar 1 ideia de que existe uma “sustentabilidade liquida™.

32 AS GRANDES CORPORACOES E OS RISCOS ASSOCIADOS AO
SIMULACRO

E fato, no sistema capitalista, que uma imagem favorivel de “empresa
consciente”, “empresa-cidadd” e/ou afins pode agregar valor a uma determinada marca
¢ tornar a empresa mais valorizada tanto a consumidores de seus produtos como
também a investidores. Esta é uma das “facetas™ do capitalismo contemporaneo.

O mesmo vale com relagiio As carreiras politicas. Tem-se tornado frequente que
politicos queiram associar sua imagem e campanha & defesa do meio-ambiente e as
priticas sustentdveis, mesmo quando ndo ha fundamento em tal vinculag@o.

Independentemente disso ¢ de o processo midiatico ser mais tradicional ou
inovador, nada do que transita nas redes sociais € isento ou desprovido de ideologia,
interesses pessoais ou Mesmo empresariais.

Simulacros ndo agregam valor quanto 2 defesa do meio-ambiente. Quem vincula
sua marca a “fakes” pode ter grandes problemas nesta “era da informagao”, ja que
propaga imagens distorcidas ou enganosas a populag@o.

Na atual sociedade do espetaculo, muitas empresas t€m, constaniemente,
procurado associar sua marca a praticas mais sustentdveis € a ecologia. Algumas
companhias passaram a mencionar que reaproveitam garrafas plasticas (em geral, de
refrigerantes); outras dizem que reciclam papel ou que financiam a manutengdo de

florestas, entre outros.
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Isto leva a uma série de questionamentos, por exemplo: - Até que ponto tais
grupos empresariais, de fato, tém feito algo em favor do meio-ambiente? Existe alguma
outra inten¢fio em suas acdes, além de criar uma imagem melhor (de defensora de
priticas mais adequadas ou menos nocivas ao meio-ambiente)? Que casos sdo
meramente investimento com foco em multiplicagao do capital? E, at€ que ponto, as
supostas atividades hipoteticamente sustentdveis de algumas empresas se concretizam

em acoes efetivamente sustentdveis?

33 A “ERA DA INFORMACAO” E A ATUAL DINAMICA DA
COMUNICACAO

Segundo Mario Vargas Llosa (2013),

cultura nio depende de politica, em todo caso nio deveria depender,
embora isso seja inevitdvel nas ditaduras, principalmente as
ideoldgicas ou religiosas, aquelas em que o regime se sente autorizado
a ditar normas e estabelecer cinones dentro dos quais a vida cultural
deve desenvolver-se sob a vigildncia do Estado empenhado em nao
permitir que ela se afaste da ortodoxia que serve que serve de
sustentdculo dos governantes. O resultado desse controle (...) é a
progressiva transformacio da cultura em propaganda. (LLOSA,
2013, p. L17).

Em contrapartida,

numa sociedade aberta, embora a cultura se mantenha independente
da vida oficial, é inevitdvel e necessiario que haja relagao e
intercimbios entre cultura e politica. (Ibid.).

Conforme se abordou no item 2.5, a cultura do consumo e de classe média tem-
se alastrado cada vez mais, apesar de as pessoas terem consciéncia de que € preciso
cuidar da natureza e da sociedade com maior zelo. Por outro lado, apesar das eleicdes,
conforme decisiio da maioria, ndo se veem as autoridades eleitas atuando da maneira
desejada pela grande maioria.

Mesmo diante das diversas contradi¢des socioecondmicas brasileiras (item 1.3),
ainda vinculadas 3s amarras do subdesenvolvimento em meio ao capitalismo, vive-se
atualmente em uma sociedade aberta.

Como jd visto, Castells (2008) denomina “era da informac¢ao™ esta etapa na qual

a informagio é fundamental, sobretudo se for considerado que a informacdo circula de
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forma extremamente veloz nas novas midias, a0 mesmo tempo em que também se tém
desenvolvido novas tecnologias que permitem uma atualizagio e adaptagdo das
tradicionais — para que haja sobrevivéncia.

Hi de se ressaltar que as novas midias tm contribuido significativamente ao
estabelecimento de uma nova organizagdo social com maior liberdade de opinido e de
expressao dos cidadios. A informagdo nunca circulou com tanta velocidade quanto nos

dias atuais.

3.4  DESTAQUES RELATIVOS A ESPETACULARIZACAO DA
SUSTENTABILIDADE NO INICIO DO SECULO XXI
A seguir, estio mencionados alguns exemplos de praticas que nao beneficiam o

meio-ambiente, apesar de toda a propaganda & sua volta:

a) processo pleno de coleta seletiva (de lixo) versus sustentabilidade: € muito
importante haver coleta seletiva de lixo e hoje, no Brasil, muitas pessoas
vivem do seu reaproveitamento; no entanto, existem empresas que gastam
verdadeiras fortunas para disponibilizar lixeiras para plasticos, papel,
produtos organicos ¢ latas sem nem mesmo haver coleta seletiva publica na
regido onde estd localizada, ou sem contratar um prestador privado do
servigo de coleta. A intengdo da empresa € notadamente causar a impressdo
em seu cliente de que tudo ¢ reciclado e de que se trata de uma “empresa-
consciente” ou “cidadd”, sem nem sempre assim ocorrer. Apesar de coleta
seletiva ser realmente algo muito importante, ndo € adequado assumir este
tipo de custo apenas para causar uma impressao enganosa. Algo ainda pior -
¢ muito mais comum do que se pode imaginar - ocorre quando as
corporagdes investem na coleta seletiva, no entanto, deixam de orientar 0s
seus funciondrios da limpeza a manter tudo separado (quando hé coleta
seletiva). Sempre hd alguém que junta latas com plasticos e materiais

orgénicos, por exemplo;
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Fonte: http://ecopreneurist.com/wp-content/uploads/2008/09/recycle-bins1.jpg

Figura 15 - Lixeiras-padrio para separag¢ao do lixo. facilitando a reciclagem.

b) fiscalizacdo do nivel de poluigdo dos carros via empresas do tipo “Controlar”
- Servigos de fiscalizagdo do tipo “Controlar” (utilizado at¢ 2014 na cidade de
Sao Paulo): sio verdadeiros desperdicios de dinheiro piblico, pois se pagam
valores significativos para que seja feita uma espéeie de fiscalizagio anual dos
niveis de poluentes emitidos por veiculo. Ndo seria muito mais simples que fosse
obrigatério que os carros safssem de fébrica ja contendo os melhores filtros de
ar/fumaga? Ha de se destacar que a policia rodovidria ¢ érgio do tipo CET
dispoem de poder de apreensio do veiculo caso este esteja nitidamente poluindo
em niveis excessivos. Ndo obstante, empresas do tipo “Controlar” dispdem de
uma forga de trabalho terceirizada, ou seja, aqueles que la trabalham sao
contratados sem concurso pablico, o que também pode tornar o processo ainda

menos transparente aos cidadios, que sao, em ultima instancia, os eleitores;

¢) rodizios de veiculos (como aquele que ocorre na cidade de Sdo Paulo):
Retornando ao exemplo de Sdo Paulo, hd de se avaliar também a questdo do
rodizio de veiculos. No curto prazo, quando da implantagdo do sistema de
rodizio, é até aceitdvel que se diga que o trinsito se tornou mais fluido e que os
niveis de poluigio foram reduzidos; no entanto, ap6s alguns anos, a classe média
¢ 0s setores mais abastados da economia jd providenciaram um segundo carro

por pessoa. Assim, no longo prazo, o efeito do rodizio tende a zero (ou até
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mesmo a impactos negativos), seja quanto ao planejamento urbano ¢ territorial,
seja quanto a préticas sustentéveis e ecoldgicas; portanto, esta politica s6 fez
ampliar a produgdo e venda de veiculos automotores, 0 que se traduz em uma
pratica de valorizagdo ao consumo (ou simplesmente “consumista”) e pro-
capital, tendo como efeito mais positivo desta medida a geragio de empregos
(nfio constituindo praticas efetivamente sustentaveis). Ndo obstante, apesar de a
geraciio de novos empregos ser uma demanda social relevante, hd de se enfatizar
que, com aumento da produgdo de automoveis, também se dd maior emissdo de
poluentes A atmosfera, 0 que pode anular os ganhos citados acima e até torna-los
negativos sob a Otica do meio-ambiente (jd que se produziu um bem

teoricamente desnecessirio a sociedade).

3.5 “GREENWASHING” E SIMULACRO EM SUSTENTABILIDADE

“Greenwashing” corresponde aquilo que, em portugués, denomina-se
“maquiagem verde”, ou seja, dar a impressao a terceiros de que se pratica algo em favor
do meio-ambiente, quando isto, na pritica, nao se comprova. De certa forma, tambem
poder-se-ia denominar de “simulagio pro-verde™ ou de similares.

A tradicional empresa Elma-Chips de salgadinhos e biscoitos langou, em 2009,
uma nova modalidade de um de seus principais produtos: o “Fandangos-Eco™.

Sendo inicialmente lancado como “integral, assado e com alto teor de fibras™, este
produto passava a impressdo de ser uma opgao de lanche saudivel. O produto em si
também era apresentado em formato de bichinhos selvagens, e acompanhado de um
cartdo (“card”) dotado de fotos e curiosidades do mundo animal, como um brinde.

Independentemente disso, assim que o salgadinho chegou ao mercado. descobriu-
se que, para fabricar o “Fandangos Eco”, polufa-se mais do que para confeccionar a
versiio tradicional do petisco. até mesmo por fornecer o “card” de brinde; assim como
os demais tipos de Fandangos apresentam elevados niveis de sodio (sal), o que ¢
altamente prejudicial a sadde humana; a composi¢io nutricional do Fandangos comum

estd abaixo, e ndo é o que se poderia classificar como “saudavel” ou “natural™:
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Informacao Nutricional
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naturalmente presente

Fonte: http:/fwww.pepsico.com.br/landangos

Figura 16 - Informag#o nutricional Fandangos.

Isto posto, nas redes sociais, ocorreram diversas criticas ao biscoito, o que poderia
ter sido completamente evitado pela corporagdo. Tais produtos t€m um mercado
consumidor certo, em especial no meio infantil. A empresa nio necessitava associar sua
marca ao “verde”, “ecolégico”, “sustentavel”, ou ao “saudavel” desta forma. Tal erro de

“marketing” gerou toda uma discussio e critica desfavordvel 2 Elma-Chips.
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Fonte: hitp:/fwww.pepsico.com.br/fandangos

Figuras 17 e 18 - Pacote do Fandangos-Eco.
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Fonte: http://www.pepsico.com.hr/fandangos

Figura 19 - “Cards” do Fandangos-Eco.

3.6 ESTUDO DE CASO: O PLANTIO DE EUCALIPTO

O Brasil, hoje em dia, ¢ um dos maiores produtores mundiais de papel ¢
celulose, e sua participagdo na producio global tem crescido ano a ano.

O plantio de vegetagdo exdtica, mesmo que apresente impactos nocivos ao meio-
ambiente, ndo tem sido enquadrado como algo grave por parte das autoridades
brasileiras. Esta atuacdo tem sido permissiva, considerando simplesmente o “lado
positivo” que o plantio de eucalipto pode viabilizar. Tal lado positivo vai da geracao de

lucros significativos aos proprietdrios dos meios-de-produgdo, a impostos ao Estado e —
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como toda vegetagdo — captura gds carbdnico, fornecendo oxigénio. Esta tltima ¢ a
principal alegag@o dos defensores de tal cultivo.
| No website da Bracelpa — Associacio Brasileira de Celulose ¢ Papel -, existem

algumas informagdes importantes, tais como:

- 0 género Eucalyptus reine mais de 600 diferentes espécies;

- em territério brasileiro, o eucalipto encontrou 6timas
condicdes de clia e solo para se desenvolver com crescimento
mais rdpido que nos demais paises e alto findice de
produtividade;

- a utilizag@io do eucalipto no segmento papeleiro data do inicio
do século XX, mas sua produgdo massiva, s6 ocorreu por volta
de 1957;

- a partir da espécie se produz a celulose de fibra curta, usada na
fabricagio de guardanapos, papel higiénico, papéis para
imprimir e escrever, entre outros itens;

- hoje, as florestas plantadas de eucalipto cobrem 4,8 milhdes de
hectares no Brasil segundo dados da Associacdo Brasileira de
Produtores de Florestas Plantadas (ABRAF). Desse total, 1,8
milhdio ¢ cultivado pela industria de celulose e papel. o que
corresponde a 81,2% das florestas plantadas desse setor;

- o0 eucalipto tem uso multiplo. Além da produgdo de celulose,
também é fonte de carvio vegetal para gerar energia e de
madeira solida usada em mdveis, pisos, revestimentos e outras
aplica¢es na construgdo civil;

- por atender as necessidades de consumo humano, o plantio de
eucalipto — assim como o do pinus, espécie também usada no
Brasil para produzir papel —, ajuda a preservar as florestas
nativas e a equilibrar o clima. E o mais importante em tempos
de aquecimento global: com seu rdpido crescimento, absorve
CO, da atmosfera em taxas expressivas;

- no Brasil. o eucalipto leva aproximadamente sete anos até ser
colhido e requer poucas a¢des do homem sobre o solo. Pode ser
cultivado em terrenos de baixa fertilidade natural, embora ndo
tolere solos rasos e excesso de dgua.

- ndo exige muitos nutrientes e defensivos agricolas em
comparagio com outras culturas;

- nas dreas manejadas, a espécie ndo causa impactos para a dgua
do solo, pois suas raizes permanecem distantes do lencol
fredtico;

- nas florestas plantadas de eucalipto, a dgua da chuva chega
com mais intensidade ao solo do que nas matas tropicais. Essas
sio mais densas ¢ retdém maior volume de dgua nas copas das
4rvores. aumentando a perda de dgua pela evaporagiio, antes de
a chuva atingir o solo;

- décadas de investimento em pesquisa e melhoramento
genético levaram ao aumento da produtividade das florestas
plantadas, que produzem cada vez mais madeira na mesma area
cultivada;
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- o plantio florestal do eucalipto €, hoje, uma importante
atividade produtiva no Brasil, fonte de riqueza e
desenvolvimento social, bem como de conservagio ambiental.
( www.bracelpa.org.br ).

O que consta acima representa visdo preliminar do produtor, no entanto, é
fundamental esclarecer que determinados aspectos nio estdo em conformidade com uma
visdio cientifica mais criteriosa.

Em primeiro lugar, cita-se “conservagdo ambiental”, o que ¢ muito grave, pois
cucaliptais constituem florestas exdticas, ou seja, ndo naturais do territorio brasileiro.

Eucaliptais niio constituem tipo de mata nativa do Brasil, tendo sido
provenientes de outras regides do globo - no caso, da Oceania e regides proximas, com
destaque 2 Austrilia e a Indonésia. Tal plantio e produgao requer muita agua; além
disso, este tipo de vegetagdo produz um tipo de enzima que mata os Micro-organismos
do solo, 0 que, por sua vez, gera sérios efeitos sobre a cadeia alimentar. Prejudicando a
sobrevivéncia das minhocas, besouros e de micro-organismos em geral, ¢, havendo um
gradual empobrecimento do solo, o que ocorre com 0S passaros, cobras e outros seres
vivos que se alimentam de tais organismos? As minhocas, por exemplo, sdo seres
fundamentais para a manutenciio de uma boa qualidade de solo, pois naturalmente o
fertilizam.

Segundo o website/link http://www.oquevocefezpeloplanetahoje.com.br/nativa-
exotica-ou-invasora/:

O espago para as plantas nativas diminui na mesma proporgao em que
aumenta a presenga de espécies invasoras. Segundo o Instituto Horus
de Desenvolvimento e Conservagio Ambiental. hd mais de mil
ocorréncias de invasoras no Brasil. Vocé saberia explicar a diferenca
entre plantas nativas, exdticas e invasoras?

As nativas sdo aquelas que estdo em seus locais de origem. Como
exemplos de espécies nativas brasileiras podemos citar pau-brasil,
cedro rosa, aragd amarelo e urucum.

As exéticas introduzidas sio as inseridas em um lugar diferente de
sua regiao de origem, mas que podem viver em harmonia com as
nativas. E o caso da maioria das plantas ornamentais, como cicas e
ginkgo bilobas.

Ji as espécies exoticas invasoras sdo as que estdio em locais
diferentes de sua origem, alteram as condi¢des ambientais do solo ¢ da
dgua, ¢ eliminam ou interferem nas espécies nativas. Alguns
exemplos: eucalipto, pinus, cinamomo, braquidria, beijinho, goiabeira
e lirio-do-brejo.

A maior causa da diminui¢io de biodiversidade no mundo € a perda
de habitat pela intervengdo humana. E a segunda? A introdu¢ao de
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espécies exdticas invasoras! SO isso ja basta para se entender a
necessidade de controlar essas plantas.

Doutora em ciéncias florestais, Leila Maranho explica a dificuldade de
combater o crescimento e o desenvolvimento de uma exdtica invasora:
“Sua propagagdo ¢ muito ampla, e ela se reproduz muito rapidamente.
Por exemplo, o pinus é propagado pelo vento. Suas sementes sio
espalhadas em diversos lugares, e elas conseguem germinar até
mesmo em calcadas! Ou seja, essas plantas tém grande resisténcia™.
Além do pinus, outra invasora muito combatida no pais ¢ o eucalipto.
Com raiz muito profunda, absorve muita dgua do solo e causa um
déficit hidrico para outras plantas ao seu redor, que acabam morrendo.
Leila conta que ndo adianta simplesmente cortar o eucalipto: “Se vocé
i voltar daqui a dois anos, terd naquele mesmo lugar uma drvore de
mais de trés metros de altura, porque ele rebrota muito rapidamente”.
Uma das solugdes utilizadas nesses casos para recuperar a vegetagio
original € a queima das florestas de eucalipto. Mas a especialista
alerta: “Esse processo de substituigio de invasoras por nativas deve
ser gradativo, divulgando para a populagdo o que estd sendo feito e
por qué”.

As invasoras ndo colocam em risco somente plantas. Quando a
vegetacio de um lugar € alterada, fauna e microorganismos
importantes no ambiente saem prejudicados. Com a mudanga no
ecossistema, os animais acabam fugindo de seu hdbitat natural para
sobreviver.

Toda essa discussiio pode levar alguns ao questionamento: mas ¢ as
exoticas introduzidas, o que fazem no ambiente? “A exotica, quando
nio estd em locais que sdo previstos por legislagdo para serem
conservados, nfio traz nenhum prejuizo. Mas precisamos aprender a
valorizar as nossas espécies”, afirma. Por isso, a0 pensar em montar
um jardim, tente utilizar espécies nativas ao invés de ornamentais
ex6ticas. Com certeza vocé encontrara plantas belissimas para enfeitd-
lo.(http://www.oquevocefezpeloplanetahoje.com.br).

Assim, além de vegetagdo exdtica, o eucalipto deve ser classificado ainda como
INvasor.

Em 2009, a Aracruz Celulose se fundiu com a VCP — originalmente do Grupo
Votorantim- formando assim a Fibria, que, como conglomerado empresarial, € o maior
produtor mundial de papel e celulose.

Como fabrica, porém, a Aracruz (no Espirito Santo) era, pelo menos até 2014, a
maior produtora de celulose do mundo; no entanto, os planos de expansao do Grupo
Fibria previam que a sua unidade no Mato Grosso do Sul iria superar a do Espirito

Santo.

67



G Gl o ghobecom e iote pn 24z A - ©C | G- Amcrus B v dei .
arquive  Edtar  Edibir  Favoeltos  Fersmentas  Sjucds
Aracruz, ES, vai deixar de ser maior
produtora de celulose do mundo

al sUperar produtad

erisin sleqis dy empresa aue avaliou sma-sene de fainfe

- o N

| Espirito Santo

Jowaem Ange eata
BOmEds em nsaalts &
Anibise » arsha proso,..

Ho caroaval, voluntiios
rosgaism anlils
ohandenadon em..

Camals 3o (08 reldns om camping eom

Anchiow, ES

Asceliepa da Vithria langs a Campanha da
Fraternidade 2016

SRR T S e

Fonte: http://g1.globo.com/espirito-santo/noticia/2014/0 1/aracruz-es-vai-deixar-de-ser-maior-produtora-de-

celulose-do-mundo.html (Portal G1 da Globo de 15/01/2014)

Figura 20 - Manchete sobre a Aracruz (ES).

No portal G1 de 15/01/2014, constava a seguinte informagao:

A lider mundial na produgio de celulose de eucalipto, a Fibria,
informou, nesta terca-feira (14), que a unidade de Aracruz, no Norte
do Espirito Santo, vai deixar de ser a maior fébrica de celulose do
mundo, apds a implementagio da nova linha de produgio em Trés
Lagoas. no estado Mato Grosso do Sul, em 2016. Segundo a empresa,
o investimento foi uma decisio estratégica.

Em 2009, a Fibria instalou sua primeira linha em Trés Lagoas, com
capacidade de 1,3 milhdo de toneladas anuais. Segundo a empresa, a
nova linha de celulose, na cidade, vai ter capacidade prevista de 1.75
milhio de toneladas por ano, com isso, a unidade vai alcancar a
produgio total de 3.05 milhdes de toneladas anuais, se transformando
na maior fibrica de celulose do mundo, posto atualmente, ocupado
pela unidade da Fibria em Aracruz, um complexo que retine trés linhas
de produgdo.

Sobre a Fibria: A empresa ¢ lider mundial na producio de celulose
de eucalipto e possui capacidade produtiva de 5.3 milhGes de
toneladas anuais de celulose, com fdbricas localizadas em Trés Lagoas
em Mato Grosso do Sul. Aracruz no Espirito Santo, (ES), Jacarei em
Sio Paulo e Eundpolis, na Bahia. Em sociedade com a Cenibra, opera
o tGnico porto brasileiro especializado em embarque de celulose.
Portocel em Aracruz. A Fibria mantém cerca de 17 mil trabalhadores.
entre empregados préprios e terceiros permanentes, incluindo
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Portocel, e estd presente em 255 municipios de sete estados brasileiros
(Portal G1, 15/01/2014, disponivel em: http://gl.globo.com).

E a partir do eucalipto que se produz a maior parte da celulose brasileira; no
entanto, assim como a celulose pode ter diversas origens ou fontes, o plantio de
cucalipto também origina uma série de produtos que vao de detergentes a diversos tipos
de desinfetantes e inseticidas, de sabao a perfumes, dentre vérios outros tipos de
mercadorias, além da prépria madeira.

Em termos formais, o plantio de eucalipto é bem qualificado no que se refere aos

instrumentos da ecoeficiéncia, que sio:

- Sistema de Gestido Ambiental (SGA)

- Certificagdo ambiental

- Andlise do ciclo de vida

- Processos de produgio mais limpa (ALMEIDA, 2002, p. 107).
Neste sentido, para o autor:

ecoeficiéncia = valor do produto ou servico

impacto ambiental
(Ibid.. p. 157).

Em linhas gerais, no meio cientifico, podem-se tecer inimeras criticas ao plantio
de eucalipto, porém, o objetivo desta dissertagdo € avaliar até que ponto ¢ adequado que
empresas se utilizem de termos como “plantio de florestas™ ou “reflorestamento”,
fazendo “greenwashing”.

Algumas empresas tém por habito vangloriar-se de investir na geragéo de “novas
florestas™ ou “no verde”, referindo-se a produgio de eucalipto e celulose.

E necessdrio produzir celulose e papel, detergentes, desinfetantes, sabao,
madeira, carvio vegetal e uma série de outras mercadorias em territorio nacional, no
entanto, vangloriar-se do plantio de “florestas”, quando as drvores sdo exoticas (ou scja,
niio sio originarias do territério brasileiro) nao constitui 0 mesmo que plantar drvores e
vegetagodes tipicas ou nativas da Amazonia e Mata Atlantica.

Plantar ou financiar este tipo de cultivo estd claramente vinculado a obtengao de
lucro e promover o aumento de capital, processos tipicos do sistema capitalista. Isso
nada tem a ver com sustentabilidade. Gerar ao cidaddo a impressao de que se trata de

algo “sustentavel” ou “verde” ¢ iludir o consumidor.
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Com relagdo a proxima figura, ha de se destacar as frases “florestas 100%
plantadas e renovaveis”, alertando ainda para a responsabilidade ambiental da Chamex,

enquanto que a opgio por plantar eucalipto estd vinculada aos retornos financeiros.
=n

PLANTADAS
HENDUA\'E\S

Fonte: Fotografia feita pelo autor (de uma caixa de resmas de papel da marca Chamex).

Figura 21- Informagiio contida na caixa de papel (resma) da Chamex.

Adicione-se a isso o fato de que diversos produtos de limpeza (detergentes,
desinfetantes, bactericidas e sabdes, por exemplo) sio preparados a partir do eucalipto,

o que evidencia claramente suas propriedades bactericidas e fungicidas.

70



Fonte: http://www.tendadrive.com.br/desinfetante-bufalo-cucalipto-21-3 14/p

Figura 22 - Exemplo de produto de limpeza com eucalipto.
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COPERALCOOL

Fonte: hup:/fwww.cna.ind.br/p.php?id=54
Figura 23- Exemplo de produto de limpeza com eucalipto.

Fonte: http://www.mambo.com.br/alcool-coperalcool-bacfree-46-eucalipto-750ml/p

Figura 24 - Exemplo de produto de limpeza com eucalipto.
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Assim, por mais que a floresta citada até produza oxigénio e tenha um papel
positivo no que se refere ao “efeito-estufa”, néo se pode dizer que esta ocorrendo uma
prética sustentével e ecolégica.

Nio obstante, é importante ressaltar que qualquer banco que financie suposto
plantio de floresta (de eucalipto) estara recebendo juros de mercado para financiar a
empresa produtora de eucalipto assim como aconteceria com qualquer operagio usual
de crédito.

Por meio da figura a seguir, pode-se observar, & esquerda, vegetagdo nativa,
tropical, com grande diversidade biolégica; do lado direito, esta o plantio de eucalipto,
baseado em uma monocultura, na qual a existéncia de diversidade de outras espécies
vegetais ou animal ¢ extremamente restrita. A presenga de gramineas constitui excegao.
Considerando ainda que o plantio de eucalipto gera um grande consumo de dgua, além
de outros impactos ocasionados pelos efeitos bactericidas do proprio eucalipto em
especial sobre o solo, o que leva ao empobrecimento gradual do solo e a morte de
muitos micro-organismos, efeito claramente devastador no longo prazo, pois
compromete toda a cadeia alimentar que existia sobre tal espago geogrifico. Pelos

motivos explicados, de forma critica, tal cultivo pode ser chamado de “deserto verde”

(vide anexo E) ou “floresta morta™.

Fonte: http://tissuconline.com.br/mais -um-passo -rumo - ao -cucalipto-transgénico/

Figura 25 - Foto comparativa de uma floresta nativa tropical vs. monocultura de
eucalipto.
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A seguir, vé-se uma imensa extensdo de terra com plantio de eucaliptos.

Fonte: http://cienciahoje.uol.com.br/noticias/engenharia-florestal/alivio-de-tensoes/

Figura 26 - Foto de uma monocultura de eucalipto.

O clima ¢ a umidade, além da falta de pragas no territério nacional — por se tratar
de vegetagdo exdtica proveniente da Oceania —, fazem com que a produtividade e a
lucratividade deste plantio no Brasil sejam muito elevadas.

Existem estudos em andamento por parte das empresas interessadas em vincular
tal cultivo a criagdo de gado e outros animais.

Também estd em processo final de avaliagio o plantio de eucalipto transgénico
no Brasil.

Dado que a presente pesquisa pertence & drea de Comunicagdo, tal tipo de
utilizag@o do solo nao serd avaliada com detalhe durante a elaborag@o desta dissertagéo.

Também ¢é possivel ouvir dos defensores do plantio de eucalipto que este
viabiliza menor desmatamento da Mata Atlantica ou de mata nativa da Amazdnia, uma
vez que proporciona madeira para construgdes, carvdo vegetal, dentre outras
mercadorias. Apesar de historicamente ter sido feito o plantio de eucalipto em diversas

regides que eram até entdo cobertas de mata nativa — seja na regido da Mata Atlantica

74



ou da Amazdnia, por exemplo —, néio hd como mensurar de maneira precisa este tipo de
alegacao.

O que nio se pode deixar de afirmar é que o plantio de eucalipto, por mais que
seja importante economicamente e até certo ponto necessirio, gera efeitos mais

negativos do que positivos sob a dtica de Ecologia ¢ da defesa do meio-ambiente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesta dissertagdo, tal como antecipado, pretendia-se promover um didlogo com
importantes autores da drea de Comunicagdo e das Ciéncias Sociais sobre
sustentabilidade, capital - com destaque ao capital imaterial -, imagem, marcas,
“oreenwashing™ e simulacros, além de outros conceitos ¢ fatos relevantes.

Partindo-se de nogdes iniciais relativas a sustentabilidade no Brasil e no mundo,
da relagao Homem vs. Natureza e do espago geogrifico - segundo Milton Santos -, das
contradicdes e contrastes existentes Brasil. das visdes relativas a “sociedade do
espetaculo” de Debord e do “simulacro” de Baudrillard, chega-se as discussoes
vinculadas a “sustentabilidade liquida™ e & “era da informagdo™ (CASTELLS, 2008). Ao
mesmo tempo em que se discute o que Manuel Castells entende por “era da informagao”
— ou seja, os dias atuais em que a informagao se propaga de forma extremamente rapida
e que a sociedade estd em rede -, André Gorz cita temas como “capital humano™ e
“capital imaterial”. De certa forma, a contemporaneidade se traduz tanto em “era do
capital imaterial” bem como “era da informagao™.

Outrossim, aborda-se o modo de produgio capitalista, além das relagdes de
poder que o caracterizam, da sua génese a contemporaneidade, marcada pela
emergéncia das novas midias sociais ¢ a suposta democracia digital, além de discutir
como se dé o processo de criagio e fortalecimento de imagens e marcas nos dias atuais €
o porqué de ser tdo importante dispor de uma imagem de empresa-cidada e adotar o
discurso politicamente correto, como ja visto.

H4 de se¢ destacar que, em meio a sociedade do espeticulo e na era da
informagao, qualquer midia negativa (“negative media”) pode se propagar rapidamente
e prejudicar qualquer marca ou corporagao. E fundamental manter as melhores praticas,
agir com transparéncia e se proteger de qualquer tipo de associagio a simulacros,
“fakes” (falsos) e “greenwashing”. Ou seja, a pritica sustentdvel, que de inicio pode
repercutir na valorizagdo dos ativos da empresa ¢ gerar lucros crescentes, pode se
transformar, no caso de descoberta do simulacro, em perdas financeiras efetivas ou até
mesmo em caos total, com a quebra da empresa.

Nas dltimas décadas, tem vicejado o modismo de defender praticas mais
sustentéveis, por isso nem sempre é possivel afirmar que tenha existido ma-fé por parte

de algumas empresas em associar suas marcas ao “ecologicamente correto™; no entanto,
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¢ fundamental que o fagam seriamente, com base em critérios cientificos, e ndo por
meio de “greenwashing”™ (“maquiagem verde™) ou mesmo simulacro.

Isto posto, o principal objetivo social desta dissertacdo € o de incentivar as
corporacdes a investirem nas melhores priticas ecoldgicas — ou seja, aquelas que
efetivamente tragam beneficios a0 meio-ambiente ¢ as geragdes futuras — para entao
comunicar essas suas acdes aos seus clientes (consumidores) da maneira apropriada,
sem simulacros ou “greenwashing”. Os clientes ou consumidores podem fidelizar-se
(ainda mais) As marcas e empresas que CumMprem COmM Tigor 08 COMPromissos
assumidos, o que, por sua vez, mesmo em periodos de crises financeiras ou ciclos
econdmicos como o atual, tende a mitigar os riscos de insucesso da empresa. E legitimo
o ganho obtido, caso se faca algo efetivo em prol do meio-ambiente. Determinada
parcela dos cidaddos jd tem tomado consciéncia da importincia de revisar seus hdbitos
de consumo.

Este novo consumidor, consciente de sua cidadania e do seu papel no que se
refere iis suas préticas de consumo, ndo quer ver-se ludibriado por agdes midiaticas que
busquem apenas o lucro, utilizando-se de artificios baseados no que se pode chamar de
“sustentabilidade liquida” ou até mesmo simulacros. Esse consumidor-cidadio,
consciente de sua responsabilidade, quer saber se efetivamente estd contribuindo —
mesmo que de forma indireta — para um mundo melhor.

Por essa razdo, nos Capitulos 1 € 3, pretendeu-se promover algumas reflexdes
sobre situagdes de simulacro e “greenwashing” (maquiagem verde) do “mundo real”.

Quando se fala, por exemplo, no primeiro capitulo, de empresas como a Natura
Cosméticos — que tem sido citada como “exemplo”™ de corporagdo sustentavel pela
Corporate Knights -, sabe-se de antem@o da elevada qualidade de seus produtos, somada
ao seu importante papel, no Brasil, no que se refere a contratagio ¢ participagao das
mulheres em seu quadro de consultores ¢ administradores. Por outro lado, as suas
priticas com relagio 2 defesa do meio-ambiente ddo margem a sérias dividas ¢
questionamentos, conforme citado em referido capitulo, por mais que se tenha
observado certo empenho desta em melhorar suas priticas ao longo dos dltimos anos.

J& no Capitulo 3, discute-se a respeito do salgadinho Fandangos-Eco. Qual € o
sentido de denominar algum produto como este de “Eco™? Em outras palavras, por que
comunicar isto a seus consumidores? Nesta dissertagdo, ndo se tentou fazer uma
pesquisa sobre o nivel de consumo de referido produto, porém ser “pro-ecologia” nao
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parece constituir um fator relevante para a decisido do consumidor de compra-lo ou nao.
Ao fazer tais anlncios, a empresa acabou se sujeitando a criticas nas redes sociais que
poderiam ter sido facilmente evitadas.

As grandes corporagdes ndo podem ser irresponsdveis a ponto de deixar de
proteger parte importante de seu patrimonio, em especial seu capital humano, imaterial
e suas marcas. Os seus administradores ndo devem pensar apenas no lucro imediato,
mas sim em proteger o patrimonio dos acionistas no longo prazo. E amplamente sabido
que existem custos elevadissimos para se criarem marcas de qualidade, e que sdo
também altos para manté-las bem-sucedidas. Nao ¢ tentando ludibriar o consumidor que
se conseguira vencer nesta “era do capital imaterial” e “da informagao™.

Ainda no Capitulo 3, procura-se evidenciar que o plantio de uma vegetagao
exotica e invasora tal como o de eucalipto — que chega a ser reconhecida como “deserto
verde” ou “floresta morta”™ - ndo constitui pritica sustentdvel, mas sim uma maneira de
buscar elevados lucros, apesar de a indudstria de papel e celulose vangloriar-se por
viabilizar supostos plantios de “florestas 100% renovéveis” e por sua “responsabilidade
ambiental”™ (Figura 21).

Apesar de a produgiio de papel e celulose ser algo fundamental a sociedade
contemporanea — apenas como exemplos, € no papel que se aprende a escrever, ler ou
que os contratos sdo elaborados -, € muito grave que se comunique ao consumidor uma
ideia tdo equivocada quanto esta. Sob a Otica da drea de Comunicagdo, isto constitui
algo grave, por isso tornou-se objeto de andlise.

Plantar vegeta¢do exdtica e invasora ndo pode ser jamais confundido com
plantar espécies nativas da Mata Atlantica ou Floresta Amazdnica, por exemplo, nos
locais em que ocorreram desmatamentos. Seria louvavel que plantassem hectares e mais
hectares de seringueiras, palméceas locais ou outras vegetagoes nativas nas regioes
apropriadas, mas isto nenhuma das empresas deste setor faz. O objetivo € estritamente o
lucro e o aumento de capital — e n@o a responsabilidade ambiental, tampouco o plantio
de florestas renovaveis.

E aconselhdvel retornar agora, se possivel, a Figura 25, para entdo refletir sobre
qual € a vegetacdo que permite maior diversidade de espécies: se a da monocultura do

eucalipto ou a da floresta nativa tropical.
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Alguns dos principais danos dos eucaliptais a0 meio-ambiente estao abordados
no Capitulo 3, no entanto, para maiores informagdes - dado que esta € uma dissertagao

da area de Comunicagéo -, o autor sugere a leitura do Anexo E.
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I. Preambulo/Preparac¢io

I, Nos. os Chefes de Estado ¢ Governo. apds nos reunirmos no Rio de Janeiro, Brasil,
de 20 a 22 de junho de 2012, decidimos trabalhar com conjunto em busca de um futuro
prospero. seguro ¢ sustentavel para nossos povos e nosso planeta.

Z. Nos reafirmamos nossa determinagio em libertar a humanidade da fome ¢ da
caréncia através da erradica¢dio de todas as formas de pobreza e conflito para que as
sociedades sejam justas, igualitarias e inclusivas, e para uma estabilidade econdmica e
crescimento que beneficiem a todos.

3. Nos estamos comprometidos em nos esfor¢ar ao maximo para acelerar 0 progresso
na implementagio dos Objetivos de Desenvolvimento do Milénio 2015, melhorando dessa
forma as vidas das pessoas mais pobres.

4, Nos também estamos comprometidos em reforgar a cooperagdo e abordar as
questdes atuais e emergentes de forma a melhorar as oportunidades para todos, centradas no
desenvolvimento humano e ao mesmo tempo preservando e protegendo o sistema de
suporte a vida de nosso lar comum, o planeta que compartilhamos.

3, Nés urgimos uma a¢iio ousada e decisiva sobre o objetivo e temas da conferéncia.
Nos renovamos nosso compromisso com o desenvolvimento sustentdvel e expressamos
nossa determinagdio em buscar uma economia verde no contexto do desenvolvimento
sustentavel e da erradicacdo da pobreza. Nos reiteramos nossa determinagio em fortalecer a
estrutura institucional para o desenvolvimento sustentavel. Juntas, nossas agdes devem
cobrir as lacunas de implementagio e obter uma maior integragio entre os trés pilares de
desenvelvimento sustentavel — o econdmico, o social e o ambiental.

II. Renovacio do romiss iti
|A. Reafirmagio dos principios do Rio e planos de acio passados]

6. Nos reafirmamos que continuamos a ser guiados pelos propésitos e principios da
Carta das Nagdes Unidas € com pleno respeito & lei internacional e seus principios.

7. Nos reafirmamos nosso compromisso com o prosseguimento da implementacio da
Declaracio do Rio sobre Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento, Agenda 21, o Programa de
Implementagio Continua da Agenda 21, a Declaragdio de Joanesburgo sobre o
Desenvolvimento Sustentdvel e o Plano de Implementagio da Cupula Global sobre o
Desenvolvimento Sustentavel, o Programa de Ac¢do de Barbados ¢ a Estratégia Mauricia
para Implementagdo. Os principios do Rio continuardo guiando a comunidade internacional
e servindo como base para a cooperagiio, coeréncia e implementagdio dos compromissos
assumidos.

8. Nos também reafirmamos nosso compromisso com o Consenso de Monterrey da
Conferéncia Internacional sobre Financiamento para Desenvolvimento, a Declaragdo de
Doha sobre Financiamento para Desenvolvimento: a Declaragdo Politica sobre as
necessidades de desenvolvimento da Africa, e o Programa de Agdo de Istambul para Paises
Menos Desenvolvidos.

i Nés reconhecemos a necessidade de reforcar o desenvolvimento sustentdvel
globalmente através de nossos esforgos coletivos e nacionais, de acordo com o principio de



responsabilidades comuns, mas diferenciadas e o principio do direito soberano de Estados
sobre seus recursos naturais.

[B.  Avaliagiio do progresso até agora e as lacunas restantes na implementagio dos
resultados das principais reunides de cipula sobre o desenvolvimento sustentavel e
abordagem de desafios novos e emergentes (Integracao, Implementacfio, Coeréncia)]

10. Nos reconhecemos que os vinte anos desde a Rio-92 testemunharam progressos ¢
mudancas. Existem exemplos profundamente inspiradores de progresso, incluindo na
erradicagio da pobreza, em bolsdes de dinamismo econdmico e em conectividade
motivados por novas tecnologias de informagio que deram poder ao povo.

LE, Nos reconhecemos. entretanto, que também houveram retrocessos devido a
multiplas crises interrelacionadas — financeiras, econdmicas e precos volateis de energia e
alimentos. Inseguranga alimentar, mudanga climatica e perda biodiversidade afetaram
negativamente os ganhos de desenvolvimento. Novas evidéncias cientificas demonstram a
gravidade das ameagas que enfrentamos. Desafios novos e emergentes incluem a continua
intensificagio de problemas anteriores. requerendo assim respostas mais urgentes.
Preocupa-nos profundamente que cerca de 1.4 bilhdo de pessoas ainda vive em exirema
pobreza e um sexto da populagio do mundo esteja mal nutrida, com pandemias e epidemias
continuando como ameagas onipresentes, O desenvolvimento ndo sustentavel aumentou a
pressdo sobre os recursos naturais limitados da Terra e sobre a capacidade de carga dos
ecossistemas. Nosso planeta suporta sete bilhdes de pessoas, com expectativa de alcangar
nove bilhdes até 2050.

2. Nos notamos que o compromisso nacional com o desenvolvimento se aprofundou.
Muitos Governos atualmente incorporam questdes ambientais ¢ sociais em suas politicas
econdmicas. e fortaleceram seu compromisso com o desenvolvimento sustentdvel e a
implementagiio da Agenda 21 e de acordos relacionados através de politicas e planos
nacionais, legislagdo e instituigdes nacionais, e a ratificagdo ¢ implementagdo de acordos
ambientais internacionais.

13. Nio obstante, observamos que. apesar dos esfor¢os por Governos e agentes ndo
estatais em todos os paises, o desenvolvimento sustentavel continua sendo uma meta
distante e ainda restam grandes barreiras e lacunas sistémicas na implementagdo de
compromissos aceitos internacionalmente.

14.  Nos resolvemos redobrar nossos esforgos para erradicar a pobreza e a fome e
assegurar que as atividades humanas respeitem os ecossistemas e os sistemas de suporte a
vida da Terra. Precisamos tornar o desenvolvimento sustentavel a norma geral em todos os
aspectos de nossas vidas. Nos reconhecemos a responsabilidade particularmente importante
de nutrir padrdes de desenvolvimento sustentavel e de consumo e produgao sustentaveis.

15. N6s reconhecemos os desafios particularmente dificeis encarados por pafses menos
desenvolvidos, paises em desenvolvimento sem saida para o mar, Pequenos Estados
Insulares em desenvolvimento, paises de renda média e paises africanos.

16. Nos reconhecemos a diversidade do mundo e reconhecemos que todas as culturas e
civilizagBes contribuem para o enriquecimento da humanidade ¢ a prote¢do do sistema de
suporte a vida da Terra. Enfatizamos a importdncia de cultura para o desenvolvimento
sustentavel. Pedimos uma abordagem holistica para o desenvolvimento sustentavel que
guiara a humanidade para viver em harmonia com a Natureza.



[C.  Engajamento dos Major Groups]

| Noés reiteramos que um pré-requisito fundamental para a implementagéo do
desenvolvimento sustentavel é uma ampla participagiio publica na tomada de decisdes. O
desenvolvimento sustentdvel requer que Major Groups — mulheres, criangas ¢ jovens, povos
indigenas, organizagdes ndo governamentais, autoridades locais, trabalhadores e sindicatos,
coméreio e industria. a comunidade cientifica e tecnolégica, e agricultores — desempenhem
um papel significativo em todos os niveis. [ importante permitir que todos os membros da
sociedade civil participem ativamente no desenvolvimento sustentével incorporando seus
conhecimentos especificos e know-how pratico na elaboragdo de politicas nacionais e locais.
Nesse sentido, também reconhecemos o papel de parlamentos nacionais em dar
prosseguimento ao desenvolvimento sustentével.

18. Nos reconhecemos que uma melhor participagdo da sociedade civil depende do
fortalecimento do direito ao acesso a informagdo e da capacidade da sociedade civil exercer
esse direito. A tecnologia estd facilitando aos Governos partilhar informagdes com o
publico e ao publico cobrar atitudes dos tomadores de decisdes. Nesse sentido, € essencial
trabalhar para obter acesso universal a informagdes e tecnologias de comunicagdes.

19. Nés reconhecemos o importante papel do setor privado para se obter um
desenvolvimento sustentdvel. Encorajamos intensamente que comércio e indistria
demonstrem lideranca no avango da economia verde no contexto do desenvolvimento
sustentavel e da erradicacdo da pobreza.

20.  Nés também reconhecemos o papel essencial de governos locais ¢ a necessidade de
integra-los plenamente em todos os niveis de tomada de decisdes sobre o desenvolvimento
sustentavel.

21.  Nos reconhecemos a importdncia da Declaragdo das Nagdes Unidas sobre os
Direitos de Povos Indigenas na implementagdo global, regional e nacional de estratégias de
desenvolvimento sustentavel. Também reconhecemos a necessidade de refletir as
perspectivas de criangas e jovens de questoes que estamos abordando exercera um profundo
impacto sobre os jovens de hoje e sobre as geragdes vindouras.

[D. Quadro de agéo]

22 Nos nos comprometemos a melhorar a governanga € a capacidade em todos os
niveis — global, regional, nacional ¢ local — para promover uma tomada de decisdes
integradas. para preencher a lacuna na implementagdo € promover a coeréncia em diversas
instituigoes.

23, Nés nos comprometemos a revigorar a parceria global para o desenvolvimento
sustentavel. Nos reconhecemos que os Estados precisam trabalhar cooperativamente € se
juntar com todos os stakeholders para abordar os desafios comuns ao desenvolvimento
sustentavel que enfrentamos.

24.  Nos pedimos que uma estrutura politica global que exija que todas as empresas
privadas listadas e de grande porte levem em consideragdo questoes de sustentabilidade ¢
integrem informagdes de sustentabilidade no ciclo de relatorios.



I11. Economia verde no contexto do desenvolvimento suste avel e erradicaca
da pobreza

A. Estabelecimento do contexto da economia verde e dos desafios e oportunidades

25. Nos estamos convencidos que a economia verde no contexto do desenvolvimento
sustentavel e da erradicacdo da pobreza deve contribuir para se alcangar metas-chave — em
particular as prioridades de erradicagio da pobreza, seguranga alimentar, um solido
gerenciamento de recursos hidricos, acesso universal a servigos de energia moderna,
cidades sustentaveis, gerenciamento de oceanos e melhorando a resisténcia e a preparagdo
para desastres, assim como a saude piblica, desenvolvimento de recursos humanos e
crescimento sustentado. inclusivo e igualitario que gera empregos. incluindo para jovens.
Ele deve se basear nos principios da Rio-92, em particular o principio de responsabilidades
comuns, mas diferenciadas, e deve ser centrado nas pessoas e inclusivo, oferecendo
oportunidades e beneficios para todos os cidaddos e todos os paises.

26. Nés vemos a economia verde como um meio para obter o desenvolvimento
sustentavel, que precisa continuar sendo nossa meta geral. Nos reconhecemos que a
economia verde no contexto do desenvolvimento sustentdvel e da erradicagdio da pobreza
deve proteger ¢ melhorar a base de recursos naturais, ampliar a eficiéncia dos recursos,
promover padroes de consumo e produgdo sustentdveis, e guiar o mundo na dire¢do do
desenvolvimento com baixo consumo de carbono.

27. Nos reiteramos que a economia verde ndo tem a intengdo de ser um conjunto de
regras rigidas, mas sim de ser uma estrutura de tomada de decisdes para fomentar a
consideragdo integrada dos trés pilares de desenvolvimento sustentavel em todos os
dominios relevantes de tomada de decisdes publica e privada.

28. Nos reconhecemos que cada pais, respeitando as realidades especificas de
desenvolvimento econdmico, social e ambiental assim como condiges e prioridades
particulares, fara as escolhas apropriadas.

29.  Nos estamos convencidos que as politicas e medidas de economia verde podem
oferecer oportunidades benéficas a todos para melhorar a integragdo entre 0O
desenvolvimento econdmico e a sustentabilidade ambiental para todos os paises.
independente da estrutura de sua economia e seu nivel de desenvolvimento.

30. Nos reconhecemos, entretanto, que paises em desenvolvimento estdo enfrentando
grandes desafios para erradicar a pobreza e sustentar o crescimento, € a transi¢do para a
economia verde ird requerer ajustes estruturais que podem envolver custos adicionais para
suas economias. Nesse sentido, é necessario o suporte da comunidade internacional.

31. Noés notamos que a transformagfo para a economia verde deve ser uma
oportunidade para todos os paises e uma ameaga para nenhum. Portanto, nds resolvemos
que os esforgos intemnacionais para ajudar os paises a estabelecerem uma economia verde
no contexto do desenvolvimento sustentével e da erradicagdio da pobreza néo podem:

a) criar novas barreiras comerciais;

b) impor novas condigdes para assisténcias e financiamentos;

c) ampliar diferengas tecnoldgicas ou exacerbar a dependéncia tecnologica de
paises em desenvolvimento perante paises desenvolvidos;
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d) restringir o espago politico para que paises busquem seus proprios caminhos
para o desenvolvimento sustentavel.

B. Kits de ferramentas ¢ compartilhamento de experiéncias

32. Nos reconhecemos que ha paises ainda nos estagios iniciais de estabelecimento de
economias verdes e que podem aprender uns com os outros. Nos notamos as experiéncias
positivas no desenvolvimento de uma economia verde em alguns paises, incluindo paises
em desenvolvimento. Nés reconhecemos que sera necessaria uma mistura de politicas e
medidas adaptadas para necessidades e preferéncias de cada pais. As opgdes politicas
incluem, entre outras, instrumentos regulatdrios, econdmicos ¢ fiscais. investimento em
infraestrutura verde, incentivos financeiros, reforma de subsidios, contratagdes publicas
sustentaveis, divulga¢iio de informagdes, e parcerias voluntarias.

33. Nos apoiamos a criagio de uma plataforma internacional de compartilhamento de
conhecimento para facilitar a elaboragio ¢ a implementagio da economia verde pelos
paises, incluindo:

a) um menu de opgdes politicas;

b) um instrumental de boas praticas na aplicagdo de politicas de economia verde
nos niveis regionais, nacionais e locais:

c) um conjunto de indicadores para medir o progresso;

d) um diretério de tecnologia, financiamento e servigos técnicos que possa auxiliar
paises em desenvolvimento.

34. Nos requisitamos que o Secretario-Geral da ONU, em consulta com organizagdes
internacionais. entidades relevantes do sistema da ONU e outros, estabeleca essa
plataforma.

35.  Nos urgimos que os Estados-Membros realizem apresentagdes nacionais sobre suas
experiéncias dentro da apropriada estrutura institucional conforme descrito no Item IV
abaixo.

36.  Nos também urgimos a todos os Major Groups, em particular negocios e indistrias.
compartilhem suas experiéncias nesse sentido.

e Estrutura de a¢ao

37. Nés reconhecemos o valor de ter a disposi¢io um conjunto de estratégias
diferenciadas, adaptadas para as necessidades de diferentes paises e diferentes setores.

38.  Nos encorajamos todos os Estados a desenvolverem suas proprias estratégias de
economia verde através de um processo transparente de consulta a varios stakeholders.

39.  Nés encorajamos a ONU, em cooperagdo com outras organizagdes internacionais
relevantes, a dar apoio a paises em desenvolvimento, quando requisitado por estes, no
desenvolvimento de estratégias de economia verde.

40. Nos encorajamos intensamente que negécios e industrias — organizados segundo
setores industriais, cooperando em vdrios paises e mediante consulta aos governos,
trabalhadores. sindicatos e outros stakeholders — a desenvolverem mapas de economia
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verde para seus respectivos setores, com metas € marcos concretos de progresso. incluindo
para a cria¢fio de vagas de trabalho.

41, Nos reconhecemos e encorajamos compromissos e agdes nacionais voluntarios por
parte de agentes estatais, assim como stakeholders em obter uma economia verde no
contexto do desenvolvimento sustentdvel e da erradicagdo da pobreza, incluindo através da
criagdo de parcerias inovadoras.

42.  Noés temos consciéncia que, para realizar um progresso significativo na diregio da
criagdo de economias verdes serdo necessdrios novos investimentos, formagido de novas
habilidades, desenvolvimento, transferéncia ¢ acesso a tecnologias, e fomentagdo de
capacidade em todos os paises. N6s reconhecemos em particular que precisamos oferecer
apoio a paises em desenvolvimento nesse sentido e concordamos em:

a) Oferecer fontes de financiamento novas, adicionais e ampliadas para paises em
desenvolvimento:

b) Langar um processo internacional para promover o papel de instrumentos de
financiamento inovadores para a criagdo de economias verdes:

c) Eliminar gradualmente subsidios que exercam efeitos consideravelmente
negativos sobre o meio ambiente e sejam incompativeis com o desenvolvimento
sustentavel, complementado com medidas para proteger grupos pobres e
vulneraveis;

d) Facilitar a pesquisa colaborativa internacional de tecnologias verdes envolvendo
paises em desenvolvimento, assegurando que as tecnologias desenvolvidas
desse modo continuem sendo de dominio publico e estejam disponiveis para
paises em desenvolvimento a pregos acessiveis:

e) Encorajar a cria¢io de Centros de Exceléncia como pontos nodais para P&D de
tecnologia verde;

f) Apoiar cientistas e engenheiros e institui¢des cientificas e de engenharia de
paises em desenvolvimento para fomentar seus esfor¢os no desenvolvimento de
tecnologias verdes locais e usar o conhecimento tradicional;

g) Estabelecer um esquema de desenvolvimento de capacidade para oferecer
aconselhamentos especificos para cada pais e, quando apropriado,
aconselhamentos especificos para cada regiio e setor para todos os paises
interessados e auxilia-los a acessar fundos disponiveis.

43. Nos reconhecemos a importancia de medigdo do progresso global. Nesse sentido,
nds seremos guiados por um guia que contém as seguintes metas indicativas e cronograma:

a) 2012~2015: estabelecimento de indicadores e medidas para avaliar a
implementagdo; estabelecimento de mecanismos para a transferéncia de
tecnologia, compartilhamento de know-how, e melhoria de capacidades:

b) 2015~2030: implementagdo e avaliagio periddica de progresso;

C) 2030: avaliagio abrangente de progresso.



Nés requisitamos que o Secretdrio-Geral, em estreita cooperagdo com © Sistema da ONU,
apresente um relatorio para a Assembleia Geral em sua 67" sessdo, detalhando os passos
seguintes nesse sentido.

Iv. Estrutura institucional para o desenvolvimento sustentavel

A. Fortalecimento/reforma/integra¢io dos trés pilares

44. Nés reconhecemos que uma forte governanga em niveis locais, nacionais, regionais
¢ global é crucial para dar prosseguimento ao desenvolvimento sustentavel. O
fortalecimento e reforma da estrutura institucional deve, entre outras coisas:

a) Integrar os (rés pilares de desenvolvimento sustentavel e promover a
implementacdo de Agenda 21 e resultados relacionados, de modo consistente
com os principios de universalidade. democracia, transparéncia, custos
acessiveis e responsabilidade, mantendo em mente os principios do Rio, em
particular as responsabilidades comuns, mas diferenciadas.

b) Oferecer uma orientagdo politica coesiva e centrada nos governos para o
desenvolvimento sustentavel e identificar agdes especificas de modo a cumprir a
agenda de desenvolvimento sustentavel através da promogdo de uma tomada de
decisdes integrada em todos os niveis.

¢) Monitorar o progresso na implementagio da Agenda 21 e resultados e acordos
relevantes, em niveis locais, nacionais, regionais ¢ global.

d) Reforcar a coeréncia entre as agéncias, fundos e programas do Sistema da ONU,
incluindo Institui¢des Financeiras e Comerciais Internacionais.

B. Proposta AG, ECOSOC, CDS, SDC
[Assembleia Geral]

45. Nos reafirmamos o papel central da Assembleia Geral como o 6rgdo mais clevado
de politicas da ONU e pedimos que ela continue integrando o desenvolvimento sustentavel
como um elemento-chave nas atividades da ONU.

[Conselho Econdmico e Social]

46.  Nos reafirmamos que o Conselho Econémico e Social ¢ o mecanismo central para a
coordenagiio do sistema da ONU e suas agéncias especializadas e a supervisdo de seus
organismos subsididrios, em particular suas comissdes funcionais.

47.  Noés também reafirmamos que o ECOSOC ¢é um forum central para deliberagdes
intergovernamentais sobre questdes econdOmicas e sociais, e oferece orientacdo e
coordenagiio para as atividades operacionais do sistema da ONU para o desenvolvimento no
campo.

48.  Noés concordamos em promover o papel do ECOSOC na integracdo dos trés pilares
de desenvolvimento sustentavel inclusive fazendo melhor uso do segmento de coordenagido
de ECOSOC para monitorar a implementagio de acordos sobre o desenvolvimento
sustentavel e, de modo similar, fazendo uso das atividades operacionais e segmentos
humanitirios do ECOSOC para promover a institucionalizagio do desenvolvimento
sustentavel em programas de Agéncias e Programas da ONU.
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[Comissdo sobre o Desenvolvimento Sustentavel]|

49, Nos reafirmamos o papel da Comissiio sobre o Desenvolvimento Sustentavel como
a comissdo de alto nivel sobre o desenvolvimento sustentavel no Sistema da ONU.
Concordamos em levar em consideragio opgdes para melhorar os métodos de trabalho, a
agenda e o programa de trabalho da Comissao para melhor facilitar, promover ¢ coordenar a
implementagdo do desenvolvimento sustentavel, incluindo medidas para assegurar um
engajamento mais focado, equilibrado e responsivo com um conjunto mais limitado de
questdes, e uma implementagdo melhor de suas decisdes. Também concordamos em levar
em consideragio meios para melhorar a fungfio de revisdo da Comissdo, incluindo um
processo de revisdo voluntario.

ou
[Conselho de Desenvolvimento Sustentavel]

49 (1* alt). Nos resolvemos transformar o CSD em um Conselho de Desenvolvimento
Sustentavel que servird como organismo competente de alto nivel para a consideragao de
assuntos relativos a integracdo das trés dimensdes de desenvolvimento sustentavel

49 (2° alt). O trabalho do Conselho deve se basear em documentos fundamentais sobre
o desenvolvimento sustentavel como a Agenda 21, os principios do Rio e resultados
relacionados. O Conselho deve, entre outras coisas, realizar plenamente as fungdes e
obrigagdes da Comissdo para o Desenvolvimento Sustentavel. Deve ser guiado pela
necessidade de promover a integragiio dos trés pilares de desenvolvimento sustentavel,
promover sua implementagdo efetiva em todos os niveis ¢ promover coeréncia institucional
efetiva. Deve ajudar a ampliar o envolvimento de todos os stakeholders, em particular
Major Groups. no acompanhamento dos resultados da Rio+20.

49 (3" alt). Nés requisitamos que o Presidente das Assembleia Geral conduza
negociagOes abertas, transparentes e inclusivas, com o objetivo de estabelecer a autoridade.
as modalidades, as fungbes. o tamanho, a composi¢do, a afiliagdo, os métodos e
procedimentos de trabalho do Conselho e relatar o resultado antes do final da 67" Sessdo da
Assembleia Geral.

C. PNUMA, agéncia especializada em propostas ambientais, IFIs, Atividades
operacionais da ONU em nivel nacional

50. Nos reafirmamos a necessidade de fortalecer governanga internacional ambiental no
contexto da estrutura institucional para o desenvolvimento sustentivel, de modo a promover
uma integragdo balanceada dos pilares econdmico, social ¢ ambiental de desenvolvimento
sustentivel. e com esse objetivo:

31 Nos concordamos em fortalecer a capacidade da PNUMA em cumprir sua
autoridade por estabelecer a afiliagio universal em seu Conselho Dirigente e pedimos um
aumento significativo de sua base financeira para aprofundar a coordenagdo politica e
melhorar os meios de implementagéo.

ou
51 (alt). Nos resolvemos estabelecer uma Agéncia da ONU especializada para o

meio ambiente com afiliacio universal de seu Conselho Dirigente, baseado no PNUMA,
com autoridade revisada e fortalecida, suportada por contribuigdes financeiras estaveis,
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adequadas ¢ previsiveis e operando em pé de igualdade com outras agéncias especializadas
da ONU. Esta agéncia. com sede em Nairdbi, deve agir em estreita cooperag¢io com outras
agéncias especializadas.

52.  Nbés reiteramos a necessidade de uma revisio regular das condigdes do planeta e da
capacidade da Terra e requisitamos que o Secretario-Geral coordene a preparagdo dessa
revisdo em consulta com organizagdes internacionais relevantes e o sistema da ONU.

53.  Nos pedimos que a base cientifica para tomada de decisdes seja fortalecida em todo
o sistema da ONU e reconhecemos que a interface entre a ciéncia e o estabelecimento de
politicas deve ser melhorada.

54. Nos reconhecemos que o desenvolvimento sustentdvel precisa ser levado em devida
consideragdio pelas Institui¢des Financeiras Internacionais, principalmente o Banco Mundial
e 0 Fundo Monetirio Internacional, os bancos de desenvolvimento regional, UNCTAD ¢ a
Organizagdo Mundial de Comércio ao regular o comércio global. Nesse sentido.
requisitamos que as Instituigdes Financeiras Internacionais revejam suas estratégias
programdticas para assegurar a provisdo do melhor suporte possivel para paises em
desenvolvimento para a implementagdo do desenvolvimento sustentavel.

55. Nés reconhecemos que a coordenagdo e a cooperagdo entre as MEAs sao
necessarias para, entre outras, lidar com a fragmentag¢do politica e evitar sobreposi¢do e
duplicagdo. Nés agradecemos o trabalho ja realizado para melhorar sinergias entre as trés
convengdes no polo de produtos quimicos e dejetos. Nos pedimos por medidas adicionais
para melhorar a coordenagdo ¢ a cooperagiio entre as MEAs em outros polos.

56. Nos enfatizamos a necessidade de fortalecer atividades operacionais para o
desenvolvimento sustentavel, principalmente a entrega do sistema da ONU no campo.

57. Nos concordamos em considerar continuamente o estabelecimento de uma
Ombudsperson, ou Alto Comissario para Puturas Geragdes, para promover 0
desenvolvimento sustentavel.

58.  Nés concordamos em tomar medidas para dar efeito continuo para o Principio 10 do
Rio no nivel global, regional e nacional. conforme apropriado.

D. Regional, nacional, local

59.  Nos reafirmamos que as estratégias gerais do desenvolvimento sustentavel
incorporadas nos planos de desenvolvimento nacional sdo instrumentos-chave para a
implementagio dos compromissos de desenvolvimento sustentdvel nos niveis regional,
nacional e sub-nacional.

60.  Nobs pedimos o fortalecimento dos mecanismos regional e sub-regional existentes,
incluindo as comissdes regionais, para a promogfo do desenvolvimento sustentdvel através
da fomentagdo de capacidade, permuta de informagdes e experiéncias e oferecendo pericia.

61.  Nbs reiteramos a necessidade de um planejamento e uma tomada de decisdes mais
coerentes ¢ integradas no nivel nacional. Portanto, nds convocamos os paises a
estabelecerem e fortalecerem, conforme apropriado, conselhos nacionais  de
desenvolvimento sustentavel para permitir que estes coordenem, consolidem ¢ assegurem a
institucionalizagio de questdes abrangentes nos organismos superiores de tomada de
decisdes, com a integragiio e plena participagéo de todos os stakeholders.
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62.  Nos reconhecemos a necessidade de integrar a politica de desenvolvimento urbano
sustentdvel como componente fundamental de uma politica nacional de desenvolvimento
sustentdvel e, nesse sentido, dar poder as autoridades locais para trabalhar mais
estreitamente com governos nacionais, NOs reconhecemos que parcerias entre cidades
emergiram como protagonistas em agdes relativas ao desenvolvimento sustentavel. Nos nos

comprometemos com dar suporte a cooperagdo internacional entre autoridades locais,
incluindo através da assisténcia de organizagdes internacionais.

\"2 Estrutura de a¢do e acompanhamento

A. Questdes e areas prioritarias/tematicas/multissetoriais

63. Nos reconhecemos que o progresso na implementagio requer atengdo para uma
série de 4reas prioritarias setoriais ¢ multissetoriais, assim como para a liga¢do entre
diferentes setores. Também reconhecemos que a avaliagdo do progresso nessas areas pode
beneficiar a defini¢io de metas, objetivos e indicadores aspiracionais, conforme apropriado.
Portanto. nos comprometemos com as seguintes agdes:

[Seguranca alimentar]

64. Nos reafirmamos o direito a alimentacdo e convocamos todos os Estados a darem
prioridade a intensificagdo sustentavel da produgio de alimentos através da ampliagdo do
investimento na produgiio local de alimentos, da melhoria do acesso a mercados locais ¢
globais de agro-alimentos, e a redugdo do nivel de dejetos em toda a cadeia de
abastecimento, com aten¢do especial para mulheres. pequenos agricultores, jovens, e
agricultores nativos. Estamos comprometidos em assegurar uma nutri¢do apropriada para
NOSSOS POVOS.

65. Nos pedimos por sistemas de tratamento mais transparentes e abertos e, quando
apropriado, praticas que contribuam para a estabilidade dos pregos de alimentos ¢ mercados
nacionais; acesso a terra, dgua e outros recursos; e deem suporte a programas de prote¢do
social.

66. Nos adicionalmente apoiamos iniciativas em todos os niveis que melhorem o acesso
a informacdes, melhorem as interagdes entre agricultores e peritos através de servigos de
educagdo e extensdo. ¢ ampliem o uso de tecnologias apropriadas para a agricultura
sustentavel.

[Agua]

67. Nos reiteramos a importancia do direito a agua potével segura e limpa e saneamento
como um direito humano que ¢ essencial para se ter uma vida plena e para que se cumpram
todos os direitos humanos. Além disso, reiteramos a crucial importdncia dos recursos
hidricos para o desenvolvimento sustentdvel, incluindo a erradicagdo da pobreza ¢ da fome,
a saide publica, a seguranga alimentar, a energia hidrelétrica, a agricultura e o
desenvolvimento rural.

68.  Nos reconhecemos a necessidade de estabelecer metas para o gerenciamento de
dejetos de recursos hidricos, incluindo a redugio da poluigdo da dgua por fontes domésticas,
industriais e agricolas e a promogao da eficiéncia hidrica, dguas de esgoto, tratamento € 0
uso de 4guas de esgoto como um recurso, em particular para a expansio de dreas urbanas.
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69. Nos renovamos nosso compromisso firmado no Plano de Implementagio de
Joanesburgo (JPOI) com relagiio ao desenvolvimento e a implementagio de gerenciamento
integrado de recursos hidricos e planos de eficiéncia hidrica. Reafirmamos nosso
compromisso com o a Década Internacional 2005-2015 para Ag¢do “Agua para Vida™.
Encorajamos as iniciativas de cooperagiio para gerenciamento de recursos hidricos em
particular através do desenvolvimento de capacidade, da permuta de experiéncias, das
melhores praticas e ligdes aprendidas. assim como o compartilhamento de solidas
tecnologias e know-how ambientalmente apropriados.

|Energial

70.  Nos propomos dar prosseguimento a iniciativa de Energia Sustentavel Para Todos,
lancada pelo Secretario-Geral, com as metas de oferecer acesso universal a um nivel basico
minimo de servigos de energia moderna tanto para uso de consumo como de produgéio até
2030; melhorando a eficiéncia de energia em todos os niveis com o objetivo de dobrar a
velocidade de melhoria até 2030; e dobrar a participagdo da energia renovdvel na matriz
energética global até 2030 através da promogdo do desenvolvimento e uso de fontes e
tecnologias de energia renovavel em todos os paises. Pedimos que sejam provisionados
recursos financeiros adequados, de qualidade satisfatoria e entregue em tempo habil, para
paises em desenvolvimento para oferecer uso eficiente e mais amplo de fontes de energia.

Tk Nos concordamos que cada pais deve se esforgar para obter um desenvolvimento
com baixo consumo de carbono. |Encorajamos um uso mais amplo de ferramentas de
planejamento de energia para oferecer uma estrutura robusta para doadores ¢ parceiros para
coordenar seus esforgos de cooperacio para o desenvolvimento.

[Cidades]

y Noés nos comprometemos em promover uma abordagem integrada ¢ holistica para o
plangjamento ¢ a construgdo de cidades sustentaveis através do suporte as autoridades
locais, redes de transporte e comunicagio eficientes, edificios mais verdes e um sistema de
servigo de entrega e assentamentos humanos eficientes, qualidade de ar e 4gua melhorada,
redugdo de dejetos, uma melhor preparagdo e resposta para desastres e ampliagdo da
resisténcia climatica.

[Trabalhos verdes-inclusio social]

3 No6s reconhecemos que o desenvolvimento da capacidade humana ¢ essencial para
se obter um crescimento econémico de base ampla. a construgdo de comunidades fortes e
sustentdveis, a promo¢do do bem-estar social, ¢ melhorar o meio ambiente. Os
trabalhadores precisam ter as habilidades e protegdes necessarias para participar ¢ se
beneficiar da transi¢do para uma economia verde, que possui um grande potencial para criar
trabalhos decentes, em particular para os jovens, e erradicar a pobreza.

74.  Noés também reconhecemos que oportunidades significativas de criagio de
empregos podem ser ajudadas através de investimentos em obras publicas para a
restauragdo e melhoria do capital natural, praticas e gerenciamento sustentéveis do solo e de
recursos hidricos, agricultura familiar, agricultura ecoldgica, sistemas de produg¢io orgénica,
gerenciamento florestal sustentavel, uso racional de biodiversidade com propésitos
econdmicos e novos mercados ligados a fontes de energia renovavel e ndo convencional.
Encorajamos negdcios ¢ inddstrias a contribuirem para a criagdo de empregos verdes em
toda sua cadeia de abastecimentos global, incluindo o suporte para pequenas ¢ médias
empresas.
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75, Nos reconhecemos e admitimos que o bem-estar social e o crescimento sdo também
erigidos sobre uma infraestrutura robusta e de alta qualidade que crie empregos ¢ riqueza,
acrescenta valor em longo prazo e possibilita uma inclusio ampla. Nesse sentido, nos
comprometemos com um aumento no investimento em infraestrutura que promova o
desenvolvimento sustentavel.

76. No entendimento que a criagdo de economias verdes dependerd crucialmente na
criacdo de trabalhos verdes. concordamos em tomar as seguintes medidas:

a) melhorar o conhecimento sobre tendéncia e desenvolvimentos em trabalhos
verdes e integrar dados relevantes em estatisticas econdmicas nacionais;

b) lidar com a falta de capacitagdo através do mapeamento de habilidades ¢ da
promogio de programas de treinamento em trabalhos verdes;

¢) estabelecer um ambiente favoravel a robusta criagio de trabalhos decentes por
empresas privadas investindo na economia verde. incluidas as pequenas e
médias empresas.

77.  Nos reiteramos a necessidade de oferecer proteg@o social para todos os membros da
sociedade, incluindo os que ndo estdo empregados na economia formal. Nesse sentido,
encorajamos intensamente iniciativas nacionais e locais com o objetivo de oferecer um piso
de protegdo social para todos os cidaddos.

[Oceanos e Mares, SIDS]

78. Nos reconhecemos que 0s oceanos sio cruciais para sustentar o sistema de suporte a
vida da Terra. A explora¢io descuidada dos oceanos e de seus recursos pde em risco a
capacidade de oceanos continuarem a oferecer alimentos, outros beneficios econdmicos e
servigos ambientais para humanidade. Reiteramos a importancia da conservagdo, o
gerenciamento sustentavel e o compartilhamento igualitario de recursos marinhos. Também
reconhecemos a significativa contribui¢iio econdmica, social e ambiental de recifes de coral
para estados insulares e litoréneos, e apoiamos a cooperagdo baseada na Iniciativa do
Triangulo de Coral (CTI), e a Iniciativa Internacional de Recifes de Coral (ICRI).

pi No6s endossamos o Processo Regular para o Levantamento Global de Espécies
Marinhas como processo confidvel e robusto, ¢ apoiamos a conclusdo de seu primeiro
levantamento global integrado da condi¢do do meio ambiente marinho at¢ 2014. Pedimos
que sejam levados em consideragdo os achados do levantamento na formulagio da politica
nacional, regional e global para os oceanos.

80. Nos notamos o estabelecimento pela Assembleia Geral de ONU de um Grupo de
Trabalho Aberto Ad Hoc para estudar questdes relativas a conservagdo e uso sustentavel da
diversidade biologica marinha além das 4reas de jurisdi¢do nacional. e concordamos em
iniciar, assim que possivel, a negociagio de um acordo de implementacdo para UNCLOS
que abordaria a conservagiio e o uso sustentavel da biodiversidade marinha em areas além
da jurisdi¢@o nacional.

81. Nos convocamos 0s paises a avangarem na implementagdo do Programa de Agdo
Global para a prote¢do do meio ambiente marinho de Atividades Terrestres, incluindo
criagdo continua de capacidade e a mobilizagdo de recursos para investimento em
tratamento de dejetos humanos ¢ dgua de esgoto e a desenvolverem um plano de agéo
global para combater a polui¢do marinha.
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82.  Nos também propomos implementar uma rede internacional de observacdo da
acidificagio oceéinica e trabalhar coletivamente para prevenir a intensificagio da
acidificag@o oceanica.

83. Nés notamos que apesar do acordo para restaurar os cardumes globais de peixes até
niveis sustentaveis até 2015, muitos cardumes continuam a serem esgotados de modo ndo
sustentavel. Convocamos os Estados a reiterarem seu compromisso com manter ou restaurar
os cardumes de peixes esgotados até niveis sustentaveis ¢ a comprometerem-se ainda com a
implementagdo de planos cientificos de gerenciamento para restaurar 0s cardumes até 2015.

84. No6s urgimos os paises a combaterem a pesca ilegal, ndo relatada e nao
regulamentada (“IUU*) por meio da adogéio ¢ implementagio de ferramentas efetivas, de
acordo com a lei internacional. Notamos o acordo sobre medidas de condigéo de portos para
prevenir, deter e eliminar a pesca ilegal, ndo relatada e ndo regulamentada aprovado pela
FAO em 2009 e urgimos os Estados que ainda ndo assinaram o acordo que o fagam.

83. Nés reafirmamos que Pequenos Estados Insulares em Desenvolvimento (SIDS)
continuam sendo um caso especial para o desenvolvimento sustentavel em vista de suas
vulnerabilidades unicas e especiais. A vulnerabilidade dos SIDS aumentou nas Gltimas
décadas, principalmente devido & maior exposi¢io a choques externos, incluindo o aumento
de impactos negativos da mudanga climatica e desastres naturais mais frequentes e intensos
assim como as crises energética, alimentar ¢ financeira, combinada com um suporte
internacional inadequado.

86.  Nos pedimos a ampliagdo dos esforgos para auxiliar os SIDS na implementagdo do
BPOA ¢ do MSI e na obtengdo do desenvolvimento sustentavel. incluindo a melhoria e o
fortalecimento das entidades relevantes no Sistema da ONU que deem suporte ao
desenvolvimento sustentavel dos SIDS. Também pedimos que seja realizada a Terceira
Conferéncia Internacional para o Desenvolvimento Sustentavel de Pequenos Estados
Insulares em Desenvolvimento em 2014.

[Desastres naturais]

87.  Nos reiteramos que o pedido pela redugdo de riscos de desastres deve continuar a
ser abordado no contexto do desenvolvimento sustentivel ¢ colocado na agenda de
desenvolvimento pos-2015. Pedimos pela ampliagdo da coordenagdo entre os niveis
nhacionais, regionais e internacional para uma resposta robusta para emergéncias ambiental e
melhores sistemas de previsio e alerta, assim como uma coordenagio mais estreita entre a
resposta a emergéncias, a recuperagfo inicial dos esforgos de desenvolvimento incluindo a
adocdo da “Estrutura [pos-]Hyogo” e sua integragiio na politica de desenvolyimento.

[Mudang¢a climatica]

88.  Nos reafirmamos que a mudanga climatica é um dos maiores desafios de nossa
época, e expressamos nossa profunda preocupagio que paises em desenvolvimento estejam
particularmente vulnerdveis ¢ estejam experimentando uma ampliagdo dos impactos
negativos da mudanga climatica, o que esta prejudicando gravemente a seguranga alimentar
e os esforcos para erradicar a pobreza, e também ameaga a integridade territorial, a
viabilidade e a propria existéncia de pequenos Estados Insulares em Desenvolvimento.
Damos boas-vindas ao resultado da COP17 em Durban e aguardamos ansiosamente a
implementagdo urgente de todos os acordos firmados.
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89. Nés encorajamos as iniciativas e parcerias internacionais para abordar a inter-
relagio entre agua. energia, alimentos e mudanga climatica, de modo a obter sinergias assim
como minimizar conflitos entre objetivos politicos, com particular sensibilidade aos
impactos sobre populagdes vulneraveis.

[Florestas e biodiversidade]

90.  No6s apoiamos estruturas politicas e instrumentos de mercado que reduzam,
detenham e revertam o desmatamento e a degradagdo florestal de modo efetivo e promover
o uso e o gerenciamento sustentivel de florestas, assim como sua conservagio e
restauragio. Pedimos a implementagdo urgente do “Instrumento Nao Vinculante sobre
Todos os Tipos de Florestas (NLBI)™.

91. Noés consideramos bem-vindos o Protocolo de Nagoya adotado na 10" Reunido da
Conferéncia das Partes da Convengio sobre Biodiversidade. Apoiamos a institucionalizagao
de servigos de biodiversidade e ecossistema em processos politicos e de tomada de decisdes
nos niveis regionais, nacionais e internacional, e encorajamos investimentos no capital
natural através de incentivos e politicas apropriados. que apéiem um uso sustentavel e
igualitario da diversidade bioldgica e dos ecossistemas.

[Degradagio do solo e desertificacio]

92.  Nos reconhecemos a importancia econdmica e social do solo, em particular sua
contribuigdo para o crescimento, a seguranga alimentar, ¢ a erradicagdio da pobrera e
notamos que a intensidade da desertificagdio da maior parte do solo aravel da Africa é um
sério desafio ao desenvolvimento sustentavel na regido. Pedimos por um melhor apoio por
parte da comunidade internacional para a implementagéio da Convengéio para Combater a
Desertificagiio da ONU (UNCCD).

93. Nos concordamos em dar suporte a parcerias ¢ iniciativas para a prote¢do de
recursos do solo como a Parceria Global sobre Solos (GSP). Também encorajamos estudos
cientificos e iniciativas com o objetivo de aumentar a conscientizagio sobre os beneficios
econdmicos de politicas de gerenciamento sustentavel do solo que obtenham solo e terras
saudaveis e produtivas.

[Montanhas]

04. N6s reconhecemos que montanhas s3o altamente vulnerdveis a mudangas globais tal
como a mudanga climatica, e sdo frequentemente o lar de comunidades incluindo de povos
indigenas, que desenvolveram usos sustentaveis de seus recursos, mas sdo frequentemente
marginalizados, as vezes com altas taxas de pobreza, exposi¢do a riscos naturais e
inseguranca alimentar. Reconhecemos os beneficios obtidos das montanhas e seus
ecossistemas associados. Também reconhecemos a necessidade de explorar mecanismos
globais, regionais, nacionais e locais para compensar e recompensar comunidades
montanhesas pelos servigos que oferecem através da proteciio ao ecossistema.

[Produtos quimicos e dejetos]
95.  Nos pedimos pelo fortalecimento da Abordagem Estratégica para o Gerenciamento
Internacional de Produtos Quimicos (SAICM), pela ampliagdo dos esfor¢os na diregdo de

um regime internacional mais robusto, coerente, efetivo e eficiente para produtos quimicos
ao longo de todo seu ciclo de vida. Um financiamento de longo prazo sustentavel e
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adequado serd importante para auxiliar paises em desenvolvimento com um sélido
gerenciamento de dejetos e produtos quimicos através de uma abordagem integrada.

96. Nos clogiamos a ampliagio da coordenagio e da cooperagéo entre a Convengdo de
Basel. a Convengio de Roterdd e a Convengio de Estocolmo sobre Poluentes Organicos
Persistentes, e pedimos por parcerias plblico-privadas com o objetivo de melhorar a
capacidade e a tecnologia para um gerenciamento ambientalmente valido de dejetos.
Também notamos com preocupagio os emergentes desafios de lixo eletrdnico e pldstico no
meio ambiente marinho, que deve ser abordado, entre outras maneiras. através de
programas apropriados e tecnologias ambientalmente vélidas para recuperagdo de material e
energia.

[Consumo e producio sustentaveis]

97. No6s concordamos em estabelecer uma Estrutura de Programas de 10 Anos para o
consumo e produgio sustentaveis (SCP) como parte de um pacto global sobre o consumo e
produgdo sustentaveis, baseado no texto elaborado nas negociagdes na Comissdo da ONU
sobre 0 Desenvolvimento Sustentavel em sua 19" sesso.

|Educagio]

08. Nés reconhecemos que o acesso de todos a educagdo de qualidade ¢ uma condigdo
essencial para o desenvolvimento sustentivel e a inclusdo social. Nos comprometemos com
o fortalecimento da contribuigdo de nossos sistemas de educagio na busca do
desenvolvimento sustentavel, inclusive através de um melhor treinamento ¢
desenvolvimento curricular dos educadores.

99.  Nos convocamos as universidades a se tornaram modelos das melhores praticas e
transformagdo ao dar um exemplo de sustentabilidade de suas instalagdes em seus campi e
ensinando desenvolvimento sustentavel como um médulo em todos os cursos. Desse modo,
praticas sustentaveis se tornarfio uma parte integrante do aprendizado e da acéo.

100. Nos encorajamos atividades de intercambio internacional de educagio para o
desenvolvimento sustentdvel, incluindo a criagdo de bolsas de estudo e de pesquisa para
estudos internacionais em disciplinas campos ¢ interdisciplinares pertinentes a promogao do
desenvolvimento sustentavel.

101. Noés concordamos em promover a educagdo para o desenvolvimento sustentavel
para além da Década de Educagiio da ONU para o Desenvolvimento Sustentavel em 2014.
para educar uma nova geragio de estudantes nos valores, disciplinas-chave e abordagens
holisticas € multidisciplinares essenciais para a promogio do desenvolvimento sustentavel.

[Igualdade dos sexos]

102. Noés reconhecemos que o desenvolvimento sustentivel estd ligado e também
depende das contribui¢des econdmicas das mulheres, tanto formais como informais.
Notamos com preocupacio que desigualdades sociais ¢ econdmicas persistentes continuam
a afetar mulheres e criangas, que compdem a maioria das pessoas que vivem em condigdes
de pobreza.

103. Nés pedimos que sejam removidas as barreiras que tém evitado que as mulheres se

tornem participantes plenos na economia ¢ liberando seu potencial como motivadoras do
desenvolvimento sustentavel, e concordamos em dar prioridade as medidas de promogéo da
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igualdade dos sexos em todas as esferas de nossas sociedades, incluindo educagio,
empregos, propriedade de recursos, acesso a justiga, representagdo politica. tomada de
decisdes institucional, assisténcia médica e gerenciamento de lares € comunidades.

104.  Nos apoiamos o trabalho da ONU Mulheres para obter a igualdade dos sexos ¢ para
dar poder as mulheres em todos os aspectos da vida, trazendo uma maior atengao as
ligagdes entre igualdade dos sexos e a promogio do desenvolvimento sustentavel.

B. Acelerac¢io e medi¢io do progresso

105. Nés reconhecemos que metas. objetivos e marcos sfo essenciais para a medicdo e
aceleragio do progresso na dire¢do do desenvolvimento sustentivel e concordamos em
langar um processo inclusivo para elaborar até 2015:

a) um conjunto de Objetivos Globais de Desenvolvimento Sustentdvel que reflitam
um tratamento integrado e balanceado das trés dimensdes do desenvolvimento
sustentavel, sejam consistentes com os principios da Agenda 21, e sejam
universais e aplicaveis a todos os paises, mas dando espago para abordagens
diferenciadas entre paises;

b) um mecanismo para acompanhamento ¢ relatorio periodicos sobre o progresso
realizado na dire¢do de sua implementagao.

106. Noés convidamos todos os stakeholders a se juntarem a esse processo e requisitamos
que o Secretario-Geral da ONU coordene esse processo.

107. Nos propomos que os Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel possam incluir os
padroes de consumo e produgio sustentdveis assim como areas prioritdrias como 0s
oceanos; a seguranca alimentar e a agricultura sustentavel; a energia sustentavel para todos:
acesso e eficiéncia de agua; cidades sustentaveis; trabalhos verdes, empregos decentes e
inclusdo social; e redugiio de riscos e a resisténcia a desastres.

108. Nos consideramos que os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel devem
complementar e fortalecer os ODMs na agenda de desenvolvimento para o periodo pos-
2015, com o objetivo de estabelecer um conjunto de metas em 2015 que sejam parte da
Agenda de Desenvolvimento da ONU pés-2015.

109. Nos também propomos que o progresso na diregdo desses Objetivos deve ser
medido por indicadores apropriados e avaliados para objetivos especificos a serem
alcangados possivelmente até 2030, e requisitamos do Secretario-Geral propostas nesse
sentido.

110.  Nos resolvemos fortalecer a capacidade de todos os paises coletarem ¢ analisarem
os dados e informacdes necessarios para dar suporte ao monitoramento do progresso na
diregdio os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel. Requisitamos que o Secretario-
Geral, com o apoio de doadores interessados, o Sistema da ONU, organizagdes
internacionais e outras entidades, promovam uma parceria global nesse sentido.

111.  Nos também reconhecemos as limitagdes de PIB como uma medida de bem-estar.
Concordamos em continuar a desenvolver e fortalecer indicadores complementares ao PIB
que integrem as dimensdes econdmica, social e ambiental de um modo balanceado.
Requisitamos que o Secretario-Geral estabelega um processo em consulta com o Sistema da
ONU e outras organizagdes relevantes.
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C. Meios de implementaciio
|Financiamento]

112.  Nos pedimos pelo cumprimento de todos os compromissos de assisténcia oficial ao
desenvolvimento, incluindo o compromisso assumido por muitos paises desenvolvidos de
alcangarem uma meta de 0.7% do produto interno bruto para a assisténcia oficial ao
desenvolvimento para paises em desenvolvimento até 2015, assim como uma meta de
0,15% a 0.20% do produto interno bruto para assisténcia oficial ao desenvolvimento para
paises menos desenvolvidos. Para cumprir os prazos determinados, os paises doadores
devem tomar todas as medidas necessdrias e apropriadas para aumentar a taxa de
desembolsos para assisténcia para cumprir seus compromissos existentes. Urgimos aos
paises desenvolvidos que ainda ndo o fizeram que realizem esforgos concretos adicionais
para obter a meta de 0.7% do produto interno bruto para assisténcia oficial ao
desenvolvimento para paises em desenvolvimento, incluindo a meta especifica de 0.15% a
0,20% de produto interno bruto para assisténcia oficial ao desenvolvimento para paises
menos desenvolvidos em linha com o Programa de Acdo de Istambul pelos Paises Menos
Desenvolvidos até a década de 2011-2020, de acordo com seus compromissos.

113.  Nés pedimos pela priorizagio do desenvolvimento sustentdvel na alocagdo de
recursos em linha com as prioridades e necessidades de paises em desenvolvimento, e por
uma consideravel ampliagdo na provisdo de financiamento para pafses em desenvolvimento
para o desenvolvimento sustentavel.

114.  Nos pedimos pela ampliagdo da eficacia da ajuda, levando em conta a Declaragio de
Paris, a Agenda de A¢fio de Acra e a Parceria para Cooperagao Efetiva Busan para o
Desenvolvimento, para assegurar que a ajuda seja efetiva, responsdvel e responsiva para as
necessidades e prioridades dos paises em desenvolvimento. E necessaria uma maior
coeréncia tanto no nivel internacional como no nacional, incluindo uma efetiva fiscalizagao
de recursos para assegurar que paises em desenvolvimento tenham acesso constante ¢
previsivel a financiamentos adequados. incluindo os do setor privado, para promover
desenvolvimento sustentavel.

115. Nos consideramos bem-vindos os continuos esforgos para fortalecer e dar suporte a
cooperagdo Sul-Sul e & cooperago triangular. Nos reiteramos que a cooperagéo Sul-Sul néo
¢ substituta. mas sim um complemento para a cooperagdo Norte-Sul. Também reiteramos
que a cooperagio triangular deve ser continuamente utilizada como uma modalidade efetiva
para a cooperagdo para o desenvolvimento.

116. Nbés reafirmamos o papel fundamental do setor privado para a promogdo do
desenvolvimento sustentavel, incluindo através de parcerias entre multiplos stakeholders. A
politica pablica deve criar um clima estdvel para investimento e uma estrutura regulatoria
que conduza ao investimento de longo prazo e um comportamento social ¢ ambientalmente
responsavel por negdcios e industrias.

117.  Nbés pedimos que o Fundo Mundial para o Meio Ambiente (GEF) seja fortalecido,
com regularidade no fluxo de financiamento e reforma dos processos de governanga para
criar sistemas mais transparentes e democraticos. Nos urgimos pela simplificagio dos
procedimentos e da assisténcia para paises menos desenvolvidos ¢ SIDS para acesso aos
recursos do GEF.
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[Ciéncia e Tecnologia]

118.  Nos reafirmamos os compromissos relativos a ciéncia e tecnologia contidos na
Declaragio do Rio sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, na Agenda 21 e nos
resultados de outras importantes Reunides de Cupula e Conferéncias da ONU.

[19. No&s reconhecemos a importancia do fortalecimento da capacidade cientifica,
tecnologica e de inovagdo de paises para promover o desenvolvimento sustentavel. Nesse
sentido, reiteramos a necessidade de mecanismos efetivos, meios melhorados, ambientes
capacitadores apropriados e a remogdo de obstaculos a escalada do desenvolvimento e da
transferéncia de tecnologia para paises em desenvolvimento.

120. Nos concordamos em fortalecer a cooperagdo internacional que conduza a
transferéncia de investimento e tecnologia e ao desenvolvimento.

[Construgéo de capacidade]

121.  Nés reafirmamos a necessidade de oferecer suporte para estruturas e mecanismos
regionais e sub-regionais existentes em paises em desenvolvimento e encorajar sua criag@o
onde for necessario, com o objetivo de facilitar a cooperacio e a troca de informagGes.
incluindo a construgdo de capacidade, a troca de experiéncias e pericia para avangar na
implementagao das decisdes nos niveis regionais e sub-regionais.

122, Nés pedimos pela imediata implementagdo do Plano Estratégico de Bali para
Suporte a Tecnologia e Construgdo de Capacidade.

123.  Nos urgimos pela participagdo € representagdo de cientistas de paises em
desenvolvimento em processes relativos a levantamentos globais ambientais ¢ de
desenvolvimento para fortalecer a capacidade cientifica nesses paises.

[Comérceio]

124. Nobs urgimos que os membros da OMC redobrem scus esforgos para obter um
sistema de comércio universal, regulamentado, aberto, ndo discriminatorio, igualitario e
multilateral para um resultado rdpido. balanceado, ambicioso e voltado para o
desenvolvimento das negociagdes multilaterais de coméreio da Rodada de Desenvolvimento
de Doha. Pedimos pela plena realizagdo dos compromissos firmados na Declaragio
Ministerial de Hong Kong de 2005 da OMC em favor dos paises menos desenvolvidos.

125.  Nos reafirmamos que existe uma necessidade urgente que as instituigdes
econdmicas e financeiras internacionais trabalhem juntas para assegurar que paises em
desenvolvimento, em particular os paises menos desenvolvidos, possam obter beneficios
das vantagens de um sistema de comércio multilateral e sua integragdo aos mercados
globais.

126.  Noés apoiamos a eventual retirada gradual do mercado de subsidios distorcedores e
ambientalmente prejudiciais que impegam a transi¢dio para o desenvolvimento sustentivel,
incluindo os que envolvam combustiveis fosseis, agricultura e pesca, com prote¢des para
grupos vulneraveis.

127.  Nos apoiamos as atividades de facilitagio e fomentagdo de capacidade de comércio
de organizagdes internacionais e regionais que auxiliem paises em desenvolvimento, em
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particular os paises menos desenvolvidos, na identificagdio e aproveitamento de novas
oportunidades de exportag&o. incluindo as criadas pela transi¢do para uma economia verde.

[Registro/compéndio de compromissos]
128.  Nos consideramos bem-vindos os compromissos voluntdrios firmados na Rio+20 e

convidamos o Secretario-Geral a registra-los em um registro/compéndio que servira como
uma estrutura de responsabilidade.
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ANEXO B - THE GLOBAL 100 (2014)

E’osicﬁo" Empresa Pais Jl Pontuacio |
1 \Westpac Banking Corp ”Austrélia J 76.5% ‘
2 [Biogen Idec Inc EUA I 753% |
3 [Outotec OYJ Finlindia [ 742% |
14 “Statoil ASA JNoruega H 74% |
E Dassault Systemes AS |Fran(;a 14% ]
6 |[Neste Oil OYJ |[Finlandia | 69.2% |
i'}' [[Novo Nordisk A/S HDinamarca I( 68.8% ‘
8 |[Adidas AG [Alemanha | 68% |
9 HUmicore AS HBéIgica ” 67.8% J
|10 \[Schneider Electric AS HFranga w 66.5% J
1l |Cisco Systems Inc [EUA 1 662% |
12 |[BASFSE [Alemanha [ 662% |
13 |Bayerische Motoren Werke AG |Alemanha [ 659% |
|l4 |lAeroports de Paris Franca | 65.8% |
[I5  |[ASML Holding NV Holanda | 654% |
[l6 |IThe Sage Group PLC [Reino Unido T 653% |
117 Keppel Land Limited Singapura |l 65.1% |
18 UCB AS Bélgica I esa% |
19 érsltlr;lha & New Zealand Banking Austrdlia 64.9%

|20 |I§gma—Alddch Corporation HEUA Jr 64.7% ‘
21 |Life Technologies Corporation EUA | 642% |
[22 HTim Hortons Inc Canadé n 63.0% \
|23 HNatura Cosméticos SA J‘Brasii H 63.3% \
‘24 J[Bombardier Inc ‘Canadé " 63% J
25 HCommonwea]Lh Bank of Australia \Austré]ia " 62.4% \
6 |Centrica PLC [Reino Unido I 62.2% |
27 | Siemens AG [Alemanha | 61.9% |
28 Croda International PLC ]IReino Unido H 61.9% ]
29 StarHub Ltd HSingapura ‘r 61.6% j
\30 “ﬁinhan Financial Group Co Ltd JICorcia do Sul W 60.8%

31  |Hang Seng Bank Ltd |Hong Kong | 60.4%

31 JStockland Real Estate ”Austr:ilia H 60.2% |
33 |Banco Espirito Santo SA |Portugal | 60.2%
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Posicdo Empresa H Pais J Pontuagiio ‘
{34 Eamsung Electronics Co Ltd JlCorcia do Sul l 60.1% J
135 [Wolters Kluwer NV _ |[Holanda 60% B
36 Geberit AG ||Suiga 59.9% 1

ﬁ\’lonsamo Company Hﬁ)A " 59.2%

”Scama AB Suécia H 58.9%

34 |City Developments Ltd |ISingapura I 58.6%
40 | Vivendi AS |Franga | s85% |
41  |Teck Resources Ltd ‘Canadé H 58.3% J
42 [Swiss Re AG iSLu'c;a |i_ 58.2% \
43 |[Coca-Cola Enterprises Inc |[Eua [ 573% |
44 [SAP AG |[Alemanha | s57.1% |
|45 JL'Oreal AS ”Fran(;a ” 57.1% ‘
46 | Atlas Copco AB ISuécia | 55.9% |
[ [Duke Energy Corp |[EuA [ 558% |
[Koninklijke Philips Electronics NV [Holanda 1 557% |
Bank of Montreal "Canadé " 55.6% |

: "MOtOI’Old Solutions Inc [EUA I 55.4%

|[Royal Dutch Shell PLC |Holanda | 552%
|52 ”Ccnovus Energy Inc | [Canada 55.1% 4|
53 HSuncor Energy Inc - 54.9% {
|54 Prologis Inc [EUA [ 549% |
|55 Telefonaktiebolaget LM Ericsson _||Suécia [ 548% |

56 Galp Energia SGPS SA Portugal [ 54.6%

!57 Johnson & Johnson JEUA J 54.6%

‘58 ”CapitaLand Limited |Singapura | 54.3%

159 |General Electric Company |EUA | 54.3%
60 |[Daimler AG | Alemanha | 54.2% |
l61 JlAgilent Technologies Inc EUA 54.1% |
62 ]P\cciona AS Espanha H7 54.1% l
63 | Electrocomponents PLC HReino Unido H 54% |
[64  |[H&M Hennes & Mauritz Suécia | 54% |
165 H—Daiwa House Industry Co Ltd Japio i 54% |
66 ||Mitsubishi Heavy Industries Ltd ‘ﬁapﬁo ( 53.4% |
67 Intact Financial Corporation HCanad;’a Jf 53.4% I
|68 Weyerhaeuser Company JIEUA | 53% ]
(69 |[Eisai CoLid Dapio 528% |
170 TELUS Corporation ||Canada 525% |
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71 BG Group PLC |Reino Unido | 52.5%
72 |Staples Inc [EUA L 523%
[73  |BCEInc |Canada I 521% |
74 |Nissan Motor Co Ltd |Japdo | 51.6%
75 |[Enbridge Inc [canada I 511
[76  |Encana Corp Canadd [ s09% |
77 [Ricoh Co Ltd Japio [ 505% |
78 |EMC Corp EUA [ 505% |
[719 Sun Life Financial Inc |Canadi 503% |
ISO IStorebrand ASA Hgoruega 50.3% \
|ST London Stock Exchange Group PLC ”Reino Unido " 50.2% l
82 |LG Electronics Inc |corciadoSul  J[ 49.9% |
83 [Husquarna AB |Suécia 49.8% |
[84  |Johnson Controls Inc |EUA 49.6% |
85 |British Sky Broadcasting Group PLC |[Reino Unido T 495% |
86 |Nestic AS |Suiga | 92% |
|87 HAlcatcl—Lucent |[Franga | 49.1% |
88 |Hess Corporation EUA [ 489% |
‘89 HMUnchener Rueckversicherungs AG  ||Alemanha ” 48.2% J
90 |[The Toronto-Dominion Bank [Canadi [ 479% |
\91 ulntcsa Sanpaolo SpA |Italia | 47.8% |
|§2 Hﬂ:sfarmers Lid ”Austré]ia |r 47.2% I
93 Unilever PLC [Reino Unido 47.1% |
94 Roche Holding AG |Suiga 46.9% J
95 BRE - Brazil Foods AS |Brasil | 46.6%
96 |(Campbell Soup Company [EUA | 46.5%
97 ]Danone AS ||Franga ” 45.7%
98 [Kesko OYJ [Finlandia [ 457%
199 [Novartis AG |Suiga [ 45.4%

Fonte: www.exame.com
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ANEXO C - THE GLOBAL 100 (2015)

Rank Empresa Pais Industria Pontuagdo
Estados
1 Biogen Idec i Biotecnologia 73,5%
Unidos
Estados .
2 Allergan : Farmacéutica 72,8%
Unidos
) Téxtil. Vestuario e Artigos
3 Adidas Alemanha 72,6%
de Luxo
. Gestdo Imobilidria e
4 Keppel Land Singapura - 71,3%
Incorporacdo
5 Kesko Finldndia Alimento e Varejo 70,0%
Bayerische Motoren Werke
6 % Alemanha [[Automotiva 69,2%
(BMW)
7 Reckitt Benckiser Group Reino Unido ||Produtos domésticos H678,8%
8 HCentrica Reino Unido ||Multiutilidades 68,5%
9 Schneider Electric Franga Equipamentos elétricos 68,4%
10 Danske Bank Dinamarca |[Bancos 68,4%
11 Tim Hortons Canada Hotéis e Lazer 68,2%
12 Qutotec Finldndia Construgdo e Engenhari:l 67,8%
13 Novo Nordisk Dinamarca |Farmacéutica 67,6%
14 L'Oreal Franga Produtos de uso pessoal  |66,8%
15 BT Group Reino Unido |[Telecomunicagao 66,8%
16 Marks & Spencer Group Reino Unido ||Varejo 66,6%
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17 Dassault Systemes Franga Software 66,6% J
Estados
18 |;mson & Johnson ) Farmacéutica 66,2%
Unidos
19 Enagas Espanha Gaés 66,0%
20 Storebrand Noruega Seguros 66,0%
Commonwealth Bank of b
21 . Australia Bancos 65,8%
Australia
22 Unilever Reino Unido ||Produtos alimentares 65,7%
23 Atlas Copco Suécia Maquinas 65,4%
Servicos de
24 |lstarHub Singapura gosee 65,3%
telecomunicagdo wireless
25 Koninklijke Philips Electronics Holanda Conglomerados industriais |65,2% J
. Estados .
26 Coca-Cola Enterprises ) Bebidas 65,2%
Unidos
. Petroleo, Gas e
27 Statoil Noruega ' 65,2%
Combustiveis
28 Kone Finlandia Maquinas 65,1%
29 Teck Resources Canada Metais e mineracao 65,0%
. Petrdleo, Gas e
30 Galp Energia Portugal oo 64,5%
Combustiveis
. R Petréleo, gas e
31 Neste Qil Finlandia = 64,4%
combustiveis
32 Syngenta Suica Quimica 64,0%
33 Nokia Finlandia Tecnologia 64,0%
. . Gestdo imobilidria e
34 City Developments Singapura j - 63,7%
incorporagao
35 Vivendi Franga Telecomunicagao 63,6%
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Coreia do

informacgao

36 POSCO Sul Metais e minerag¢ao 63,4%
u
37 TELUS Canadad Telecomunicagdo 62,9%
. : Estados o

38 Sigma-Aldrich . Quimica 62,9%
Unidos

39 Henkel Alemanha ||Produtos de uso doméstico||62,7%

40 Electricite de France Franca Engenharia elétrica 62,6%

41 Westpac Banking Australia Bancos 62,2%

42 Credit Agricole Franga Bancos 61,7%

43 Novozymes Dinamarca ||Quimica 61,5%

44 Natura Cosmeéticos Brasil Produtos de uso pessoal  ||61,5%

. Coreia do Equipamentos e

45 Samsung Electronics - 61,4%
Sul semicondutores

46 DNB Noruega Bancos 61,4%
Estados L.

a7 Ecolab ) Quimica 61,2%
Unidos

48 Legrand Franga Equipamentos elétricos 60,8%

. Estados

49 General Mills ) Produtos alimenticios 00,8%
Unidos

50 Eisai Japdo Farmacéutica 60,5%

. Coreia do
51 LG Electronics sul Bens de consumo 60,4%
u
52 Wolters Kluwer Holanda Midia 59,7%
. : Estados . )

53 Agilent Technologies i Biotecnologia 59,5%

Unidos
Servicos de tecnologia da
54 Accenture Irlanda 59,4%
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55 Siemens Alemanha |[Conglomerados industriais ||59,4%
Estados Equipamentaos e
56 Intel . 4 p 59,3%
Unidos semicondutores
57 Bombardier Canada Aeroespacial e Defesa 59,2%
58 Skandinaviska Enskilda Banken ||Suécia Bancos 58,7%
59 British Sky Broadcasting Group (|Reino Unido |Midia 58,7%
60 Daimler Alemanha |Automotiva 58,7%
Estados
61 Adobe Systems ) Software 58,5%
Unidos
62 Shire Irlanda Farmacéutica 57,9%
63 UcB Bélgica Farmacéutica 57,6%
. Petroleo, gas e
64 Enbridge Canadd o 57,6%
combustiveis
Estados Petroleo, gas e
65 Hess . < 57,2%
Unidos combustiveis
Infraestrutura de
66 Aeroports de Paris Franca 56,8%
transporte
67 Sun Life Financial Canada Seguros 56,6%
68 Pearson Reino Unido [|Midia 56,4%
Estados Equipamentos de
69 Cisco Systems ) P L. 56,4%
Unidos Comunicagao
. . . Coreia do
70 Shinhan Financial Group cui Bancos 56,4%
Estados o
71 Johnson Controls , Componentes eletrdnicos |/56,2%
Unidos
Estados
72 Colgate-Palmolive URIHBE Produtos de uso doméstico||56,2%
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73 Lenovo Group China Tecnologia 56,1%
) United . - 5
74 General Electric Conglomerados industriais ||56,1%
States
75 ‘H&M Hennes & Mauritz Suécia \Varejo 56,0%
76 The Toronto-Dominion Bank Canada Bancos "55,9%
Estados i -
77 Campbell Soup 4 Produtos alimenticios 55,8%
Unidos
Australia & New Zealand .
78 : Austrélia Bancos 55,5%
Banking Group
79 National Australia Bank Australia Bancos 54,5%
. . Petroleo, gas e
80 BG Group Reino Unido : 54,5%
combustiveis
81 Renault Franga Automotiva 54,2%
82 BNP Paribas Franca J Bancos 54,1%
) ) Estados ; ,
83 Varian Medical Systems . Equipamentos de saude 54,0%
Unidos
. . Gestdo imobiliaria e
84 Capitaland Singapura ||, 5 53,9%
incorporacao
85 Celestica Canada Equipamentos eletronicos (53,9%
86 Bank of Montreal Canada Bancos 53,7%
. . L Equipamentos de
87 Telefonaktiebolaget LM Ericsson |[Suécia 9= 53,2%
comunicagao
88 London Stock Exchange Group  ||Reino Unido |[Servicos financeiros 53,2%
Estados ; ;
39 Baker Hughes ; Servigos de energia 53,0%
Unidos
) Petréleo, gas e
90 Encana Canada L 53,0%
combustiveis
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|
' Hong
91 Hang Seng Bank Bancos 52,8%
Kong
92 Sanofi Franca J Farmacéutica 52,5%
Petroleo, gas e
93 Suncor Energy Canad3d ‘g ) 52,3%
combustiveis
i . ; Gest3o imobilidria e
94 British Land Reino Unido ||, . 52,0%
incorporagdo
95 ASML Holding Holanda Semicondutores 51,7%
96 Electrocomponents Reino Unido ||[Equipamentos eletrénicos |[51,3%
; Estados Gestdo imobilidria e
97 Prologis ; : N 50,5%
Unidos incorporagao
98 Intact Financial Canada Seguros 50,3%
Estados _
99 EMC . Tecnologia 49,9%
Unidos
Essilor International, Co nie Equipamentos e servigos
100 ; I i ; I_ il Franca g |p‘ ¢ 48,2%
Générale d' Optique de saude

Fonte: www.exame.com .
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ANEXO D - Entrevista completa de Bauman ao “El Pais” (2016)

Pergunta. Vocé vé a desigualdade como uma “metistase”. A democracia estd em

perigo?

Resposta. O que estd acontecendo agora. o que podemos chamar de crise da
democracia, é o colapso da confianca. A crenga de que os lideres ndo $O SA0 COTTUPLOS
ou estipidos. mas tamhém incapazes. Para atuar. € necessario poder: ser capaz de fazer
coisas: e politica: a habilidade de decidir quais s@io as coisas que tém ser feitas. A
questdo ¢ que esse casamento entre poder e politica nas maos do Estado-nagao acabou.
O poder se globalizou, mas as politicas sfo tdo locais quanto antes. A politica tem as
mios cortadas. As pessoas ji ndo acreditam no sistema democritico porque ele ndo
cumpre suas promessas. E o que estd evidenciando. por exemplo. a crise de migragio. O
fendmeno ¢ global. mas aluamos em [ermos paroguianos. As instituicoes democriticas
nao foram estruturadas para conduzir situagoes de interdependéncia. A crise

contemporinea di democracia € uma crise das instituigoes democriticas.

"Foi uma catdstrofe arrastar a classe média ao precariat. O conflito jd ndo ¢ entre

classes, mas de cada um com a sociedade”

P. Para que lado tende o péndulo que oscila entre liberdade ¢ scguranga’?

R. Sio dois valores extremamente dificeis de conciliar. Para ter mais seguranga ¢
preciso renunciar a certa liberdade. se vocé quer mais liberdade tem que renunciar a
seguranga. Esse dilema vai continuar para sempre. Ha 40 anos, achamos que a liberdade
tinha triunfado e que estivamos em meio a uma orgia consumista. Tudo parecia
possivel mediante a concessao de crédito: se VOCE quer umd cdsd, um Carro... pode pagar
depois. Foi um despertar muito amargo o de 2008, quando o crédito tacil acabou. A

catdstrofe que veio, o colapso social, foi para a classe média, que foi arrastada
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rapidamente 1o que chamamos de precarial (tlermo que substitui, a0 mesmo tempo,
proletariado e classe média). Essa ¢ a categoria dos que vivem em umd precariedade
continua: nio saber se suas empresas viio se fundir ou comprar outras, ou se vao ficar
desempregados, niio saber se o que custou tanto esforco Ihes pertence... O conflito. o
antagonismo, ja ndo ¢ entre classes, mas de cada pessoa com a sociedade. Nio € sO uma

falta de seguranga, também ¢ uma falta de liberdade.

P. Vocé afirma que a ideia de progresso ¢ um mito. Por que, no passado. as pessous

acreditavam em um futuro melhor ¢ agora nao?

R. Estamos em um estado de inferregno. entre uma etapa em gue tinhamos certezas ¢
outra em que a velha forma de atuar jd ndo funciona. Ndo sabemos o que vai a substituir
iss0. As certezas foram abolidas. Nao sou capaz de profetizar. Estamos experimentando
novas formas de fazer coisas. A Espanha foi um exemplo com aquela famosa iniciativa
de maio (0 15-M), em que essa gente tomou as pragas. discutindo. tratando de substituir
os procedimentos parlamentares por algum tipo de democracia direta. Isso provou ter
vida curta. As politicas de austeridade vao continuar. ndo podiam pard-las. mas podem

ser relativamente efetivos em introduzir novas formas de fazer as coisas.

P. Vocé sustenta que o movimento dos indignados “sabe como preparar o [erreno. mas

nao como construir algo solido™

R. O povo esqueceu suas diferengas por um tempo, reunido na praga por um proposito
comum. Se a razdo ¢ negativa. como se indispor com alguém, as possibilidades de éxito
s30 mais altas. De certa forma. foi uma explosao de solidariedade. mas as explosoes sio

muito potentes e muito breves,

P. E vocé também lamenta que. por sua natureza “arco-fris”, 0 movimento nao possa

estabelecer uma lideranga solida.

R. Os lideres sio tipos duros, que t€m ideias e ideologias, o que faria desaparecer a

visibilidade ¢ a esperanga de unidade. Precisamente porque nido tem lideres o
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movimento pode sobreviver. Mas precisamente porque nio tem lideres nio podem

transformar sua unidade em uma ag@o pratica.

P. Na Espanha. as consequéncias do 15-M chegaram a politica. Novos partidos

emergiram com forga.

"0 15-M, de certa forma, foi uma explosio de solidariedade, mas as explosdes sdo

potentes ¢ breves"

R. A mudanca de um partido por outro nio vai a resolver o problema. O problema hoje
nio é que os partidos estejum equivocados, e sim o fato de que nadao controlum o0s
instrumentos. Os problemas dos espunhdis nio estao restritos ao erritorio nacional. sao

globais. A presuncio de que se pode resolver a situagio partindo de dentro ¢ errénea.

P. Vocé analisa a crise do Estado-naciio. Qual é a sua opinido sobre as aspiragdes

independentistas da Catalunha?

R. Penso que continuamos com os principios de Versalhes. quando se estabeleceu o
direito de cada nagiio baseado na autodeterminagio. Mas isso. hoje. € uma ficgao porque
nio existem territorios homogéneos. Atualmente, todas as sociedades sao uma colecio
de didsporas. As pessoas se unem a uma sociedade a qual sdo leais. € pagam 1MposLos.
mas. 40 mesmo tempo, nio querem abrir mio de suas identidades. A conexiao entre 0
local ¢ a identidade se rompeu. A situacdo na Catalunha, como na Escocia ou na
Lombardia. é uma contradi¢io entre a identidade tribal e a cidadania de um pais. Eles
sd0 europeus. mas ndio querem ir a Bruxelas por Madri. mas via Barcelona. A mesma
l6gica estd emergindo em quase todos os paises. Mantemos 0s principios estabelecidos

no final da Primeira Guerra Mundial, mas o mundo mudou muito.

P. As redes sociais mudaram a forma como as pessodas protestam ¢ d exigéncia de

transparéncia. Vocé é um célico sobre esse “ativismo de sofa” e ressalta que a Internet
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também nos entorpece com entretenimento barato. Em vez de um instrumento

revoluciondrio, como alguns pensam, as redes sociais s30 0 novo opio do povo?

R. A questio da identidade foi transformada de algo preestabelecido em uma tarefa:
vocé lem que criar a sua propria comunidade. Mas ndo se crid uma comunidade, vocé
tem uma ou ndo: o que as redes sociais podem gerar € um substituto. A diferenca entre a
comunidade ¢ a rede é que vocé pertence & comunidade, mas a rede pertence a voce. E
possivel adicionar e deletar amigos, e controlar as pessoas com quem vocé se relaciona.
Isso faz com que os individuos se sintam um pouco melhor. porque a soliddo ¢ a grande
ameaga nesses tempos individualistas. Maus. nas redes. é 1do facil adicionar e deletar
amigos que as habilidades sociais niio siio necessarias. Elas sio desenvolvidas na rua, ou
no trabalho. ao encontrar gente com quem se precisa (er uma interagao razodvel. Af
vocé tem que enfrentar as dificuldades. se envolver em um didlogo. O papa Francisco,
que ¢ um grande homem. ao ser eleito. deu suy primeira entrevista a Eugenio Scalfari.
um jornalista italiano que ¢ um ateu awtoproclamado. Foi um sinal: o didlogo real nao é
falar com gente que pensa igual a voce, As redes sociais nao ensinam a dialogar porque
¢ muito facil evitar a controvérsia... Muita gente as usa nao para unir. niio para ampliar
seus horizontes. mas a0 contrario. para se fechar no que eu chamo de zonas de conforto,
onde o tnico som que escutam ¢ o eco de suas proprias vozes. onde o unico que veem
sio os reflexos de suas proprias caras. As redes siio muito Uteis, oferecem servigos

muito prazerosos, mas sio uma armadilha.

143



ANEXO E
A MONOCULTURA DO EUCALIPTO E SUAS IMPLICACOES

124




ANEXO E - A MONOCULTURA DO EUCALIPTO E SUAS IMPLICACOES

Fonte: http://monografias.brasilescola.uol.com.br/geografia’a-monocul tura-eucalipto-suas-implicacoes.htm

A MONOCULTURA DO EUCALIPTO E
SUAS IMPLICACOES

RESUMO

O plantio do eucalipto vem se expandindo cada vez mais em nosso pais, devido a
grande rentabilidade que € capaz de gerar. O presente trabalho tem por objetivo fazer
uma breve andlise critica desta cultura, citando e explicando o conceito de deserto verde
bem como de monocultura. Explicitamos ainda alguns usos para a madeira do eucalipto,
como demonstra um grifico do ano de 2005 para ilustrar 0 mesmo. Buscamos deixar
claro alguns impactos causados por esta monocultura, bem como deixamos também um
espaco para a andlise do ponto de vista das empresas que fazem uso do eucalipto,
citando o exemplo da Aracruz.

Palavras-Chave: cucalipto, deserto verde, Aracruz, monocultura, celulose.
1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem por objetivo fazer uma breve anilise da monocultura em larga
escala de eucalipto, uma prética que vém sc tornando cada vez mais freqliente em nosso
pafs, dada que a rentabilidade dessa prética € altamente lucrativa, principalmente para as
grandes empresas que atuam no setor de produgdo de celulose, exploracio da madeira
para a fabricagio de méveis, bem como sua utilizagdo como lenha ou para produgdo do

carvao vegetal.

Buscamos também fazer uma breve critica a essa pratica por meio da andlise de alguns
impactos negativos causados por essa cultura, tanto no ambito econémico, cOmMo ne

social e também no cultural. Ainda tentamos descrever o que dizem as empresas que
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exploram a madeira para os diversos usos citados, dando a oportunidade de se analisar e

tirar suas proprias conclusdes sobre o estudo, niio se esquecendo, porém que a nossa

opinidio tende mais para o lado da critica negativa de tal atividade.
Vamos também, tentar analisar o porque do uso do termo “deserto verde” para designar
as grandes plantagdes do eucalipto, suas implicages, possiveis problemas causados € o
porque esse termo tem sido cada vez utilizado com mais freqiiéncia, principalmente pela

nossa midia.

2. AMONOCULTURA E O DESERTO VERDE

-

O eucalipto é uma planta origindria principalmente da Austrilia e do continente da
Oceania, embora algumas raras espécies sejam de ilhas como Nova Guiné e Timor,
além das IThas Moluscas (ANDRADE, 1918, p. 3). Sua implantacio em outras dreas se
deu somente no século XIX, comecando pela Europa, passando pelos Estados Unidos e
finalmente chegando ao Brasil por meio do Sr. Frederico de Albuquerque, no ano de
1968, no estado do Rio Grande do Sul (ANDRADE, 1918, p.4). Um dos maiores
propagadores da espécie pelo pafs foi A. Pereira da Fonseca, realizando grandes
plantaces no estado do Rio de Janciro, com variadas espécies do género eucalyptus
(ANDRADE, 1918, p.4).

A planta comegou a ser amplamente utilizada depois da descoberta de seu valor
econdmico, ¢ hoje é utilizada como principal fonte de alimentagio da indastria da
celulose no Brasil, 0 que acaba por ocasionar grandes discussdes € até mesmo conflitos
entre proprietrios de terras plantadas com o eucalipto e a grande massa de militantes
sem-terra. Uma das grandes vantagens do eucalipto e sua rdpida difusdo, € o fato de a
planta ser capaz de se adaptar aos mais diversos tipos de climas, desde locais quentes €

secos, como os deserto australianos, a climas muito tmidos e frios, como na Escdcia.

O termo deserto verde vem ganhando um grande destaque na midia, tanto no ambito
nacional quanto no internacional, devido a grande repercussao que tem causado 0s

atritos que envolvem esse termo. Mas o que afinal define “deserto verde™

A expressio deserto verde ¢ utilizada pelos ambientalistas para designar a monocultura de drvores em grandes extensoes de ferrd para a
produgio de celulose, devido aos efeitos que esta monocultura causa ao meio ambiente. As drvores mais utilizadas para este cultivo sio
sobretudo o eucalipto. pinus e acicia (MEIRELLES, 2006).

Grande parte desta discussdo sc deve ao fato de as terras utilizadas para o cultivo de
monoculturas em larga escala, ndo atingirem um grande contingente de méo-de-obra
humana, ja que grande parte destas propriedades sao altamente mecanizadas, e quando

h4 o emprego de mao-de-obra esta ndo é devidamente remunerada. Outro fator que tem
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importancia nessa discussao € o fato dessas culturas serem capazes de absorver enormes
quantidades de 4gua, podendo até mesmo ressecar rios ¢ outras fontes hidricas
existentes no entorno dessas grandes plantagdes. Como exemplo disso pode ser citado o
estado do Espirito Santo, que segundo Daniela Meirelles Dias de Carvalho, geografa e
técnica da Fase, organizagiio niio-governamental que atua na drea sdcio-ambiental, s6 no
norte do Espirito Santo j4 secaram mais de 130 cérregos depois que o eucalipto fo
introduzido na regido.

Figura 1 - Derrubada de Eucalipto

Fonte: http:f/www.rel-uita.org/agricuiturafambienteffotos!eucalipto-300.jpg

Este problema € relativamente recente na histéria brasileira, levando-se em conta que a
espécie Eucalyptus ndo ¢ nativa de nosso pafs, e tem sido trazida em grande escala para
o Brasil com o intuito de ser uma rentivel e enorme fonte de recursos, provindos
especialmente da exportagiio da celulose, ja que os principais fins para o eucalipto sdo a
inddstria moveleira, a inddstria de celulose a utilizagdo como carvio vegetal ¢ também

como lenha. O gréfico abaixo demonstra como € utilizada a madeira proveniente do

eucalipto no Brasil:
3. IMPACTOS NEGATIVOS

Uma série de problemas sdo gerados devido a exploracao de eucalipto em grandes areas,
dentre as quais se destacam as indicadas abaixo:
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« Desertificacdo do clima e de solo: as grandes florestas como as de eucalipto
necessitam de uma enorme quantidade de 4gua, para se ter uma idéia, segundo a matéria
Deserto Verde (Disponivel em: . Acesso em: 10 de novembro de 2008.), cada pé de
eucalipto necessita, para crescer satisfatoriamente, levando-se em conta o rendimento
econdmico, de aproximadamente 30 litros de dgua por dia, o que acaba gerando um
grande déficit hidrico nas regides onde sdo cultivados, gerando assim certa
desertificaciio da regifo. Esse é um grave problema, j4 que muitas plantagdes sio
realizadas s beiras de cérregos e nascentes de rios, o que acaba por ressecar o solo,
como j4 foi acima explicitado, tomando-se como exemplo o caso da regido norte do
Espirito Santo;

+ Ressecamento do solo e uma maior exposigdo a erosdo: como o eucalipto estd sendo
plantado visando-se unicamente uma maior viabilidade economica possivel, depois de
alguns anos a plantagiio € cortada, deixando o solo empobrecido e exposto a erosao,
causando enormes impactos ambientais na regifio onde estava sendo cultivada a floresta.
Outro problema € que, para se tentar recuperar areas (3o degradadas como essas, a0

gastas enormes quantias de dinheiro por parte das autoridades competentes;

» Diminuigdo da biodiversidade: como acima citado, as florestas de eucalipto sdo
cultivadas priorizando somente um retorno econdémico. Assim sendo, ndo sdo cultivadas
juntamente outras espécies de vegetais, o que diminui a diversidade vegetal da regido de
floresta, ji que a mesma também impede que gramineas € pequenos arbustos cresgam e
se desenvolvam, embora quando estejam pequenas, as drvores do eucalipto, ndo
fornegam um bloqueio radiacio solar como quando estao grandes. Outro problema € a
falta da diversidade da fauna, j4 que os dnicos animais que conseguem sobreviver
nesses tipos de florestas sdo “formigas e caturritas (aves predadoras de lavouras que
usam as arvores de eucalipto como abrigo, mas ndo se alimentam delas)” (QUADRO:
impactos da monocultura do eucalipto. Disponivel em . Acesso em: 27 de outubro de
2008.);

« Especializagio da atividade produtiva: esse problema se deve ao fato de o cultivo de
grandes 4reas de eucalipto serem dedicadas somente a monocultura e altamente
especializada, gerando um grande desemprego em algumas regioes, que chegam até
mesmo a perderem suas caracteristicas culturais, como por exemplo, cita PEREIRA
(2006) em um artigo sobre o cultivo de monoculturas na regiao sul do Rio Grande do

Sul, onde cita que:
o avanco da monocultura de eucalipto na metade sul do Rio Grande do Sul deve gerar a ruptura de duas tradigoes produtivas: a pecudnia,
realizada principalmente nos latiftindios, e a produgao da agricultura de subsisténcia, realizada nos intersticios das grandes propriedades.

Esse problema pode acabar por gerar um grande impacto social naquela regido, que tem
como uma das caracteristicas peculiares a perpetuagdo de sua cultura, contando
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inclusive com centros especializados nessa atividade, como por exemplo, os CTG’s
(Centro de Tradi¢iao Gaticha). Quando se analisam dados referentes ao emprego de
mao-de-obra na plantagio de eucaliptos, comparando-a com outros ramos de atividades,
chega-se a uma enorme diferenciagio. Por exemplo, enquanto para s¢ gerar um emprego
no setor de comércios no Brasil, em 2006, segunda PEREIRA (2006, p.11), sdo gatos
cerca de US$ 30.000,00, um emprego no cultivo do eucalipto pode chegar a exigir um
investimento de até US$ 3,75 milhoes, pela indastria VERACEL. Essa disparidade
causa grande indignacio por parte de organizagoes ndo-governamentais que lutam por
direitos trabalhistas, ainda mais quando se ¢ levado em conta a atual situagdo do
emprego no Brasil e a grande diferenciagio na qual vivemos.

« Transformacio da paisagem: algumas dreas de plantagdo de eucalipto atingem regioes
de ecossistemas em risco, o que acaba transformando a paisagem do local, perdendo
estas caracteristicas peculiares de como ja citado, também parte de sua tradigdo. Estes
ecossistemas estdo sendo muito ameacgados, j4 que o poderio econdmico de empresas
como a Aracruz Celulose, acaba transformando a paisagem natural das regides de
cultivo.

Como um exemplo de estudo de caso, temos um artigo elaborado por PEREIRA (2006,
p. 11-12), no qual o autor cita algumas criticas relacionadas a implantacho da
monocultura do eucalipto da regido Sul do estado do Rio Grande do Sul, dentre elas:

« Problemas ambientais;

« Concentra¢io da terra. com expulsio imediata dos agricultores que as venderam. O
que mostra que as empresas niio querem ficar dependentes de parcerias;

» E mais um obstaculo a reforma agraria naquela regido;
» Modelo de concentracio da terra, de capital ¢ da renda;

« Modelo exportador, cujos impostos ja estdo todos desonerados pela lei Kandir,

contribuindo muito pouco para os cofres publicos dos municipios ¢ do Estado;
» Nio gera emprego;
+ Gera vazios populacionais;

« O plantio de culturas anuais em consorcio, com o eucalipto, apregoado pelas
empresas, s6 é possivel nos dois primeiros anos, pois nos anos subseqtientes a

competicio por luz, 4gua e nutrientes, inviabiliza as culturas anuais, ¢ finalmente;
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« Os investimentos nas grandes fabricas de celulose estdo desvinculados da matriz
produtiva ja existente, instalada na regido.
Essas criticas sio defendidas pelos trabalhadores da regiao sul do estado do Rio Grande
do Sul, contando inclusive com o apoio de membros das bancadas na Assembléia
Legislativa do estado.

4. AS EMPRESAS PRODUTORAS

O grande destaque dessa inddstria de celulose fica por conta da Aracruz Celulose,
empresa que estd instalada hd 35 anos no Brasil e hoje € a principal produtora de
celulose branqueada de eucalipto do mundo. De acordo com PEREIRA (2006, p.2):

... cerca de 95% da polpa de celulose produzida no Brasil € destinada ao mercado externo, sobretudo para a Unido Européia e os Estados
Unidos. Nesses lugares, cerca de 80% a polpa importada do Brasil € transformada em papel mgiénico e lengos de nanz, O retorno financeiro
para a Aracruz é muito allo: em 2003, a empresa registrou um lucro tHquido de R$ 870 milhoes, o maior desde sua criagio,

O controle aciondrio é exercido pelos grupos Lorentzen, Safra e Votorantim (28% do
capital votante cada) e pelo BNDES (12,5%). Dedicando-se precipuamente a produgdo
e pesquisa de eucaliptos, a empresa possui plantagdes nos estados do Espirito Santo,
Bahia, Minas Gerais ¢ Rio Grande do Sul, que somam aproximadamente 261 mil
hectares de plantios de eucalipto (Deserto Verde. Disponivel em: . Acesso em: 10 de
novembro de 2008.). O grupo Lorentzen se viu obrigado a colocar seu montante de
acoes A venda depois de uma grande onda de protestos internacionais, principalmente
em seu pais, depois que denuncias feitas contra a empresa foram amplamente difundidas
devido ao fato de a Policia Federal brasileira ter praticamente massacrado indios que
ocupavam terras da Aracruz, no norte do estado do Espirito Santo, depois de a justi¢a

ter dado ganho de causa 2 mesma em uma agdo envolvendo esta questdo.

Como mostrado anteriormente existe uma imensa pressao sobre as grandes empresas
produtoras de eucalipto, elas sdo criticadas tanto no ambito social, como, por gerar
poucos empregos e ser um obsticulo no processo de reforma agraria, por demandar
orandes 4reas de plantio. E criticas de cardter ambiental, vindas principalmente de
ambientalistas ¢ organizagdes nio governamentais. Mas, por outro lado as empresas que
utilizam o cucalipto como matéria-prima, se defendem de varias formas pregando a
idéia de que nio fazem mau uso dos recursos naturais e na maioria das vezes agem
corretamente de forma a conservar o ambiente.

Para explicitar e demonstrar o “lado™ das empresas produtoras sera utilizada como

exemplo, novamente, a empresa Aracruz celulose, onde mostraremos como, de certa
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forma ela “responde” as criticas recebidas ao longo do processo de sua produgdo de

papel e como ela trata dos assuntos ambientais.

No dmbito social, a Aracruz em seus principios, de acordo com seu site oficial, promove
a total valorizagiio de seus empregados em um ambiente de trabalho seguro, saudavel e
motivador, nfo tolerando qualquer tipo de discriminagéo, oferecendo oportunidades que
leve ao desenvolvimento profissional e pessoal, buscando constantemente a melhoria da
qualidade de vida (site: Aracruz).

Outros pontos citados pela empresa na drea social seria a de possuir programas de
responsabilidade social que dissemina conhecimento e induz o desenvolvimento
sustentdvel das comunidades estabelecendo parcerias, investindo em projetos e
apoiando redes de relacionamento com o setor privado, entidades da sociedade civil e
setor publico (site: Aracruz).

No que se refere ao cardter ambiental a Aracruz alega que as florestas plantadas sio de
extrema importincia como alternativa ecoldgica para o nosso planeta e o nosso pais,
uma vez que as florestas plantadas s3o uma forma de garantir a existéncia dos biomas

remanescentes.

Outra vantagem alegada pela a empresa para a defesa das florestas plantadas seria a de
que estas florestas atuam de forma a “seqiestrar o carbono”. removendo gases do efeito
estufa, contribuindo para mitigar o efeito do aquecimento global.

A Aracruz também se defende contra as dentncias de que o eucalipto seca a dgua do
solo e degrada o mesmo retirando os seus nutrientes. Na questéo sobre o secamento da

agua no solo a empresa afirma que a planta nio resseca o solo ja que:

As raizes do eucalipto, assim como as de outras espécies arboreas cultivadas. como laranja e manga, ficam muito longe do lengwl fredtico.
(..) Assim, a dgua disponivel para o eucalipto crescer vem da camada superficial do solo. As florestas plantadas de cucalipto consomem a
mesma quantidade de dgua que as nativas. mas sio mais eficientes na conversio de dgua em madeira, pois crescem mais depressa. 0
eucalipto consome em média 0,43 m? de dgva para produzir 1 kg de madeira. A floresta nativa. 1,3 w2 Além disso, mais dgua da chuva
chega ao solo das florestas plantadas, porgue, nas nativas, hoa parte da dgua fica nas copas das drvores. { site: Aracruzresponde).

E quanto ao esgotamento dos nutrientes e degradagao do solo a Aracruz afirma que suas
plantacdes sio manejadas de forma que nio esgotem os nutrientes nem degradem o
solo:

Quando bem tratado, o eucalipto nio prejudica o solo. As drvores cultivadas pela Aracruz, por exemplo, recchem reforco de caledrio, além
de reposigiio de nitrogénio, potdssio, fisforo, boro e zinco. Sio feitas andlises no terreno e nas folhas das drvores para garantir a manutengio

de um solo sauddvel ¢ produtivo. Além disso. as cascas, os galhos e as folhas que sdo conados voliam para 4 terma na forma de adubo
orginico (site: Aracruzresponde).
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5. CONCLUSAO

Com isso é possivel notar que mesmo com as empresas s¢ defendendo com virios
argumentos a favor do uso deste tipo monocultura, alegando que agem com
responsabilidade social e atuam de harmonia com o meio ambiente contribuindo para a
prote¢iio ambiental(site: Aracruz), € inevitdvel deixar de lado as criticas negativas, umas
vez que fica evidente que a cultura do eucalipto traz prejuizos sociais como por gerar
poucos empregos e ser um obstaculo no processo de reforma agraria, por demandar
grandes dreas de plantio, levando a formagdo de grandes vazios populacionais. Os
prejuizos ambientais, por mais que as empresas fazem uma propaganda favoravel sao
evidentes, pois nem todas as dreas de cultivo sio bem manejadas como as produtoras
alegam, e isso gera diversos impactos ambientais negativos, desde na degradac@o do
solo, perda excessiva de dgua, acarretando em um enorme prejuizo na biodiversidade,
tanto da fauna quanto da flora.

E com o aumento constante significativo das plantagdes de eucalipto no pais estes
impactos, tanto na area ambiental como na social, cada vez mais facilmente serao

notados.e o “deserto verde” cada vez mais caracteristico em nosso pais.
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