"ID navegg -veryOne

Publico qualificado e
altamente relevante



Antecipe tendencias,
e mantenha-se a frente.

A metodologia Navegg EveryOne consiste na coleta de milhdes de
dados anonimos de navegacao, que sao analisados e agrupados
em 8 clusters de acordo com os fatores que mais influenciam o
comportamento dos consumidores no ambiente digital.

Nosso objetivo é entender os habitos de consumo, ajudar a
estabelecer uma comunicacao mais assertiva e otimizar os
resultados dos investimentos de marketing dos nossos clientes,
este trabalho contou com a colaboracao de uma equipe multi
disciplinar formada por matematicos, psicélogos e socidlogos.



venceaores

Os Vencedores sao, em sua maioria, pessoas seguras e bem
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sucedidas. Sucesso profissional e poder financeiro sao algun

das caracteristicas mais marcantes desse cluster do Navegg

EveryOne. Eles valorizam a exclusividade e tenc rr;‘féfpagar ais
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Cor Lema Participacao
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Idade Motivacoes Localizacao '
Conexao Equipamentos

Classe Social
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‘rreiras comumente exercidas
- Consultores, Empresarios, Executivos, Gestores
o
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Personagens que representam
- Miranda Priestly (O Diabo Veste Prada)
‘Walden Schmidt (Two and a Half Men)
ruce Wayne (Batman)

hristian Grey (50 Tons de Cinza)

Principais produtos pesquisados

Artigos esportivos, Bebidas importadas, Carros importados,
Decoracao, Iméveis de alto padrao, Jdias e reldgios, Livros,
Viagens exclusivas (ex: Dubai, Tahiti, Aspen, Istambul, llhas
Cayman)

' Marcqé de maior afinidade
Apple, Sony, Blackberry, Ferrari, Porsche, BMW, Mercedes
Benz, Chanel, Louis Vuitton, Prada, Hermes, Dolce &
"_Gabban"a, Gucci, Mont Blanc, Rolex, Tiffany, Ray-Ban, Armani,
ike, Diesel, Lacoste, Johnnie Walker, Ballantine's, Grey
~ Goose, Imperia
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exploradores @ ' 2%

Os Exploradores normalmente sao aventureiros em busca S ™~
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de novas experiéncias e sensacoes. Tendem a estar altamente
gao.

conectados, sao arrojados, curiosos e valorizam a sa
interna de viver intensamente. Sao eles que nc Imeﬁte B
aceitam as evolucoes tecnoldgicas e os produtos mavadores )
primeiro e, a partir disso, criam tendéncias. Usualment‘e*sab
tentados pelos lancamentos, novidades, e ndo se |mp0rtam |
em pagar um pouco mais por isso desde que tenham
liberdade de escolha. ' el
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Cor Lema Parti&paqa
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Idade Motivacoes Localizacao
Conexao Equipamentos Classe Social
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Carreiras comumente exercidas
Engenharia, Profissionais de tecnologia

~ Personagens que representam
;-m- Chuck (série Chuck)
- Elizabeth Gilbert (Comer, Rezar, Amar)
Katniss Everdeen (Jogos Vorazes)

pais produtos pesquisados

s esportivos, Eletronicos, Gadgets, Restaurantes

0s, Viagens de aventura (ex: mochilao para Leste
veu, Asia)

as de maior afinidade
3, Android, Samsung, Electrolux, LG, Land Rover, Harley
dson, Hyundai (Veloster), Marc Jacobs, Micheal Kors,
IKIein, Levis, Morena Rosa, Colcci, Pandora, Asics,
, Timberland, Jack Daniels, Starbucks



sequidores.

Para as pessoas desse cluster do Navegg_.EveryOne, a

imagem costuma estar acima de tudo. Os Seguidores
desejam passar a impressao de estar'elr?{r';na';modé e sempre
conectados. Sao os responsaveis por reﬁiic’ar tudo aquilo que
foi testado pelos Exploradores, pois ficam antenados a todas
as tendéncias. Os Seguidores tendem ao consumismo, pois
dao muito valor a sofisticacao e a aparéncia daquilo que
desejam. Normalmente estao preocupados com reputacao
e luxo daquilo que escolhem para si.
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Cor Lema Participacao
Idade Motivacoes Localizaqéd
Conexao Equipamentos Classe Social

Carreiras comumente exercidas

Arquitetos, Designers, Fotdgrafos, Modelos, Publicitarios

Personagens que representam

Brittany e Tiffany Wilson (As Branquelas)
- As Patricinhas de Beverly Hills

Rachel Green (Friends)
Carrie Bradshaw (Sex and the City)

Principais produtos pesquisados

Decoracao, Equipamentos eletronicos, Gadgets, Joias e
Reldgios, Imdveis de alto padrao, Carros de luxo, Roupas e
acessorios de moda, Artigos para pets, Viagens da moda
(ex: Buenos Aires, Miami, Punta Cana)

Marcas de maior afinidade

Apple, Android, Sony, Mercedes Benz, BMW, Audi, Toyota,
Honda, Louis Vuitton, Dolce & Gabbana, Gucci, Micheal Kors,
Calvin Klein, Nike, Lacoste, Pandora, Tiffany, Ray-Ban,
Johnnie Walker, Chandon, Starbucks



ostenta

A ascensao social foi alg nidamente na

vida deles, por isso gas cost

embalagem acima do eudo. Os Ostentadores tende
ser superficiais, materialistas e extravagantes. Desejam tudo
que aparece na midia, que reflete statu e, por isso,
acabam comprando tudo o que es

Comumente sao levados a decisa

para satisfazer um desejo imediat
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Participagao Carreiras comumente exercidas
Artistas, Atores, Ex-BBBs, Funkeiros, Jogadores de futebol,
Musicos

Personagens que representam

Jackie e David Siegel (The Queen of Versailles)
Jordan Belfort (The Wolf of Wall Street)
Blair Waldorf (Gossip Girl)

Principais produtos pesquisados

Bebidas importadas, Carros importados, Eletrénicos,
Gadgets, Joias e reldgios, Imdveis de alto padrao, Roupas e
acessorios, Viagens da moda (ex: Caribe, Miami, Nova York,
Cancun, Punta Cana)

Cor Lema
. n
Idade Motivacoes Localizagao
Conexao Equipamentos

Marcas de maior afinidade

Apple, Samsung, Blackberry, Chevy Camaro, Honda, Suzuki,
Armani, Juliet, Louis Vuitton, Oakley, Tommy Hilfiger,
Classe Socia Lacoste, Rolex, Chandon, Johnny Walker, Absolut




batalhadores

Os Batalhadores normalmente sao pais de familia ou os

principais responsaveis pelo sustento da casa. Podem ser o

representados pelos Baby Boomers, pois normalmente sao
workaholics, tém as financas mais justas e nao dispdem de
tempo para usufruir de suas aquisicoes. Trabalham duro todo!
os dias com o objetivo de suprir as necessidades basica
o minimo de conforto. Dificilmente compram coisas
supérfluas e costumam calcular cada centavo do custo
beneficio dos bens que pretendem adquirir. Tendem a
comprar para satisfazer as necessidades da familia.
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Participagio | Carreiras comumente exercidas
' ' Comerciantes, Contadores, Microempreendedores,
Operarios, Taxistas, Técnicos administrativos/financeiros

Personagens que representam

Lorelai Gilmore (Gilmore Girls)

Chris Gardner (A Procura da Felicidade)
Julius Rock (Everybody Hates C

Motivagoes Localizagao

- Principais produtos pesquisados
Carros usados, Casa e construcao, Eletrodomésticos,
Eletronicos, Mdveis, Produtos para familia

. Marcas de maior afinidade

~ Electrolux, Brastemp, Consul, LG, Samsung, Acer, Positivo,
} Fiat, Volkswagen, Chevrolet, Big, Condor, C&A, Marisa,

- Pernambucanas, Havan, Coca-Cola, Nestl€, Unilever

Conexao Equipamentos



Newas
transformadores™ = *

Os Transformadores sao pessoas que visam mudar o mundo .
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trabalhando em prol de uma causa. Os consumidores des »

género tendem a ser menos materialistas e mais intelectuais.
Valorizam a sociedade, o meio ambiente e a educacao. .
Normalmente estao em busca de produtos que sejam

politica e ecologicamente corretos e aceitam pagar mais

por isso desde que o valor seja justificavel. Sao otimistas e '
acreditam que é possivel transformar o mundo nas p -5
pequenas acoes do dia-a-dia.
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Carreiras comumente exercidas
Assistentes sociais, Bidlogos, Pesquisadores, Professores,
Psicologos, Universitarios

* Personagens que representam
Erin Brockovich

Lisa Simpson

Phoebe Buffay (Friends)

Motivagoes Localizacao

Principais produtos pesquisados
Alimentos saudaveis, Cursos e palestras, Eletrodomésticos
da linha A, Livros, Produtos para animais, Terapias
- alternativas, Viagens culturais (ex: mochilées para Chapada
 Diamantina, tribos amazdnicas, Caminho de Santiago,

- Machu Picchu, Egito, Africa do Sul)

Marcas de maior afinidade

Google, Greenpeace, Electrolux, Brastemp, Nissan, Nestlé,
Danone, AmBev, Mundo Verde, Matte Leao, Natura, O
Boticario, Itau, Santander

Conexao Equipamentos



conservadores

Os Conservadores sao, em sua maioria, tradicionalistas,
metddicos e nao costumam fazer nada que fuja as regras.

Normalmente seguem dogmas, respeimtuigées e
tentam passar esse ensinamento para toda a ilia. Para

eles, a compra esta intimamente ligada a sequranca e ao

preco adequado. Costumam comprar tudo aquilo que

reflita suas crencas e tradicoes, além de sere
extremamente apegados as marcas.
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Conexao

Motivacoes

Equipamentos

Localizacao

Classe Social

LL---I -

Carreiras comumente exercidas
Donas de casa, Funcionarios publicos, Representantes
comerciais e Tecnicos Bancarios

Personagens que representam
Ned Flanders (The Simpsons)
Lineu Silva (A Grande Familia)
Charlotte York (Sex and the City)
Jack Byrnes (Meet the Parents)
Beau Bennett (The Ranch)

Principais produtos pesquisados
Alimentos, Artigos religiosos, Cosmeéticos, Eletrodomésticos,
Pacotes turisticos de baixa temporada, Produtos e servicos

ligados a seguranca

- Marcas de maior afinidade
~ Avon, Monange, Semp Toshiba, Sharp, Ford, Chevrolet,

Volkswagen, Maizena, Bombiril, Toddy, Nova Schin, Soya,
~ Quaker, Gina, Banco do Brasil, Caixa Econémica Federal, CVC



despretenclosos

Os Despretensiosos sao, em sua maioria, pessoas
despreocupadas, tranquilas, que vivem a espera de
oportunidades faceis. Tendem a passar boa parte do di
em casa, consumir produtos que tenham alta taxa de
conveniéncia, e fazem poucos planos para’futuro. A
compra esta relacionada ao preco bai
gratificacao instantanea e momentane
pela facilitacao do crédito e da aquisica



Carreiras comumente exercidas
Donas de casa, Funcionarios publicos, Representantes
comerciais e Téecnicos Bancarios

Personagens que representam
Ned Flanders (The Simpsons)
Lineu Silva (A Grande Familia)
Charlotte York (Sex and the City)

Jack Byrnes (Meet the Parents)
Motivagoes Localizagao | Beau Bennett (The Ranch)

Principais produtos pesquisados

Alimentos, Artigos religiosos, Cosméticos, Eletrodomeésticos,
Pacotes turisticos de baixa temporada, Produtos e servicos
ligados a seguranca
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AVoQMo_nange, Semp Toshiba, Sharp, Ford, Chevrolet,
. V_olk‘gwage_n, Maizena, Bombril, Toddy, Nova Schin, Soya,

Quaker, Gina, Banco do Brasil, Caixa Econdmica Federal, CVC
N

Conexao Equipamentos
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Fale com um consultor!



