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, ktory vznikol iniciativou IAB Slovakia
a ADMA s cielom kultivovat reklamné prostredie socialnych sieti.

Pomaha influencerom a znackam k

Chrani a usmernuje influencerov, znacky aj agentury pocas ich
reklamnych spoluprac.



Spoloc¢ne vytvarame etické
reklamne prostredie v slovenskom

online priestore. Eticky
online
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Garanti projektu: IAB Slovakia a ADMA



Medzi signatarmi najdete aj tieto znacky:

- - HARMONY
I orange

signatari
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https://kodexinfluencermarketingu.sk/#zoznam

Aby ste nespravnym vyberom
influencera neposkodili

vasu znacku. Brand
safety
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Influenceri sa v Kodexe zaviazali neklamat
a nezavadzat o produktoch pri komerénych spolupracach.



“Spolupracujeme s influencermi, ktori su uprimni
a dbame nato, aby kazda reklama bola oznacena.
Dolezitejsi nez pocet followerov je pre nas
uprimny a kvalitny obsah, ktory prinasaju na
socialne siete.”

Ondrej Mikus, Slovak Telekom signatar
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Aby ste neporusovali platnu
legislativu, ktora ur¢uje povinnost
oznacovania reklamy. Zakon

o reklame
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Influenceri sa v Kédexe zavazuju spoluprace
so znac¢kami riadne oznacovat.



Ak influencer neoznaci reklamnu spolupracu so
znackou, porusuje satym Zakon o reklame.

Ajbarteroveé spoluprace je potrebné oznacovat.
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Aby ste vytvarali transparetne
obchodné vztahy s influencerm:

Zmluva
o spolupraci
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Zmluvou o spolupraci si obe strany zavazne zadefinuju
oc¢akavania a povinnosti. Kédex ju vyrazne odporuca.



“S mojimi obchodnymi partnermi ajbeznou
verejnostou komunikujem na Urovni,
profesionalne a otvorene. Na zaklade Zmluvy

o spolupraci vzdy dodrzim podmienky, na ktorych
som sa s mojimi partnermi dohodol.”

Milan Bez Mapy, influencer a bloger

signatar
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Etika a spoloé¢enska zodpovednost

k publiku. Eair

play
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Influencer - signatar nemo6ze klamat o svojich
skusenostiach s produktom a umyslene zamiéat dolezité
skutoénosti tykajuce sa produktu.



“ O produktoch Ci sluzbach nezavadzam,
neklamem a nijako neprikraslujem skutoénosti.
Vnimam aj malolete publikum

a spravam sa s oh'adom na moju spoloc¢ensku
zodpovednost.”

Barbara "Babsy” Jagusak, influencerka,
moderatorka a PR manazerka signatar
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Ak vasa znacka podporuje profesionalny, eticlky
a spoloéensky zodpovedny influencer marketing,
pripojte sa k signatarom.
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