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I. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1
llekro¢ w niniejszym dokumencie stosuje sie ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je rozumie¢ w nasfepujacy sposob:
,Biuro Reklamy i Ogtoszen” - komaorka organizacyjna Spotki uprawniona do przyjmowania Zlecen oraz zawierania Umow.
,Cennik” = dokument okreslajgcy ceny Swiadczenia poszczegolnych ustug w zakresie Reklamy.
,Modyfikacja Zlecenia” = zmiana ustalonych czaséw lub miejsc emisji Reklamy w Serwisach, nie powodujgca zmniejszenia warfosci Zlecenia
ani zmiany uzgodnionego ferminu rozpoczecia i zakonczenia jego realizaci.
,Ogtoszenie drobne” — ogtoszenie ptatne za linie, zawierajgce do 15 linii lub modut odpowiadajacy jednemu z ustalonych przez Biuro Reklamy
i Ogtoszen Spotki typow modutow.
,Ogloszenie wymiarowe” — ogtoszenie ptafne za modut, odpowiadajgcy jednemu z ustalonych przez Biuro Reklamy i Ogtoszen typow modutow.
,Prasa” = dzienniki lub czasopisma wydawane w formie papierowej lub dzienniki wydawane on-ling, fj:
,Parkiet” = wydawany przez Spotke dziennik ogolnopolski pod tytutem ,Gazeta Gietdy i Inwestorow Parkiet” oraz wszystkie state
i okazjonalne dodatki tematyczne.
Parkiet.com” - wydawany przez Spotke on-line dziennik ogélnopolski pod tytutem ,Parkiet.com”.
,Rzeczpospolita” - wydawany przez Spotke dziennik ogblnopolski pod tytutem ,Rzeczpospolita” oraz wszystkie state i okazjonalne
dodatki tematyczne.
,Rp.pl" = wydawany przez Spotke on-line dziennik ogdlnopolski pod tytutem ,Rp.pl”.
,Uwazam Rze Hisforia” - wydawane przez Spoétke czasopismo pod fyfutem ,Uwazam Rze Historia”.
,Reklama” - kazda wtasciwa dla Prasy lub Serwisow forma przekazu zmierzajgcego do promocji sprzedazy albo innych form korzystania
z fowaréw lub ustug, popierania okreslonych spraw lub idei albo do osiggniecia innego efekfu pozadanego przez Zleceniodawce.
,Serwisy” — serwisy online:
www.hisforia.uwazamrze.pl” - serwis dostepny w sieci Infernet pod adresem URL fj.: www.hisforia.uwazamrze.pl i inne udostepniane w sieci
Internet przez Spotke.
,Spotka” - Gremi Media S.A. z siedzibg w Warszawie przy ul. Prostej 51, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000660475, NIP: 5220103673,
REGON: 002050380, o kapitale zaktadowym w wysokosci 6 832 000,00 zt w catosci wptaconym, czynny ptafnik VAT, bedaca wydawca Prasy
W rozumieniu prawa prasowego oraz podmiotem Swiadczacym ustugi drogg elekironiczng w rozumieniu ustawy o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng w ramach Serwisow.
,Wktadka” - materiat promocyjny, reklamowy, informacyjny dotgczany odptafnie do catosci lub czesci naktadu ,Rzeczpospolitej” lub ,Parkiefu”
lub innej prasy.
,Umowa” - ustalone przez strony zasady Swiadczenia przez Spotke ustug w formie publikacji Ogtoszenia wymiarowego, drobnego, Wktadki
lub Reklamy w Prasie albo emisji Reklamy w Serwisach.
,Wktadkowanie” - ustuga dotaczania gofowej Wktadki do catosci lub czesci naktadu ,Rzeczpospolitej” lub ,Parkiefu”.
Zlecenie” - dokument w formie pisemnej lub dokumentowej (w formacie pdf), okreslajgcy warunki Umowy. Zlecenie stanowi oferte (arf. 66 k.c.),
chyba, ze z jego fresci lub postanowien Regulaminu wynika, ze w okreslonym przypadku Zlecenie stanowi jedynie zaproszenie do nego-
cjacji (art. 72 k.c.). Dokonane w formie pisemnej lub dokumenfowej potwierdzenie przyjecia Zlecenia przez Spétke oznacza zawarcie Umowy
o fresci wynikajgcej z uzgodnionych oswiadczen sfron w formie pisemnej lub dokumentowej.
Zlecenie Zawiera co najmniej:
1. Tytut Prasy/nazwe Serwisu
2. Format, ilos¢, miejsce i inne parametry fechniczne Reklamy
3. Termin i forme ptatnosci
4. Dane Zleceniodawcy do celow wystawienia fakfury (nazwa, adres wraz z NIP)
5. Podpis osoby dziatajgcej w imieniu Zleceniodawcy
6. Pieczet firmowa Zleceniodawcy
,Regulamin zamieszczania reklam i ogtoszen w prasie i serwisach Gremi Media” - ogblne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych,
wymiarowych i reklam przez Spatke zwane dlaej ,Regulaminem”
,Zleceniodawca” = osoba fizyczna lub prawna lub podmiot nie majgcy osobowosci prawnej, kiory zleca Spoétce Swiadczenie ustug w zakresie
Reklamy.

§2

1.Spétka przyjmuje Zlecenia poprzez przestanie na adres poczty elekfronicznej prawidtowo wypetnionego formularza Zlecenia w formacie
pdf, okreslajgcego Zleceniodawce w sposdb umozliwiajgcy jego identyfikacje, rodzaj Reklamy oraz wszystkie pozostate warunki Reklamy.

2. Zlecenie podpisuje osoba upowazniona do reprezentacji Zleceniodawcy.

3. Spotka zastrzega sobie prawo do zgdania od Zleceniodawcy dodatkowych dokumentow potwierdzajgcych uprawnienie osoby (0séb)
podpisujgcych Zlecenie.
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4. Spory wynikajgce ze stosowania Regulaminu albo oSwiadczen albo Umow rozstrzygane beda przez Sad Powszechny wtasciwy dla
siedziby Spoki.
5. Spotka zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Regulaminu w kazdym czasie.

§3

1. Spotka nie ponosi odpowiedzialnosci za treS¢ zamieszczanych Ogtoszen drobnych, wymiarowych i Reklam oraz Wkiadek.

2. Spdtka nie ponosi odpowiedzialnoéci za jakiekolwiek nie wykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzan wynikajgcych z Umow/Zlecen,
jesli jest ono nastepstwem zdarzen pozostajgcych poza jej kontrolg, w tym w szczegolnosci, chot nie wytgcznie: jakiegokolwiek wybuchu
wojny lub grozacego wybuchu waojny, akfow, decyzji lub veta instytucji rzgdowych, umoéw rzgdowych lub miedzynarodowych, strajkow,
lockautow lub innych dziatan profestacyjnych, powodzi, pozarow, eksplozji, awarii sieci INTERNET lub jej czesci, sieci energetycznej, awarii
komputerowych systemow nadzoru i dystrybucji lub innych przejawow sity wyzsze).

§4
1. Wkiadkowanie, przyjmowanie do publikacjii publikacja Ogtoszen drobnych, wymiarowych, Reklamy w Prasie i emisja Reklamy w Serwisach
nastepuje na podsfawie Regulaminu oraz obowigzujgcych przepisow prawa.
2.Spotka zastrzega sobie prawo odmowy bez podania przyczyny Wkiadkowania, przyjecia do publikacji lub odmowy dalszej
publikacji Ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub Reklamy w Prasie albo emisji Reklamy w Serwisach. Odmowa, o kférej mowa
w zdaniu poprzedzajgcym moze nastgpiC fakze po wystawieniu Zlecenia co zwalnia Spotke z obowigzku jego realizacji oraz
ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z fego tytutu.

Il. WARUNKI PUBLIKACJI 0GEOSZEN WYMIAROWYCH | REKLAM W PRASIE

§5

1. Publikacja Ogtoszenia wymiarowego ub Reklamy w Prasie dokonywana jest na podstawie Zlecenia, chyba ze Spoétka ustali inny sposob
przyjecia Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy w Prasie.

2. Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy€ Spotce Zlecenie, o ktorym mowa w ust. 1:

a) w przypadku publikacji nie wiekszych niz jednostronicowe - w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4,

b) w przypadku publikacji wiekszych niz jednostronicowe - w ferminach uzgodnionych z Biurem Reklamy i Ogtoszen.

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w Zleceniu oraz niedotrzymanie ferminéw dostarczenia Zlecenia, o ktérych mowa w ust. 2 litera a) i b),
zwalniajg Spotke z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

4. Infegralng czescig Zlecenia jest tekst ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy, inne materiaty graficzne bgdz materiaty gofowe do druku,
0 ktérych mowa w § 8.

§6
1. Zleceniodawca moze dokonac rezerwacji termindw [ub powierzchni planowanych Ogtoszen wymiarowych lub Reklam w Prasie.
2. Warunkiem rezerwacji jest:
a) istnienie odpowiednich mozliwosci fechnicznych,
b) zobowigzanie sie Zleceniodawcy do dostarczenia Zlecenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1, nie pdzniej nizna 10 dniroboczych przed ferminem
okreslonym w zatgczniku nr 1.
3. Niedostarczenie Zlecenia w tferminie okreslonym w ust. 2, zwalnia Spotke z obowigzku rezerwacji oraz ewenfualnej odpowiedzialnosci, jaka
mogtaby powstac z tego tyfutu.

§7

1. Zleceniodawca moze dokonac wyboru miejsca publikacji Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy w Prasie.

2. Wybor miejsca publikacji Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy w ,Rzeczpospaolite)”, ,Parkiecie” lub ,Uwazam Rze Historia” nastepuje
wytgcznie poprzez wskazanie rodzaju lub nazwy sfrony, na ktérej ma by¢ opublikowane Ogtoszenie wymiarowe lub Reklama.

3. Warunkiem publikacji Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy w wybranym przez Zleceniodawce miejscu jest:

a) istnienie odpowiednich mozliwosci fechnicznych,

b) dostarczenie Zlecenia, o kférym mowa w § 5 ust. 1, wraz z pisemng informacjg odno$nie miejsca publikacji, w ferminach okreslonych
w zatgczniku nr 1.

4. Wybor miejsca publikacji Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy dokonany przez Zleceniodawce z pominieciem kryteriow wyboru,
okreslonych w ust. 2 lub warunkow publikacji Ogtoszenia wymiarowego badz Reklamy w wybranym miejscu, okreslonych w ust. 3,
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zwalnia Spotke z obowigzku zamieszczenia Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy w tym miejscu oraz ewentualnej odpowiedzialnosci,
jaka mogtaby powstac z fego tytutu.

§8

1. Maferiaty gotowe do druku f]. fekst Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy i ewenfualnie komplet materiatow graficznych (logo, ilusfracje, zdjecia
ifp.) Zleceniodawca zobowiazany jest dostarczy¢ Spotce tacznie ze Zleceniem lub najpodzniej w terminach okreslonych w zatgezniku nr 1.

2. Niedofrzymanie przez Zleceniodawce ferminéw, o ktérych mowa w ust. 1, powoduje niezamieszczenie zamowionego Ogtoszenia
wymiarowego lub Reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Zleceniodawcy petnymi kosztami zamowionego Ogtoszenia wymiarowego
lub Reklamy, o ile Zleceniodawca nie zrezygnuije z Zlecenia w frybie okreslonym w § 10.

3. Materiaty gofowe do druku i materiaty graficzne, o kférych mowa w ust. 1, powinny spetniac wymagania fechniczne okreslone w zatgczniku nr 2.

4. Materiaty i materiaty graficzne, o ktérych mowa w ust. 1, nie spetniajgce wymagan fechnicznych, przyjmowane sg wytgcznie na prosbe
i ryzyko Zleceniodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego oswiadczenia.

5. W przypadku Ogtoszen wymiarowych i Reklam zawierajgcych feksty oraz maferiaty graficzne 1j.: logo, ilustracje, zdjecia (utwory) autor-
sfwa o0sob frzecich, Zleceniodawca zobowigzany jest dotaczy¢ do Zlecenia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie auforskie prawa
majgtkowe do tych materiatow oraz materiatow graficznych wszystkich zawartych w nich utworéw i ze zobowigzuje sie do pokrycia w petnej
wysokosci ewentualnej szkody, kforg Spétka miatby ponies¢ w rezultacie ich publikacji/emisji.

§9

1. Zmiany Zlecenig, fresci Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy bgdz materiatu gotowego do druku w ,Rzeczpospolite]” Zleceniodawca
zobowigzany jest dostarczy¢ do Spotki na pismie, z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pozniej niz w terminach okreslonych
w zatgczniku nr 1.

2. W przypadku przekroczenia tfermindéw odnosnie zgtoszenia ewentualnych zmian Zlecenia, o ktorych mowa w ust. 1, Spoétka nie
ponosi odpowiedzialnosci za skutki publikacji ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy w wersji pierwotnej, przy jednoczesnym obcigzeniu
Zleceniodawcy petnymi kosztami zrealizowanego Zlecenia.

§10

1. Rezygnacja ze Zlecenia, o kférym mowa w § 5 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja ze Zlecenia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Zleceniodawcy, jezeli zostanie dostarczona do Spaétki nie pdzniej
niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1.

3. Rezygnacja ze Zlecenia otrzymana przez Spotke po ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 1, kolumna nr 7, jednak nie pozniej
niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 8, powoduje obcigzenie Zleceniodawcy naleznoscig w wysokosci
15% wartosci Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy.

4. Rezygnacja ze Zlecenia ofrzymana przez Spotke po ferminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 8, jednak nie pozniej
niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 1, kolumna nr 9, powoduje obcigzenie Zleceniodawcy naleznoscig w wysokosci
50% wartosci Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy.

5. Rezygnacja ze Zlecenia ofrzymana przez Spotke w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 1, kolumna nr 9 powoduje obcigzenie
Zleceniodawcy naleznoscig w wysokosci 100% warfosci Ogtoszenia wymiarowego lub Reklamy.

Il. WARUNKI PUBLIKACJI 0GEOSZEN DROBNYCH

§11
1. Publikacja Ogtoszenia drobnego w ,Rzeczpospolite]” dokonywana jest na podstawie Zlecenia.
2. Zlecenig, o kférym mowa w ust. 1 Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ do Spotki w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1.
3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w Zleceniu oraz niedofrzymanie terminu dostarczenia Zlecenia, o kforym mowa w ust. 2, zwalniajg
Spotke z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

§12

1. Rezygnacja ze Zlecenia, o kforym mowa w § 11 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja ze Zlecenia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Zleceniodawcy, jezeli zostanie dostarczona do Spatki nie pdzniej
niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 3.

3. Rezygnacja ze Zlecenia ofrzymana przez Spotke w terminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 3,powoduje obcigzenie Zleceniodawcy
naleznoscig w wysokasci 100% wartosci Ogtoszenia drobnego.



Regulamin

IV. WARUNKI WKEADKOWANIA

§13

1. Wkiadkowanie dokonywane jest na podstawie pisemnego Zlecenia.

2. Zlecenig, o kférym mowa w ust. 1 Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ do Spotki w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1.

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w zamaowieniu oraz niedofrzymanie ferminéw dostarczenia Zlecenia, o ktérych mowa w ust. 2,
zwalniajg Spotke z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

4. Infegralng czescig Zlecenia, o ktérym mowa w ust. 1 jest Wktadka, o kiorej mowa w § 14.

§14

1. Zleceniodawca zobowigzany jest dosfarczy¢ Wkiadke pod wskazany przez Spotke adres podmioty, kféry zajmuje sie Wkiadkowaniem,
najpdzniej w terminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 2.

2. Niedostarczenie Wkiadki pod wskazany przez Spotke adres, jak rowniez niedotrzymanie przez Zleceniodawce terminow, o ktorych mowa
w ust. 1, powoduje niezamieszczenie Wkitadki, z jednoczesnym obcigzeniem Zleceniodawcy.

4. W przypadku Wkiadek zawierajgcych feksty oraz maferiaty graficzne fj.: logo, ilustracje, zdjecia (utwory) auforstwa osob trzecich,
Zleceniodawca zobowigzany jest dotgczyC do Zlecenia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie auforskie prawa majatkowe
do wszystkich zawartych w nich utworow i ze zobowigzuije sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktorg Spotka miatby
poniest w rezultacie Wktadkownia.

5. Spotka zastrzega sobie prawo akceptacji Wkiadki przed realizacjg Zlecenia.

6. Spotka nie ponosi odpowiedzialnosci za jakost techniczng Wkiadek.

7. Spotka nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenia mechaniczne Wktadki, powstate w trakcie transporfu oraz kolporfowania
Prasy.

§15

1. Rezygnacja ze Zlecenia, o kférym mowa w § 13 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja ze Zlecenia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Zleceniodawcy, jezeli zostanie dostarczona do Spaétki nie pdzniej
niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1.

3. Rezygnacja ze Zlecenia ofrzymana przez Spotke w ferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, fabela nr 2, powoduje obcigzenie Zleceniodawcy
naleznoscig w wysokosci 100% wartosci Wktadkowania.

V. WARUNKI EMISJI REKLAMY W SERWISACH

§16

1. Emisja Reklamy w Serwisach odbywa sie na podstawie pisemnego Zlecenia.

2. Zlecenie, o ktorym mowa w ust. 1 Zleceniodawca zobowigzany jest dosfarczy ¢ do Spotki w tferminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 4.

3. Wszelkie formalne braki i uchybienia w Zleceniu oraz niedofrzymanie fermindw dostarczenia Zlecenia, o kférych mowa w ust. 2, zwalniajg
Spotke z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tyfutu.

4. Infegralng czescig Zlecenia sg gotowe materiaty reklamowe do emisji (kreacje Reklamy) bgdz materiaty graficzne.

§17

1. Zleceniodawca moze dokonac rezerwacji tferminow, liczby planowanych odston lub innych mozliwych do ustalenia parametrow Reklamy
w Serwisach.

2. Warunkiem uwzglednienia rezerwacji jest:

a) istnienie odpowiednich mozliwosci fechnicznych,

b) zobowigzanie sie Zleceniodawcy do dostarczenia Zlecenia, o kforym mowa w § 16 ust. 1, nie pozniej niz na 10 dni roboczych przed
ferminem okreslonym w zatgczniku nr 41, fabela nr 4.

3. Niedostarczenie Zlecenia w terminie okreslonym w ust. 2 zwalnia Spotke z obowigzku rezerwacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka
mogtaby powstac z tego fyfutu.

§18

1. Zleceniodawca moze dokonac wyboru miejsca emisji Reklamy w Serwisach.

2. Wybaor miejsca emisji Reklamy w Serwisach nastepuje wytgcznie poprzez wskazanie rodzaju lub nazwy sfrony, na ktorej ma by¢ emitowana
reklama.
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3. Warunkiem emisji reklamy w wybranym przez Zleceniodawce miejscu jest:

a) istnienie odpowiednich mozliwosci fechnicznych,

b) dostfarczenie Zlecenia, o kiérym mowa w § 16 ust. 1, wraz z pisemng informacjg odnosnie miejsca emisji Reklamy, o kiérym mowa w ust. 2
niniejszego paragrafu, w ferminach okreslonych w zataczniku nr 1, tabela nr 4.

4. Wybor miejsca emisji Reklamy dokonywany przez Zleceniodawce z pominigciem kryteriow wyboru okreslonych w ust. 2 lub warunkow
emisji Reklamy w wybranym miejscu, okreslonych w ust. 3, zwalnia Spotke z obowigzku emisji reklamy w tym miejscu oraz ewentualnej
odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

§19

1. Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ do Spotki matferiaty reklamowe do emisji (kreacje Reklamy) badz materiaty graficzne tgcznie
ze Zleceniem lub najpdzniej w terminach okreslonych w zatgczniku nr 4, fabela nr 4.

2. Niedotfrzymanie przez Zleceniodawce terminow, o ktérych mowa w ust. 1, powoduje niezamieszczenie zamowionej Reklamy z jednoczesnym
obcigzeniem Zleceniodawcy petnymi kosztami zamowionej reklamy, o ile Zleceniodawca nie zrezygnuije ze Zlecenia w trybie okreSlonymw § 21.

3. Materiaty reklamowe do emisji bgdz materiaty graficzne powinny spetnia¢ wymagania techniczne, okreslone w zatgczniku nr 3.

4. W przypadku Reklam zawierajgcych feksty oraz maferiaty graficzne fj.: logo, ilustracje, zdjecia (utwory) auforstwa osob trzecich,
Zleceniodawca zobowigzany jest dotgczy¢ do Zlecenia oSwiadczenie, ze przystugujg mu wszystkie auforskie prawa majgtkowe do
wszystkich zawartych w nich utworow i ze zobowigzuje sie do pokrycia w petnej wysokosci ewentualnej szkody, ktorg Spotka miatby
poniesc w rezultacie ich emisji.

5. Spotka zastrzega sobie prawo akceptacji materiatu reklamowego do emisji (kreacji Reklamy) przed realizacjg Zlecenia.

6. Spotka nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos¢t tfechniczng materiatu reklamowego do emisji (kreacji Reklamy).

7.Spotka nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne znieksztatcenie materiatu reklamowego do emisji (kreacji Reklamy) wynikajace
z urzadzenia koncowego/ przegladarki uzytkownika koncowego sieci Infernet.

§20

1. Ewentualne Modyfikacje Zlecenia bgdZz materiatu reklamowego do emisji (kreacji Reklamy) Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢
do Spatki na pismie, z doktadnym okresleniem ich zakresu nie pdzniej niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 4, tabela nr 4.

2. W przypadku przekroczenia fermindw odnoénie zgtoszenia ewenfualnych Modyfikacji Zlecenia, o kférych mowa w ust. 1, Spotka nie
ponosi odpowiedzialnosci za skutki emisji Reklamy w wersji pierwotnej, przy jednoczesnym obcigzeniu Zleceniodawcy petnymi kosztami
zrealizowanego Zlecenia.

3. Kazdorazowa zmiana materiatu reklamowego do emisji (kreacji Reklamy) po rozpoczeciu kampanii moze nasfgpit jedynie po uprzedniej
akceptacji przez Spotke.

§21

1. Rezygnacja ze Zlecenia, o kférym mowa w § 16 ust. 1 wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja ze Zlecenia nie powoduje konsekwencji finansowych po sfronie Zleceniodawcy, jezeli zostanie dostarczona Spotki nie pdzniej
niz w terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, tabela nr 4.

3. Rezygnacja ze Zlecenia ofrzymana przez Spotke po terminach okreslonych w zatgczniku nr 1, fabela nr 4, powoduje obcigzenie Zleceniodawcy
naleznoscig w wysokosci 100% wartosci Reklamy.

VI. PEATNOSCI

§22

1. Za zamowione Ogtoszenie drobne, wymiarowe ub Reklame oraz Wktadkowanie Zleceniodawca zobowigzany jest zaptacic Spotce
wynagrodzenie.

2. Za zamowione Ogtoszenie drobne, wymiarowe lub Reklame oraz Wktadkowanie Zleceniodawca dokona ptatnosci przelewem na konto Spotki:

a) przed publikacjg Ogtoszenia drobnego, wymiarowego, Reklamy lub Wktadki,

b) po emisji Ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wkiadki na podstawie fakfury VAT.

3. W przypadku ptatnosci przed emisjg Ogtoszenia drobnego, wymiarowego, Reklamy lub Wktadki (§ 22 ust. 2 litera a) Zleceniodawca
zobowigzany jest zrealizowat jg najpdzniej w dniu poprzedzajgcym przewidziany w Zleceniu fermin publikacji/emisji Ogtoszenia drobnego,
wymiarowego, reklamy lub wktadki badz termin pierwsze] publikacji/emisji Ogtoszenia drobnego, wymiarowego, reklamy lub wktadki
w przypadku emisji cyklicznych.

4. W przypadku ptatnosci po emisji (§ 22 ust. 2 litera b) Zleceniodawca zobowigzany jest zrealizowac jg w ferminie wskazanym na fakturze.
Niedofrzymanie powyzszego terminu ptafnosci spowoduje naliczenie odsetek ustawowych za caty okres zwtoki.
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5. W przypadku niedofrzymania ferminu ptafnosci, o ktorym mowa w § 22 ust. 4 Spotka ma prawo:

a) odmowic przyjecia Zlecenia na Wktadkowanie lub publikacje nastepnych Ogtoszen drobnych, wymiarowych lub Reklam Zleceniodawcy,
fudziez dziatajgce] w jego imieniu osoby fizycznej bgdz prawnej,

b) wstrzymac publikacje/emisje kolejnych Wktadek lub druk kolejnych Ogtoszen drobnych, wymiarowych lub Reklam
Zleceniodawcy, w przypadku Zlecenia przewidujgcego cykliczne publikacje/emisje, jezeli niedotrzymanie terminu ptafnosci
dotyczy poprzedniej publikacji/emisji lub catego zaméwionego cyklu publikacji/emisji Ogtoszenia drobnego, wymiarowego,
Reklamy lub Wktadki.

§23
Wynagrodzenie Spotki za Swiadczone ustugi ustalane jest na podsfawie cennika zawierajgcego ceny, doptaty i rabaty, obowigzujgcego w dniu
podpisania Zlecenia.

§24

Do wszystkich cen zawartych w Cenniku nalezy doliczy¢ podatek VAT w wysokosci obowigzujgcej w dniu wystawienia fakfury.

VIl. REKLAMACJE

§25

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji Zlecenia Zleceniodawca zobowigzany jest zgtaszaC Spoétce na pismie w ferminie 7 dni
od daty pierwszej zakwestionowane] publikacji Ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub Reklamy badz emisji Wkiadki.

2. Reklamacje, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny zawierac:

a) w odniesieniu do publikacji Ogtoszen drobnych, wymiarowych lub Reklam:

i) opis wad i usterek opublikowanego Ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub Reklamy w sfosunku do ztozonego Zlecenia
badz informacije, ze nie doszto do publikacji/emisji Ogtoszenia drobnego, wymiarowego lub Reklamy, pomimo dostarczonego
Zlecenia,

ii) numer Ogtoszenia wymiarowego, Reklamy lub tres¢ Ogtoszenia drobnego,

jii) dafe i numer wydania Prasy lub jej dodatku, w ktérym doszto lub miato dojs¢ do publikacji reklamowanego Ogloszenia drobnego, wymiarowego
lub Reklamy,

iv) propozycje rekompensaty,

b) w odniesieniu do emisji Reklamy w Serwisach:

i) dafe emisji Reklamy w Serwisach, w kférej doszto lub miato dojs¢ do emisji reklamowanej Reklamy

) w odniesieniu do emisji wktadki:

i) doktadny opis nieprawidtowosci w wykonaniu Wktadkowania w stosunku do ztozonego Zlecenia badZ informacije, ze nie doszto do emisji
Whktadki, pomimo dostarczonego Zlecenia,

ii) date i numer wydania Prasy lub jej dodatku, w ktérym doszto lub miato dojs¢ do emisji Wktadki 3. Jezeli Zlecenie dotyczy Ogtoszen
drobnych, wymiarowych, Reklam lub Wktadek cyklicznych emitowanych nie czesciej niz co 7 dni, reklamacja musi by¢ zgtoszona
w ferminie, o kférym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, ale nie pdzniej niz do godziny 12.00, na 5 dni roboczych przed datg
nastepnej emisji.

4. Jezeli Zlecenie dotyczy Ogtoszen drobnych, wymiarowych, Reklam lub Wkiadek cyklicznych emitowanych czesciej niz co 7 dni, reklamacja
musi by ¢ zgtoszona w dniu pierwszej zakwestionowanej emisji do godziny 12.00.

§26
Spotka zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacii, jezeli druk spetnia normy jakosciowe okreslone w normie ISO 12647-3 dla druku
gazetowego lub spetnia warunki z zat. 2.

§27
Spotka zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji w przypadku dostarczenia materiatow do druku lub materiatéw graficznych
lub Wkiadki po terminie.

§28

Spotka zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji Ogtoszen, do ktérych nie zostat dotgczony materiat porownawczy (proba kolorow).
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§29
Zleceniodawca zobowigzany jest kazdorazowo realizowaC Swiadczenia w ramach reklamacji uwzglednionych przez Spotke w terminie
do 30 dni od dnia ofrzymania pisemnej odpowiedzi 0 uznaniu jego roszczen.

§30

Niedofrzymanie ferminu zgtoszenia reklamacji, ferminu realizacji reklamaciji, o ktérym mowa w § 25 badZz niezachowanie jej formy pisemnej
powoduje utrate przez Zleceniodawce prawa do reklamacji Ogtoszenia drobnego, wymiarowego, Reklamy ub Wkiadki, jak tez kolejnych
dotknietych wadg lub usterkg publikacji/emisji fego samego materiatu, w przypadku publikacji/emisji cyklicznych.

§31
Ztozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych emisii.
W przypadku braku ptatnosci sfosuje sie odpowiednio postanowienia § 22 ust. 5.

VIIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

§32
1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 18 czerwca 2019 .
2. Integralng czes¢ Regulaminu stanowi zatgcznik nr 4, nr 2, nr 3.
3. W sprawach nie uregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego i prawa prasowego oraz
ustawy 0 Swiadczeniu ustug drogg elektroniczna.
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Harmonogram wydawniczy

Tabelanr1
Terminy dostarczania zlecen, tresci ogtoszen wymiarowych i reklam, materiatow gotowych do druku, rezygnacji z publikacji
ogtoszenia wymiarowego lub reklamy
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1,2,3,57 4. dni 3dni 3dni 3dni 6, 5, 4 dni 3dni pozniej niz
ostatnia robocze robocze robocze robocze robocze robocze 3 dni robocze
redakevine 4dni 3dni 3dni 3dni ) 2 dni pozniej niz
Yl robocze robocze robocze robocze robocze 2 dnirobocze
DRZ'e””'k P — 4 dni 3 dni 3 dni 3 dni ) ) pozniej niz
’ zeczpospo fa g robocze robocze robocze robocze 6 dnirobocze
wydanie
ogolnopolskie ,Ekonomia i Rynek” | 4 dni 3 dni 3 dni 3dni 6, 5, 4 dni 3dni pozniej niz
(ukazuije sie 1,2,3,5 robocze robocze robocze robocze robocze robocze 3 dnirobocze
codzlennie, Ek iaiRynek” | 4dni 3dni 3dni 3dni 2 dni OZniej niz
od poniedziatku y dogormm yne brn bm bm brn ) brn godzmej g|z
do piatku) redakcyjne robocze robocze robocze robocze robocze ni robocze
,Prawo co dnia” 4 dni 3 dni 3 dni 3 dni 6, 5, 4 dni 3dni pozniej niz
1,2,3,5 robocze robocze robocze robocze | robocze robocze 3 dnirobocze
,Prawo co dnia” 4dni 3dni 3dni 3dni ) 2dni pozniej niz
redakcyjne robocze robocze robocze robocze robocze 2 dnirobocze
Nieruchomosci 5dni 3dni 3dni 3dni ) ) pozniej niz
(edycja - poniedziatek i pigfek) robocze robocze robocze robocze 4 dni robocze
Moje Pienigdze 4 dni 3 dni 3 dni 3 dni . . pozniej niz
(edycja - czwartek) robocze robocze robocze robocze 4 dni robocze
Gazeta Gietdy i Inwestorow Parkiet 4 dni 3 dni 3 dni 3 dni = 2 dni pozmel e
robocze robocze robocze robocze robocze 2 dnirobocze
: 9 dni 9 dni 8 dni 5 dni 4 dni pozniej niz
Plus Minus = .
roboczych | roboczych | roboczych | robocze robocze 4 dni robocze
14 dni 13 dni 141 dni 9 dni ro- 5 dni pozniej
roboczych | roboczych | roboczych | boczych roboczych niz 5 dni
Uwazam Rze Historia przed przed przed przed = przed roboczych
zsytlkgdo | zsytkgdo zsytkg do zsytkg do zsytkg do przed zsytka
drukarni drukarni drukarni drukarni drukarni do drukarni

Terminy nie dotyczg rezygnaciji z ogtoszenia lub reklamy o wielkosci 6x9 (cata sfrona) lub wiekszej
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Tabela nr 2
Terminy dosfarczania zlecen, wktadek i rezygnacji z wktadkowania

Termin
dostarczenia
wktadki

Termin rezygnaciji
ze zlecenia bez
zadnych konsekwencji

Termin rezygnaciji ze zlecenia
powodujacy obcigzenie w wysokosci
100% wartosci wktadkowania

Termin
dostarczenia
zlecenia

Wydanie

2 dni robocze
przed emisjg

Dziennik

,Rzeczpospalita” 2 tygodnie

2 tygodnie poOzniej niz 2 tygodnie

1. Podane w tabelach terminy odnoszg sie do daf emisji ogtoszenia lub reklamy i sg ostateczne.

2. Pod pojeciem ,dzien roboczy” rozumie sie kazdy dzien tygodnia z wytgczeniem sobot, niedziel oraz dni ustawowo wolnych od pracy.

3. W przypadku kiedy dzien tygodnia okreslony w fabeli nie jest dniem roboczym, ostateczny termin zostaje automatycznie
przesuniety na najblizszy poprzedzajgcy wskazany w tabeli dzien roboczy.

4. Terminy podane w fabelach nie odnoszg sie do raportow, dodatkdw i wydan specjalnych ,Rzeczpospolite]”.

Tabelanr 3
Terminy dosfarczania zlecen i rezygnacji z publikacji ogtoszen drobnych

Termin Termin rezygnacii Termin rezygnacji ze zlecenia
Wydanie dostarczenia ze zlecenia bez powodujacy obcigzenie w wysokosci
zlecenia zadnych konsekwenc;ji 100% wartosci ogtoszenia
nie pozniej niz nie pozniej niz
poniedziatkowe do godz. 14.00 do godz. 15.00 Po godz. 16.00
> - w pigfek
w pigfek w pigfek
nie pozniej niz nie pozniej niz
wiorkowe do godz. 10.00 do g0dz.10.00 Po goqz. 1.0'00
o o w poniedziatek
w poniedziatek w poniedziatek
Dziennik nie pozniej iz | nie pozniej niz
,,Rzeczp ospolfa Srodowe do godz. 10.00 do godz. 10.00 po godz. 10.00
wydanie we wiorek
X . we wiorek we wiorek
ogolnopolskie
nie pozniej niz nie pozniej niz
czwartkowe do godz. 10.00 do godz. 10.00 po'godz. 1000
. ) w $rode
w $rode w $rode
nie pozniej niz nie pozniej niz
pigtkowe dogodz. 1000 | do godz. 10.00 po godz. 10.00
w czwartek
w czwartek w czwarfek
Tabelanr 4

Terminy dostfarczania zlecen, materiatow reklamowych oraz rezygnacji z emisji reklamy w serwisach infernetowych Gremi Media SA

Rodzaj materiatow

reklamowych
i formy reklamy

dla banneréw w formacie
gif animowany / html5

Termin
dostarczenia
zlecenia

2 dnirobocze
przed sfarfem
emisji

Termin
dostarczenia
matferiatow
reklamowych

2 dni robocze
przed sfarfem
emisji

Termin rezygnacji ze
zlecenia i mozliwos¢
dokonywania zmian
zlecenia bez zadnych

konsekwencji

2 dni robocze

przed sfarfem emisji

Termin rezygnacji

ze zlecenia

powodujacy obcigzenie

w wysokosci 100% wartosci
ogtoszenia

1 dzien roboczy
przed sfarfem emisji

dla niestandardowych
form reklamy

5 dni roboczych
przed sfarfem
emisji

5 dni roboczych
przed startem
emisji

2 dnirobocze

przed startem emisji

1 dzien roboczy
przed startem emisji
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Specyfikacja techniczna

Materiat gotowy w formie elekfronicznej

1. Formy dostarczania plikow
Preferujemy konfo FTP lub e-mail (dla mniejszych plikéw do 6MB).
e Konfo FTP
adres: ftp.rp.pl (katalog: odpowiednio: Rzeczpospolita, Parkiet)
uzytkownik: reklama, hasto: reklama
¢ e-mail: material@rzeczpospolita.pl

2. Formaty plikéw:

Preferujemy pliki fif i .pdf.

« dla grafik bitmapowych: pliki w formacie TIFF i EPS (single file .eps) wymagana rozdzielczos¢ 600 dpi
(rasfrowane z wytgczong opcjg ANTYALIASING)

o pliki wekforowe .eps. wszystkie fonty muszg byt zamienione na krzywe

Wszystkie grafiki powinny byt wykonane w skali 1:1.

W ogtoszeniach kolorowych wszystkie kolory muszg by¢ zamienione na CMYK

(do separacji maferiatow barwnych nalezy uzy¢ odpowiedniego profilu ICC, ktéry mozna pobra¢ z ftp

(adres: ftp.rp.pl, uzytkownik: reklama, hasto: reklama katalog: Profile ICC)

e ,Rzeczpospolita”, ,Parkiet”: Coldset_DG26_TIL225_K90_ModGB.icc (CMYK)
Coldset_DG26_Grey.cc (dla szarego)

3. Nazwa pliku

Nazwa pliku powinna pomac jednoznacznie go identyfikowat. W przypadku poprawek nazwa musi zawierac czytelng informacje
o kolejnej (poprawionej) wersji ogtoszenia. Prosimy o uzywanie jak najkrotszych nazw (8 znakow).

Prosimy o unikanie nazewnictwa ,rzeczpospolita”, ,rzepa”, ,reklama”, ,ogtoszenie”. Zalecamy uzywac nazwy klienta docelowego.

4. Podstawowe wymagane parametry techniczne materiatow dostarczanych w formie elektronicznej

Magazyny i tygodniki (heat-set)  Druk gazetowy (cold-set)

e | B R CoM YK 220% - 240%
ryczny . p‘ poxry ? (Tylko jedna z barw moze mie¢ 100% pokrycia)

w obszarach cieni

Stopien pokrycia Minimalny stopien pakrycia jaki mozna zreprodukowac to 5% w Swiattach
Maksymalny punkt rastrowy musi by¢ - ) o o
mniejszy niz 90% (cienie) Maksymalny stopien pokrycia w cieniach rysunku fo 90%

o .
Stopier pokrycia fa Tto raster maksymalnie 20% dla fekstu pozytywowego jednoelementowego

Tto raster minimalnie 60% dla feksfu negatywowego jednoelementowego

Stopien pisma - druk
z jednej barwy (w punktach
typograficznych)

Minimalny stopien pisma
jednoelementowego 6 punkiow
Minimalny stopien pisma
dwuelemenfowego 7 punkfow

Minimalny stopien pisma
jednoelementowego 7 punkiow
Minimalny stopien pisma
dwuelementowego 8 punkfow

Stopien pisma/grubos¢

linii dla druku w kolorze

lub druku w kontrze

(w punktach typograficznych)

Minimalny stopien pisma
jednoelemenfowego 8 punkiow
Minimalny stopien pisma
dwuelementowego 10 punkfow

Minimalny stopien pisma jednoelemenfowego 9 punktow
Minimalny stopien pisma dwuelemenfowego 11 punktow
Minimalny stopien pisma do drukowania w kontrze nie powinien
by¢ mniejszy od 12 pt., przy czym font musi by¢ w odmianie

pétgrubej lub grubej (bold)

Minimalna grubos¢ linii

Grubosc linii w dosfarczanym materiale nie powinna by¢

mniejsza od 2 pt.
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5. Skalowanie
Ogtoszeniodawca akceptuje mozliwe réznice w druku matferiatow wynikajace z procesu paligraficznego (do 5%).

6. Weryfikacja poprawnosci ogtoszen

Reklama lub ogtoszenie moze by€ odrzucone, jesli:

e liczba znakdw w ogtoszeniu bedzie przekraczat 300 znakdw ze spacjami na jeden modut

e 0gtoszenie jest niewymiarowe

e plik z ogtoszeniem jest uszkodzony lub niemozliwy do odczytania

e wydruk poréwnawczy dostarczony przez klienta jest rozny od wydruku ,Rzeczpospolite]”

e w pliku EPS (wekforowym) feksty nie zosfaty zamienione na krzywe

e 0gloszenie zapisane jako rasfrowy EPS lub TIFF zawiera wiele warstw lub niezrastrowane elementy wekforowe

» ogloszenie w formacie rasfrowym zawiera dodatkowe warstwy, kanaty lub aktywne Sciezki, maski lub selekcje

e ogloszenie zrastrowane albo jego fragmenty rastrowe majg rozdzielczose zbyt niska, aby zapewni€ oczekiwang jakos¢ druku

e ogloszenie zawiera obiekty graficzne lub marginesy poza polem zadruku

e ogtoszenie kolorowe zostato przestane w maodelu kolorow innym niz CMYK

¢ suma sktadowych CMYK w dowolnym fragmencie ogtoszenia przekracza 240% (wydania codzienne lub inne na papierze
gazetowym) lub 300% (wydania magazynowe)

» ogloszenie zosfato dosfarczone w formacie innym niz wymienione wyzej, a prawidtowy wydruk ogtoszenia wymaga instalacji
czcionek Ogtoszeniodawcy

o W kazdym wypadku, jesli btedy w przygofowaniu ogtoszenia uniemozliwiajg lub znaczaco ufrudniajg jego druk w postaci zgodne;
z oczekiwaniami Ogtoszeniodawcy i z jakoscig odpowiadajgcg standardowi ,Rzeczpospolite)”

Wszelkie korekty dosfarczonego materiatu dokonywane sg na wyrazng prosbe Ogtoszeniodawcy.
Materiaty korygowane na zlecenie Ogtoszeniodawcy nie podlegajg reklamacii.

7. Nie ponosimy odpowiedzialnosci za:

« sfosowanie opcji overprint (nadruk) dla tekstow i elemenféw graficznych

e sktadanie czarnych elementow graficznych lub tekstoéw z barw CMYK

« niedostosowanie rozpietosci tonalnej pottonow zawartych w ogtoszeniu do zakresu mozliwego do prawidtowego wydrukowania
 Zbyt drobne elementy graficzne, za cienkie linie, za niski stopien pisma dla danej fechnologii druku

e 7a niskg rozdzielczosc rastrowych elementow ogtoszenia

Wydawca nie odpowiada za niezgodny z oczekiwaniami Ogtoszeniodawcy druk ogtoszenia posiadajgcego jedng lub wiecej
z wymienionychcech. Wydawca nie zobowigzuje sie do zawiadamiania Ogtoszeniodawcy, jezeli ogtoszenie spetnia wymienione
powyzej kryteria, lecz mimo fo zachodzi podejrzenie, ze cechy projektu ogtoszenia uniemozliwig jego wydruk z jakoscig
i w postaci oczekiwanej przez klienta.

8. Wymagania i zalecenia

Wszystkie ogtoszenia powinny by¢ dostarczane z wydrukami konfrolnymi zawierajgcymi nazwe pliku (EPS, TIFF) oraz nazwe
programu, z ktérego dokonano eksportu. Stanowig one jedynie sprawdzian poprawnosci montazu. Sg podstawg do sprawdzenia
zgodnosci z zamowieniem materiatu cyfrowego z wytgczeniem zgodnosci kolorystyczne.

Ogtoszenia drukowane na spad powinny by¢ wieksze od pola zadruku o 5 mm z kazdej strony, a wszystkie elementy graficzne
i feksty umieszczone w odlegtosci minimalnej 10 mm od linii ciecia.

Wskazowki dotyczace zmniejszenia sumarycznego sfopnia krycia (Total Area Coverage) elementow rastrowych reklam dla:
Photoshop:
Zaleca sie wykonat separacje z zastosowaniem profilu ICC, kféry mozna pobrac z ftp
(adres: ftp.rp.pl, uzytkownik: reklama, hasto: reklama katalog: Profile ICC)
e dzienniki ,Rzeczpaospolita”, ,Parkiet”: Coldset_DG26_TIL225_K90_ModGB.icc (CMYK)
Coldset_DG26_Grey.cc (dla szarego)



Specyfikacja techniczna

Dopuszczalng metfodg jest fez przypisanie odpowiedniego profilu barwnego: Image + Mode »+ Convert fo profile » CustomCMYK.
W tablicy parametrow ,CustomCMYK” nalezy wybraC wartosci: dla dziennika i wszelkich dodatkdw na papierze gazetowym:

Ink Colors: Eurostandard (Newsprinf) Dot Gain: 30%, Separation Type: GCR, Black Generation: medium, Black Ink Limit: 97%, Tofal Ink
Limit 240%, UCA amount: 0%. Dla wydan magazynowych: Ink Colors: Eurostandard (Newsprint) Dot Gain: 15%, Total Ink Limit: 300%
Pozostate parametry jak wyzej.

Ostafnig dopuszczalng metodg (i dajacg najgorsze efekty) jest reczne ograniczenie pokrycia farbg. Nalezy w programie wybrac:
Image > Adjust/Adjustments + Selective color » blacks. Nastepnie frzeba zmniejszy ¢ udziat kolorow CMY i zwiekszy€ udziat
K (black).

Kolor czamny (black) zawsze powinien wystepowac jako nadruk (overprinf). Dotyczy to fakze ogtoszen, w kférych paramefry
frappingu zostaty okreslone inaczej. Przy projekiowaniu ogtoszenia nalezy uwzgledniC wynikajgce stad ograniczenia w naktadaniu
kolorow (np. przebijanie barwy apli spod czarnego nadruku).

9. Parametry produkcji form drukowych
Ksztatt punkfu rastrowego euklidesowy - daje najmniejsze przyrosty w trakcie procesu drukowania
Liniatura elementow zrastrowanych 60 linii/cm (150 linii/cal) (heat-set) i 40 linii/cm (100 Ipi) (cold-set)

10. Parametry druku gazetowego

e Przesuniecie kolorow
Przy druku barwnym w fechnologii coldsetowej, przy maksymalnym zadrukowaniu wstegi 4+4 folerancja pasowania kolorow
wynosi do 0.5 mm. Nalezy unikac¢ sktadania napisow, szczegblnie matym stopniem, z kilku koloréw, z uwagi na duze proble-
my ze spasowaniem. W efekcie ofrzymujemy czesto tekst rozmyty i nieczytelny.
Parametry druku gazetowego okresla norma ISO 12647-3.

e Przyrost punkfu
Przyrost punkfu rastrowego w tonach srednich wynosi do 30%. W frakcie druku nastepuje pewne powiekszenie punkfow
rastrowych i jest ono najwieksze dla rastra o stopniu pokrycia powierzchni 40%-60%.

o Gesfosc optyczna
Dopuszczalna rdéznica gestosci pomiedzy mierzonymi aplami moze wynosi¢ do 0,3 mm. Normatywna wartos¢ gestosci
optycznej ustalona na podstawie normy 1SO 12647-3 to dla barwy:
e Cyan - 0,85,
e Magenta - 0,85,
e Yellow- 0,85,
e Black - 1,10.
Pomiar gestosci
Gestosc optyczna D farby okresla ilos€ nadrukowanej farby na papierze. Im wiecej farby - tym gestos¢ optyczna jest wieksza.
Drukarnia usfala optymalne wartosci gestosci (zgodne z zaleceniami IFRA), tzn. ze przy tej ilosci farby uzyskuje sie najlepsze
efekty w druku.
Podwyzszenie gesfosci optycznej, a wiec zwiekszenie ilosci farby powyzej ustalonych warfosci nie jest mozliwe, poniewaz jest
uwarunkowane fechnologig druku. Przy zwiekszonej ilosci farby nastepuje brudzenie podtoza, odbijanie sie rysunku na sgsiednich
sfronach, mazanie sie farby pod wptywem dotyku ifp.

Sumaryczny stopien pokrycia w obszarach cieni:
C+M+Y: 120-150%

K: 90-100%

C+M+Y+K: 220-240% (TIL - Tofal Ink Limif)

Wartos¢ 240% jest catkowitym limitem farbowym (TIL)



Specyfikacja techniczna

11. Artykuty sponsorowane

Wielkosc€ tekstu dla poszczegolnych powierzchni zostata okresSlona w zatgczniku ,WielkoS¢ artykutow sponsorowanych”.
Ogtoszeniodawca, ktéry chce zamowic artykut sponsorowany, ptaci za wybrang wielkos¢, tak jak za powierzchnie reklamowg
oraz pokrywa wszelkie inne koszty zwigzane z napisaniem zamoéwionego fekstu (honorarium auforskie, koszty delegacji, zdjec ifp.)
na podsfawie specjalnej umowy zawartej z Wydawca,.

Umowa fa daje Ogtoszeniodawcy prawo do autoryzacji artykutu sponsorowanego przed drukiem. Ogtoszeniodawca moze fakze
dostarczy¢ wtasny tekst reklamowy, kfory po akceptacji moze by¢ wydrukowany. Planujgc zakup powierzchni, nalezy uwzglednic
dodatkowe miejsce ma ilustracje artykutu, tytuty i srodtytuty. Liczba zankéw podanych w zatgczniku ,WielkoS¢ artykutow
sponsorowanych” dotfyczy litego fekstu i nie uwzglednia tytutow, sradtytutow, zdje¢ i inforgrafik do artykutow.

Artykut sponsorowany zamieszczony w ,,Rzeczpospolitej” bedzie wyraznie oznaczony jako tekst reklamowy. Wszelkie
dodatkowe informacje na fen femat mozna uzyskac¢ w Biurze Reklamy i Ogtoszen.
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1 WYMAGANIA OGOLNE

1.1 ZGODNOSC | WERYFIKACJA

Wszystkie reklamy wysytane przez klientéw do emisji na stronach Gremi Media powinny spetnia¢ warunki
niniejszej specyfikacji technicznej oraz by¢ zgodne ze standardami emisji reklamy IAB Polska. Gremi Media
moze zweryfikowac reklame i nie dopusci¢ do jej emisji lub przerwaé w trakcie, w przypadku niezgodnos$ci
ze specyfikacjg techniczng. Wyswietlenie reklamy na stronach portalu nie oznacza automatycznie, ze
stwierdzona zostata zgodnos¢ reklamy ze specyfikacjg reklamowa. Gremi Media zastrzega sobie mozliwos¢
odmowy emisji badZ zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla
uzytkownikéw portalu.

1.2 TERMINY DOSTARCZANIA MATERIALOW

Wszystkie materiaty reklamowe muszg by¢ dostarczone nie pdzniej niz 2 dni robocze przed emisja.
W przypadku reklam HTMLS i Rich Media termin ten zostaje wydtuzony do 5 dni roboczych.

1.3 WYMIARY DOSTARCZONYCH MATERIALOW

Kreacje muszg mie¢ doktadny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane w tabelach dotyczgcych konkret-
nych form reklamy.

1.4 ELEMENTY ZEWNETRZNE

Reklamodawca nie moze implementowaé mechanizmoéw s$ledzacych interakcje uzytkownika lub zaciggajgcych
dodatkowy kontent ze stron zewnetrznych bez zgody uzyskanej od Gremi Media.
Nadestane kreacje nie mogg zmieniac lub odczytywac cookie z komputera uzytkownika.

1.5 DZWIEK W REKLAMACH

Diwiek w kreacjach moze zosta¢ wiaczony wytacznie po akcji uzytkownika (klik, najechanie, najechanie
i przytrzymanie).

1.6 WYDAJNOSC REKLAM

Reklama nie moze zaktécaé dziatania strony.

Reklama nie moze powodowac btedéw na stronie.

Reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigza¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na kom-
puterze z innymi aplikacjami.

1.7 FALSZYWE KREACIE

Reklama nie moze wprowadza¢ uzytkownika w btgd swojg trescia i przekazem z niej wynikajagcym. Nie moze
rowniez swoim wyglagdem przypominaé podstawowych przyciskéw systemowych oraz zawiera¢ przyciskow
dziatajacych inaczej niz wynika z typowej dla nich funkcji. Niedozwolona jest emisja reklam w formie ostrzezen
oraz komunikatow systemowych. Przyciski umieszczone na reklamach muszg dziata¢ zgodnie z komunikatem na
nich prezentowanym.

1.8 DOZWOLONE FORMATY
Dozwolone jest stosowanie materiatdw reklamowych w nastepujgcych formatach:
e grafika jpeg/gif/png
e HTMLS
e asynchroniczny kod emisyjny
e asynchroniczny kod zliczajacy

1.9 KODY EMISYJNE 3RD PARTY

Kody emisyjne muszg by¢ przygotowane do asynchronicznego osadzenia na stronie, w szczegdlnosci niedozwo-
lone jest uzycie instrukcji document.write(). W zwigzku z tym powinny by¢ dostarczone w postaci iFrame. Do-



puszczalne jest uzycie JavaScript, jednak w tym przypadku bedg one umieszczone w iFrame po stronie Gremi
Media. Preferowanym sposobem emisji jest serwowanie kreacji po stronie Gremi Media ze zliczeniami third
party w postaci pikseli. Wszystkie zliczenia i kody emisyjne muszg by¢ zaciggane po protokole strony. Tak wiec
nalezy stosowac sktadnie src="//mojastrona.pl/code.js” i src="/mojastrona.pl/pixel.gif”

Ponadto, kazdy element 3rd party uzywany na serwisach Gremi Media musi wspiera¢ komunikacje po SSL.

1.10 NAZEWNICTWO KREACII

Nazwy nadsytanych kreacji nie powinny zawiera¢ polskich znakéw i spacji. Pliki powinny by¢ oznaczone wg
schematu:

e reklamodawca/nazwa_kampanii_typ reklamy_ rozmiar.rozszerzenie
np.: GremiMedia_autopromocja_300x250.png

lub

e typ reklamy_rozmiar_rozszerzenie np.: billboard_750x100.png

1.11 REKLAMA CROSS-DEVICE

W przypadku emisji na urzagdzenia typu desktop, tablet oraz smartfon istnieje ponizsze sposoby emisji reklamy:

e Klient dostarcza dedykowane kreacje reklamowe na poszczegdlne urzgdzenia
e Klient dostarcza kreacje (grafika statyczna lub html5), ktéra bedzie przez Gremi Media skalowania
do rozdzielczosci ekranu na ktérym jest przegladana.

W przypadku skalowania dozwolone jest stosowanie materiatow reklamowych w nastepujgcych formatach:

e grafika jpg / png / gif
. HTML5

Automatycznym skalowaniem reklam nie sg objete kreacje emitowane z kodéw emisyjnych. W przypadku uzy-
cia kodéw emisyjnych skalowanie kreacji musi odbywac sie po stronie klienta

1.12 TESTY KREACIJI

Klient akceptujac testy kreacji wystawione przez zespét traffic Gremi Media potwierdza ich poprawnos¢ odno-
$nie wygladu, dziatania, wykonania akgji i zliczania w systemach zewnetrznych (jesli takie wystepuja).

2 SPECYFIKACJA KREACII

2.1 KREACIJE HTML5

2.1.1 Informacje ogodlne

e Kod serwujgcy HTML5 po dostarczeniu przez Reklamodawce ze wzgledu na swojg réznorodnos¢ kaz-
dorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez Wydawce.

e  Serwis rp.pl korzysta z adservera Smart, parkiet.com oraz serwisy branzowe tj. moto.rp.pl, cyfro-
wa.rp.pl, pienigdze.rp.pl, turystyka.rp.pl, firma.rp.pl, energia.rp.pl, logistyka.rp.pl, radar.rp.pl, serwi-
semerytalny.rp.pl, sukces.rp.pl z adservera Google AD MANAGER. Wiaze sie to z koniecznoscig przygo-
towania kreacji HTML5 zgodnie z r6znymi specyfikacjami.

e Ogodlne dziatanie kreacji musi by¢ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikacji technicznej dla
danego formatu. Zaden z jej elementéw nie moze ingerowaé w dziatanie stron wydawcy oraz innych
reklam.



e Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie kreacji HTML5. Taka
funkcjonalnos¢ powinna by¢ zapewniona po stronie kodu kreacji.

e Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zatadowania sie pierwszego elementu
reklamy.

e Dla kreacji rozwijanych, zawierajacych wideo lub nietypowych Wydawca zastrzega sobie prawo sfor-
mutowania dodatkowych wymagan, ktére muszg zostaé spetnione przed emisjg.

e Kreacje musza by¢ przygotowane do emisji responsywnej (poprawne dziatanie przy zmianie rozmiaréw
kontenera).

e Kreacje nie moga korzystac z bibliotek jQuery.

e Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

e  taczna waga plikdw wchodzgcych w sktad kreacji HTML5 nie moze przekracza¢ 1mb.

e Wszystkie odwotania do plikow z ktérych sktada sie kreacja HTML5 powinny znajdowac sie w tylko
jednym pliku HTML

e Obrazy wykorzystywane w kreacji HTML5 powinny by¢ zakodowane z wykorzystaniem Base64.
<img src="data:<MIMETYPE>;base64,<BASE64_ENCODED_IMAGE>">

Na przyktad:
<img src="data:image/png;base64,iVBORWOKGgoAAAANS... (source for full base64 encoded image)
...8bgAAAAASUVORKSCYII=">

e Jezeli w kreacjach HTML — nie ma odpowiednio przygotowanych bibliotek SMART’A — Wydawca nie zli-
cza klikow!

2.1.2 Zgodnos¢

Kreacje HTMLS5 nie sg kompatybilne z przeglgdarkami Internet Explorer 8 oraz starszymi. Zaleca sie dostarczenie
zaslepki. Kreacje Powinny by¢ przygotowane tak aby poprawnie fadowaty sie w ramkach. Jezeli specyfikacja
formatu wymaga tego aby kreacja sie skalowata to kreacja html5 powinna by¢ przygotowana jako skalowalna.
Margines elementu <body> powinien by¢ ustawiony na 0 tak aby kreacja zaczynata sie w lewym gdérnym rogu
bez przesuniecia. Elementy klikalne powinny mie¢ ustawione styl ,cursor: pointer;”, wykonane w Google
Swiffy:

buttonMode = true;

2.1.3 Przestanie materiatéw
Wszystkie elementy muszg zostac przestane w postaci spakowanej (ZIP). W archiwum ZIP musi znajdowac sie

gtéwny plik nazwany ”“index.html”. Kreacje muszg zosta¢ przygotowane do emisji responsywnej (poprawne
dziatanie przy zmianie rozmiaréw kontenera). Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

2.1.4 Obstuga klikéw w kreacjach HTML5

a) SMART ADSERVER (rp.pl)
Aktualne wymagania dla kreacji HTML5:
https://help.smartadserver.com/s/article/HTML5-creative-specifications
Instrukcja jak poprawnie zaimplementowac clickTag:
https://support.smartadserver.com/s/article/Click-counting-in-HTML5-creatives

b) GOOGLE AD MANAGER ADSERVER (parkiet.com i serwisy branzowe)
Instrukcja jak poprawnie zaimplementowac clickTag:
https://support.google.com/admanager/answer/7046902?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=en&ref topic=7041998
https://support.google.com/admanager/answer/7042363?hl=en&ref topic=7041998

2.1.5 Dozwolone elementy
Reklama HTML5 moze zawieraé:
e HTML
e Arkusze styléw (CSS)
e JavaScript
e  Grafiki (jpg, png, gif)
e video (mp4, webm)


https://help.smartadserver.com/s/article/HTML5-creative-specifications
https://support.smartadserver.com/s/article/Click-counting-in-HTML5-creatives
https://support.google.com/admanager/answer/7046902?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/7046799?hl=en&ref_topic=7041998
https://support.google.com/admanager/answer/7042363?hl=en&ref_topic=7041998

Reklama HTML5 nie moze zawiera¢ bibliotek min.js

2.1.6 Zamykanie kreacji
Zamkniecie kreacji petnoekranowej powinno nastapi¢ poprzez wywotanie globalnej funkcji window.closeFn();
Funkcja wywotywana powinna by¢ jedynie po kliknieciu w przycisk ,,Zamknij”.

2.1.7 Rozwijanie i zwijanie

Zamkniecie kreacji expand skfadajace;j sie z jednej grafiki powinno nastgpi¢ poprzez wywotanie globalnej funkcji
labelAction(): window.labelAction("expand"); Rozwiniecie powinno by¢ realizowane tg samg funkcjg z parame-
trem ,collapse”: window.labelAction("collapse");

2.1.8 Wsparcie SSL

Kreacja powinna poprawnie funkcjonowac¢ dla protokotu szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich ele-
mentéw tadowanych przez kreacje — skryptow, grafik i filmow.

2.1.9 Kreacje zaslepkowe

Do kreacji HTML5 powinny by¢ dostarczenie kreacje statyczne uproszczone w formacie JPG/PNG/GIF, ktdre
beda emitowane w przypadku gdy przeglgdarka uzytkownika uniemozliwia wyswietlenie materiatéw w forma-
tach bardziej zaawansowanych. W przypadku braku wymaganych zaslepek, nie ma podstaw do reklamacji i
rekompensaty z powodu niedowiezionej liczby emisji.

2.2 KREACIE DISPLAY

DESKTOP:

Format Rozmiar [px] Format pliku Waga [kB]
Billboard 750x100

Double Billboard 750x200

Triple Billboard 750x300

Wideboard 970x200

Mega wideboard 970x400

Gigapanel (emisja od slotu nr 2) — rp.pl 1260x600 ipg / png / gif / html5 | 60/ 150 (html5)
Gigapanel (slot nr 2) — parkiet.com 1019x485

Gigapanel (emisja od slotu nr 3) — parkiet.com 1260x600

Gigaboard 1260x300

Rectangle 300x250

Halfpage 300x600

Belka nad serwisem? 1920x100

MOBILE:

Format Rozmiar [px] Format pliku Waga [kB]

Belka nad serwisem®? | 1024x160
(skalowalny w zalezno-

$ci od urzadzenia) ipg/ png/ gif / html5 40/ 120 (html5)

Rectangle 300x250

Halfpage 300x600



1w lewym gérnym rogu belki (desktop i mobile) wyswietlane jest oznaczenie reklamy w rozmiarze 26x10px,
nie nalezy umieszcza¢ w tym miejscu niczego co nie moze byc¢ zakryte (logo/teksty).

2_ dla belki mobile minimalna wielkos¢ czcionki uzytej w kreacji to 30 px. (podyktowane jest to tym by teksty
po zeskalowaniu nadal byty czytelne). Minimalny rozmiar do jakiego skaluje sie kreacja to 320x50px.

2.3 KREACIJE RICH MEDIA

2.3.1 Kreacje Expand / Push

Kreacje Expand / Push moga sktadac sie z jednej lub dwdch grafik.

W przypadku kreacji sktadajgcej sie z dwdch grafik, po kliknieciu w pierwszg kreacje nastepuje rozwiniecie krea-
cji oraz ewentualny push tresci serwisu tak by ukazata jest druga kreacja. W przypadku kreacji sktadajgce;j sie z
jednej grafiki po kliknieciu odstaniana jest pozostata czesc¢ kreacji (oraz ewentualny push tresci serwisu).
Wywotanie dziatania Expand / Push zawsze musi by¢ intencjonalne i nastepowaé po kliknieciu uzytkownika
w kreacje reklamowa. Kazda kreacja w prawej gornej czesci musi zawieraé przestrzen o rozmiarze nie mniej-
szym niz 100x30px na dodanie przez Gremi Media przyciskdw ‘Rozwin’, ‘Zwin’.

Kreacje expand / push dziatajg jedynie na urzgdzeniach typu desktop.

Kreacje Expand:

Format Rozmiar [px] Format pliku Waga [kB]
Expand Billboard 750x100 --> 750x200
Expand Double Billboard 750x200 --> 750x300
Expand Triple Billboard 750x300 --> 750x400

jpg / png/ gif / html5 | 60/ 150 (html5)

Expand Wideboard 970x200 --> 970x300
Expand Rectangle 300x250 --> 400x400
Expand Halfpage 300x600 --> 600x600
Expand Belka nad serwisem? 12;82288 -> ing/ png / gif 60
Kreacje Push:

Format Rozmiar [px] Format pliku Waga [kB]
Push Belka nad serwisem? 1920x100 --> 1920x400 irg / png/ gif 60

1w lewym goérnym rogu belki (desktop i mobile) wyswietlane jest oznaczenie reklamy w rozmiarze 26x10px,
nie nalezy umieszcza¢ w tym miejscu niczego co nie moze by¢ zakryte (logo/teksty).

2.3.2 Parallax

Format reklamy: jpg / png / gif / html5
Rozmiary oraz wagi kreacji musza byc¢ zgodne z podanymi w tabeli , Kreacje display”.

2.3.3 Flip Banner

Flip banner sktada sie z 2 statycznych grafik. Czas po ktérym wykonywany jest flip do ustalenia w zaleznosci
od potrzeb klienta. Flip zawsze odbywa sie w rownych interwatach czasowych bez mozliwosci zatrzymania ban-
nera.

Format reklamy: jpg / png / gif

Waga kreacji: 40kB

Wymiary:

Smartfon: szerokos¢ 320px, wysokosé 100px



Tablet: szerokos¢ 768px, wysoko$é 180px

2.3.4 Overslide

Overslide to banner pozycjonujacy sie do lewej lub prawej krawedzi ekranu.
Do kreacji dodawany jest przycisk zamknij.

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML

Wymiary:

Smartfon: szerokos¢ 160px, wysokos¢ 480px

Tablet: szerokos¢ 160px, wysokos¢ 600px

Waga kreacji: 40kB / 120kB (HTMLS5)

2.3.5 Adhesion banner

Adhesion banner sktada sie z 2 kreacji, belki inicjujgcej oraz Adhesion bannera

Belka inicjujaca:

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML

Wymiary:

Smartfon: szerokos¢ 320px, wysokos¢ 50px

Tablet: szerokos¢ 768px , wysokos$¢ 90px

Waga kreacji: 40kB / 120kB (HTMLS5)

Kreacja powinna by¢ przygotowana tak aby umozliwiata skalowanie do szerokosci okna przegladarki.

2.3.6 Mobile Slideshow

Mobile Slideshow sktada sie z dowolnej ilosci kreacji. Kazda powinna by¢ tego samego rozmiaru.

Mozliwe okreslenie czy reklama ma by¢ zapetlona. Mozliwa do okreslenia ilo$¢ sekund pomiedzy automatycz-
nym przetgczeniem kreacji.

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML / mp4

Wymiary:300x250px dla statycznych obrazéw, dla video aspect ratio 6x5

Waga kreacji: dla jpg / png / gif /HTML 40 KB, dla video 1,5 MB

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania (précz aspect ratio) z punktu Podstawowy format video.

2.3.7 Spincube

Spincube sktada sie z 6 kreacji o tych samych rozmiarach

Format reklamy: jpg / png / gif /HTML / mp4

Waga kreacji: dla jpg / png / gif /HTML 40 KB, dla video 1,5 MB

Wymiary 300x300px dla statycznych obrazdw, dla video aspect ratio 1x1

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania (procz aspect ratio) z punktu Podstawowy format video.

2.3.8 Floor ad for mobile

Format reklamy: jpg / png / gif / HTML5

Smartfon wysokos¢ 50px, szeroko$é 320px

Tablet: wysokos¢ 90px, szerokos¢ 768px

Rozmiar: 40kB / 120kB (HTML5)

Kreacja powinna by¢ przygotowana tak aby umozliwiata skalowanie do szerokosci okna przegladarki.

2.4 SCREENING

Format reklamowy Screening sktada sie z dwdch kreacji: Billboard reklamowy oraz tapeta, bedaca grafikg wy-
Swietlang jako tto w gornej czesci serwisu.

Uwaga: Responsywna budowa serwisu skutkuje wyswietlaniem tresci serwisu o réznych szerokosciach w zalez-
nosci od wielkosci ekranu, ustawione]j rozdzielczosci oraz ustawien przegladarki Mozliwe szerokosci obszaru
przeznaczonego na tres¢ serwisu to: 1360px oraz 1000px. Przygotowana tapeta powinna uwzglednia¢ obszar,
ktory bedzie widoczny jedynie przy tresci serwisu o szerokosci 1000px. Obszar ten nie moze zawierac tekstow
ani istotnych znakow graficznych (np. logotypu).



Billboard:

Wymiar: 750x300px

Format: jpg/png/gif/html5/Java Script

Waga: max 150kb

W przypadku przygotowania kreacji w formacie html5 nalezy przygotowac jg zgodnie z wytycznymi z
pkt 2.1

Rozmiar: 1921x1300px

Format: jpg/png
Waga: max 200kb

Nie zaleca sie stosowanie logotypow oraz przekazu tekstowego na tapecie poniewaz w zaleznosci od
wielkosci ekranu, ustawionej rozdzielczosci oraz ustawien przegladarki tresci te mogg by¢ niewidoczne
dla uzytkownika lub czesciowo uciete;

Zaleca sie by tapeta na wszystkich zewnetrznych krawedziach przechodzita w jednolite biate tto, tak by
uzyskac efekt ptynnego potaczenia z resztg serwisu;

Miejsce na tres¢ serwisu nie moze by¢ zaznaczone na tapecie. Nalezy w tym miejscu zastosowac tto
spéjne z resztg tapety;

Banner 750x300px

<@ 1500 WP

Screening wallpaper Screening wallpaper
area visible only at area visible only at
low desktop low desktop
resolutions resolutions

Website content:

« 1360px - high desktop resolutions »

‘ 1000px - low desktop resolutions ‘

Screening wallpaper
area visible only at
low desktop
resolutions

Screening wallpaper
area visible only at
low desktop
resolutions

2.5 MAGAZYN MULTISCREEN

Zatozenia ogdlne:

Magazyn wyswietla teasery reklamowe w formie slidera. Sktada sie z: tytut gtdwny magazynu, logotyp,
zdjec¢ promocyjnych oraz ewentualnie nagtéwkdéw na nich wyswietlanych. Catosé przyjmuje forme sli-
dera z funkcjg automatycznego przewijania;

Komponent oznaczony jest napisem ,MATERIAL PROMOCYJINY”, umiejscowionym nad nagtéwkiem
oraz w prawym dolnym rogu pod komponentem;



e Magazyn moze zawiera¢ od 3 do 6 teaserdw, a kazdy z nich poza zdjeciem promocyjnym moze takze
wyswietli¢ dedykowany nagtéwek umieszczony na zdjeciu w jego dolnej czesci. Kazdy z teaserow moze
kierowac uzytkownika na inng strone docelowg;

e Komponent emitowany jest z CMS dzieki temu nie jest blokowany przez wtyczki blokujgce reklamy;

e Komponent skaluje sie automatycznie, czyli rozmiar dopasowuje sie do rozdzielczosci urzadzenia, na
ktorym jest wyswietlany;

e Strona docelowa musi byé przejrzysta i czytelna na urzadzeniach mobilnych;

e Gwarancja emisji przekazu reklamowego réwnoczesnie na stronie gtdwnej serwisu rp.pl oraz na jej
mobilnej wersji.

Specyfikacja techniczna:

ML " : max. 300x55px,
Tytul glowny magazynu —~=— do 60 znakéw Logotyp (pg, Png) “~ do 60kB

Zdjecie promocyjne
(ipg, png)
660x350px, do 60kB

Zdjecie promocyjne Z.djecie promocyjne
(pg, png) (pg, png)
660x350px, do 60kB 660x350px, do 60kB

Naglowek

Naglowek Naglowek

do 75 znakéw do 75 znakéw do 75 znakow

Tytut gtowny magazynu: tekst do 60 znakow ze spacjami. Nie nalezy uzywac wersalikow.

Logotyp: rozmiar wyswietlonego logotypu to maksymalnie 300x55px (szerokos¢ x wysokos$¢). W przypadku
otrzymania wiekszego logotypu, komponent skaluje grafike do wysokosci 55px, réwnoczesnie proporcjonalnie
zmniejszajgc szerokos¢. Maksymalna waga 60kB, akceptowane formaty: JPG, PNG.

Zdjecie promocyjne: grafika w rozmiarze 660x350px (szeroko$é x wysoko$¢). Maksymalna waga 60kB, akcep-
towane formaty: JPG, PNG.

Nagtéwek (niewymagane): tekst do 75 znakdw ze spacjami (maksymalnie 2 linijki tekstu). Nie nalezy uzywac
wersalikdw. Nagtowek wyswietlany jest w dolnej czesci zdjecia promocyjnego na potprzezroczystej warstwie.

Materiat wideo: dopuszczalne jest umieszczenie jednego materiatu video zamiast jednego ze zdje¢ promocyj-
nych. Materiat wideo umieszczany jest jako embed z youtube i uruchamiany jest intencjonalnie przez uzytkow-
nika. Na materiale wideo nie jest umieszczany nagtéwek.

Wymagania dotyczace wideo:

Kodek video: H.264

Kodek audio: AAC

Bitrate video: min. 1500 kbps, zalecane 3000 kbps
Bitrate audio: 192 kbps

Kanaty audio: zalecane 2

Aspect ratio: 16 : 9

FPS: min. 25 kl/s

2.6 IN-FEED

Reklama oferowana jest w modelu emisji Flat-fee na okreSlony czas 7 dni (w cyklu petnych tygodni
od poniedziatku do niedzieli).



2.6.1 In-feed ze zdjeciem
Reklama natywna emitowana na stronie gtéwnej serwiséw.
Rozmiar grafiki: 300x165px

Format: jpg / png
Waga: do 40kb
Tekst: do 60 znakéw

2.6.2 In-feed bez zdjecia
Reklama natywna emitowana na stronie gtéwnej serwisow.
Tekst: do 60 znakéw

2.7 VIDEO

2.7.1 Podstawowy format video

Kodek video: H.264

Kodek audio: AAC

Bitrate video: min. 1500 kbps, zalecane 3000 kbps
Bitrate audio: 192 kbps

Kanaty audio: zalecane 2

Rozdzielczosé: 640x360px

Maksymalna waga materiatu: 4mb

Aspect ratio: 16 : 9

FPS: min. 25 kl/s

2.7.2 Video in-stream (preroll)

Maksymalna dtugos¢ spotu: 30 sekund
Maksymalna waga materiatu: 4mb
Rozdzielczosé: 640x360px

Pozostate wymagania zgodne z pkt. 2.7.1

2.7.3 Branding playera
Branding playera polega na wyswietleniu tapety pod playerem video. Tapete mozna wyswietlac albo przy kaz-
dym wywotaniu playera video, albo jednie przy konkretnym materiale in-stream (preroll). Tapeta jest wyzsza
niz player i jej maksymalny widoczny obszar to 69px nad playerem oraz 53px pod playerem video. Widoczny
obszar tapety zmienia sie w zaleznosci od wielkosci ekranu uzytkownika, ustawien przegladarki oraz rozdziel-
czosci. Podczas emisji playera o mniejszych rozmiarach tapeta jest automatycznie skalowana w proporcji 16:9
Tapeta:

e Rozmiar: 800x608px

e Format: jpg/png

e Waga: max 150kb

MAX. 69 PX

REKLAMA 15 s

PLAYER VIDEO

I MAX. 53 PX



2.7.4 Video Banner

Video Banner to reklama video emitowana w ramach standardowego miejsca reklamy display (Billboard, Doub-
le Billboard, Wideboard, Rectangle, Halfpage).

Video moze startowac samoczynnie ale tylko jako wyciszone, dZwigk zostanie wtaczony po interakcji uzytkowni-
ka.

Video startujace po kliku uzytkownika, moze startowac wraz z dzwiekiem.

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.7.5 Video Read

Video Read to reklama video w tresci artykutu.

Reklama startuje zwinieta, i rozwija sie automatycznie gdy miejsce reklamowe pojawia sie na aktywnym ekra-
nie.

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.7.6 Video Florad

Do emisji potrzebne s3 2 kreacje. Kreacja statyczna oraz plik video.

Video moze by¢ emitowane w 3 pozycjach. Wypozycjonowane do lewej, srodka lub prawej. Reszte obszaru
ekranu zajmowac bedzie dostarczona kreacja statyczna.

Kreacja statyczna:

Format reklamy: jpg / png

Wymiary: wysokos¢ 300px, szerokos¢ 1920px

Rozmiar: 150 KB

Video startuje wyciszone, dzwiek witgczany jest dopiero po najechaniu na kreacje.

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.7.7 Video Inline

Video Inline to reklama video emitowana w ramach standardowego miejsca reklamy display (Billboard, Double
Billboard, Wideboard, Rectangle, Halfpage)

Video po najechaniu rozszerza sie do wskazanego rozmiaru.

Video startuje wyciszone, dzwiek wtgczany jest dopiero po najechaniu na kreacje.

Video powinno spetnia¢ wszystkie wymagania z punktu Podstawowy format video.

2.7.8 Emisja materiatu video na Stronie Gtéwnej w playerze TV
Kodek video: H.264

Kodek audio: AAC

Bitrate video: min. 8000 kbps, max. 16000 kbps

Bitrate audio: 192 kbps

Rozdzielczo$¢: 1920-1080

Kanaty audio: zalecane 2

Aspect ratio: 16:9

FPS: min. 25 kl/s

Minimalna waga pliku video np. dla 30s = 30MB

2.8 ARTYKUL SPONSOROWANY

2.8.1 Artykut sponsorowany

Tekst reklamowy opatrzony grafikg umieszczany na wybranym serwisie Gremi Media. Forma promowania arty-
kutu sponsorowanego zalezy od serwisu, w ktérym jest wyswietlany. Artykut jest opisany na zajawce promuja-
cej oraz na samym artykule jednym z terminéw: MATERIAL PROMOCYJNY lub SPONSOROWANY (dotyczy serwi-
séw branzowych).

Artykut sponsorowany moze by¢ promowany m.in. poprzez:

e  zajawke graficzng z tekstem na stronie gtéwnej serwisu lub stronie gtéwnej sekcji serwisu
e  zajawke tekstowg na stronie gtéwnej serwisu lub stronie gtéwnej sekcji serwisu



Reklama oferowana jest w modelu emisji Flat-fee na okreslony czas 7 dni (w cyklu petnych tygodni od ponie-
dziatku od 12:00 do poniedziatku do 11:59) bez gwarancji osiggniecia okreslonej ogladalnosci. Wobec tego
wszelkie dane prezentujace ogladalnos¢ w poszczegdlnych serwisach Gremi Media majg jedynie charakter
orientacyjny i stuzg jako ogdlne wskazéwki dla reklamodawcy.

2.8.2 Specyfikacja techniczna: Artykuty Promocyjne na www.rp.pl i www.parkiet.com
Wymagania jakosciowe wobec artykutéw

Artykuty wysokiej jako$ci, moga mieé charakter ekspercki lub reklamowy

Artykut musi posiada¢ zdjecie gtéwne, a w tresci moze/nie musi mie¢ maksymalnie 5 zdjeé

Artykut moze mie¢ maksymalnie 10000 znakéw (tytutu artykutu do 80 znakéw, wstepu max do 450 znakdw,
tytut zajawki promujacej artykut ze zdjeciem do 60 znakdw, bez zdjecia do 45 znakdw)

Zdjecia

Zdjecie gtéwne (obowigzkowe) rozmiar 1000x572px

Zdjecia do galerii (do 9szt) rozmiar 1000x572px

Zdjecia w artykule (do 5szt) maksymalny rozmiar 800x1200px

Waga zdje¢ max do 150kB

*redakcja zastrzega sobie prawo do odmowy publikacji zdje¢ bardzo stabej jakosci

Linki
Maksymalnie 3 inne linki trust (do innych zrdodet, najlepiej z grupy wydawniczej)
Prosimy o wstawianie linku w formie HTML (anchor)

Video

Istnieje mozliwo$¢ emisji video Klienta w artykule:

Specyfikacja pliku : MP4, kodeki: H.264, AAC Bitrate min. 2000 kbps
Czas:
a) gotowy plik video przestany przez Klienta — 1 dzien roboczy (testy)
b) plik przygotowywany/wyprodukowany przez GREMI MEDIA — (po uzgodnieniach indywidualnych)

2.8.3 Specyfikacja techniczna: Artykuty Sponsorowane na moto.rp.pl, energia.rp.pl,
cyfrowa.rp.pl, pieniadze.rp.pl

Wymagania jakosciowe wobec artykutéw

Artykuty wysokiej jakosci, mogg miec charakter ekspercki lub reklamowy

Artykut musi zawiera¢ minimum 2 zdjecia, jezeli tekst dotyczy prezentacji produktu minimalna ilo$¢ zdjec to 4.

Maksymalna ilo$¢ zdjeé 6

Artykut moze mie¢ maksymalnie 7000 znakéw (tytutu artykutu do 80 znakdw, wstepu max do 450 znakow,

tytut zajawki promujgcej artykut ze zdjeciem do 60 znakdw, bez zdjecia do 45 znakdw

Zdjecia - moto.rp.pl, energia.rp.pl, cyfrowa.rp.pl,

Zdjecie gtowne - 1900x900px

Obszar dla istotnych elementéw - wycentrowane 800x500px
Zdjecia do galerii, rozmiar 1900x900 px

Pozostate zdjecia w artykule: maksymalny rozmiar 790x600px
Waga zdje¢ max do 150kB
*redakcja zastrzega sobie prawo do odmowy publikacji zdje¢ bardzo stabej jakosci

Zdjecia - pienigdze.rp.pl
Zdjecie gtowne - 1400x900px
Obszar dla istotnych elementéw - wycentrowane 600x500px


http://www.rp.pl/
http://www.parkiet.com/
https://pieniądze.rp.pl/

Zdjecia do galerii, rozmiar 1400x900px

Pozostate zdjecia w artykule maksymalny rozmiar 790x600px

Waga zdje¢ max do 150kB

*redakcja zastrzega sobie prawo do odmowy publikacji zdje¢ bardzo stabej jakosci

Linki
Maksymalnie 3 inne linki trust (do innych zrdédet, najlepiej z grupy wydawniczej)
Prosimy o wstawianie linku w formie HTML (anchor)

Video
Istnieje mozliwo$¢ emisji video Klienta w artykule:
Specyfikacja pliku : MP4, kodeki: H.264, AAC Bitrate min. 2000 kbps
Czas:
a) gotowy plik video przestany przez Klienta — 1 dzien roboczy (testy)
b) plik przygotowywany/wyprodukowany przez GREMI MEDIA — (po uzgodnieniach indywidualnych)

2.9 MAILING:

Wymagania wobec mailingu

Pociety i podlinkowany mailing html spakowany do zip o wadze nie wiekszej niz 60 kb,
Tytut mailingu,

Adres e-mail i nazwa nadawcy mailingu,

Dane zleceniodawcy: nazwa, adres, nip, regon, krs, kapitat zaktadowy,

Adresy e-mail, na ktére mozna wystac test mailingu do akceptacji,

Termin wysytki i wolumen bazy,

Najlepszy wymiar - 600x400 px

Wskazéwki dotyczace szablonéw HTML
Zalecamy tworzenie szablonu w HTML. Ponizej kilka porad odnosnie tworzenia kodu szablonu:
e Najlepiej by szablon byt jak najprostszy, bez CSS,
e Tresci powinny by¢ zawarte w tabelkach, nie w div’ach,
e Do pocietych grafik nalezy dodac style="display: block; border: 0Opx”,
e Szerokosc tabelki nie powinna przekraczac¢ 680px,

e Kazdy obrazek powinien mie¢ okreslong szerokosé, zalecane jest dodawanie obrazéw o wymiarach jakie majg

by¢ w mailu,

e Nie nalezy dodawac tekstu na obrazach, w przypadku wiekszosci programéw pocztowych wystepuje btad z wy-

Swietlaniem,
e Nie nalezy dodawac video, mozna je zastgpic grafikg z ikong play ktdra bedzie podlinkowana do danej tresci,
e Nie nalezy zamieszczac skryptow, ramek, czy animacji flash,- Nie nalezy zamieszczac¢ formularzy, ani ankiet,

e Kod MUSI by¢ zgodny ze standardem W3C dla html 4.01. Jesli pojawig sie btedy w kodzie, szablon nie wyswietli

sie poprawnie,
e Polskie czcionki nalezy kodowaé w standardzie charset=utf-8”,

W obrazkach warto stosowac ALT’y. Opis z ALT pojawi sie przed pobraniem obrazkdw w programie pocztowym
oraz po najechaniu kursorem na grafike. Bedg one widoczne w przypadku gdy obrazek nie bedzie wyswietlony,
Nalezy rozwazy¢ dodanie do szablonu linku preview — hipertgcza, ktére pozwoli odbiorcy otworzyé email
w oknie przegladarki gdyby wiadomos¢ nie wyswietlita sie poprawnie w skrzynce.

Style w kodzie HTML dodawaj liniowo,

Zalecamy stosowanie czcionek bezpiecznych np. Arial, Tahoma, Georgia, Verdana,

W e-mailiach z reguty nie stosujemy float, mozna go oming¢ stosujac align="left”,

E-maile responsywne charakteryzujg sie prostotg, uproszczona konstrukcja zapewniajaca poprawne wyswietla-
nie na wiekszosci urzagdzen - podobnie jak w mailach nieresponsywnych ich struktura ztozona jest z tabel
z wykorzystaniem atrybutow align, szerokosci oraz media queries,

Strukture catego e-maila budujemy za pomocy <table> i jego elementéw <tr> <td>, w przypadku wykorzystania
znacznika <div> moze wystgpic¢ wiele problemdéw zwigzanych z rozmieszczeniem kolumn i wierszy maila,



e Do grafik nalezy doda¢ style="display: block; border: Opx”,
e Nie zalecamy stosowania cieni, gradientdw, border-radius, border, czy background: url, gdyz niektére programy
pocztowe nie obstuguja tych stylow.

2.10 NEWSLETTER:

Billboard statyczny
e Rozmiar: 650x150px

e Format: jpg/png
e Waga: max 150kb

2.11 PODCAST:

Jingle sponsorski

Format audio : WAV 24bit 48000Hz

Dtugos¢ audio (wstep/zakoriczenie): ~ 10 - 15 sekund

Master output: -1dBTP / -14 LUFS

Rekomendowana automatyzacja sciezki instrumentalnej wzgledem $ciezki lektora (gdy lektor zaczyna méwic
Sciezka instrumentalna jest Sciszana 0 4 - 6 dB w zaleznosci od dynamiki $ciezki instrumentalnej).

Lektor powinien by¢ nagrany w pomieszczeniu przystosowanym akustycznie oraz na odpowiednich poziomach
gtosnosci, tak aby uzyskac ciepty i klarowny sygnat.

Plik audio lektora powinien by¢ poddany procesom kompresji, korekcji oraz opanowania sybilantow.

Mix pomiedzy $ciezkg instrumentalng i wokalng powinien by¢ zbalansowany i czytelny.

Cato$¢ poddana procesowi limitowania do podanych wczesniej zalecanych poziomdéw gtosnosci.

Zalecane jest réwniez zastosowanie fade in/out na poczatku i koricu jingle’a.

2.12 COMMERCIAL BREAK:

Commercial Break to reklama pojawiajaca sie pomiedzy odstonami serwisu. Po kliknieciu w przycisk lub po
minieciu 14 sekund uzytkownik jest przekierowany na wtasciwg strone serwisu grupy Gremi Media.
Desktop:

e Rozmiar: 1260x600px

e Format: jpg/png/HTML5

e Waga: max 150kb

Mobile:
e Rozmiar: 320x370px
e Format: jpg/png/HTML5
e Waga: max 150kb





