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Las expectativas sobre el comportamiento del mercado,
las ventas vy la inversion publicitaria caen hasta niveles de 2008

El estudio reune las Los Directores de La inversion total Las estrategias se
opiniones de Directores Marketing estiman que en marketing apoyaran sobre
de Marketing en grandes sus sectores de actividad se reducira en todo en
empresas de automocion, se recuperaran durante un 6,7%. descuentos,

banca, energia, gran el segundo semestre de Los conceptos mas construccion de
consumo, salud, seguros, 2021, mientras que el afectados seran marca y relaciones
tecnologia, retail y pais lo hara un ano publicidad y costes con clientes.
servicios de marketing. después. de personal.

En 2019 ya se observaba una gran desaceleracion en las expectativas sobre el mercado, las ventas propias
y la inversion publicitaria. En 2020 se produce un hundimiento similar a la crisis de 2008.
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Expectativas de inversion para 2020
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La inversion total en marketing decrecera un 6,7%

;Cudles de estos departamentos estan incrementando importancia p_|
en su empresa y cuales cree que estan reduciendo su capacidad de influencia? UHUQ

El equipo de Sistemas / IT, ha ganado peso en las empresas: han tenido que digitalizar nuestras organizaciones
en cuestion de dias. Marketing como funcidn estratégica, debe ganar posiciones frente a otros departamentos.
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Sobre el IEDM

El campo se realizo los dias 28 de mayo a 23 de junio del 2020, mediante
entrevistas online a los miembros activos del panel MKT-GfK de
Directores de Marketing, quienes pertenecen a grandes empresas de los
sectores de automocion, banca, energia, gran consumo, salud, seguros,
tecnologia, retail y servicios de marketing.

Desde 2007, el estudio constituye un andlisis semestral de las
expectativas de inversion, ventas y comportamiento del mercado para el
semestre siguiente a la consulta.




