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Resumo

A sociedade ¢ impactada pelas novas tecnologias que invadem os lares e atingem cada cida-
dao. No caso do Brasil, sua populacao ¢ multicultural e consumidora dos conteudos exibidos
nos meios de comunicacao e telecomunicagdes. Observa-se a concentragdo de conglomerados
controlando emissoras de TV aberta, radio, TV por assinatura, internet, telefonia e banda larga
e seu processo de digitalizagdo. Algo que resulta na falta de diversidade, evitando a democra-
tizagdo da comunicacdo, da cultura e da informagdo. Ao mesmo tempo, o governo federal in-
veste na digitalizacdo das institui¢des, processos e servicos disponibilizados a sociedade, re-
sultando em grande desafio, pois precisa atingir a populacao. Diante disso, o objetivo da pes-
quisa ¢ mostrar como a cultura, a comunicagao e a informagdo sdo encaradas pela sociedade,
politicos e empresarios na era digital e a importancia da digitalizagdo, da preservacao e de sua
democratizagdo. Leva-se em consideracao as questdes sociais, culturais, politicas, econdmicas
e tecnoldgicas, verificando-se como vem sendo tratado o tema pela ciéncia, pelo empresariado
e pelo governo a partir de pesquisas bibliograficas, documentais e estudos de casos, verifican-
do-se a legislacdo brasileira, as iniciativas dos atores envolvidos, as estratégias dos conglome-

rados midiaticos e o posicionamento de organismos internacionais, como a Unesco.
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DELIMITACAO DO OBJETO

Cultura, comunicagao e informag¢ado na era digital sdo desafios que vém sendo encara-
dos pela sociedade, pelos governos e pelos empresarios nos ultimos anos. Observa-se que as
novas tecnologias invadem os lares e atingem cada cidaddo sob os angulos sociais, culturais,
econdmicos, politicos e midiaticos.

Em 2020 com a disseminacao do coronavirus, todo(a)s se viram obrigado(a)s a ficar
dentro de casa estudando e trabalhando. Mas, como exercer suas atividades e, a0 mesmo, sua
cidadania, se a digitalizacdo da cultura, da comunica¢do e da informagdo, a0 mesmo tempo
em que traz vantangens, apresenta inimeros problemas e dificuldades para os que nao tém
conhecimento e nem condigdes financeiras para pagar pelo acesso e pelos dispositivos?

Observou-se que nos ultimos anos, informagdes falsas vém sendo difundidas pelas re-
des sociais e pelos meios de comunicacao e as dificuldades de governos, empresas e da socie-
dade civil para desmascarar o que ¢ errado e mostrar o que ¢ verdadeiro. Ao mesmo tempo,
detectou-se que tornava-se fundamental que as institui¢des de ensino, de pesquisa e, princi-
palmente, as publicas tivessem repositorios com documentos acessiveis a sociedade, assim
como plataformas e portais que ajudassem o cidaddo a viver nessa nova era digital.

Por outro lado, ndo se pode ignorar que o brasileiro ¢ um consumidor mididtico. No
Brasil, a televisdo aberta e o rddio chegam em mais de 90% das residéncias. De acordo com o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2020), em sua publica¢do Pesquisa Na-
cional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, que analisou o tema Acesso a televisdo
e posse de telefone movel celular para uso pessoal em 2018, apenas 3,6% dos domicilios bra-
sileiros ndo possuem televisdo, ou seja, a TV aberta estd presente em 96,4% deles. Quanto a
TV por assinatura, conforme o balanco dos servigos de telecomunicagdes de 20192, atinge
15,79 milhdes de domicilios, registrando a diminui¢ao de 9,9% nos ultimos 12 meses.

Em relacao ao uso do telefone, a PNAD Continua (IBGE, 2020) identificou que o mo-
vel celular estava em 93,2% dos domicilios € o fixo convencional, em 28,4% dos lares. No
que tange a internet, verificou-se que era utilizada em 79,1% dos domicilios permanentes,
sendo o celular o equipamento mais usado para navegar na rede (98,1%). O grupo que mais

acessava a internet era formado por jovens de 20 a 24 anos (91%).

2 ANATEL. Anatel divulga balango dos servicos de telecomunicagdes de 2019. 10 de Fevereiro de 2020. Anatel. Disponivel
em <https://www.anatel.gov.br/institucional/mais-noticias/2497-anatel-divulga-balanco-dos-servicos-de-telecomunicacoes-
de-2019>. Acesso em 17 fev.2020.
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E importante ressaltar que, mesmo que a convergéncia tecnoldgica exista na midia, no
Brasil, a area de radiodifusdo ¢ separada das telecomunicagdes. Sao vistas como setores dis-
tintos, com legislacdes diferenciadas. No caso da radiodifusdo, verifica-se um modelo de ex-
ploragcdo de emissoras de radio e TV por grupos privados brasileiros comandados por politi-
cos, familias e igrejas. Os dispositivos legais ndo sdo cumpridos, resultando em falta de diver-
sidade e de pluralidade do contetido exibido no pais. Além disso, € fato que os grupos de mi-
dia exercem uma influéncia determinante na elaboracao de politicas em suas areas de atuagdo.

Na é4rea de radiodifusdo, cinco conglomerados nacionais mididticos atingem quase
100% do territorio brasileiro. Sao eles: Rede Globo, SBT, Bandeirantes, Record e Rede TV! .
Estdo em mais de 97% dos 5.570 municipios, conforme se pode verificar no Quadro 1. E inte-
ressante observar, ainda, que a Rede Globo ndo ¢ mais a primeira em relagdo a abrangéncia
dos lares com televisdo. De acordo com o Midia Dados 20193, a Rede TV! esta em 5.560 mu-
nicipios, atingindo 99,82% do total, € 97,39% dos lares com TV com 155 emissoras. Em se-
gundo lugar aparece a Rede Globo em 5.477 cidades brasileiras, ou seja, em 98,33%, atingin-
do 97,25% dos domicilios com televisdo com 122 emissoras. Em terceiro lugar aparece a Re-
cord com 88,20% ou 4.913 municipios, atingindo 94,57% dos domicilios com TV com 51 ge-
radoras e 57 retransmissoras. Em quarto lugar, vem o SBT com 87,92%, conquistando 4.897
municipios e 94,41% de domicilios com televisdo através de suas 110 emissoras. Em quinto
lugar aparece a Bandeirantes com 63,95%, em 3.562 municipios, e 88,15% dos domicilios

com televisdo com 24 geradoras e 77 retransmissoras.

Quadro 1 — Poderio da TV aberta no Brasil

Grupo Municipios Domicilios com TV Geradoras Geradoras +
midiatico retransmissoras
Quant. % Quant. %
Rede TV! 5.560 99,82 68.644.315 | 97,39 5 155
Rede Globo 5.477 98,33 68.544.116 | 97,25 122 122
Record 4913 88,20 66.655.075 | 94,57 51 108
SBT 4.897 87,92 66.539.742 | 94,41 45 110
Band 3.562 63,95 62.131.624 | 88,15 24 101
BRASIL 5.570 100,00 | 70.480.479 | 100,00 247 596

Fonte: Midia Dados 2019 e Eula Cabral (2020).

3 Midia Dados 2019. Disponivel em <https://www.gm.org.br/midia-dados-2019>. Acesso em 3 mar.2020.
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Observa-se que, mesmo com problemas financeiros, os conglomerados de midia véem a
radiodifusdo como um negocio interessante no Brasil. A TV aberta e o radio estdo em mais de
90% dos lares brasileiros através de cinco conglomerados nacionais privados. No que tange a
area radiofOnica, em pesquisas feitas até 2018, dentre os nacionais, SBT e Rede TV! ndo re-
gistravam emissoras de radio. No caso dos grupos regionais, somente o Grupo Zahran. A Re-
cord apresentava o maior numero de emissoras: 67 emissoras de radio, da Rede Aleluia, atin-
gindo 75% do territorio nacional.

Nao se pode ignorar o fato que os conglomerados nacionais afiliam os principais grupos
regionais e locais para chegarem em todos os municipios, terem audiéncia e investimentos na
area publicitaria. Controlam a programagao exibida, permitindo que menos de 10% do con-
teudo seja produzido e exibido localmente. Também interferem nas chefias de cada afiliada.
Esse processo ¢ de conhecimento do governo federal, que nao ignora a existéncia e organiza-
¢ao de redes de televisdo no pais € como se unem e podem abranger todo o pais.

A Concentra¢do da midia nas maos de poucos conglomerados no Brasil ¢ considerada
ilegal. E possibilitada por que ndo ha cumprimento das normas legais, ndo se cumpre o perio-
do para a troca legal de proprietarios e ndo existem restrigdes para a formagao de redes nacio-
nais e regionais. Esses descumprimentos podem ser constatados na legislagdo brasileira, prin-
cipalmente no Capitulo V da atual Constituicao (1988).

Além da Concentracao na area de Radiodifusao e feita por proprietarios brasileiros, na
de Telecomunicacdes o agravante ¢ que todos os proprietarios sdo estrangeiros e atingem qua-
se 100% do territério nacional. Sao eles: Vivo; Oi; Claro; Tim, Nextel e SKY. Atuam na area
de telefonia fixa e celular, banda larga e TV por assinatura.

Diante de um cendrio mididtico interessante para os grupos de radiodifusdo e de tele-
comunicagdes, oligopolios sdo formados. Porém, a concentracdo da midia pode restringir o
mercado, evitando que a midia seja democratica, ndo promovendo a diversidade cultural e
nem o pluralismo de contetdo.

No caso do Brasil, na area de radiodifusdo observa-se que os maiores conglomerados
brasileiros chegam a quase todas as pessoas que vivem no pais. Nao alcangam apenas os que

nao tém acesso a energia elétrica e/ou solar. Os grupos de radiodifusdo trabalham os contet-
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dos dos programas televisivos e radiofonicos a partir do que definem em suas linhas editori-
ais, ndo levam em consideracao as pecualiaridades locais e as diversidades culturais.

No meio de um negdcio lucrativo, como se tornou a midia brasileira, os empresarios
ignoram a legislagdo brasileira e acordos internacionais. E o caso da “Convengdo sobre a Pro-
tecdo e Promogao da Diversidade das Expressdes Culturais”, da Unesco, celebrada em Paris,
em 20 de outubro de 2005 e ratificada pelo Brasil por meio do Decreto Legislativo 485/2006,
que destaca que a diversidade cultural “refere-se a multiplicidade de formas pelas quais as
culturas dos grupos e sociedades encontram sua expressdo”. Ela se manifesta “também atra-
vés dos diversos modos de criagdo, producao, difusdo, distribuicdo e fruicdo das expressoes
culturais, quaisquer que sejam os meios e tecnologias empregados”. Rege que, no ambito na-
cional, deve-se adotar medidas “objetivando promover a diversidade da midia, inclusive me-
diante servigos publicos de radiodifusao”.

A midia brasileira ignora, ainda, a Lei n® 12.485, de 12 de setembro de 2011, que dispde
sobre a comunicacdo audiovisual de acesso condicionado (ou seja, a TV por assinatura), e seu
artigo terceiro que rege que a comunicacao audiovisual deve promover a diversidade cultural.
Além do Capitulo V da Constituicdo de 1988, que, em seu artigo 221, registra que a produgao
e programagao das emissoras de radio e de televisdo devem ter como principios: “I - preferén-
cia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas”; II - promover a cultura naci-
onal e regional e estimular “a producao independente que objetive sua divulgacao”; “III - re-
gionalizacdo da produgdo cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais estabelecidos
em lei”; além do “IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia”.

Diante disso, verifica-se que, num pais tdo grande como o Brasil, com culturas diversi-
ficadas, como explicar que poucos grupos controlem a midia e ignorem a legislagdo e os
acordos internacionais e, a0 mesmo tempo, como governos, empresarios e sociedade civil po-
dem democratizar e preservar a cultura, a comunicagio e a informagio na era digital? E im-
portante conhecer o cendrio e entender quais sdo os problemas e como superar os desafios di-

ante dos contextos sociais, culturais, econdmicos, politicos, mididticos e tecnoldgicos.
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OBJETIVOS

Objetivo geral

- Mostrar como a cultura, a comunicacao e a informacao sao encaradas pela sociedade, politi-
cos e empresarios na era digital e a importancia da digitaliza¢do, da preservagdo e de sua de-

mocratizacao.

Objetivos especificos

- Verificar como o cenario midiatico (que envolve a cultura, a comunicagdo ¢ a informagao)
vem sendo construido no Brasil

- Analisar a legislagdo brasileira e os acordos internacionais, identificando como regem o con-
teudo mididtico e o que falta ser implementado no Brasil por parte dos governos e dos grupos
de midia

- Mostrar que projetos de digitaliza¢do e de preservacdo vém sendo feitos pelo governo fede-

ral, sociedade civil e conglomerados midiéticos

JUSTIFICATIVA E REFERENCIAL TEORICO

Os conglomerados midiaticos e os representantes politicos verificaram que, com as no-
vas tecnologias, suas atividades podem se expandir e conquistar a sociedade. Tornava-se ne-
cessario investir em producdes e publicos regionalizados e compreender melhor as facilidades
criadas pela Internet, implicando numa forma diferenciada de producdo e transmissdo, bem
como de participagao e integracao do publico. Era necessario compreender o suporte da Inter-
net e sua ldgica comunicacional em suas estratégias midiaticas. Pois ja era inevitavel incorpo-
rar negdcios tanto no meio analdgico quanto no digital, pensando e preparando a incorporagao
de tecnologias mais convergentes, num cenario onde se tem acesso amplo a Internet de alta
velocidade. Ter a possibilidade de se ter radiodifusdo, telecomunicagdes e informatica atuando
juntas fizeram com que os conglomerados se organizassem e alavancassem seus negocios,
agravando a concentragdo midiatica.

A evolugdo das tecnologias quebrou as barreiras entre os setores, fazendo com que a
convergéncia entre as midias se tornasse realidade, levando as empresas a utiliza-la como par-

te de seus negdcios. Com o governo também nao foi diferente. Assim, tornou-se fundamental
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no fortalecimento dos grupos de midia e das institui¢des publicas, fazendo com que houvesse
diversificacao das atividades e participagdo em outros setores e lugares.

Os grupos de midia passaram a investir em novos produtos e atividades, diversificando-
se e expandindo seus negocios para novos mercados. Observaram que o cendrio mididtico,
influenciado pelas novas tecnologias e facilidades politicas e econdmicas, era favoravel a
concentragdo, diversificacdo, regionalizacdo, globalizagdo e desregulamentagdo. Assim, de-
ram um novo direcionamento nos investimentos empresariais; na influéncia do publico-alvo,
fortalecendo seu dominio na 4rea midiatica; levando-os a tragar e entender a importancia do
local, a regionalizacdo e a internacionalizagdo da midia.

Ao mesmo tempo, o governo federal detectou que era necessario digitalizar suas insti-
tuicdes, atividades e servicos, conquistando a sociedade com plataformas e portais que reunis-
sem tudo o que o cidadao pudesse ter acesso. Além disso, que precisava investir € criar reposi-
torios com documentos das 4reas para que a memoria do pais fosse mantida. E o caso do que
vem sendo feito na Fundacdo Casa de Rui Barbosa com seus repositorios, como o Centro de
Referéncia de Politicas Culturais, criado em 2016, e que, gracas ao projeto de pesquisa que
vem sendo desenvolvido no Centro de Pesquisa, ja disponibiliza a sociedade mais de 2.500
documentos, mas que precisam ser divulgados e espelhados em outras plataformas.

Cultura, comunicacao e informacao na era digital ¢ um tema que vem sendo analisado
com mais profundidade nos ultimos anos, tanto na area de Economia Politica da Comunica-
¢do, da Informacdo e da Cultura, Geografia da Comunicacao, Politicas Culturais, Economia,
Administragdo, Direito, Ciéncia da Computacdo, Ciénca da Informacdo, Humanidades Digi-
tais e Ciéncia Politica. O motivo ¢ que ela vem se tornando realidade em varios paises. Ao
mesmo tempo, governos e estudiosos buscam entendé-la, uma vez atinge a sociedade.

Como observado, “as novas tecnologias vém alterar o modo de ver o planeta”, como
destacou o pesquisador francés Armand Mattelart (2000, p.120). E isso, sob o angulo dos gru-
pos midiaticos, ¢ algo estratégico. Ao se analisar o surgimento ¢ o desenvolvimento das indus-
trias de midia, o pesquisador John Thompson (1995) registrou que ¢ um processo historico
que acompanhou o aparecimento das sociedades modernas.

A industria do jornal cresceu e se consolidou nos séculos XIX e XX e com o apareci-
mento das agéncias jornalisticas, as atividades de coleta das noticias passaram a ser internaci-

onalizadas. Porém, ¢ no século XX que se tem o quadro da evolugdo tecnoldgica na area mi-
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didtica. Além disso, observa-se o envolvimento direto dos grupos midiaticos em acordos poli-
ticos e econdmicos, buscando-se equipamentos de ponta como garantia de aumento de audi-
éncia e lucro.

Com a evolucdo da tecnologia, verificou-se que os meios de comunicacdo sofreram va-
rias transformagdes no que tange a produc¢ao e a distribui¢do de conteudo, mas principalmente
focando abrangéncias diferenciadas de publico. A limitacao tecnoldgica, principalmente, nao
permitia que seu poderio fosse tdo forte quanto hoje. Porém, com o desenvolvimento das no-
vas tecnologias e com as mudancas na economia e na politica, atualmente, percebe-se que re-
presentam muito mais que o “quarto poder”.

De acordo com Cees Hamelink (1981, p.17), no inicio da década de 80, do século XX, o
desenvolvimento da sociedade e a evolucdo da midia fizeram com que a tecnologia se tornas-
se vital no campo comunicacional. Observou-se a redugdo de custos dos bens e servigos, con-
tribuindo com a produgdo, distribui¢do e consumo da comunica¢do em escala mundial.

Para Regina Festa e Luiz Santoro (1991, p.180), no inicio dos anos 80, do século XX, a
América Latina se apresentou no cendrio internacional com grande nimero de emissoras de
televisdo, langamento de satélites domésticos, transmissao de dados, TV a cabo, TV por assi-
natura, emissoras em UHF, redes regionais de televisdo, parabdlicas e a entrada indiscrimina-
da de equipamentos de telecomunicagdes e de radiodifusdao por intermédio das corporagdes
internacionais, com o beneplacito da maioria dos governos e apesar das leis e protecionismos.

Tanto do ponto de vista de Paulo Faustino (2013) quanto de Alfonso Sanchez-Tabernero
(1993), os conglomerados de midia investem em langcamento de produtos, retratado como
“crescimento natural”; diversificam suas atividades, mesmo sem alargar sua area geografica; e
expandem o negdcio para um novo mercado. Assim, de acordo com os autores, a diversifica-
cdo multimidia gera as seguintes vantagens para os grupos midiaticos: diversifica¢do do risco
empresarial; entrar em novos setores com potencial de crescimento; gerar sinergias, como in-
formagdes, custos, forca de trabalho, publicidade e inovagdes tecnoldgicas.

John Thompson (1995) registra que as mudangas no cendrio mididtico, influenciadas
pela politica, novas tecnologias e economia, resultaram em quatro tendéncias: concentragao,
diversificacdo, globalizacdo e desregulamentagdo. Isso fez com que se observasse um novo

direcionamento nos investimentos empresariais; na influéncia do publico-alvo, fortalecendo o
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dominio dos conglomerados de comunicacao; levando-os a tracar e entender a importancia do
local, a regionalizacao e a internacionalizagdao da midia.

Dénis de Moraes (2013, p.24) chama atencao para o fato que na area midiatica observa-
se a entrada de institui¢des financeiras e de fundos de investimentos em busca de maiores
rendimentos, resultando numa “intersecdo cada vez maior entre capital financeiro e capital
midiatico”. Explica, ainda, que existe uma logica concentracionaria mididtica e reprodutiva do
mercado e da cultura tecnoldgica que tem como eixos a digitalizagdo, a virtualizagdo, a mer-
cantilizacdo simbdlica e a internacionalizacdo de negdcios.

A democratizagdo da comunica¢ao, da informacao e da cultura, de acordo com Adilson
Cabral Filho e Eula Cabral (2005), ¢ uma histdrica bandeira de luta dos movimentos sociais
no Brasil. E uma preocupagio de organizacdes sociais em suas atuagdes diarias, leva em con-
sideracao as necessidades da reformulagdo de politicas publicas, considera a diversidade de
produtores capacitados e qualificados para acessar e exercer o controle sobre os meios de
grande circulagdo, além de implementar meios de alcance local e comunitario.

Existem outros autores que ligam o conceito ao Direito a Comunicagdo, da Cultura e
da Informagdo. Cees Hamelink (in MELO e SATHLER, 2005, p. 144) mostra que, desde a
introdugdo deste direito pela UNESCO, em 1994, “o direito a comunicar ¢ percebido por seus
protagonistas como mais fundamental do que o direito a informagao, como atualmente dispos-
to pelas leis internacionais”. O redimensionamento do artigo 19, a partir dos diversos debates
que se seguiram, proporcionou o surgimento da Plataforma para os Direitos da Comunicagao,
um agrupamento de ONGs formado em 1996, em Londres, que por sua vez, em 2001, fundou
a Campanha CRIS, sigla que significa, em portugués, Direitos a Comunicagdo na Sociedade
da Informacao.

Para Marcos Alberto Bitelli (2004, p.168), hd “o interesse tdo grande da sociedade e
do Estado por ela organizado diantes desses direitos (de informar e ser informado), pois so-
mente uma pessoa humana ‘consciente’ poderd ter satisfeito o atendimento desse principio
fundamental”. Ou seja, a comunicac¢do e a informacao sdo direitos e deveres de todo(a)s.

Na area de cultura, de acordo com Jos¢ Augusto Lindgren-Alves (2018, p.188), “no
ambito dos direitos humanos, os direitos culturais sdo direitos dos individuos”. Nao ¢é a toa
que Marcela Carvalho (2018) chama a atencdo para a importancia da cultura como um direito

e dentro da Constitui¢do de 1988. Para Lia Calabre, ¢ preciso lutar pelos direitos culturais e
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entender como sdo as politicas culturais no Brasil e o lugar da cultura. Margarethe Steinberger
(2009) investiga as representacdes interculturais na midia. César Bolafo, Cida Golin e Valério
Brittos (2010) analisam a diversidade cultural a partir da Economia da Arte da Cultura. Chris
Barker (2003) trabalha a partir de identidades culturais.

E preciso entender as mudangas tecnologicas e seu impacto na sociedade a partir dos
estudos de Adilson Cabral (2015) que analisa a importancia da TV digital no Brasil e sua
apropriacdo; Michael Wolff (2015) que verifica a televisdo como nova diante da era digital;
Luis Pereira Junior (2002) que mostra como a TV interfere no cotidiano do brasileiro; Laurin-
do Leal Filho (2006) que analisa o controle e a reagdo do telespectador brasileiro; Octavio
Pieranti que estuda a atuacdo do Estado brasileiro diante das comunicagdes; dentre outros.

Faz-se de vital importancia analisar o cenario atual, verificando como a midia interfere
na selecao de informagdes e opinides € como consegue evitar que a democratizagao da cultu-
ra, da comunicacao e da informagdo se tornem reais. “A opinido publica ¢ induzida ao con-
vencimento de que so tem relevancia social aquilo que se expde em telas e monitores” e “o
que se manifesta a margem da grande midia parece condenado ao esquecimento ou a uma re-
percussdo de baixa densidade” (MORAES, 2016, p.115). E preciso pesquisar mais e levar a

sociedade o conhecimento, preservando também a sua memdria.

METODOLOGIA

Para tentar se entender como a cultura, a comunicagdo ¢ a informagao sao encaradas
pela sociedade, politicos e empresarios na era digital e a importincia da digitalizagdo, da pre-
servagao e de sua democratizacdo, trabalhamos com os métodos Quantitativo e Qualitativo,
através de Estudos de Caso e pesquisas exploratoria e descritiva.

Trabalha-se com as pesquisas exploratoria e descritiva de carater multimetodologico,
utilizando-se as seguintes técnicas:

- Pesquisa bibliografica: leva-se em consideragao titulos de livros e artigos relacionados
aos temas de Economia Politica da Comunicacdo, da Informacdo e da Cultura, Geografia da
Comunicagao, Politicas Culturais, Economia, Administra¢ao, Direito, Ciéncia da Computa-
¢do, Ciénca da Informa¢ao, Humanidades Digitais e Ciéncia Politica. Também sdo trabalha-
dos titulos relacionados aos Diretos Humanos e, em especial, aos direitos humanos & Comuni-

cagdo, a Cultura ¢ a Informagao, enfatizando a analise de indicadores sobretudo no Brasil ¢
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América Latina. Além de jornais e revistas que trabalhem a area, como os do cotidiano, como
Folha de S.Paulo, Estado de S.Paulo, Valor Economico, O Globo, Meio e Mensagem etc.

- Pesquisa documental: trabalha-se com documentos e declaragdes assinados tanto pelo
governo brasileiro, como por organizagdes da sociedade civil em nivel internacional, regional
e nacional. Também servirdo de fonte documentos dos/sobre os conglomerados, legislagcdo
brasileira, relatorios, estatisticas, pesquisas de mercado e elementos iconograficos. As infor-
magcdes e analises serdo disponibilizadas nos artigos cientificos e no blog.

- Centro de Referéncia de Politicas Culturais (http://rubi.casaruibarbosa.gov.br/handle/
20.500.11997/2003) que levanta, analisa, cria metadados e disponibiliza a sociedade mais de
2.500 documentos sobre a area cultural no que tange a legislacdo nacional (nos niveis munici-
pal, estadual e federal), legislag@o internacional e académica. Sera divulgado o material publi-
cado, espelhando-o em outras plataformas para que a memoria cultural do Brasil seja mantida.

- Site EPCC (https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc) trabalha-se com informagoes,
noticias, eventos e pesquisas sobre como Cultura, Comunicagao e Informacao.

- Canal de podcasts cientificos Sobre Economia Politica da Comunicagao e da Cultura
- com a pandemia do coronavirus, desde mar¢o de 2020 vem-se trabalhando com podcasts
cientificos que dinfundem pesquisas e projetos sobre Cultura, Comunica¢do e Informacao, a
partir das leituras e fichamentos de textos cientificos.

Sao desenvolvidas investigacdes cientificas com bolsistas e colaboradores no grupo de
pesquisa Economia Politica da Comunicagdo e da Cultura (registrado no diretorio de grupos
de pesquisa do CNPq), além da realizagdao de eventos cientificos como a Série de Coloquios:
Economia Politica da Comunicagdo e da Cultura, Paradigmas Culturais e o de Culturas Digi-

tais. Além disso, publicagdes cientificas e participacdes em eventos cientificos.

Cronograma de Pesquisa

ATIVIDADE MESES (Set. de 2021 a
Agosto de 2022)

01-06 07-12

Organizacdo e distribuig@o das atividades X X

Continuagdo ¢ manutengdo das atividades do Centro de Referéncia de Politicas

Culturais (http://rubi.casaruibarbosa.gov.br/handle/20.500.11997/2003) X X
Pesquisa bibliografica e documental X X
Continuagdo e manuten¢do do site EPCC (https: isaicferb.wixsit ) X X
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Analise de dados sobre o mercado midiatico ¢ o novo cenario politico X X
Publicagdo de podcasts cientificos no canal Sobre Economia Politica da Comu- X X
nicacdo e da Cultura.
Elaboragdo de diagnoésticos X X
Participagdo em eventos cientificos nacionais e internacionais X X
Organizacdo de eventos cientificos X X
Definigdo e apresentagdo do relatério final X X
Apresentagdo dos resultados
- Publicacdo de textos cientificos X X
- Participacdo em eventos cientificos

PLANO DE TRABALHO DO BOLSISTA
Objetivos Especificos do Bolsista

- Verificar como o cenario midiatico (que envolve a cultura, a comunicagdo e a informagao)
vem sendo construido no Brasil - a partir de levantamento e leitura bibliografica e documental
- Analisar a legislacao brasileira e os acordos internacionais, identificando como regem o con-
teudo midiatico e o que falta ser implementado no Brasil por parte dos governos e dos grupos
de midia — andlise e debates das teméticas nas reunides com a orientadora e participacdo em
eventos cientificos

- Mostrar que projetos de digitalizacdo e de preservagdao vém sendo feitos pelo governo fede-
ral, sociedade civil e conglomerados midiaticos — trabalhar com documentos no repositério
Centro de Referéncia de Politicas Culturais, divulgando-o e o espelhando em outras platafor-
mas como o Omeka; elaborar e colocar informacdes e dados no site EPCC sobre a tematica -

sera feito junto com a coordenadora do projeto.

Metodologia para o desenvolvimento do Plano do Bolsista
- Pesquisa bibliografica: levantamento e leitura de livros e artigos relacionados aos te-
mas de Economia Politica da Comunicacdo, da Informagdo e da Cultura, Geografia da Comu-
nicagdo, Politicas Culturais, Economia, Administragao, Direito, Ciéncia da Computacao, Ci-
énca da Informag¢do, Humanidades Digitais e Ciéncia Politica; Direitos Humanos e, em espe-
cial, aos direitos humanos a Comunicacao, enfatizando a analise de indicadores sobretudo no
Brasil e América Latina. Além de jornais e revistas que trabalhem a area, como Folha de S.-
Paulo, Estado de S.Paulo, Valor Economico, O Globo, Meio e Mensagem etc.
12
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- Pesquisa documental: levantamento, leitura e andlise de documentos e declaragdes as-
sinados tanto pelo governo brasileiro, como por organizacdes da sociedade civil em nivel in-
ternacional, regional e nacional; legislagdo brasileira, relatorios, estatisticas, pesquisas de
mercado e elementos iconograficos.

- Centro de Referéncia de Politicas Culturais (http://rubi.casaruibarbosa.gov.br/handle/
20.500.11997/2003) que levanta, analisa, cria metadados e disponibiliza a sociedade mais de
2.500 documentos sobre a area cultural no que tange a legislacdo nacional (nos niveis munici-
pal, estadual e federal), legislag@o internacional e académica. Sera divulgado o material publi-
cado, espelhando-o em outras plataformas para que a memoria cultural do Brasil seja mantida.

- Site EPCC (https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc) trabalha-se com publicacao de
informagdes, noticias, eventos e pesquisas sobre como Cultura, Comunicac¢ao e Informacao.

- Canal de podcasts cientificos Sobre Economia Politica da Comunicagdo e da Cultura
- publicar podcasts cientificos que dinfundem pesquisas e projetos sobre Cultura, Comunica-
c¢do e Informacao, a partir das leituras e fichamentos de textos cientificos.

- Eventos cientificos — organizac¢ao dos eventos e oficinas promovidas pelo grupo. Par-

ticipacao nos eventos com apresentacao de resultados da pesquisa.
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