Pesquisa Quan titatiu

Intencao de Consumo
Para o Carnaval

A pesquisa contou com 990 respondentes de varios municipios do
estado de Mato Grosso, a pesquisa foi realizada de forma quantitativa
por telefone, durante os dias 26/12/2023 a 22/02/2024,.

A margem de confianca da pesquisa é de 95% com 5% de erro.

O principal objetivo da pesquisa foi avaliar as intengoes de compras e
comemoracoes dos residentes do estado de Mato Grosso para o
carnaval, tracar o perfil desses consumidores e orientar os empresari-
os do setor em relagdo a esse periodo.

Principais Eventos ou Atividades

Blocos de Rua QO %

Festas Privadas O 28°/° o /
3%
Viagem para Destinos 40/0 Irdio Comemorar
Carnavalesco o Carnaval
o A maioria da populacdo 95%
Desfiles de Escola de Samba 4 /0 ndo irG comemorar o carnaval,
pois optaram por descansar,

ir para pousadas e assistirem
Os destinos mais citados foram Nossa Senhora do Livramento e Floriandpolis. suas séries e filmes favoritos.

Principais Areas de Gasto

Fantasias & O - o
Aderecos 15 /0 ( $ )
Hospedagem O—. 70/0 R$ 31 7
o
Transporte O_' 4 Yo Irdo Gastar em Média

com os itens de Carnaval,

Ingressos O—’ 2% alimentos, roupas e ingressos.

O Que Gostam de Fazer no Carnaval

Realizar Atividades Om
ao Ar Livre
Participar de Eventos O_m
de Grande Porte
Celebrar em Ambientes
o

Menos Lotados o L 8 /o

Sao do Sexo

o

O_- 14%o Feminino

Faixa Etaria

Curtir a Folia em
Casa com Amigos/Familia

L3% 18-30 Anos  40% 31-50 Anos  17% +50 Anos
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A Pesquisa Quantitativa Intengdo de Consumo para o Carnaval é um produto da Geréncia de Inteligéncia Estratégica do Sebrae/MT.



