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Pesquisa Quantitativa




Objetivo:
Identificar a potencial demanda dos consumidores e seus
comportamentos de consumo para o dia dos pais.

Periodo de Coleta: 01/08/2022 a 05/08/2022

Tipo de Pesquisa: Quantitativa com coleta de dados via telefone

Publico-Alvo: Populacao de Mato Grosso maior de 18 anos.

Amostra: 917
Confiabilidade: 95%

Margem de Erro: 3,24%
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2ERIF

dos Respondentes

Respondentes por Regiao
e T -

Até 24 anos NG 11% Regido de Cuiaba 282 31%

De 25 até 35 anos | 9 Regiao de Rondondpolis 145 16%

" Regido de Sinop 94 10%
——— 2 7% ~ .

€ 20 ate 2oanos 2i Regiao de Caceres 92 10%

De 46 até 55 anos [N 14% Regido de Alta Floresta 79 9%

De 56 até 65 anos [ 3% Regido de Juina 63 7%

. . Regiao de Barra do Gargas 57 6%

ATECE emes || 2 Regiao de Lucas do Rio Verde 56 6%

Regidao de Tangara da Serra 30 3%

Regido de Confresa 19 2%

Sexo . .

56%

29% dos respondentes tem entre 25 a 35 anos de idade e 27% de 36 a 45 anos. A
maioria dos respondentes € do sexo masculino (56%). 31% dos respondentes da
pesquisa residem na Regiao de Cuiaba.

44% M Feminino

B Masculino
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RESULIADOS

Vocé pretende realizar compras para presentear no dia dos pais?

Os entrevistados foram questionados se
pretendem comprar presentes para o dia dos
pais e 51% disseram que sim.

46% Somente 3% dos entrevistados informaram

l gue nao sabem ainda se vao comprar
39, presentes para a data.

W Nao ™ N3&oseiainda EMSim
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RESULIADOS

Por que nao realizara compra?

22%
20%
2%
|
Pai Outros Condigdes financeiras Desempregado

falecido/Distante/Nao
conhece

Dentre os entrevistados que responderam que
nao realizarao compras para presentear, 56%
informaram que o pai é falecido, distante ou
nao conhece.

20% dos respondentes disseram que nao vao
presentear por motivos financeiros.

*Qutros: Nao comemora dia dos pais por religiao, apenas
ndo ira comprar ou nao tem interesse em presentear.



RESULIADOS

Até quanto pretende gastar com presente de dia dos pais?

Acima de R$300,00. [l 5%

De R$101,00 2 Rs200,00; | Y o) A maioria da populagéo

entrevistada (40%) pretende

gastar de R$ 101,00 a R$ 200,00
De R$201,00 a 300,00; % :
e R ° - 1% reais na compra do presente.

De R$50,00 2 R$100,00; | 39%

Menos de R$50,00; - 5%
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RESUILLTA

DOS

Em relacao a 2021, pretende gastar mais com presentes de dia dos pais?

M Meu gasto sera igual

37%

W Nao, pretendo gastar menos

M Sim

37% dos entrevistados informaram que
pretendem gastar a mesma faixa de
valor do ano passado.

O menor percentual foi de pessoas que
gastarao menos, 31%.

Servica de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas
Mato 50



RESULIADOS

Como pretende comprar o presente de dia dos pais?

>

0 o
87% 9%
Presencial Online
Loja Fisica Loja local por Delivery

fa¥

A=\

4%

Online
E-commerce
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RESULTA

s50)

Roupas e/ou Calcados

3%

Alimentos e Bebidas

DOS

\

24%

Perfumes e/ou Cosméticos

2%

Eletronicos

*23% dos respondentes nao sabem ainda o que vao comprar.

w
7%

Artigos Esportivos

2%

Acessorios



RESUMO DOS RESULTADOS DA PESQUISA

29% dos respondentes tem entre 25 a 35 anos de idade e a maioria é do sexo masculino (56%); 31%
residem na regiao de Cuiaba;

51% da populacao entrevistada disse que pretende realizar compras para presentear no dia dos pais;

Dos entrevistado que nao pretendem comprar presentes, 56% informaram que o pai € falecido,
distante ou nao conhece e 20% disseram que nao vao presentear por motivos financeiros;

A maioria da populacao entrevistada (40%) pretende gastar de R$ 101,00 a R$ 200,00 reais na
compra do presente;

37% dos entrevistados informaram que pretendem gastar a mesma faixa de valor do ano passado;
87% informaram que pretendem realizar as compras em lojas fisicas;

38% optaram por comprar roupas e/ou calcados como presente para o dia dos pais.



A pesquisa de Intencao de Consumo para
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Grosso
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