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1. INTRODUCAO

Percebe-se cada vez mais uma tendéncia dos consumidores em valorizar a origem
dos produtos e servigos que consomem. Existem muitas ferramentas de protecéo e
de promocao da origem, e a mais eficiente e reconhecida mundialmente € a Indicacao
Geografica (IG). A IG € um nome, ou um termo, que se refere a um local geografico
particular. E usada para identificar produtos que tém qualidade e reputacéo Unicas
devido a sua origem geografica. Os consumidores podem associar a origem a
gualidade do produto, e como resultado, este pode conseguir uma maior valorizagao

em relacdo aos produtos concorrentes.

As IGs pertencem exclusivamente aos produtores de um determinado territério, sendo
gerenciada pela organizacdo que os representa. Essa é uma das caracteristicas
importantes das IGs porque, para administrar toda a estrutura necessaria para
reconhecé-la e monitora-la, os produtores precisam unir esforcos e trabalhar em
conjunto por um objetivo comum. Na realidade, o processo de reconhecimento da IG
funciona como um incentivo poderoso para todos investirem em qualidade,

estratégias de marketing e comercializacéo.

A 1G age como uma ferramenta de coordenacdo e estruturacdo de determinada
regido, podendo unir produtores, empresas, instituicdes e toda a populacao visando
alcancar o mesmo objetivo. Como consequéncia, todo o comércio e turismo da regido

podem se beneficiar da iniciativa.

O presente documento apresenta os resultados do Diagndéstico Técnico para a
Avaliacdo do Potencial de Indicagio Geografica da Cachaca do Circuito das Aguas

Paulista, no estado de Sao Paulo, Brasil.

A avaliacdo do potencial de reconhecimento da IG da Cachaca do Circuito das Aguas
Paulista buscou como subsidios para analise, as bases historicas, técnico-cientificas
e a notoriedade desse produto na regido. Realizamos a coleta de dados por meio de
entrevistas aprofundadas, com base na metodologia desenvolvida pelo Sebrae e no

Marco Legal de Indicagcbes Geograficas.
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2. AS INDICACOES GEOGRAFICAS

Conforme o artigo 176 da Lei de Propriedade Industrial — LPI, Lei n®9.279/96, constitui
Indicagcdo Geografica a Indicacéo de Procedéncia (IP) ou a Denominacgéo de Origem
(DO).

2.1. INDICACAO DE PROCEDENCIA

Conforme o art. 177 da LPI, considera-se Indicacdo de Procedéncia o nome
geogréafico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producgéo ou fabricacdo de determinado produto

ou de prestacédo de determinado servico.

2.2. DENOMINACAO DE ORIGEM

Conforme o art. 178 da LPI, considera-se Denominacao de Origem o home geografico
de pais, cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servico
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio

geografico, incluidos fatores naturais e humanos.
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3. APLICACAO DO QUESTIONARIO DE AVALIACAO DO POTENCIAL DE
INDICACAO GEOGRAFICA PARA A CACHACA DO CIRCUITO DA AGUAS
PAULISTA

A obtencdo de um reconhecimento oficial de uma Indicacdo Geogréafica de acordo
com a legislacdo brasileira, e a consequente protecdo desta, € uma estratégia
importante para a preservacdo e valorizacdo dos nossos produtos tipicos e

diferenciados.

Contudo, antes da busca desse reconhecimento oficial, € necesséaria uma avaliacdo
diagnéstica para verificar se um determinado produto/servico tem uma real

possibilidade de ser protegido por uma Indicacdo Geogréfica.

A protecao das Indicacdes Geogréficas brasileiras € fundamental para a preservacao
da cultura nacional e para gerar desenvolvimento local. A tradicionalidade de nossos
produtos/servigos tipicos e diferenciados, vinculados a territérios especificos, deve
ser preservada, valorizada e convertida em valor para os produtores e populacao

local.

No Brasil, a protecdo as Indicacdes Geograficas se da por meio do registro do nhome
geografico junto ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), que tem por
atribuicdo, conforme Lei da Propriedade Industrial n°. 9.279/96, estabelece as

condicBes de registro das Indicacdes Geograficas no pais.

O Sebrae atua na orientacao e fomento aos pequenos negdcios para protegerem e
promoverem suas regides vinculadas a produtos/servigos por meio das Indicacdes
Geogréficas, com vistas a acessar mercados, ampliar a competitividade e gerar

desenvolvimento local.

Nesse sentido, foi elaborado pelo Sebrae em 2010, uma metodologia para avaliar o
potencial de uma area geografica vinculada a um produto/servico para
reconhecimento como Indicagdo Geografica. Essa metodologia foi aprimorada a partir
dos aprendizados decorrentes de sua aplicagdo nos ultimos anos, conforme

apresentado neste documento.

O resultado da aplicacdo dessa metodologia tem como objetivo apoiar as decisdes

sobre a pertinéncia da implementacdo de um processo de estruturacdo de uma
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Indicacdo Geogréfica, tanto na modalidade de Indicagdo de Procedéncia quanto na
modalidade de Denominacéo de Origem.

As respostas ao questionario pretendem dar um panorama da producdo do
produto/prestacéo de servico na regido em questao e, ao seu final, gerar indicadores

qualitativos desta produgcdo em varios de seus aspectos.

O questionéario esta dividido em 2 grupos de questbes — questdes CRITICAS e
guestdes ESTRUTURAIS. As questdes criticas séo vitais para a verificacdo da real
viabilidade do produto que € objeto do diagndstico ser ou ndo uma Indicacéo
Geogréfica. As questdes estruturais, por sua vez, ttm como respostas um resumo
das informagdes obtidas com as pessoas contatadas. Elas ser&o importantes para
classificar o real potencial da implementacéo da Indicacdo Geografica de acordo com

uma série de indicadores que serdo gerados.

3.1. DADOS BASICOS
3.1.1. Dados da potencial IG

Nome Geogréfico: Cachaca do Circuito das Aguas Paulista

Produto/Servico (incluindo produtos derivados): Cachaca

Municipios envolvidos: Aguas de Lindéia, Amparo, Jaguariiina, Linddia, Monte
Alegre do Sul, Pedreira, Serra Negra, Socorro.

Entidade coletiva: Grupo da Cachaca do Circuito das Aguas Paulista ativo, mas

nao formalizado.

3.2. QUESTOES CRITICAS

As respostas das questdes criticas (questdes 1 e 2) vao indicar se existe potencial da

area geografica ser registrada como uma Indicacdo Geografica.

Especificamente, a questdo 1 pretende indicar se existe uma tendéncia da potencial

Indicacdo Geogréfica ser registrada como uma Indicacédo de Procedéncia (IP). J& a
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questdo 2 pretende indicar se existe uma tendéncia da potencial Indicacdo Geografica
ser registrada como uma Denominacao de Origem (DO).

3.2.1. Avaliagédo do potencial de IP

QUESTAO 1 - Existem evidéncias histdricas e de mercado que s&o capazes de
comprovar que o nome geografico analisado é reconhecido pelos consumidores como

centro produtor, extrator ou fabricante de determinado produto? Quais?

Sim. Ha publicacdes de premiacgdes, falando da producao, documentos historicos de
familia.

Em 2014, trés cachacas da regido foram premiadas no Concurso Mundial de Bruxelas
- Spirits Selection: Cachaca da Torre 2007 - medalha de prata (Cachaca da Torre —
Amparo); Cachaca Alma da Serra 2012 - medalha de ouro (HOF Microdestilaria —
Serra Negra); Flor da Montanha Branca 2012 - medalha de ouro (Fazenda Benedetti
— Amparo)

Existe na regido o Festival da Cachaca, realizado para o grupo de produtores

legalizados.

3.2.2. Avaliagéo do potencial de DO

QUESTAO 2 - Existem evidéncias ou possibilidades de comprovac&o do vinculo das
gualidades ou caracteristicas do produto com o meio geografico analisado, incluindo
os fatores naturais, relacionados ao meio ambiente, e os fatores humanos,
relacionados ao saber-fazer e as tecnologias utilizadas pelos produtores/prestadores

de servigo? Quais?

N&o existem estudos cientificos, apenas a percepc¢ao dos produtores e consumidores.
A levedura selvagem é diferente dos outros territorios e € perceptivel uma melhor

acidez.
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A regido é propicia e favorece a producao da cana de acuUcar e presume-se que a
agua favorece a qualidade do produto.
Em relacdo ao saber-fazer os produtores seguem tradicdes desde 1929, usam

fermentos naturais e trabalham o solo para se tornar organico.

3.3. QUESTOES ESTRUTURAIS

As respostas das questdes estruturais (questdes 3 a 35) vao gerar subsidios para o
aprofundamento da andlise do potencial de estruturacdo e reconhecimento da
Indicacdo Geografica, de acordo com 9 critérios:

Produto;

Territorialidade;

Método de producao/Cadeia produtiva;
Governanca;

Identidade e senso de pertencimento;
Desempenho econdémico;
Necessidade de protecao;

Pesquisa envolvida;

Viséo de futuro.

©o Nk~ wWDE

3.3.1. Critério Produto

QUESTAO 3 - Quais sdo as caracteristicas/qualidades do produto vinculado & area
geografica indicada?

Percebe-se uma melhor acidez, aroma e diferenca no paladar.

QUESTAO 4 - Existem derivados do produto produzidos na area geogréfica indicada?
Se sim, quais séo?

Licor a base da cachaca, bebida alcodlica mista (cachaca saborizada) e gim.

QUESTAO 5 - O produto possui caracteristicas/qualidades que lhe atribuem
reputacdo de mercado (local, regional, nacional ou internacional) e diferenciacdo em
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relacdo a outros produtos/servicos similares disponiveis no mercado? Se sim, quais
séo?

Sim. Percebe-se uma melhor acidez, aroma e diferenca no paladar. Utilizam madeiras

do envelhecimento como barril de amendoim, madeira antiga.

QUESTAO 6 - Desde quando o produto/servico é produzido/prestado na &rea
geografica?

A regiao era cafeeira, mas teve a crise de 1929 (bolsa de valores), onde passaram a
migrar para a producao de acucar, posterior a fabricacdo dos destilados.

Em 1905 comecou a producdo do que era conhecido como agua ardente de cana.

QUESTAO 7 - O produto/servico/processo produtivo atende as regulamentacdes
legais (sanitaria, ambiental, seguranca, entre outras)?

Em Monte Alegre do Sul e outros municipios, alguns produtores néo estéo legalizados
sendo que estes vivem do turismo.

Com os festivais e concursos, buscam a legalizacéo dos produtores.

3.3.2. Critério Territorialidade

QUESTAO 8 - Existe uma éarea geografica especifica que é reconhecida pelo
mercado como centro produtor do produto/prestador do servico? Qual a abrangéncia
e qual o tamanho aproximado dessa area geografica?

Sim. Aguas de Lindo6ia, Amparo, Jaguaritina, Linddia, Monte Alegre do Sul, Pedreira,

Serra Negra, Socorro.

QUESTAO 9 - Quais etapas do processo produtivo (producdo no campo, manufatura,
fabricacéo/elaboragdo, processamento, agro-industrializagdo, beneficiamento,
embalagem e distribuicdo) sdo executadas na area geografica indicada? Quais
dessas etapas definem a reputacdo, as caracteristicas ou qualidades do
produto/servico da IG pelo mercado?

Toda a producéo de cana e a fabricacdo da cachaca é realizado na regiao.

O produto é cortado e processado no mesmo dia, para melhor a qualidade.



Publica

QUESTAO 10 - Os produtores/prestadores de servicos estéo todos sediados na area
geogréfica indicada?

Sim.

3.3.3. Critério Método de Producédo/Cadeia Produtiva

QUESTAO 11 - Quais etapas do processo produtivo s&o envolvidas com o
produto/servico a ser protegido da producao primaria a distribuicdo?

Producao de Cana
Fabricacédo da Cachaca
Envasamento

Comercializacao (90% na regido)

Todos os produtores tém a sua propria producdo de cana de acucar em suas
propriedades e os produtores nao legalizados produzem e comercializam dentro da

prépria propriedade.

QUESTAO 12 - Existe, por parte dos produtores/prestadores de servicos ou na cadeia
produtiva, uma pratica comum ou um modo tradicional de producédo/prestacdo de
servigo que define a forma de fazer o produto? Esta documentado ou na cabeca dos
produtores?

Existe. Mas nédo possui cartilha de produgéo.
Tentaram a padronizac&o na producéo, mas nao foi seguido. Seguem as tradicdes

dos familiares, com o uso das leveduras.

QUESTAO 13 - Existe um sistema de controle de qualidade da produc&o/prestacéo
de servico praticado na area geografica? Se sim, como é realizado esse controle da
gualidade? Esta documentado?

N&o. H& apenas o controle de qualidade exigido pela legislacéo.
E possivel implementar, mas havera um pouco de resisténcia dos produtores, pois

estdo acostumados com o método ensinado pela familia, passado entre geragoes.

10
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Em 2008, foi feito um diagnéstico de cada propriedade pelo SEBRAE e foi entregue
a cada produtor da APROCAMAS, esse diagnéstico que foi feito falava de técnicas

de producéo de cada produtor, porém nem todos seguiram essas praticas.

QUESTAO 14 - Como se comporta a cadeia produtiva do produto/servico na area
geogréfica indicada? Como se d& a relagdo comercial entre os elos da cadeia
produtiva?

A grande maioria esta alinhada, ndo ha atravessadores sendo que desde do plantio

até a comercializacéao final é por conta do produtor.

QUESTAO 15 — As instituicdes publicas reconhecem e implementam politicas
publicas de valorizacdo e apoio a cadeia produtiva do produto/servi¢o analisado?

Apoio do Circuito das Aguas e do poder publico, para o festival da cachaca.
90% €é o SEBRAE que apoia.
SENAI e SENAC, CDRS, SENAR - Sindicato rural também apoiam em ac¢0es

pontuais.

3.3.4. Critério Governanca

QUESTAO 16 - Existe uma organizacdo (associacdo, cooperativa, consorcio,
condominio, sindicato, federacdo) na area geografica que representa a coletividade
dos produtores/prestadores de servico? Se sim, essa organizacdo é formalizada?
Possui estatuto que consolida seu papel de representacdo dos interessados na
producédo do produto/prestacdo do servico na area geografica indicada?

Nao existe uma organizacao formalizada mas existe um grupo capacitado para

iniciar as acoes.

QUESTAO 17 - Atualmente, como estd a atuacdo dessa entidade quanto a
representatividade do conjunto de produtores/prestadores de servico da area
geografica indicada?

Esta atuante, mas ainda nao formalizada.

QUESTAO 18 - Essa entidade dispde de salde financeira e/ou capacidade de
articulacédo para a busca por recursos?

11
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Nao possui entidade.
O grupo do festival da cachaca tem a descricao de quem é o lider, quem faz a gestao,

gquem faz o financeiro.

QUESTAO 19 - Existem outras organizagdes que concorrem com a
representatividade dos produtores/prestadores de servi¢co na area geogréfica?

N&o.
Ja existiu a APROCAMAS, mas néo formalizada e ativa logo, ndo concorre, pois ndo

tem representatividade.

QUESTAO 20 - Como se dé& a interaco e o relacionamento entre os produtores do
produto/prestadores de servigo na area geografica indicada?

Relacionamento amigavel, reline-se o grupo para tomada de decisdo, fazem ata de
reuniao.

11 pessoas participam ativamente no grupo, tendo 9 produtores.

3.3.5. Critério Identidade e Senso de Pertencimento

QUESTAO 21 - Quais os valores, crencas e principios dos produtores/prestadores de
servico e liderancas da area geogréfica indicada orientam a producao e a relagdo com
0s consumidores e a comunidade?

Os valores sdo bem demonstrados quando falam da unido em a¢cdes como o Festival
da Cachaca, onde fica claro o envolvimento, organizacdo e vontade de prosperidade

coletiva.

QUESTAO 22 - Ha sentimento de autoestima dos produtores/prestadores de servico
em pertencer a area geografica indicada, capaz de gerar um engajamento positivo no
desenvolvimento do territério?

Sim, vivem do turismo o que proporciona o desenvolvimento do territorio.

QUESTAO 23 — Na percepcdo dos produtores, a populacido local reconhece o
produto/servico como parte da identidade do territério?

12
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Reconhece. Os produtores ilegais estdo se mobilizando para legalizar e participar dos
festivais.

A comunidade reconhece, € orgulho para o estado por causa das premiacgoes.

Vale tomar nota de que alguns estabelecimentos usam o termo cachaca artesanal,

mas nao usa o home da regiao.

QUESTAO 24 — Ha o reconhecimento publico ou de mercado do produto/servigo ou
do saber-fazer (IPHAN, SlowFood, UNESCO, outros)?

Movimentacao de chefes de cozinha utilizado na elaboracdo dos pratos.
Ha o festival da cachaga com grande participagdo da comunidade local e de turistas.
No Bar da Fonte aqui em Monte Alegre do Sul eles sempre fazem pratos com a

cachaca, mas falta mais reconhecimento publico por parte dos restaurantes.

3.3.6. Critério Desempenho Econémico

QUESTAO 25 - Qual as quantidades de produtores/prestadores de servico que estio
envolvidos em cada etapa de producédo na area geografica?

60 produtores no circuito, 10 legalizados.

QUESTAO 26 - Qual o volume de producao/prestacio de servico do produto na area
geogréfica indicada? Qual a participacdo da producdo/prestacdo de servico na area
geografica em relacao ao volume de producao do produto no estado e no pais?

500 mil litros em Monte Alegre do Sul.

QUESTAO 27 - Qual o valor monetario (R$) da producéo anual do produto na area
geografica?

Aproximadamente R$10.000.000,00

3.3.7. Critério Necessidade de Protecéao

QUESTAO 28 - Existem evidéncias de falsificacdes do produto/servico no mercado
com usurpacdo do uso do nome geografico, da tradicdo e saber-fazer por
produtores/prestadores de servicos que estao fora da area geografica?

13
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Desconhecem se ha falsificacdes utilizando o nome geografico.

QUESTAO 29 - Os compradores do produto/servico da area geogréfica indicada tém
exigido garantia de origem como requisito de compra?

O consumidor busca informacdes sobre o produto inclusive ha exigéncia de
premiacoes, se estao legais.

Muita gente procura a cachaca da regiao mas no caso dos néo legalizados ainda néo
tem essa exigéncia, porém quando os clientes procuram a propriedade eles querem

conhecer como é feita, ver o processo de producéo e ver se sdo capacitados para tal.

3.3.8. Critério Pesquisa Envolvida

QUESTAO 30 - Existem fatores naturais, tais como fatores ambientais, biologicos, do
ecossistema ou eventos naturais, que influenciam nas caracteristicas e qualidades do
produto/servico?

Relevo montanhoso, clima ameno, favoravel ao plantio da cana de acucar.

Chove na época certa da producéo. a terra boa, influencia muito na cana de acucar.
foi feito um estudo e nossa terra ndo € acida. Estdo localizados em estancias
hidrominerais.

Possuem muita vegetacao na regido, a cana produzida na sombra possui diferenciais.

QUESTAO 31 - Existem fatores humanos, tais como o saber-fazer dos
produtores/prestadores de servicos, tradicdo, tecnologias, que influenciam nas
caracteristicas e qualidades do produto/servi¢co?

Utilizac&o de fermento natural.
QUESTAO 32 - Existem estudos técnico-cientificos de Instituicbes de Ciéncia e
Tecnologia (ICTs) que podem comprovar o vinculo do produto/servico com o meio

geografico? Quais sdo? Se nao, quais estudos seriam necessarios para comprovar
as caracteristicas e qualidades do produto/servi¢o vinculadas ao meio geografico?

14
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Existe estudos superficiais, precisa avaliar se foram publicados.

QUESTAO 33 - Quais ICTs estfo envolvidas ou podem ser envolvidas na realizacéo
de estudos técnico-cientificos para comprovar o vinculo do produto/servico com o
meio geografico?

ESALQ — USP
EMBRAPA
APTA regional de Monte Alegre do Sul.

E demais parceiros citados anteriormente.

3.3.9. Visao de Futuro

QUESTAO 34 - Quais s3o as metas/expectativas do conjunto de
produtores/prestadores de servicos da area geografica indicada em relacdo ao
alcance de mercados (local, regional, nacional, internacional) para o produto/servico?

A ideia é exportar o produto, mas querem promover o turismo, para que o produto
seja consumido na regido, para valorizacéo do circuito das aguas.
A principal meta hoje é se regularizar pois isso € uma demanda antiga de alguns

produtores.

QUESTAO 35 - Quais s&o as metas/expectativas dos produtores/prestadores de
servicos da area geografica indicada em relagdo ao desenvolvimento do territorio?

Turismo e agricultura familiar. O setor turistico € muito forte, que pode agregar todo o
setor da cadeia.
Elevar a qualidade do produto e gerar valor agregado, valorizando, com isso, 0S

outros produtores.

15
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3.4. GRAFICO DE RADAR DA INDICACAO GEOGRAFICA AVALIADA

O grafico abaixo apresenta o0 resultado a respeito do atendimento aos critérios
avaliados da potencial IG, considerando que a escala vai de 0 a 5, sendo que, 0 (zero)

nao atende ao critério e 5 (cinco) atente totalmente ao critério.

n

NAO ATENTE ATENTE TOTALMENTE

CACHACA DO CIRCUITO DAS AGUAS PAULISTA

Indicadores
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4. CONCLUSAO — ANALISE TECNICA DA CONSULTORIA

O nome geogréfico Circuito das Aguas Paulista para o produto Cachaca aponta

relevante potencial de reconhecimento como Indicacdo Geografica, inerente a analise
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das informagBes apuradas durante o diagndstico e evidéncias coletadas.
Evidenciamos a viabilidade do reconhecimento de Indicacdo Geogréfica, na

modalidade Indicacdo de Procedéncia (IP), para a Cachaca produzida no Circuito das

Aguas Paulista, no estado de Sdo Paulo.

Considerando as pesquisas e as informacoes relatadas acima, a area geografica de
producéo da potencial IG Circuito das Aguas Paulista para a Cachaca compreende,

preliminarmente, o territério das Aguas de Lindoia, Amparo, Jaguaritna, Linddia,

Monte Alegre do Sul, Pedreira, Serra Negra, Socorro, que possuem a mesma

notoriedade na producao do produto analisado.

O registro de Indicacédo de Procedéncia exige um aprofundamento na realizacéo de
levantamento de fontes de notoriedade, especificamente em reportagens, fotos
datadas, documentos histéricos, matérias jornalisticas e televisivas e demais fontes
comprobatérias que possam compor o Dossié Histérico-cultural, possibilitando, a
comprovacao da fama da regiéo.

A principal funcdo desta potencial IG serd a de agregar valor ao produto final e
principalmente proteger a regido produtora, possuindo um papel fundamental na

protecdo histdrica e cultural local.

A IG e todo seu estudo e certificagdo envolvidos tornam-se um meio de coordenacao
e estruturacao de uma determinada regido, reunindo produtores, empresas, entidades
e instituicbes de pesquisa, além de toda comunidade envolvida. A principal
consequéncia desse processo € a possibilidade do comércio e turismo de uma regiao
se beneficiarem da iniciativa, trazendo consumidores e turistas nacionais e

internacionais, em busca de um produto tradicional.

Para que esta Indicacdo Geografica seja depositada no INPI, torna-se necessério a
construcéo de uma série de documentos que fardo parte do processo de estruturacao

a ser depositado para analise.

A Indicacdo de Procedéncia do Circuito das Aguas Paulista para o produto Cachaca
reconhecerd a reputacao, qualidade e caracteristicas deste produto e comunicara ao
mundo que a regido se especializou e tem capacidade de produzir produtos

diferenciados, de exceléncia e com garantia de origem.
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4.1. DESAFIOS PARA A IG DO CIRCUITO DAS AGUAS PAULISTA

Em funcdo dos primeiros resultados obtidos para o estudo da potencial IG,

observamos a alguns desafios a serem superados, principalmente:

a) Formalizar e fortalecer o Grupo da Cachaca do Circuito das Aguas Paulista,
estrutura de organizagdo que congrega o0s produtores da regido. Esta
organizacdo sera o substituto processual para o requerimento do
reconhecimento formal de indicacdo geografica junto ao INPI e apoiara a

estrutura de governanca da IG a ser consolidada.

b) A necessidade de evoluir em conjunto nos padrdes de qualidade da Cachaca
deste territério, que requer ampliar os trabalhos de conscientizacéo das boas
praticas na producdo da cachaca. Para a |G, promover o conceito de
qualidade da Cachaca serd necessario para alcancar novos mercados
nacionais e internacionais, e dar impulso a melhoria da rentabilidade na

atividade.

c) Sera necessario o0 levantamento de comprovacdes das notoriedades
observadas nesse diagnéstico e realizacdo estudos técnicos cientificos mais
aprofundados para a delimitacdo de area da Circuito das Aguas Paulista, para

o produto Cachaca.

d) Baseados em todo o conjunto de evidéncias, sera necessario o levantamento
de comprovacdes das notoriedades observadas nesse diagnostico para ser

juntado ao processo de Indicagao de Procedéncia.

e) Recomendamos uma atencdo especial aos métodos de producédo onde €&
fundamental em um processo de indicacdo geogréfica que os futuros
consumidores possas dispor de um certo padrao e controle de qualidade que

esta IG devera se responsabilizar, controlar e fornecer.

Uma Indicacdo Geografica também € um modelo de melhoria continua do processo
de producdo. Mesmo mantendo-se caracteristicas de originalidade, existem inimeros
ganhos que os produtores podem ter com a implementacdo de uma Indicacao
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Geogréfica, que vado desde a gestdo do negdcio, inovacdo e otimizacdo dos
processos, até a externalizagdo do produto e a relagdo com os consumidores. O
incentivo a organizacdo dos segmentos relacionados com dinamica produtiva da
Cachaca desta area geografica, bem como a orientacéo necessaria para o pedido de
reconhecimento formal de IP junto ao INPI, se baseiam em estudos e pesquisas cujos
resultados sugerem que a Cachaca produzida nesta regiao atende aos indicadores
de qualidade e sustentabilidade, garantindo uma notoriedade ao produto e a

conquista de um mercado diferenciado.

A construcdo do processo da Indicacdo Geogréfica devera avancar no sentido de
identificar as praticas produtivas para a producdo de cachaca desta regido, que séo
compartilhadas entre os produtores, técnicos e pesquisadores e que deverdo ser
insumo para a formatacéo de todo o sistema de gestédo da producao e do sistema de
autogestdo e controle da Indicacdo Geografica Circuito das Aguas Paulista, para o

produto Cachaca.

Portanto, tendo como base os requisitos legais e o questionario aplicado, conclui-se
que Circuito das Aguas Paulista podera ser reconhecida como uma Indicacio
Geogréfica pelo INPI, todavia devendo ser trabalhados os desafios a serem
superados. Desta forma, as analises realizadas atestam a potencialidade do Circuito

das Aguas Paulista para Indicacdo Geografica.

5. REFERENCIAS

INDICACAO GEOGRAFICA BRASILEIRA. INPI — Instituto Nacional da Propriedade
Intelectual, SEBRAE. Brasilia, 2010.

BRASIL. Lei N° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes

relativos a propriedade industrial. Disponivel em:

<http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/Leis/L9279.htm>. Acesso em: 02 abr. 2020.

INPI. Instrugdo Normativa N° 095/2018, de 28 de dezembro de 2018. Estabelece as

19


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%209.279-1996?OpenDocument
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%209.279-1996?OpenDocument

Publica

condicbes para 0 registro das Indicacdes Geogréficas.
<http://www.inpi.gov.br/noticias/novas-normas-para-indicacoes-geogdraficas-entram-
em-vigor/IN952018publicadanaRPI12504de02012019.pdf>. Acesso em: 06 abr. 2020.

20


http://www.inpi.gov.br/noticias/novas-normas-para-indicacoes-geograficas-entram-em-vigor/IN952018publicadanaRPI2504de02012019.pdf
http://www.inpi.gov.br/noticias/novas-normas-para-indicacoes-geograficas-entram-em-vigor/IN952018publicadanaRPI2504de02012019.pdf

