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1. INTRODUCAO

Percebe-se cada vez mais uma tendéncia dos consumidores em valorizar a origem
dos produtos e servicos que consomem. Existem muitas ferramentas de protecéo e
de promocao da origem, e a mais eficiente e reconhecida mundialmente € a Indicacao
Geogréfica (IG). A IG é um nome, ou um termo, que se refere a um local geografico
particular. E usada para identificar produtos que tém qualidade e reputacéo Unicas
devido a sua origem geografica. Os consumidores podem associar a origem a
gualidade do produto, e como resultado, este pode conseguir uma maior valorizagao

em relacdo aos produtos concorrentes.

As IGs pertencem exclusivamente aos produtores de um determinado territério, sendo
gerenciada pela organizacdo que os representa. Essa é uma das caracteristicas
importantes das IGs porque, para administrar toda a estrutura necessaria para
reconhecé-la e monitora-la, os produtores precisam unir esforcos e trabalhar em
conjunto por um objetivo comum. Na realidade, o processo de reconhecimento da IG
funciona como um incentivo poderoso para todos investirem em qualidade,

estratégias de marketing e comercializacao.

A 1G age como uma ferramenta de coordenacdo e estruturacdo de determinada
regido, podendo unir produtores, empresas, instituicdes e toda a populacao visando
alcancar o mesmo objetivo. Como consequéncia, todo o comércio e turismo da regido

podem se beneficiar da iniciativa.

O presente documento apresenta os resultados do Diagndéstico Técnico para a
Avaliacdo do Potencial de Indicacdo Geogréafica do Queijo do Cerrado Mineiro, no

estado de Minas Gerais, Brasil.

A avaliacao do potencial de reconhecimento do Queijo do Cerrado Mineiro buscou
como subsidios para analise, as bases historicas, técnico-cientificas e a notoriedade
desse produto na regido. Realizamos a coleta de dados por meio de entrevistas
aprofundadas, com base na metodologia desenvolvida pelo Sebrae e no Marco Legal

de Indicacdes Geogréficas.
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2. AS INDICACOES GEOGRAFICAS

Conforme o artigo 176 da Lei de Propriedade Industrial — LPI, Lei n®9.279/96, constitui
Indicacdo Geogréfica a Indicacdo de Procedéncia (IP) ou a Denominacéo de Origem
(DO).

2.1. INDICACAO DE PROCEDENCIA

Conforme o art. 177 da LPI, considera-se Indicagdo de Procedéncia o nome
geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto

ou de prestacéo de determinado servico.

2.2. DENOMINACAO DE ORIGEM

Conforme o art. 178 da LPI, considera-se Denominacédo de Origem 0 home geografico
de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto ou servico
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio

geogréafico, incluidos fatores naturais e humanos.
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3. APLICACAO DO QUESTIONARIO DE AVALIACAO DO POTENCIAL DE
INDICACAO GEOGRAFICA PARA O QUEIJO DO CERRADO MINEIRO

A obtencédo de um reconhecimento oficial de uma Indicacdo Geografica de acordo
com a legislacdo brasileira, e a consequente protecdo desta, € uma estratégia
importante para a preservacdo e valorizacdo dos nossos produtos tipicos e

diferenciados.

Contudo, antes da busca desse reconhecimento oficial, € necesséaria uma avaliacao
diagnéstica para verificar se um determinado produto/servico tem uma real

possibilidade de ser protegido por uma Indicacdo Geografica.

A protecao das Indicacdes Geogréficas brasileiras € fundamental para a preservacéo
da cultura nacional e para gerar desenvolvimento local. A tradicionalidade de nossos
produtos/servigos tipicos e diferenciados, vinculados a territorios especificos, deve
ser preservada, valorizada e convertida em valor para os produtores e populacao

local.

No Brasil, a protecdo as Indicacdes Geograficas se da por meio do registro do nhome
geografico junto ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), que tem por
atribuicdo, conforme Lei da Propriedade Industrial n°. 9.279/96, estabelece as

condicBes de registro das Indicacdes Geograficas no pais.

O Sebrae atua na orientacéo e fomento aos pequenos negocios para protegerem e
promoverem suas regides vinculadas a produtos/servicos por meio das Indicacbes
Geogréficas, com vistas a acessar mercados, ampliar a competitividade e gerar

desenvolvimento local.

Nesse sentido, foi elaborado pelo Sebrae em 2010, uma metodologia para avaliar o
potencial de uma area geogréfica vinculada a um produto/servico para
reconhecimento como Indicagdo Geografica. Essa metodologia foi aprimorada a partir
dos aprendizados decorrentes de sua aplicacdo nos ultimos anos, conforme

apresentado neste documento.

O resultado da aplicacdo dessa metodologia tem como objetivo apoiar as decisdes

sobre a pertinéncia da implementacdo de um processo de estruturacdo de uma
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Indicacdo Geogréfica, tanto na modalidade de Indicacdo de Procedéncia quanto na

modalidade de Denominacéo de Origem.

As respostas ao questionario pretendem dar um panorama da producao do produto
na regido em questao e, ao seu final, gerar indicadores qualitativos desta producao

em varios de seus aspectos.

O questionéario esta dividido em 2 grupos de questbes — questdes CRITICAS e
guestdes ESTRUTURAIS. As questdes criticas séo vitais para a verificacdo da real
viabilidade do produto que € objeto do diagndstico ser ou ndo uma Indicacéo
Geogréfica. As questdes estruturais, por sua vez, tém como respostas um resumo
das informagdes obtidas com as pessoas contatadas. Elas ser&o importantes para
classificar o real potencial da implementacéo da Indicacdo Geografica de acordo com

uma série de indicadores que serdo gerados.

3.1. DADOS BASICOS

3.1.1. Dados da potencial IG

Nome Geografico: Queijo do Cerrado Mineiro
Produto (incluindo produtos derivados): Queijo (Tipo - queijo minas artesanal)
Municipios envolvidos: 19 municipios

Entidade coletiva: Associacdo dos Produtores de Queijo Minas Artesanal do Cerrado
— APROCER

CNPJ: 30.858.488/0001-53

Data de Fundacéo: 19 de junho de 2015

3.2. QUESTOES CRITICAS

As respostas das questdes criticas (questdes 1 e 2) vao indicar se existe potencial da

area geografica ser registrada como uma Indicacado Geografica.
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Especificamente, a questdo 1 pretende indicar se existe uma tendéncia da potencial
Indicacdo Geogréfica ser registrada como uma Indicacdo de Procedéncia (IP). J4 a
guestao 2 pretende indicar se existe uma tendéncia da potencial Indicacdo Geografica

ser registrada como uma Denominacao de Origem (DO).

3.2.1. Avaliacéo do potencial de IP

QUESTAO 1 - Existem evidéncias historicas e de mercado que sdo capazes de
comprovar gue o nome geografico analisado é reconhecido pelos consumidores como

centro produtor, extrator ou fabricante de determinado produto? Quais?

Sim, existem diversas evidéncias na web para Queijos do Cerrado Mineiro. Matérias
locais, regionais, concursos, entrevistas. Existe uma regido delimitada para a
produgdo do “queijo minas artesanal” chamada Alto Paranaiba, mas também
reconhecida como Cerrado. O territério € muito conhecido pela producéo de queijo,
sendo que as regides foram chamadas de diversas formas de acordo com a época.
A regido do Alto Paranaiba, também conhecida como Cerrado, localiza-se a oeste do
Estado de Minas Gerais, limitando-se ao norte com a regido de Paracatu e com o
Triangulo Mineiro ao sul. Privilegiada pela localizagdo proxima a grandes centros
produtores, pela fertilidade do solo, grande quantidade de agua e pelo clima ameno,
a regido tem na agropecuaria uma das principais fontes de riqueza. A pecuaria € uma
tradicdo de mais de dois séculos, tanto pela comercializacao de carne e couro quanto
pelo leite e queijos. Por tratar-se de produto altamente perecivel, o leite necessita ser
armazenado de alguma forma para consumo posterior, razdo pela qual foram
buscadas opc¢Bes que pudessem se adaptar a época do desbravamento. Surgiu dai
0 queijo, que servia como alimento fino para servir a mesa e ingrediente para diversos
tipos de biscoitos. O queijo tradicional de Minas, feito a partir de leite cru, um dos mais
produzidos no pais, teve sua fabricacao iniciada na regido pelos colonos que aqui
chegaram junto com as “entradas e bandeiras” a procura do ouro. Inicialmente
fabricado de forma rudimentar nas fazendas que ficavam ao longo dos caminhos do
Rio de Janeiro, 0 queijo Minas comecou a ser levado para as cidades e vilas onde

tinha uma boa aceitacdo, passando a ser um elemento reconhecido na economia da
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época. A pecuaria teve como fator fundamental para sua expansao os ciclos da
mineracdo e do acgucar e embora 0s colonos, originariamente portugueses, tivessem
uma cultura queijeira ja formada, a producao de queijo em Minas 4 permaneceu ao
longo dos séculos em escala artesanal e, mesmo apos a implantacéo das indastrias,
ele manteve um mercado amplo e fixo nas regides de Sao Paulo, Rio de Janeiro e
Brasilia.

Importante destacar que a Lei Estadual 14.185/02, criou normas e deu identidade ao
gueijo minas artesanal, essencialmente fabricados a partir de leite cru, com
caracteristicas proprias de cada regido produtora e de imenso valor cultural e
econdmico. Cada regido caracterizada como produtora de Queijo Minas Artesanal
(Araxa, Cerrado, Canastra, Campo das Vertentes e Serro) tem o seu "saber fazer"
caracteristico, o que da ao queijo uma identidade propria, de acordo com o local onde
é fabricado.
http://www.emater.mg.gov.br/doc/intranet/upload/QUEIJO_HISTORICO/caracteriza
%C3%A7a0%20altoparanaiba%?20(1).pdf

3.2.2. Avaliagéo do potencial de DO

QUESTAO 2 - Existem evidéncias ou possibilidades de comprovac&o do vinculo das
gualidades ou caracteristicas do produto com o meio geogréfico analisado, incluindo
os fatores naturais, relacionados ao meio ambiente, e os fatores humanos,

relacionados ao saber-fazer e as tecnologias utilizadas pelos produtores? Quais?

Existe um saber fazer que é tipico da regido, onde se prioriza a qualidade da matéria
prima na producdo de queijos. Fatores edafocliméaticas da regido podem sugerir
caracteristicas para serem estudadas para comprovar vinculo entre regido e produto,
principalmente no que tange a qualidade dos solos, da agua e do leite, o clima
caracteristico da regido, as leveduras do meio geografico, além do saber fazer dos

produtores.

3.3. QUESTOES ESTRUTURAIS


https://meet.google.com/linkredirect?authuser=3&dest=http%3A%2F%2Fwww.emater.mg.gov.br%2Fdoc%2Fintranet%2Fupload%2FQUEIJO_HISTORICO%2Fcaracteriza%25C3%25A7ao%2520altoparanaiba%2520(1).pdf
https://meet.google.com/linkredirect?authuser=3&dest=http%3A%2F%2Fwww.emater.mg.gov.br%2Fdoc%2Fintranet%2Fupload%2FQUEIJO_HISTORICO%2Fcaracteriza%25C3%25A7ao%2520altoparanaiba%2520(1).pdf
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As respostas das questdes estruturais (questdes 3 a 35) vao gerar subsidios para o
aprofundamento da andlise do potencial de estruturagcdo e reconhecimento da

Indicacdo Geografica, de acordo com 9 critérios:

Produto;

Territorialidade;

Método de producao/Cadeia produtiva;
Governanca;

Identidade e senso de pertencimento;
Desempenho econdémico;
Necessidade de protecao;

Pesquisa envolvida;

Viséo de futuro.

©o N r~®DNE

3.3.1. Critério Produto

QUESTAO 3 - Quais s&o as caracteristicas/qualidades do produto vinculado & area
geogréfica indicada?

Queijos da categoria "Queijo Minas Artesanal" elaborado a partir de leite de vaca cru
integral, cultura lactea natural (pingo), coalho e sal. Queijo de menor acidez e de sabor
suave, produzido em formas menores (diametro) que os seus similares. Queijo

fabricado com pingo e leite cru, sem nenhum tratamento térmico.

QUESTAO 4 - Existem derivados do produto produzidos na area geogréfica indicada?
Se sim, quais séo?

Manteiga e requeijdo moreno.

QUESTAO 5 - O produto possui caracteristicas/qualidades que lhe atribuem
reputacdo de mercado (local, regional, nacional ou internacional) e diferenciacdo em
relacéo a outros produtos similares disponiveis no mercado? Se sim, quais sao?

Queijo do Cerrado é famoso por possuir uma cor branca amarelada, casca semidura
sem trincas, textura compacta, sabor ligeiramente acido, ndo picante agradavel e
amanteigado e uma consisténcia semidura com tendéncia a macia, de natureza

manteigosa.
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QUESTAO 6 - Desde quando o produto é produzido na area geografica?

A histéria da fabricagédo e consumo do queijo na regido do Alto Paranaiba se confunde
com a historia do povoamento de Minas Gerais, iniciado no ciclo do ouro. A Vila de
Paracatu do Principe, instalada em 20 de outubro de 1.798, compreendia uma area
equivalente & metade do Estado, comecando no sul, passando pelo Triangulo, Alto
Paranaiba, Noroeste e Norte de Minas, além de parte do Estado de Goias e para la
se dirigiam varias caravanas em busca de riquezas, sendo que muitas delas ficavam
pelos caminhos originando fazendas e povoados. Relatos da época séo ricos em
descricOes detalhadas da vegetacdo, tipo de solo, serras, rios e habitantes
encontrados pelos caminhos. Entre os costumes daquele povo sé&o descritos alguns

habitos alimentares, onde o queijo, fabricado de forma artesanal, ja era incluido.

QUESTAO 7 - O produto/processo produtivo atende as regulamentacdes legais

(sanitaria, ambiental, seguranca, entre outras)?

Sim. Atendem a todas a especificacOes previstas nas legislacdes em vigor.

3.3.2. Critério Territorialidade

QUESTAO 8 - Existe uma area geografica especifica que é reconhecida pelo
mercado como centro produtor do produto? Qual a abrangéncia e qual o tamanho
aproximado dessa area geogréfica?

Sim, a regido conhecida como Cerrado Mineiro é composta por 19 municipios:
Abadia, Coromandel, Vazante, Lagamar, Presidente Olegario, Patrocinio,
Guimarania, Cruzeiro da Fortaleza, Patos de Minas, Varjao, Vazante, Lagoa Formosa,

Rio Paranaiba, Carmo do Paranaiba, Santa Rosa, Arapud, Tiros e S&o Gotardo.

QUESTAO 9 - Quais etapas do processo produtivo (producdo no campo, manufatura,
fabricacdo/elaboracdo, processamento, agro-industrializacdo, beneficiamento,
embalagem e distribuicdo) sdo executadas na area geografica indicada? Quais
dessas etapas definem a reputagéo, as caracteristicas ou qualidades do produto da
IG pelo mercado?

10
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Producdo de leite, producdo de queijo, comercializacdo (venda direta ou por
representantes). Para o queijo minas artesanal s6 pode ser fabricado o queijo

utilizando o leite da propria propriedade.

QUESTAO 10 - Os produtores estdo todos sediados na area geografica indicada?

Sim. Todos os produtores estédo localizados no proprio territorio.
3.3.3. Critério Método de Producédo/Cadeia Produtiva

QUESTAO 11 - Quais elos da cadeia do processo produtivo sdo envolvidas com o
produto a ser protegido da producéo primaria a distribuicao?

Producao de leite e do queijo minas artesanal.

QUESTAO 12 - Existe, por parte dos produtores ou na cadeia produtiva, uma préatica
comum ou um modo tradicional de producao que define a forma de fazer o produto?
Esta documentado ou na cabeca dos produtores?

Sim, existe um saber fazer tipico das familias locais que desde o primérdio da
ocupacédo destes campos e cerrados viam na fabricagdo do queijo uma alternativa
segura de renda e de sobrevivéncia. Este saber fazer inclusive é reconhecido como
patrimdnio imaterial (historico) de MG. O modo de fazer o queijo é reconhecido pelo
IPHAN.

QUESTAO 13 - Existe um sistema de controle de qualidade da produc&o praticado
na area geografica? Se sim, como é realizado esse controle da qualidade? Esta
documentado?

Os controles sao realizados de forma individual. Devem seguir a legislacao vigente.

QUESTAO 14 - Como se comporta a cadeia produtiva do produto na area geogréfica
indicada? Como se da a relagdo comercial entre os elos da cadeia produtiva?

Existe a figura do intermediario onde se tem bom relacionamento entre os produtores
e este elo. Existem os entrepostos (atravessadores) que compram os produtos dos

produtores e revendem para mercados de dentro e fora da regido. Os entrepostos

11
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tém grande poder de decisdo em relacdo ao mercado. Os produtores cadastrados no

Ima tém uma independéncia maior em relacdo aos demais produtores da regiao.

QUESTAO 15 — As instituicdes publicas reconhecem e implementam politicas
publicas de valorizacdo e apoio a cadeia produtiva do produto analisado?

Sim, as instituicdes e o poder publico tém interesse no desenvolvimento da cadeia.

3.3.4. Critério Governanca

QUESTAO 16 - Existe uma organizacdo (associacdo, cooperativa, consorcio,
condominio, sindicato, federacdo) na area geografica que representa a coletividade
dos produtores? Se sim, essa organizacdo é formalizada? Possui estatuto que
consolida seu papel de representacao dos interessados na producao do produto na
area geografica indicada?

A APROCER esta devidamente legalizada e representa os produtores de queijo da

regido.

QUESTAO 17 - Atualmente, como estd a atuacdo dessa entidade quanto a
representatividade do conjunto de produtores da area geografica indicada?

Representa os produtores de toda a regiao, atualmente com 12 produtores

associados.

QUESTAO 18 - Essa entidade dispbe de salde financeira e/ou capacidade de
articulacéao para a busca por recursos?

Depende de parceria para projetos especificos.

QUESTAO 19 - Existem outras organizagdes que concorrem com a
representatividade dos produtores na area geografica?

N&o existem entidades que possam disputar pelo protagonismo na regiao.

QUESTAO 20 - Como se d& a interacdo e o relacionamento entre os produtores do
produto na area geografica indicada?

Segundo relatado, os produtores tém bom relacionamento entre si.

12
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3.3.5. Critério Identidade e Senso de Pertencimento

QUESTAO 21 - Quais os valores, crencas e principios dos produtores e liderancas
da &rea geogréafica indicada orientam a producéo e a relagdo com os consumidores e
a comunidade?

Os produtores se preocupam com a qualidade dos produtos, com seguranca
alimentar, respeitando os elos da cadeia por conta da responsabilidade social desta

atividade.

QUESTAO 22 - Ha sentimento de autoestima dos produtores em pertencer a area
geografica indicada, capaz de gerar um engajamento positivo no desenvolvimento do
territorio?

Sim, os produtores tém orgulho da atividade desenvolvida na regido.

QUESTAO 23 — Na percepcéo dos produtores, a populacio local reconhece o produto
como parte da identidade do territorio?

Sim, a comunidade reconhece e valoriza os queijos da regido (costumam presentear
outras pessoas com estes queijos). Economicamente, 0 queijo desta regido tem um
significado expressivo, sendo que em alguns municipios € a principal fonte de renda

e empregos, notadamente para os agricultores familiares.

QUESTAO 24 — Ha o reconhecimento publico ou de mercado do produto ou do saber-
fazer (IPHAN, SlowFood, chefs, restaurantes, festivais, entre outros)?

O modo de fazer do queijo minas artesanal € reconhecido como patrimoénio imaterial
pelo IPHAN. Existem festas regionais para o queijo.

- IPHAN “Modo Artesanal de Fazer Queijo de Minas, nas Regibées do Serro e
das Serras da Canastra e do Salitre: Livro de Registro dos Saberes,
13/06/2008.”

- http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/65/

3.3.6. Critério Desempenho Econ6mico

13
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QUESTAO 25 - Qual as quantidades de produtores que estdo envolvidos em cada
etapa de producdo na area geografica?

Aproximadamente 9 mil produtores na regiéo (entre pequenos e grandes produtores).
QUESTAO 26 - Qual o volume de producéo do produto na area geografica indicada?
Qual a participacdo da producdo na area geografica em relacdo ao volume de

producéo do produto no estado e no pais?

N&o conseguem mensurar esse nimero no momento, porém € a maior regido
produtora de queijos do Brasil.

QUESTAO 27 - Qual o valor monetario (R$) da producéo anual do produto na area
geografica?

Nao conseguem mensurar esse ndmero no momento.

3.3.7. Critério Necessidade de Protecao

QUESTAO 28 - Existem evidéncias de falsificacbes do produto no mercado com
usurpacao do uso do nome geogréfico, da tradicdo e saber-fazer por produtores que
estdo fora da area geografica?

Sim, existe muita usurpacdo do nome geografico para os queijos do Cerrado Mineiro.

QUESTAO 29 - Os compradores do produto da area geogréfica indicada tém exigido
garantia de origem como requisito de compra?

Os compradores buscam por produtos auténticos da regiao.

3.3.8. Critério Pesquisa Envolvida

QUESTAO 30 - Existem fatores naturais, tais como fatores ambientais, bioldgicos, do
ecossistema ou eventos naturais, que influenciam nas caracteristicas e qualidades do
produto?

As condicdes fisico-ambientais encontradas na area delimitada sdo favoraveis a

producao de queijo, certamente devido a um ambiente propicio ao desenvolvimento
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de bactérias tipicas, que promovem o sabor caracteristico do queijo tdo apreciado
pelos consumidores. O clima caracterizado na area delimitada é classificado como
tropical de altitude, tipico do cerrado, com temperatura média anual em torno de 22
°C, com a média minima de 16,4 °C e a média maxima de 27,6 °C, com chuvas
distribuidas entre os meses de outubro a margo, com indice pluviométrico médio em
torno de 1.470 mm anuais. A altitude varia de 691 a 1.258 m, tendo um relevo com
cerca de 30% de area plana, 45% de area ondulada e 25% de area montanhosa. A
umidade do ar é tipica de cerrado, com inverno seco e verdao umido, podendo ir de
valores inferiores a 35% no inverno e superiores a 85% no verdo. Ha solos aluviais
de média a alta fertilidade nas baixadas, todos sdo utilizados com maior ou menor
intensidade na exploracédo pecuaria, o que pode interferir nas caracteristicas fisico-

guimicas do queijo produzido na regiéo.

QUESTAO 31 - Existem fatores humanos, tais como o saber-fazer dos
produtores/prestadores de servicos, tradicdo, tecnologias, que influenciam nas
caracteristicas e qualidades do produto?

Existe uma maneira propria de fazer os queijos que vai desde a ordenha até sua

posterior maturagao.

QUESTAO 32 - Existem estudos técnico-cientificos de Instituicbes de Ciéncia e
Tecnologia (ICTs) que podem comprovar o vinculo do produto com o meio
geografico? Quais sdo? Se nao, quais estudos seriam necessarios para comprovar
as caracteristicas e qualidades do produto vinculadas ao meio geografico?

Existem alguns estudos sobre fungos tipicos do queijo da regido, porém necessita-se
de aprofundamento cientifico neste quesito como também nas demais caracteristicas

edafocliméticas para comprovar o vinculo do produto com o meio geogréfico.

QUESTAO 33 - Quais ICTs estfo envolvidas ou podem ser envolvidas na realizacéo
de estudos técnico-cientificos para comprovar o vinculo do produto com o meio
geografico?

Epamig, Mapa, Ufmg, UFU, UFV, Unipam.
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3.3.9. Visao de Futuro

QUESTAO 34 - Quais sdo as metas/expectativas do conjunto de produtores da area
geogréfica indicada em relacdo ao alcance de mercados (local, regional, nacional,
internacional) para o produto?

Atender todas as regides do Brasil e, inclusive, exportar os produtos da regido. Além
de expandir para mercados potenciais, pretende-se consolidar os mercados que ja

existem.

QUESTAO 35 - Quais sdo as metas/expectativas dos produtores da area geogréafica
indicada em relacdo ao desenvolvimento do territorio?

Estimular o turismo de experiéncia, garantir a sucessao familiar, vincular o queijo com

o café que ja é reconhecido com IG para o café (Café do Cerrado Mineiro).

3.4. GRAFICO DE RADAR DA INDICAQAO GEOGRAFICA AVALIADA
O grafico abaixo apresenta o resultado a respeito do atendimento aos critérios

avaliados da potencial IG, considerando que a escala vai de 0 a 5, sendo que, O (zero)
ndo atende ao critério e 5 (cinco) atende totalmente ao critério.

n

NAO ATENDE ATENDE TOTALMENTE
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4. CONCLUSAO — ANALISE TECNICA DA CONSULTORIA

O nome geografico Cerrado Mineiro para o produto Queijo aponta relevante potencial
de reconhecimento como Indicacdo Geogréfica, inerente a andalise das informagdes

apuradas durante o diagnostico e evidéncias coletadas. Evidenciamos a viabilidade

do reconhecimento de |Indicacdo Geografica, na modalidade Indicacdo de

Procedéncia (IP), para os queijos produzidos no Cerrado Mineiro, no estado de Minas

Gerais.
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Considerando as pesquisas e as informacoes relatadas acima, a area geografica de
producdo da potencial IG Cerrado Mineiro para os produtos Queijos compreende,

preliminarmente, o territorio dos 19 municipios: Abadia, Coromandel, Vazante,

Lagamar, Presidente Olegério, Patrocinio, Guimarania, Cruzeiro da Fortaleza, Patos
de Minas, Varjdo, Vazante, Lagoa Formosa, Rio Paranaiba, Carmo do Paranaiba,
Santa Rosa, Arapua, Tiros e Sdo Gotardo, que possuem a mesma notoriedade na

producédo do produto analisado.

O registro de Indicacdo de Procedéncia exige um aprofundamento na realizacéo de
levantamento de fontes de notoriedade, especificamente em reportagens, fotos
datadas, documentos histéricos, matérias jornalisticas e televisivas e demais fontes
comprobatérias que possam compor o Dossié Historico-cultural, possibilitando, a

comprovacéao da fama da regiéo.

A principal fungéo desta potencial IG serd a de agregar valor ao produto final e
principalmente proteger a regido produtora, possuindo um papel fundamental na

protecéo histoérica e cultural local.

A IG e todo seu estudo e certificacdo envolvidos tornam-se um meio de coordenacao
e estruturacao de uma determinada regido, reunindo produtores, empresas, entidades
e instituicbes de pesquisa, além de toda comunidade envolvida. A principal
consequéncia desse processo € a possibilidade do comércio e turismo de uma regiao
se beneficiarem da iniciativa, trazendo consumidores e turistas nacionais e

internacionais, em busca de um produto tradicional.

Para que esta Indicacdo Geografica seja depositada no INPI, torna-se necessério a
construcdo de uma série de documentos que fardo parte do processo de estruturacdo

a ser depositado para andlise.

A Indicacédo de Procedéncia Cerrado Mineiro para os produtos Queijos reconhecera
a reputacéo, qualidade e caracteristicas deste produto e comunicara ao mundo que a
regido se especializou e tem capacidade de produzir produtos diferenciados, de

exceléncia e com garantia de origem.
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Em fu

4.1. DESAFIOS PARA A IG DO CERRADO MINEIRO PARA O QUEIJO

ncdo dos primeiros resultados obtidos para o estudo da potencial IG,

observamos a alguns desafios a serem superados, principalmente:

a)

b)

d)

f)

Como primeiro passo recomendamos a criagdo de um grupo gestor para
orientar 0os passos seguintes relativos a esta IG. Este grupo devera buscar
conhecimento sobre conceitos de Indicagbes Geograficas, buscar parceiros
gue possam auxiliar em um processo de estruturacéo, envolver os atores que
pertencem esta cadeia produtiva e fomentar o trabalho de forma otimizada e

coletiva.

Adequar e fortalecer a Associacao dos Produtores de Queijo Minas Artesanal
do Cerrado — APROCER, estrutura de organizacdo que congrega 0S
produtores da regido. Esta organizacdo sera o substituto processual para o
requerimento do reconhecimento formal de indicag&o geografica junto ao INPI
e apoiara a estrutura de governanca da IG a ser consolidada.

Ha a necessidade de evoluir em conjunto nos padrdes de qualidade dos
gueijos deste territorio, que requer ampliar os trabalhos de conscientizacao
das boas praticas na producdo de queijos, para alcancar novos mercados
nacionais e internacionais, e dar impulso na melhoria da rentabilidade e

principalmente na protecéo dos queijos do Cerrado Mineiro.

Serd necessario o levantamento de comprovacdes das notoriedades
observadas nesse diagnostico realizacdo estudos técnicos cientificos mais
aprofundados para a delimitacdo de area do Cerrado Mineiro, para 0s

produtos queijos.

Baseados em todo o conjunto de evidéncias, sera necessario o levantamento
de comprovacdes das notoriedades observadas nesse diagndstico para ser

juntado ao processo de Indicacao de Procedéncia.

E importante que os métodos de controles de produtores e associacbes
tenham convergéncia no sentido de facilitar a unificacdo desses dados para
gue seja viavel para controlar, auditar e disponibilizar ao mercado. Visto isso,

recomendamos que sejam criados mecanismos de controles e sejam
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h)

realizadas capacitacoes de produtores e executivos das associagbes para

uso de tais ferramentas.

Outro fator decisivo, ndo somente para a estruturacdo da potencial IG, é o
fortalecimento de redes institucionais para garantir a qualidade do queijo sem
comprometer a caracteristica que advém do “saber fazer”, que é o diferencial
do queijo minas artesanal do Cerrado Mineiro. A conjuntura posta a producao
gueijeira desta regido traz a dimenséo do processo pelo qual passam esses
produtores e toda a producdo queijeira artesanal nacional. A producéo
nacional luta para se manter dentro de padrdes estabelecidos
especificamente para o tipo de producdo e comercializagdo em conjunto com
critérios de producdo global. Tem-se hoje a determinacdo de procurar a
valorizacdo da origem, da tradicao e, sobretudo, a agregacao de valor para
esses produtos, com fortalecimento da agroindustria familiar em detrimento
das pressdes em decorréncia de um modelo de producao exigido. O queijo
minas artesanal do Cerrado Mineiro tem suas qualidades relacionadas ao
ambiente onde é produzido e o “modo de fazer” tradicional, expressando a
histéria das familias que ha tempos o elaboram, mantendo uma tradicao de
vérias geracdes. Porém, lamentavelmente, sofre para se adequar aos
padrées impostos pela legislacdo atual, que afeta ou condena a
caracteristicas de um produto tradicional calcado no "saber local" de um povo.
Essa € uma acdo de politicas publicas que deve ser encampada pelos
produtores e parceiros no sentido de adequar a producdo nos aspectos
relacionados a qualidade, seguranca e inocuidade do queijo minas artesanal
do Cerrado Mineiro, em equilibrio com a manutencéo das caracteristicas que
0 tornaram esta iguaria e objeto cultural de identidade local, portanto um

patrimdénio do estado de Minas Gerais e consequentemente brasileiro.

g ) A cadeia produtiva merece ser observada e trabalhada no sentido de

proporcionar maior autonomia para produtores, buscando a opcgao de

depender cada vez menos de elos intermediarios da cadeia de distribuig&o.

h ) Importante evidenciar que garantir a origem Cerrado Mineiro para os Queijos

se beneficia também da reputacdo da IG do Café do Cerrado Mineiro, hoje
uma das mais iconicas IGs do pais. Os queijos podem "aproveitar" desta

reputacdo principalmente nas acfes de promocao, bem como estabelecer
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parcerias estratégicas (mercado, gestdo, divulgacao) entre os produtos desta

origem.

Vale ressaltar gue o Cerrado Mineiro possui as evidéncias de notoriedade que

sugerem um processo de IG para os Queijos na espécie Indicacdo de Procedéncia -

IP, porém é notério e evidente que existem caracteristicas diretas nas qualidades

destes produtos que se devem exclusivamente ou predominantemente ao meio

geodrafico gue sdo produzidos e, portanto, tais fatores podem ser objeto de estudos

que busgquem comprovar os devidos vinculos sendo que, em caso de confirmacéao,

podem resultar na busca por uma IG na espécie de Denominacéo de Origem - DO. E

importante ressaltar que, de um modo geral, uma DO sempre carrega consigo uma

IP dentro de si pois trata também de evidéncias, notoriedade e vinculos claros entre

regido, produto e produtores, logo, caberd a estes produtores envolvidos no processo

optar por gual linha de trabalho pretendem sequir.

Uma Indicagdo Geogréafica também é um modelo de melhoria continua do processo
de producdo. Mesmo mantendo-se caracteristicas de originalidade, existem inUmeros
ganhos que os produtores podem ter com a implementacdo de uma Indicacéo
Geogréfica, que vdo desde a gestdo do negdcio, inovacdo e otimizacdo dos
processos, até a externalizagdo do produto e a relagdo com os consumidores. O
incentivo a organizacdo dos segmentos relacionados com dinamica produtiva dos
gueijos desta area geografica, bem como a orientacdo necessaria para o pedido de
reconhecimento formal de IP junto ao INPI, se baseiam em estudos e pesquisas cujos
resultados sugerem que o0s queijos produzidos nesta regido atendem aos indicadores
de qualidade e sustentabilidade, garantindo uma notoriedade ao produto e a

conquista de um mercado diferenciado.

A construcédo do processo da Indicacdo Geografica devera avancar no sentido de
identificar as praticas produtivas para a producéo de queijos desta regido, que séo
compartilhadas entre os produtores, técnicos e pesquisadores e que deverdo ser
insumo para a formatacéo de todo o sistema de gestédo da producéo e do sistema de
autogestao e controle da Indicacdo Geografica Cerrado Mineiro, para os produtos

gueijos.

Portanto, tendo como base o0s requisitos legais e o questionario aplicado, conclui-se
gue Cerrado Mineiro podera ser reconhecida como uma Indicagdo Geografica pelo
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INPI, todavia devendo ser trabalhados os desafios a serem superados. Desta forma,

as analises realizadas atestam a potencialidade do Cerrado Mineiro para Indicacédo

Geografica.
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