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1. INTRODUCAO

Percebe-se cada vez mais uma tendéncia dos consumidores em valorizar a origem
dos produtos e servigos que consomem. Existem muitas ferramentas de protecéo e
de promocao da origem, e a mais eficiente e reconhecida mundialmente € a Indicacao
Geografica (IG). A IG € um nome, ou um termo, que se refere a um local geografico
particular. E usada para identificar produtos que tém qualidade e reputacéo Unicas
devido a sua origem geografica. Os consumidores podem associar a origem a
gualidade do produto, e como resultado, este pode conseguir uma maior valorizagao

em relacdo aos produtos concorrentes.

As IGs pertencem exclusivamente aos produtores de um determinado territério, sendo
gerenciada pela organizacdo que os representa. Essa é uma das caracteristicas
importantes das IGs porque, para administrar toda a estrutura necessaria para
reconhecé-la e monitora-la, os produtores precisam unir esforcos e trabalhar em
conjunto por um objetivo comum. Na realidade, o processo de reconhecimento da IG
funciona como um incentivo poderoso para todos investirem em qualidade,

estratégias de marketing e comercializacéo.

A 1G age como uma ferramenta de coordenacdo e estruturacdo de determinada
regido, podendo unir produtores, empresas, instituicdes e toda a populacao visando
alcancar o mesmo objetivo. Como consequéncia, todo o comércio e turismo da regido

podem se beneficiar da iniciativa.

O presente documento apresenta os resultados do Diagndéstico Técnico para a
Avaliacdo do Potencial de Indicacdo Geografica do Queijo Coalho de Jaguaribe, no

estado do Ceard, Brasil.

A avaliacao do potencial de reconhecimento da IG do Queijo Coalho de Jaguaribe
buscou como subsidios para analise, as bases historicas, técnico-cientificas e a
notoriedade desse produto na regido. Realizamos a coleta de dados por meio de
entrevistas aprofundadas, com base na metodologia desenvolvida pelo Sebrae e no

Marco Legal de Indicagbes Geograficas.
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2. AS INDICACOES GEOGRAFICAS

Conforme o artigo 176 da Lei de Propriedade Industrial — LPI, Lei n°® 9.279/96, constitui
Indicagcdo Geografica a Indicacéo de Procedéncia (IP) ou a Denominacéo de Origem
(DO).

2.1. INDICACAO DE PROCEDENCIA

Conforme o art. 177 da LPI, considera-se Indicacdo de Procedéncia o nome
geogréafico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producgéo ou fabricacdo de determinado produto

ou de prestacédo de determinado servico.

2.2. DENOMINACAO DE ORIGEM

Conforme o art. 178 da LPI, considera-se Denominacao de Origem o0 home geografico
de pais, cidade, regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servico
cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio

geografico, incluidos fatores naturais e humanos.
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3. APLICACAO DO QUESTIONARIO DE AVALIACAO DO POTENCIAL DE
INDICACAO GEOGRAFICA PARA O QUEIJO COALHO DE JAGUARIBE

A obtencédo de um reconhecimento oficial de uma Indicacdo Geografica de acordo
com a legislacdo brasileira, e a consequente protecdo desta, € uma estratégia
importante para a preservacdo e valorizacdo dos nossos produtos tipicos e

diferenciados.

Contudo, antes da busca desse reconhecimento oficial, € necesséaria uma avaliacao
diagnéstica para verificar se um determinado produto/servico tem uma real

possibilidade de ser protegido por uma Indicacdo Geografica.

A protecao das Indicacdes Geogréficas brasileiras € fundamental para a preservacéo
da cultura nacional e para gerar desenvolvimento local. A tradicionalidade de nossos
produtos/servigos tipicos e diferenciados, vinculados a territorios especificos, deve
ser preservada, valorizada e convertida em valor para os produtores e populacao

local.

No Brasil, a protecéo as Indicacdes Geograficas se da por meio do registro do nome
geografico junto ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), que tem por
atribuicdo, conforme Lei da Propriedade Industrial n°. 9.279/96, estabelece as

condicBes de registro das Indicacdes Geograficas no pais.

O Sebrae atua na orientacao e fomento aos pequenos negocios para protegerem e
promoverem suas regides vinculadas a produtos/servigos por meio das Indicacbes
Geograficas, com vistas a acessar mercados, ampliar a competitividade e gerar

desenvolvimento local.

Nesse sentido, foi elaborado pelo Sebrae em 2010, uma metodologia para avaliar o
potencial de uma area geografica vinculada a um produto/servico para
reconhecimento como Indicagdo Geografica. Essa metodologia foi aprimorada a partir
dos aprendizados decorrentes de sua aplicagdo nos ultimos anos, conforme

apresentado neste documento.

O resultado da aplicacdo dessa metodologia tem como objetivo apoiar as decisbes
sobre a pertinéncia da implementacdo de um processo de estruturacdo de uma
Indicacdo Geografica, tanto na modalidade de Indicacdo de Procedéncia quanto na

modalidade de Denominacéo de Origem.
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As respostas ao questionario pretendem dar um panorama da producao do produto
na regido em questao e, ao seu final, gerar indicadores qualitativos desta producao

em varios de seus aspectos.

O questionéario esta dividido em 2 grupos de questbes — questdes CRITICAS e
questbes ESTRUTURAIS. As questdes criticas sao vitais para a verificacdo da real
viabilidade do produto que é objeto do diagndstico ser ou ndo uma Indicacdo
Geografica. As questdes estruturais, por sua vez, ttm como respostas um resumo
das informacgdes obtidas com as pessoas contatadas. Elas serdo importantes para
classificar o real potencial da implementacao da Indicacao Geografica de acordo com

uma série de indicadores que serdo gerados.

3.1. DADOS BASICOS

3.1.1. Dados da potencial IG

Nome Geografico: Queijo Coalho de Jaguaribe
Produto (incluindo produtos derivados): Queijo Coalho
Municipios envolvidos: Jaguaribe, Jaguaretama e Jaguaribara.

Entidade coletiva: Existe uma associacdo, mas que nao esta ativa (QUEIJARIBE -
ASSOCIACAO DOS PRODUTORES DE LEITE E DERIVADOS DE JAGUARIBE).

3.2. QUESTOES CRITICAS

As respostas das questdes criticas (questdes 1 e 2) vao indicar se existe potencial da

area geografica ser registrada como uma Indicacdo Geogréfica.

Especificamente, a questdo 1 pretende indicar se existe uma tendéncia da potencial
Indicacdo Geogréfica ser registrada como uma Indicacdo de Procedéncia (IP). Ja a
questdo 2 pretende indicar se existe uma tendéncia da potencial Indicacdo Geogréfica

ser registrada como uma Denominacao de Origem (DO).
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3.2.1. Avaliagédo do potencial de IP

QUESTAO 1 - Existem evidéncias histéricas e de mercado que sdo capazes de
comprovar que o nome geografico analisado € reconhecido pelos consumidores como

centro produtor, extrator ou fabricante de determinado produto? Quais?

Existe notoriedade por parte do mercado que busca pelos Queijo Coalho de
Jaguaribe. Jaguaribe é reconhecida como produtor de queijo coalho e ha varios
documentos que comprovam essas evidéncias historicas. Esta histéria pode ser
demonstrada tanto a partir de matérias de jornais e revistas, midias, livros de historia,
fotos, registros de comerciais antigos, depoimentos, entre outros. A cidade de
Jaguaribe ja foi a maior bacia leiteira do Estado do Ceara, o que deu visibilidade ao
pequeno povo as margens do Rio Jaguaribe. Com o tempo, a falta de preparo dos
criadores de gado leiteiro e as dificuldades, o municipio perdeu o posto para regiao
do Sertdo Central, ficando em segundo lugar. A fartura do leite ndo tinha tanta
importancia comercial como se tem hoje. Da producéao original sabe-se que o coalho
natural era extraido do estbmago de pequenos animais existentes no Nordeste, dai
vem o0 nome queijo coalho. O conhecimento era passado de geracdo para geragao.
As grandes toras de queijo chegavam a pesar até 30kg e tinham um sabor e textura
diferentes. Eram mais salgados para conservacgao durante longos periodos, ou mais
duros, de onde se fazia a farinha do queijo. Com o tempo e a descoberta de novas
formas de produzir, o queijo foi ganhando o aroma, sabor e textura que o tornou tao
popular. A fama do queijo de Jaguaribe se tornou tamanha que o produto, que é
produzido artesanalmente a partir do leite cru ou pasteurizado em agroinddstrias, €

vendido por encomenda para varios estados.

3.2.2. Avaliacéo do potencial de DO

QUESTAO 2 - Existem evidéncias ou possibilidades de comprovac&o do vinculo das
gualidades ou caracteristicas do produto com o meio geografico analisado, incluindo
os fatores naturais, relacionados ao meio ambiente, e os fatores humanos,

relacionados ao saber-fazer e as tecnologias utilizadas pelos produtores? Quais?
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Na percepcao dos produtores existe vinculo entre a alimentacdo das vacas, que
produzem o leite, com a qualidade do queijo. Existe um estudo realizado pela
Embrapa que estabelece a possibilidade do vinculo entre a regido e a qualidade do

queijo.

3.3. QUESTOES ESTRUTURAIS

As respostas das questdes estruturais (questdes 3 a 35) vao gerar subsidios para o
aprofundamento da andlise do potencial de estruturacdo e reconhecimento da

Indicacdo Geografica, de acordo com 9 critérios:

Produto;

Territorialidade;

Método de producao/Cadeia produtiva;
Governanca;

Identidade e senso de pertencimento;
Desempenho econdémico;
Necessidade de protecao;

Pesquisa envolvida;

Viséo de futuro.

©o N A~®DNDE

3.3.1. Critério Produto

QUESTAO 3 - Quais sdo as caracteristicas/qualidades do produto vinculado & area
geografica indicada?

O queijo coalho de Jaguaribe tem historia, esta na cultura do povo da regido, sendo
gue sua qualidade estéa diretamente ligado ao saber fazer local. importante considerar
gue a alimentacdo dos animais que pode influenciar na qualidade e tipicidade dos

produtos da regido.

QUESTAO 4 - Existem derivados do produto produzidos na area geogréfica indicada?
Se sim, quais sao?



Publica

A grande maioria dos produtores produz e comercializa apenas o queijo e o creme de

nata, manteiga da terra (de garrafa).

QUESTAO 5 - O produto possui caracteristicas/qualidades que lhe atribuem
reputacdo de mercado (local, regional, nacional ou internacional) e diferenciacdo em
relacdo a outros produtos similares disponiveis no mercado? Se sim, quais sdo?

Com o tempo o queijo coalho de Jaguaribe veio se adaptando constantemente ao
paladar do consumidor, como menor teor de gordura por exemplo, porém
preservando o saber fazer dos produtores. Identificam que queijo da regido € mais

consistente que seus similares.

QUESTAO 6 - Desde quando o produto é produzido na area geogréafica?

Constata-se que ja no século XIX havia certa comercializacdo do queijo de coalho de
Jaguaribe, por meio dos chamados comboieiros, vendedores itinerantes que
percorriam longas distancias, inclusive cruzando fronteiras do Ceard para

Pernambuco e o Rio Grande do Norte

QUESTAO 7 - O produto/processo produtivo atende as regulamentacdes legais

(sanitaria, ambiental, seguranca, entre outras)?

Ha4 a grande necessidade de buscar legalizacdo da atividade para viabilizar a
producdo e comercializacdo. Apesar da atividade existir h4 séculos na regido, o
processo artesanal e tradicional caracteristico deste queijo ndo estd amparado pela
legislacdo brasileira, assim como ocorre com outras regides produtoras de queijos
artesanais. A producédo é artesanal na grande maioria das queijarias (de um total

estimado de 100 queijarias na regido, cerca de 10 estéo legalizadas).

3.3.2. Critério Territorialidade

QUESTAO 8 - Existe uma éarea geografica especifica que é reconhecida pelo
mercado como centro produtor do produto? Qual a abrangéncia e qual o tamanho
aproximado dessa &rea geogréfica?
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A notoriedade do Queijo Coalho de Jaguaribe envolve preliminarmente os municipios

de Jaguaribe, Jaguaretama, Jaguaribara, Alto Santo, Morada Nova e Limoeiro.

QUESTAO 9 - Quais etapas do processo produtivo (produ¢éo no campo, manufatura,
fabricacéo/elaboragdo, processamento, agro-industrializagdo, beneficiamento,
embalagem e distribuicdo) sdo executadas na &rea geografica indicada? Quais
dessas etapas definem a reputagéo, as caracteristicas ou qualidades do produto da
IG pelo mercado?

Producao de leite, producédo de queijo e comercializacao. O diferencial e a reputacéo

estao atreladas ao modo de fazer o queijo na regiao.

QUESTAO 10 - Os produtores estio todos sediados na area geografica indicada?

Sim.

3.3.3. Critério Método de Producédo/Cadeia Produtiva

QUESTAO 11 - Quais elos da cadeia do processo produtivo sdo envolvidos com o
produto a ser protegido da producao primaria a distribuicdo?

Produtores de leite, produtores de queijo e comerciantes (as vezes existe a figura do

atravessador). Muitos produtores de queijo também sao produtores de leite.

QUESTAO 12 - Existe, por parte dos produtores ou na cadeia produtiva, uma pratica
comum ou um modo tradicional de producao que define a forma de fazer o produto?
Esta documentado ou na cabeca dos produtores?

O modo tradicional foi passado por geragdes e atualmente existe um manual que

orienta a producao do queijo coalho de Jaguaribe.

QUESTAO 13 - Existe um sistema de controle de qualidade da produc&o praticado
na area geografica? Se sim, como é realizado esse controle da qualidade? Esta
documentado?

O controle de qualidade é realizado de forma visual e sensorial por parte de cada

produtor. Os controles iniciam na avaliacdo da qualidade do leite até a producao do

10
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queijo. E utilizado manual de boas praticas para orientar na producdo e controle de

qualidade do produto final.

QUESTAO 14 - Como se comporta a cadeia produtiva do produto na area geogréfica
indicada? Como se dé& a relagdo comercial entre os elos da cadeia produtiva?

Alguns produtores de queijo produzem o proprio leite e outros compram o leite para
incrementar o volume ou realizar a producdo do queijo. Apos a producéao do queijo
coalho, a venda acontece na regiao para consumidores ou, principalmente, para
atravessadores. Alguns produtores possuem estrutura para comercializar o queijo nos
principais mercados do estado, como Fortaleza. O mercado normalmente gera a

demanda para a producao dos queijos.

QUESTAO 15 — As instituicdes publicas reconhecem e implementam politicas
publicas de valorizacéo e apoio a cadeia produtiva do produto analisado?

Os produtores demandam agilidade na elaboracéo de legislacdo que permita e

legalize a producao e comercializacao de seus produtos.

3.3.4. Critério Governanca

QUESTAO 16 - Existe uma organizacdo (associacdo, cooperativa, consorcio,
condominio, sindicato, federacdo) na area geografica que representa a coletividade
dos produtores? Se sim, essa organizacdo é formalizada? Possui estatuto que
consolida seu papel de representagdo dos interessados na producdo do produto na
area geografica indicada?

Existe uma associa¢éo, mas que nio esta ativa (QUEIJARIBE - ASSOCIACAO DOS
PRODUTORES DE LEITE E DERIVADOS DE JAGUARIBE).

QUESTAO 17 - Atualmente, como estd a atuacdo dessa entidade quanto a
representatividade do conjunto de produtores da area geografica indicada?

Os produtores relatam dificuldades com trabalhos de associativismo e
cooperativismo. A associacao ndo representa a coletividade e necessita de ajustes

para que tenha bom funcionamento.

11
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QUESTAO 18 - Essa entidade dispbe de salde financeira e/ou capacidade de
articulagao para a busca por recursos?

A associagao precisa de ajustes tanto em sua estrutura como também para ajustes

de caixa e saude financeira.

QUESTAO 19 - Existem outras organizacdes que concorrem com a
representatividade dos produtores na area geografica?

Nao existem outras associacdes que possam concorrer por protagonismo na regiao.

QUESTAO 20 - Como se déa a interacéo e o relacionamento entre os produtores do
produto na area geogréfica indicada?

Os produtores tém bastante dificuldade em trabalhos e a¢des conjuntas. Citam que

0s produtores trabalham mais de forma individualista.

3.3.5. Critério Identidade e Senso de Pertencimento

QUESTAO 21 - Quais os valores, crencas e principios dos produtores e liderancas
da area geogréfica indicada orientam a producéo e a relagdo com os consumidores e
a comunidade?

Prezam pela qualidade de seus produtos para, inclusive, manter seus clientes

satisfeitos e ativos. Existe uma relacao de fidelidade entre produtores e fornecedores.

QUESTAO 22 - Héa sentimento de autoestima dos produtores em pertencer a area
geografica indicada, capaz de gerar um engajamento positivo no desenvolvimento do
territério?

Sim, os produtores tém bastante orgulho de suas atividades e entendem a
importancia da atividade para o desenvolvimento da regido por conta, inclusive, da

geracao de receitas indiretas, como para os produtores de leite por exemplo.

QUESTAO 23 — Na percepcao dos produtores, a populacéo local reconhece o produto
como parte da identidade do territorio?

12
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Sim, a populacdo percebe a importancia da atividade para a regido. Jaguaribe é

considerada a terra do queijo.

QUESTAO 24 — Ha o reconhecimento publico ou de mercado do produto ou do saber-
fazer (IPHAN, SlowFood, chefs, restaurantes, festivais, entre outros)?

Em Jaguaribe existe 0 museu do queijo e ainda uma lei municipal que reconhece o
municipio como a “cidade do queijo coalho”. Os produtores participam de
movimentos, concursos e de festivais na regido e principalmente fora dela, onde
normalmente sdo premiados. Esta se construindo portal na cidade que referencia a

producédo de queijo. LEI: https://www.camarajaguaribe.ce.gov.br/leis.php?id=427.

3.3.6. Critério Desempenho Econémico

QUESTAO 25 - Qual as quantidades de produtores que estdo envolvidos em cada
etapa de producdo na area geografica?

Existem na regido aproximadamente 150 produtores de queijo em toda a regiao.
QUESTAO 26 - Qual o volume de producéo do produto na area geografica indicada?
Qual a participacdo da producdo na area geogréafica em relagdo ao volume de
producéo do produto no estado e no pais?

A grande maioria dos produtores produz em média 111kg/dia.

150 queijarias x 111kg = 16.650kg/dia

QUESTAO 27 - Qual o valor monetario (R$) da producdo anual do produto na area
geografica?

16.650kg x 30 dias = 449.500kg/més x R$ 15,00 = R$ 7.492.500,00
R$ 7.492.500,00 x12 meses = R$ 89.910.000,00

3.3.7. Critério Necessidade de Protecédo

13
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QUESTAO 28 - Existem evidéncias de falsificacbes do produto no mercado com
usurpacao do uso do nome geogréfico, da tradicdo e saber-fazer por produtores que
estdo fora da area geografica?

Existem relatos de queijos de outras regides que sao comercializados com 0 home

de Jaguaribe.

QUESTAO 29 - Os compradores do produto da area geogréfica indicada tém exigido
garantia de origem como requisito de compra?

Sim, os compradores buscam por produtos da regido no momento da compra.

3.3.8. Critério Pesquisa Envolvida

QUESTAO 30 - Existem fatores naturais, tais como fatores ambientais, biolégicos, do
ecossistema ou eventos naturais, que influenciam nas caracteristicas e qualidades do
produto?

O queijo coalho do Jaguaribe apresenta um sabor peculiar e uma textura mais
consistente. Os produtores relatam que esses fatores se devem ao tipo de pastagens

gue sao caracteristicos da regiao.

QUESTAO 31 - Existem fatores humanos, tais como o saber-fazer dos
produtores/prestadores de servicos, tradicdo, tecnologias, que influenciam nas
caracteristicas e qualidades do produto?

Sim, o saber fazer dos produtores da regido esta diretamente relacionado a
notoriedade dos queijos da regido. Atualmente esse método esta documentado para

gue se mantenham os padrbes com o passar do tempo.

QUESTAO 32 - Existem estudos técnico-cientificos de Instituicbes de Ciéncia e
Tecnologia (ICTs) que podem comprovar o vinculo do produto com o meio
geografico? Quais sdo? Se nao, quais estudos seriam necessarios para comprovar
as caracteristicas e qualidades do produto vinculadas ao meio geogréfico?

Os queijos produzidos no Vale do Jaguaribe tém se destacado pelas caracteristicas
peculiares da producéo artesanal. Baseado nessas caracteristicas e na preferéncia

dos consumidores cearenses por este produto a Embrapa e colaboradores vem

14
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desenvolvendo estudos visando a possibilidade de uma futura denominacdo de

origem do queijo produzido em Jaguaribe-CE.

QUESTAO 33 - Quais ICTs estfo envolvidas ou podem ser envolvidas na realizac&o
de estudos técnico-cientificos para comprovar o vinculo do produto com o meio
geografico?

EMBRAPA, Universidade Estadual do Ceard - UECE.

3.3.9. Visao de Futuro

QUESTAO 34 - Quais sdo as metas/expectativas do conjunto de produtores da area
geogréfica indicada em relacdo ao alcance de mercados (local, regional, nacional,
internacional) para o produto?

A principal meta esta vinculada a busca por legislacdo que permita a producéo e
comercializac&o dentro e fora do estado.

QUESTAO 35 - Quais sdo as metas/expectativas dos produtores da area geogréfica
indicada em relagdo ao desenvolvimento do territorio?

Os produtores tém consciéncia da importancia da atividade para a geracéo de receita
em toda a regido. Existe ainda a intencao de elaborar projetos que possam envolver

todo o setor em ac¢des de turismo (experiéncia, rural e ecolégico).
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3.4. GRAFICO DE RADAR DA INDICACAO GEOGRAFICA AVALIADA
O gréfico abaixo apresenta o resultado a respeito do atendimento aos critérios

avaliados da potencial IG, considerando que a escala vai de 0 a 5, sendo que, 0 (zero)

nao atende ao critério e 5 (cinco) atente totalmente ao critério.

n

NAO ATENTE ATENTE TOTALMENTE
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4. CONCLUSAO — ANALISE TECNICA DA CONSULTORIA

O nome geografico Jaguaribe para o produto Queijo Coalho aponta relevante
potencial de reconhecimento como Indicacdo Geografica, inerente a analise das

informacdes apuradas durante o diagnéstico e evidéncias coletadas. Evidenciamos a

viabilidade do reconhecimento de Indicacdo Geografica, na modalidade Indicacdo de

Procedéncia (IP), para o Queijo Coalho produzido no territorio de Jaguaribe, no

estado do Ceard, ressalvado o atendimento aos desafios apontados abaixo.
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Considerando as pesquisas e as informacoes relatadas acima, a area geografica de
producdo da potencial IG Jaguaribe para o produto Queijo Coalho compreende,

preliminarmente, o territério dos municipios de Jaguaribe, Jaguaretama, Jaguaribara,

Alto Santo, Morada Nova e Limoeiro, que possuem a mesma notoriedade na

producgéo do produto analisado.

O registro de Indicacéo de Procedéncia exige um aprofundamento na realizacéo de
levantamento de fontes de notoriedade, especificamente em reportagens, fotos
datadas, documentos histéricos, matérias jornalisticas e televisivas e demais fontes
comprobatérias que possam compor o Dossié Historico-cultural, possibilitando, a
comprovacao da fama da regiéo.

A principal funcdo desta potencial IG sera a de agregar valor ao produto final e
principalmente proteger a regido produtora, possuindo um papel fundamental na

protecao historica e cultural local.

A IG e todo seu estudo e certificagdo envolvidos tornam-se um meio de coordenacao
e estruturacao de uma determinada regido, reunindo produtores, empresas, entidades
e instituicbes de pesquisa, além de toda comunidade envolvida. A principal
consequéncia desse processo € a possibilidade do comércio e turismo de uma regiao
se beneficiarem da iniciativa, trazendo consumidores e turistas nacionais e

internacionais, em busca de um produto tradicional.

Para que esta Indicacdo Geografica seja depositada no INPI, torna-se necessario a
construcdo de uma série de documentos que fardo parte do processo de estruturacao
a ser depositado para andlise.

A Indicacdo de Procedéncia Jaguaribe para o produto Queijo Coalho reconhecera a
reputacdo, qualidade e caracteristicas deste produto e comunicara ao mundo que a
regido se especializou e tem capacidade de produzir produtos diferenciados, de

exceléncia e com garantia de origem.

4.1. DESAFIOS PARA A IG DE JAGUARIBE PARA O QUEIJO COALHO

Em funcdo dos primeiros resultados obtidos para o estudo da potencial IG,

observamos a alguns desafios a serem superados, principalmente:
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a)

b)

Fica evidente a dificuldade que os produtores tém em processos coletivos.
Pelo proprio relato dos produtores, historicamente o individualismo sobressai
ao coletivo. A Queijaribe, associacdo que deveria representa-los, encontra-
se praticamente inoperante e pouco representativa. Esse € o maior agravante
em relagéo ao desenvolvimento desta potencial IG. Recomendamos que seja
trabalhado acdes de cultura da cooperacdo e de resgate da Queijaribe, e
somente apo6s a mudanca deste comportamento atual, seguir na estruturacéo
da IG do queijo coalho de Jaguaribe. Esta organizacao tera que ser adequada
as normas vigentes pois poderda ser a entidade que congrega e representa 0s
produtores da regido e ser o substituto processual para o requerimento do
reconhecimento formal de indicacdo geogréfica junto ao INPI e apoiara a

estrutura de governanca da IG a ser consolidada.

Outro fator decisivo, ndo somente para a estruturacao da potencial IG, € o
fortalecimento de redes institucionais para garantir a qualidade do queijo de
coalho sem comprometer a caracteristica que advém do “saber fazer”, que é
o diferencial do queijo de coalho de Jaguaribe. A conjuntura posta a producéo
gueijeira de Jaguaribe traz a dimensdo do processo pelo qual passam os
produtores de Jaguaribe e toda a producdo queijeira artesanal nacional. A
producdo nacional luta para se manter dentro de padrbes estabelecidos
especificamente para o tipo de producdo e comercializacdo em conjunto com
critérios de producdo global. Tem-se hoje a determinacdo de procurar a
valorizagédo da origem, da tradicdo e, sobretudo, a agregacéo de valor para
esses produtos, com fortalecimento da agroindustria familiar em detrimento
das pressdes em decorréncia de um modelo de producado exigido. O queijo
de coalho de Jaguaribe tem suas qualidades relacionadas ao ambiente onde
€ produzido e o “modo de fazer” tradicional, expressando a histéria das
familias que ha séculos o elaboram, mantendo uma tradicdo de varias
geracdes. Porém, lamentavelmente, sofre para se adequar aos padrbes
impostos pela legislacéo atual, que afeta ou condena a caracteristicas de um
produto tradicional calcado no "saber local* de um povo. Essa € uma acéo de
politicas publicas que deve ser encampada pelos produtores e parceiros no
sentido de adequar a producdo nos aspectos relacionados a qualidade,

seguranca e inocuidade do Queijo de Coalho de Jaguaribe, em equilibrio com
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d)

a manutencédo das caracteristicas que o tornaram esta iguaria e objeto cultural
de identidade local, portanto um patrimonio jaguaribano, cearense e

consequentemente brasileiro.

Rompido os primeiros desafios, recomendamos a criacdo de um grupo gestor
para orientar 0s passos seguintes relativos a esta IG. Este grupo devera
buscar conhecimento sobre conceitos de Indicagbes Geograficas, buscar
parceiros que possam auxiliar em um processo de estruturacdo, envolver os
atores que pertencem esta cadeia produtiva e fomentar o trabalho de forma

otimizada e coletiva.

Embora exista algumas evidéncias e estudos cientificos que tentam vincular
o produto ao meio geografico, ndo ha, no momento, condicdes técnico
cientificas para se apontar uma Denominagdo de Origem para o Queijo
Coalho de Jaguaribe. Nos estudos cientificos disponibilizados ndo ha como
comprovar efetivamente a influéncia do meio geografico analisado nas
gualidades ou caracteristicas do queijo coalho. Nao obstante, recomendamos
evoluir na realizacdo de levantamentos e elaboracdo de estudos cientificos
para as comprovacdes, requisito necessario a um possivel pedido de

reconhecimento formal como Denominacéo de Origem.

d) A necessidade de evoluir em conjunto nos padrdes de qualidade do Queijo

Coalho deste territrio, que requer ampliar os trabalhos de conscientizacao
das boas praticas de manejo, sustentabilidade ambiental e principalmente e
gualidade sanitaria para a IG promover o conceito de qualidade do Queijo
Coalho e, com isso, alcangcar novos mercados nacionais e internacionais,

dando impulso a melhoria da rentabilidade na atividade.

Um requisito majoritario no processo € o resgate das informacdes historicas
do queijo na regido, confirmando a fama e a reputacdo do produto. Sera
necessario o levantamento de comprovacgfes das notoriedades observadas
nesse diagnostico realizacao estudos técnicos cientificos mais aprofundados

para a delimitacdo de area da Jaguaribe para o produto Queijo Coalho.
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f) Baseados em todo o conjunto de evidéncias, sera necessario o levantamento
de comprovacdes das notoriedades observadas nesse diagndstico para ser

juntado ao processo de Indicacdo de Procedéncia.

g ) A cadeia produtiva merece ser observada e trabalhada no sentido de
proporcionar maior autonomia para produtores, buscando a opcao de
depender cada vez menos de elos intermediarios da cadeia de distribuig&o.

Uma Indicacdo Geografica também € um modelo de melhoria continua do processo
de producdo. Mesmo mantendo-se caracteristicas de originalidade, existem inUmeros
ganhos que os produtores podem ter com a implementacdo de uma Indicacao
Geogréfica, que vdo desde a gestdo do negdécio, inovacdo e otimizacdo dos
processos, até a externalizacdo do produto e a relacdo com os consumidores. O
incentivo a organizacdo dos segmentos relacionados com dinamica produtiva do
Queijo Coalho desta area geografica, bem como a orientacdo necesséaria para o
pedido de reconhecimento formal de IP junto ao INPI, se baseiam em estudos e
pesquisas cujos resultados sugerem que o Queijo Coalho produzido nesta regido
atende aos indicadores de qualidade e sustentabilidade, garantindo uma notoriedade

ao produto e a conquista de um mercado diferenciado.

A construcdo do processo da Indicacdo Geografica devera avancar no sentido de
identificar as praticas produtivas para a producéo de Queijo Coalho desta regido, que
sdo compartilhadas entre os produtores, técnicos e pesquisadores e que deverdo ser
insumo para a formatacéo de todo o sistema de gestéo da producéo e do sistema de
autogestdo e controle da Indicagcdo Geogréfica Jaguaribe para o produto Queijo
Coalho.

Portanto, tendo como base os requisitos legais e o questionario aplicado, conclui-se
gue Jaguaribe podera ser reconhecida como uma Indicacdo Geografica pelo INPI,
todavia devendo ser trabalhados os desafios a serem superados. Desta forma, as

andlises realizadas atestam a potencialidade do Jaquaribe para Indicacédo

Geografica.
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