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“Se o negocio td preto, faz a diferenca”

(slogan da Campanha Sebrae #negociotapreto, 2023)




CONTEXTUALIZACAO

SEBRAE

O empreendedorismo praticado pela populacao negra é conceituado de afroempreendedorismo. Segundo Santos (2019),
o afroempreendedorismo é um fendmeno ou estratégia de carater econdmico, politico e social que impele o negro ou
negra a desenvolver uma atividade empresaria, criativa e inovadora, com ou sem auxilio de colaboradores. Destaca-se
que o movimento afroempreendedor nao se restringe a atuacao no mercado afro, mas sim a todo e qualquer negro que
decida empreender.

Atrelado ao afroempreendedorismo ha também o Black Money que diz respeito ao potencial consumerista do capital
negro, do alto e real valor que o dinheiro negro possui na economia. O movimento Black Money esta pautado pela
valorizacao do sujeito negro e da demonstracao de sua relevancia socioecondmica e cultural (SANTQOS, 2019).

De forma mais didatica, Black Money significa fazer o “dinheiro girar’ entre as pessoas negras, fortalecendo os

empreendimentos afrodescendentes, fazendo com que o dinheiro circule nas comunidades onde os negécios estao
inseridos, nas comunidades onde a populacao reside e assim fomentar a economia local.

SANTOS, Maria Angélica dos. O lado negro do empreendedorismo: Afroempreendedorismo e BlackMoney. BeloHorizonte: Letramento, 2019
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Na 22 edicao da pesquisa “Propésito dos Afroempreendedores Baianos”, os empreendedores destacaram a necessidade de apoio
do Sebrae em diversas areas para o aprimoramento de seus negécios, incluindo marketing, financas, vendas, inovacao e redes de
relacionamento.

Com a perspectiva de expansao do atendimento aos afroempreendedores, especialmente as mulheres, por meio do Programa
SEBRAE PLURAL, os dados revelados pela pesquisa servirao como subsidio para a atuacao do Sebrae/BA e de entidades parceiras,
visando o fortalecimento do afroempreendedorismo na Bahia.

O empreendedorismo baiano é negro!

Boa leitura.
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METODOLOGIA 11
—
/\s;
ITEM DESCRIGCAO o
TIPO DE PESQUISA QUANTITATIVA ék B
—
OBJETIVO ANALISAR O PERFIL DOS AFROEMPREENDEDORES BAIANOS <
~1
=
)
APLICACAO QUESTIONARIO ON-LINE (FERRAMENTA SURVEY MONKEY)
- ’
: ~ ~"1
PERIODO DE REALIZACAO 31/07 2 23/08/2024 ns
\/ﬁ
PUBLICO AFROEMPREENDEDORES (PRETOS E PARDOS) ATENDIDOS PELO SEBRAE BAHIA E
UNIVERSO: 19.821 AMOSTRA REALIZADA: 338
- ’
GRAU DE CONFIANCA 95% —
|
MARGEM DE ERRO 5% L1l
~1

1



PRINCIPAIS RESULTADOS B
I=<C
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—
e 55% dos afroempreendedores atendidos pelo Sebrae/BA possuem nivel superior completo; —C
W
e 51% dos afroempreendedores possuem seus negbcios ha mais de 5 anos; 117
cL,

e 57% dos afroempreendedores nao possuem funcionarios em suas empresas;
e 84% dos negdcios estao inseridos no setor de Comércio e Servicos; *
e , s e s e /
e 40% dos afroempreendedores possuem renda mensal de até 2.824,00 (até 2 salarios-minimos); Z\’)

/
. . A : . e - : l

e Autonomia e independéncia (65%), Desenvolvimento pessoal e profissional (43%) e ldentificacao de oportunidades de ;3
mercado (36%) foram os trés principais motivos que levaram os afroempreendedores a empreender; o~
e 90% dos afroempreendedores sao favoraveis ao fortalecimento econdmico da comunidade negra por meio do “black Money”; ¥
o O WhatsApp é o principal canal de venda para 34% dos afroempreendedores; ..
1
e O Pix € 0o meio de pagamento mais utilizado por 48% dos afroempreendedores. ;
<1
—)
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QUADRO COMPARATIVO - PRINCIPAIS RESULTADOS

12 edicao

29 edicao

Tematica

20% 91% Tempo de existéncia do negocio no mercado.

40% 49% Pessoas fisicas e empresas constituem o publico-alvo dos
afronegocios.

71% 65% Possuem renda mensal de ate 4 salarios-minimos.

62% 65% Autonomia e independéncia foi destacado como o principal motivo
para empreender.

56% 57% Acreditam na constituicao de rede de mentores negros poderia
impulsionar o crescimento de pequenos negocios na Bahia.

36% 34% O WhatsApp e a principal canal de vendas dos negocios.

37% 48% O PIX € o principal meio de pagamento utilizado no negocio.
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mm

De18 e 24 anos Entre 25 e 34 anos

Quantidade de respondentes 19 edigdo: 332

1| Qual é a sua faixa etaria?

Entre 35 e 44 anos

1° edicao

Entre 45 e 54 anos

2° edicao

A A

mm

Ente 55 e 64 anos Acima de 65 anos

Quantidade de respondentes 2% edi¢do: 338
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2 | Com qual género vocé se identifica?

CONEXAO

Feminino Masculino N&o sei/prefiro ndo responder
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1° edicao 2° edicao

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332 Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338




SEBRAE

3%
Ensino fundamental completo
2%
2%
Ensino fundamental incompleto
2%
Ensino médio completo
2%
Ensino médio incompleto
3%

Ensino superior completo

Ensino superiorincompleto

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332

3| Qual é asua escolaridade?

15%

15%

1° edicao

23%

24%

2° edicao

55%

55%

Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338
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4 | Em qual situacio se encaixa atualmente?
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Tenho uma empresa do tipo MEI 45%
Microempreendedora Individual
38%
(o)
Tenho uma empresa do tipo ME 33%
Microempresa
30%
L .. 89
Tenho um negécio informal (sem CNPJ) 7
12%
. 8% o
Tenho uma empresa do tipo EPP Empresa
de Pequeno Porte Estou querendo abrir um negdcio. | Prde,Jt.or rural. | <
14% Associacao sem fins lucrativos. | Proprietario rural. | un
Artesa (trabalho em casa). | Tenho o CNPJ, mas no
momento ainda nao dei andamento ao meu projeto. | m
5% Associacao de artesanato. | Tenho uma rog¢a de cacau de
4 hectares. | Projeto novo. | Limitada. | Sou Gestor de uma :
Outro. Qual? microempresa. | Vendo bolos auténomo. | Associacao
7% com CNPJ ativo. | Agronegdcio de cacau. | Empresa de A
representacao. | Empresa com CNPJ de médio porte etc. l ’
1° edicao 2° edicao

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332 Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338




5 | Quanto tempo de existéncia seu negécio tem no mercado?

g BEA

i BA
A EA 2 e

A

Menos de1ano Entre1e2anos Entre 2 e 3 anos Entre3 e 4 anos Entre 4 e 5anos Acimade 5 anos
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1° edicao 2° edicao

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332 Quantidade de respondentes 2° edigdo: 338




6 | Quantos funciondrios ha na sua empresa?

EQUIDADE

7
g KA 2 m B

Nao tenho funcionarios 2 a3 funcionarios 4 a12 funcionarios 13 a 26 funcionarios 27 a 54 funcionarios Acima de 55 funcionarios

1° edicao 2° edicao
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Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332 Quantidade de respondentes 2° edicdo: 338




7 | Qual o setor de atividade do seu negécio?

-
- 45% <C
Comércio 40% g
42% l_
Servi
ervicos 4% A
o
5%
Artesanato ’
7% ©
e 4% Z
ndudstria
2% —
Agropecudria ’ ‘
5% l_
2% <
Terceiro Setor ’ Q—
1%

1° edicao 2° edicao

Quantidade de respondentes 1? edicdo: 332 Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338




8 | Qual o piiblico-alvo das vendas do seu negécio?

B2C

(vendo para pessoas fisicas)

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332

B2CeB2B

(vendo para os dois — pessoas fisicas e empresas)

1° edicao 2° edicao

A m

B2B

(vendo para empresas)

Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338
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9 | Qual sua renda mensal?

20%
1 salario-minimo d
13% <
23% g
De 1a 2 salarios-minimos — )
26% l
28%
De 2 a 4 salarios-minimos d
26% —
De 4 a 8 salarios-minimos
19% °
I 7% ]:
De 8 a16 salarios-minimos

8% <

3%
De 16 a 32 salarios-minimos Z
g o

3%
Acima de 32 salarios-minimos u

3%

1° edicao 2° edicao

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332 Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338




SEBRAE 10 | Qual a quantidade de sécios(as) no seu negécio, além de vocé?

78%

N2ao tenho sdcios

Quantidade de respondentes 1° edicdo: 332

18%

1° edicao

2% edicao

g B4

30U Mais

Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338
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SEBRAE

proprio)?

Motivos 1" edicao  2° edicao

Autonomia e independéncia 62%
Desenvolvimento pessoal e profissional A3%
Identificagdo de oportunidades de mercado 367%
Realizacdao de um proposito pessoal 38%
Alternativa para sobrevivéncia 30%
Empoderamento econdémico 16%
Inspiracdo e referéncia para outras pessoas 14%
Gerac¢do de riqueza para as futuras geragoes 10%
Fortalecimento do empreendedorismo feminino 127%
Flexibilidade e Conciliacao 107
Impacto social 6%
Superar barreiras e esteredtipos A%
Preservacao cultural 0%
Romper com a hierarquia corporativa 3%
Cultivo de talentos locais 1%
Promocao da diversidade e inclusao 27%
Outro. Qual? A%

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 332

11 | Quais os trés principais motivos que lhe levaram a empreender (ter um negécio

Negdcio familiar fundado por meu pai. | O desejo de empreender.
| Desenvolvimento sustentavel. | Tenho fibromialgia e ndo consigo
trabalhar como CLT, tem semana que passo varios dias de cama. |
Fui demitida com idade acima de 47 anos € o mercado nao me
absorveu mais. Nao tive alternativa. | Sonho de ser uma
empresaria de sucesso, bem-sucedida. | Aposentada, nao queria
ficar em casa. | Havia perdido o emprego, resolvi abrir um delivery
de comida japonesa. | Estimular as préximas geragdes a
empreender e ter educacado financeira, inspiracao e referéncia
para outras pessoas. | Visando agregar valor a matéria-prima que
produzo, podendo assim obter um retorno maior com a
producao. | Lanche. | Falta de emprego, idade acima de 50 anos. |
Dar seguimento a um negdcio de familia. | Minha gravidez
gemelar.

Quantidade de respondentes 2% edicdo: 338
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12 | Vocé acredita que a criagido de uma rede de mentores composta por empreendedores/as negros/as bem-sucedidos
poderia impulsionar o crescimento dos pequenos negadcios na Bahia?

SEBRAE

4

CREDITO

Ea B4

7% |

A

m =

Sim, definitivamente Sim, talvez Nao tenho certeza Nao, talvez nao faca diferenca N2o, definitivamente nao

1° edicao 2° edicao
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Quantidade de respondentes 1° edigdo: 311 Quantidade de respondentes 2° edi¢do: 328




13 | Vocé sabe o que significa “black money” ou dinheiro circulando entre

SEEEAE empreendedores negros? (questio ADAPTADA da1® edicdo)

Sim, sei exatamente o que
significa

N3ao tenho certeza

Tenho umaideia, mas gostaria de mais
informacoes

Desconheco

Quantidade de respondentes 2° edi¢do: 328



14 | Qual é a sua opinido sobre o fortalecimento econémico da comunidade
negra por meio do “black money”? (questao INEDITA)

67%
Im
B .

Muito favoravel Favoravel Neutro Desfavoravel

SEBRAE

Para quem respondeu: “Sim, sei
exatamente o que significa” na
questao13.

Quantidade de respondentes 2° edicdo: 55



15 | Como vocé avalia a presenca de empreendedores negros em eventos
e feiras de negécios na Bahia?

wH e

HF

Muito representativa Representativa Pouco representativa Nenhuma representatividade
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1° edicao 2% edicao

Quantidade de respondentes 1% edicdo: 311 Quantidade de respondentes 2° edicdo: 310




SEBRAE

Capacitacao e treinamento em gestao
de negdcios

Acesso facilitado a linhas de crédito e
financiamento

Apoio na construcao de parcerias
estratégicas

Mentoria e orientacao de
especialistas

Divulgacao e marketing para aumentar a visibilidade
dos negécios

Programas de networking e conexdes com outros/as
empreendedores/as

Outros. Quais?

2%

4%

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 311

1° edicao

57%
54%

45%
49%

43%
51%

42%
47%

40%
45%

2° edicao

16 | Quais servicos ou recursos especificos vocé considera mais importantes para promover o crescimento e 0
sucesso dos/as empreendedores/as negros/as da Bahia? (Aceita mais de uma resposta)

79%
84%

O problema nao esta na cor da pele, estd em como as pessoas
veem os menos favorecidos, as oportunidades sdo desiguais,
conhecimento é caro, nunca esta disponivel de verdade,
financiamento com as piores taxas, apoio gquando existe é
dificultado pela geografia, sempre em locais distantes, nunca
centralizado num local acessivel. | Relevante. | Apoio psicossocial. |
Apoio, suporte, rendas etc. | Precisamos parar com essa lacracao e
diferenciacdo das pessoas pela cor da pele, isso mostra a
deficiéncia do estado em querer diferenciar as pessoas, negro
também é gente, criatura de Deus, nao precisa ser beneficiado
pelo estado, a carta de alforria foi liberada em 1884, se ndo se
cumpre o estado é culpado, precisamos parar com essa
palhacada, essa atitude distancia as pessoas e jamais ajuda o
negro se o proprio estado os trata de forma diferente etc.

Quantidade de respondentes 2% edicdo: 310
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SEBRAE

Motivos 1” edicao 2° edicao

Acesso a recursos financeiros 40%
Pouca oferta de investimentos 39%
Nao sabia como tornar o negdcio rentavel 38%
Cargas tributarias 27%
Auséncia de mentoria e apoios adequados 20%
Networking (rede de contatos) limitado 20%
Acesso limitado a mercados e clientes 22%
Burocracia 19%
Pouco acesso a educagdao empreendedora 107%
Desconhecimento de estratégias digitais 13%
(Capacitacao e conhecimento especifico 8%
Falta de autoconfian¢a de que daria certo 1%
Falta de apoio das pessoas ao meu redor 10%
Estereotipos e preconceitos 8%
Desigualdade na distribuicao dos recursos publicos 10%
Exclusdo de programas de aceleracdo e incubacao 47

Outro. Qual?

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 262

17 | Quais as trés principais dificuldades que vocé enfrentou para abrir o seu negécio?

Dificuldade na gestao do tempo (familia, estudo, negdcio,
lazer..) | Espaco de comercializagdo - eventos para
artesanato | Nao tive dificuldade, estou dando
prosseguimento a um negdcio ja existente | Mao de obra
capacitada.

Quantidade de respondentes 2% edicdo: 274
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18 | Qual o principal canal de vendas do seu negécio?

APOIO

36%
WhatsApp °

34%

29%
Loja fisica
31%

Redes sociais 23%

Inst , Facebook etc.
(Instagram, Facebook etc.) 24%

3%
Redes de afiliados
1%

o Indicacdes. | Editais. | Exposicao em feiras. | Indicagao. |
E-commerce 370 Divulgacao boca a boca devido ao meu profissionalismo e

. autoconhecimento no mercado de trabalho. | Porta a porta. |
(Mercado livre, OLX, Amazon etc.) 1% Indicacao. | Apresentacao de produtos. | Networking. | Boca a
boca. | Instagram, Facebook, YouTube, WhatsApp e Google

Meet. | Atendimento presencial. | Ainda em projeto. |

7% Sistemas de licitagdes. | Indicacao. | Feiras. | Eventos. |

Outros. Quais? Network. | Atendim'ento presencial. |.Indi'ca(;éo boca a boca
8% (produtor rural). | Feiras e eventos nacionais. | Estou querendo

orientacao para aderir a um ou mais canais citados acima.

1° edicao 2° edicao
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Quantidade de respondentes 1° edicdo: 262 Quantidade de respondentes 2° edicdo: 274




Pix
22%
Cartao de crédito
15%
) ) L. 19%
Dinheiro em espécie
16%
80
Boleto %
9%
N , . 89
Transferéncia bancaria %
7%
- _ 3%

Cartao de débito

2%

1%
Cheque °

) 2%
Outros. Quais?

2%

1° edicao

Quantidade de respondentes 1° edi¢do: 262

2° edicao

19 | Qual 0 meio de pagamento mais utilizado no seu negécio?

37%
48%

Boleto, cartdao de crédito, Pix e transferéncia. | Convénio
com plano de saude e venda recorrente. | Boleto e cartao
de crédito. | Dinheiro, boleto, cartao de crédito e débito. |
Ainda em plangjamento. | Dinheiro, cartdao, Pix e
transferéncia.

Quantidade de respondentes 2% edicdo: 274

INVESTIMENTO
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20 | Que iniciativas/institui¢oes vocé ja buscou para aprimorar o seu negécio?
(Aceita mais de uma resposta)

SEBRAE
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65%
Cursos e capacitacoes
68%
62%
Sebrae
66%
. 1% :
Redes e comunidades de a1% <E
empreendedores 43% U“'
. 15% <
Editais e programas de N
financiamento 15% —_—
Nenhum. | Iniciativa de empreender mesmo. | Eu corro atras I
o
6% de conhecimento de terc¢a, por meio de lives ou cursos livres <
Incubadores e aceleradoras de que consigo pagar. | Ainda ndo. | Cesol, CFA. | Nenhum. | ‘
neg()cios 6% Quero ver se faco parceria com a prefeitura, porque
pretendo empregar pessoas da comunidade. | Quero muito u
aprender. | Amigos. | Pessoas. | Falta de conhecimento
5% aprimorado para guem vende exclusivamente para o °
Outro. Qual? governo. | Orgao de classe. | Varias formacdes académicas. |
6% Canais no YouTube. | Certificacao cacau. | Busquei ao ‘
SEBRAE, mas nao fui atendido.
1° edicao 2° edicao m

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 262 Quantidade de respondentes 2° edigdo: 274




21 | Que tipo de apoio gostaria de receber do Sebrae Bahia para apoiar a gestio e/ou planejamento
da sua empresa/negocio? (Aceita mais de uma resposta)
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: . 57%
Todas as alternativas anteriores
55%
. . 45%
Cursos/Capacitacoes/Palestras/Oficinas
51%
. . 41%
Consultorias/Mentorias
47%
. - 36%
Orientacao
37%
. . 26%
Ferramentas (planilhas, canvas, guias etc.)
32%
. 26%
Eventos de Networking
36%
o e 20%
Conteldos (e-book, artigos, infograficos etc.) 26% Suporte para eventos (feiras) de vendas. | °
Atendimento psicolégico voltado a saude mental. | <
3% Selecao feita pelo Sebrae para participar de
Nao sei licitacGes para MELI. | Legal. | Financeiro. | Apesar de u&
0% ja estar no grupo de empreendedores do Sebrae
desde 2019. | Entender melhor o segmento de <E
Out 2 4% licitacdes e suas dificuldades para créditos. | Feiras u
utro. Quals 4% para escoar meus produtos. | Eventos e feiras para
revenda de produtos. | Todas as alternativas. :
1° edicao 2° edicao

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 262 Quantidade de respondentes 2° edicdo: 274




On-line via ferramentas de reuniao Nas instalacoes do Sebrae
(Zoom, Teams, Google meeting,
WhatsApp etc.)

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 262

1° edicao

Na minha empresa
estabelecimento

2° edicao

22 | De que maneira vocé gostaria de ser atendido pelo Sebrae?

H

Outro. Qual?

Quantidade de respondentes 2° edigdo: 274

WhatsApp.

RECURSOS
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23 | Que tipo de apoio gostaria de receber do Sebrae Bahia para apoiar a gestdo e/ou planejamento
da sua empresa/negocio? (Aceita mais de uma resposta)

SEBRAE
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50%
Programas de microcrédito e cooperativas de crédito
42%
37%
Bancos e instituicoes financeiras tradicionais
44%
8%
Investidores anjo e capital de risco
8%
2% Z
Financiamento coletivo (crowdfunding) rem—
1% ¥
Nao tenho interesse em financiamento. | Nao consegui ‘
4% entender direito as alternativas. | Ainda nao estudei °
Outro. Qual? sobre. | Nunca usei. | Bancos de fomento. | Preciso de
’ ’ o orientacao. | A que melhor se adapte ao projeto. | Uma
4% linha de crédito que entenda o mercado de licitacdes. |
Nenhum. | S6 conheco a primeira opgao. I
1° edicao 2° edicao Z

Quantidade de respondentes 1° edigdo: 262 Quantidade de respondentes 2° edi¢do: 273




SEBRAE

L : : ~ Precisam acreditar que os
Acesso ao Crédito e Financiamentos, educacao e .

o oy S empreender.
da cultura, apoio institucional e politicas publicas, P

combate ao racismo estrutural, visibilidade e

o~ . o~ afroempreendedores sao pessoas capazes de
capacitacao, rede de contatos e parcerias, valorizacao

24 | Na sua opiniio, o que falta para o fortalecimento do
afroempreendedorismo/empreendedorismo negro na Bahia?

Rede de apoio, capacitacao e também
visibilidade e reconhecimento. Visibilidade,
Networking e Acesso a Crédito.

representatividade.

cor.
—l/ Acreditar que os afroempreendedores sao capazes.

Acreditar sempre no potencial _l/
das pessoas independente de Coragem de enfrentamento,

recursos para investimentos e

Inclusao e apoio financeiro. Falta visibilidade e cursos
Cultura de conscientizagao tecnicos.

para os préprios
empreendedores.
Cultura de conscientizacao para os

Orientacio e preparo para geriro| |Proprios empreendedores
negocio.

1 e

busca de conhecimento.

Menos burocracia em _I/

relacao aos investimentos,
microcrédito.

/ S —

#" :

& 3 .
Investimento financeiro \
adequado.

L7




— : : . - : :
SEBRAE Reduzir o assistencialismo e focar na promocao do Acesso a software de e-commerce.| |Acreditar sempre no potencial
— empreendedorismo negro. das pessoas independente de
cor.
Promocao de eventos e Eventos que evidenciam a histéria de sucesso Ferramentas para pontuar
marketing de relacionamento. de pessoas negras (embora nao especificado).
Reduzir o assistencialismo e Acredito que a capacitacio e
Mais congressos, com focar na promogao do capital de investimento s3o
possibilidades de Cultura negra. empreendedorismo negro. fatores chaves para que o
empreendedor ndo se perca

no caminho. Nao é sd abrir

Networking entre os polos de Incent e de instituics um negocio, nao ¢ ter ideias €
— 5 . . produgéo, comercializagéo e . Centl\{O governamental e de lnStl.tLllgoes preciso de investimento e
Mais divulgacao e incentivo. CONSUMO. financeiras para melhor desenvolvimento capacitacio em todas as areas
de pequenos negécios. do negécio.
C T Apoio e incentivo, inclusive
ultura de conscientizacao para os tre NG
proprios empreendedores. Snre nos. Politicas praticas de educacao financeirae
empreendedorismo e financiamento
Consciéncia de inclusio. Ser visto como competente e confiavel responsavel! Inclusao e apoio financeiro.
como qualquer outro empresario branco. Falta visibilidade e cursos técnicos.

Quantidade de respondentes 27 edicdo: 223



Acoes para fortalecimento do afroempreendedorismo:

3

Indique os negécios dos

afroempreendedores

INCORPORE ESSAS
ACOES NO SEU DIA A DIA
E CONTRIBUA PARA O
DESENVOLVIMENTO
DESSES MOVIMENTOS

Apoie projetos

Dé preferéncia ao ﬁ"E“_\ . .
antirracistas

pequeno empreendedor

Conheca os/as
afroempreendedores/as
da sua comunidade



CLIQUE AQUI g'§>

E confiraa1?edicaoda
pesquisa Proposito dos
Afroempreendedores
Baianos.



https://datasebrae.com.br/wp-content/uploads/2021/02/Pesquisa-Proposito-dos-Afroepreendedores-Baianos_05.10.2023.pdf
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