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OMPI

Agéncia da ONU
Fundada em 1970
188 Estados membros

Missao: desenvolver “um sistema internacional de
propriedade intelectual equilibrado e eficaz” com o objetivo de
promover “criatividade e inovacao para o beneficio de
todos”
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OMPI

Forum Global de servicos, politicas publicas, informacao e
cooperacao

W Servigos de PI: Sistemas Internacionais (PCT - Patent
Cooperation Agreement, Sistema de Madrid, Tratado de
Lisboa, Centro de Mediacao e Arbitragem)

http://www.wipo.int/services/es/

¥ Informacéao: banco de dados em patentes (50 milhdes
documentos), marcas, desenho industrial, indicacdes
geograficas, Leis e Tratados, estudos e publicacGes

http://www.wipo.int/publications/en/

http://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/general/catalog/wipo pub
catalog 2014.pdf 2 ion BLRDIAL

DDDDDDDDDDDDD
TTTTTTTTTTT



http://www.wipo.int/services/es/
http://www.wipo.int/publications/en/
http://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/general/catalog/wipo_pub_catalog_2014.pdf

OMPI

W Cooperacao Internacional: Educacao (Academia da OMPI) e
Assisténcia Técnica aos Institutos de Pl
http://www.wipo.int/cooperation/es/

http://www.wipo.int/academy/es/

W Politicas Publicas: debates sobre importantes temas globais:
mudanca climatica, seguranca alimentar e saude publica

http://www.wipo.int/policy/es/
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Escritérios Externos da OMPI

W Brazil, China, Japéo, Russia e Cingapura
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Escritorios Externos da OMPI

W Prestar assisténcia técnica

™ Promover cooperacao institucional

@ Construir capacidades

@ Disseminar e promover 0s servicos e tratados
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Escritérios Externos da OMPI

Tratados e Sistemas:

W PCT - Patent Cooperation Agreement
W Sistema de Madri

W Tratado de Lisboa
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Marco internacional

OMPI:

J Convencao de Paris para a Protecao da Propriedade
Industrial (1883)

] Tratado de Madri relativo repressao de indicacoes falsas
ou enganosas em produtos (1891)

J Tratado de Lisboa relativo a protecao das denominagoes
de origem e seu registro internacional(1958)

 Sistema de Madri relativo ao registro internacional de
marcas (1989)

OMC: Acordo TRIPS (1994)
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Convencao de Paris (1883)

Artigo 1

1) Os paises a gue esta Convencao se aplica constituem uma
Uni&ao para a protecao da propriedade industrial.

2) A proteccao da propriedade industrial tem como objeto as
patentes, os modelos utilidade, as marcas, as indicacoes
de proveniéncia ou denominacoes de origem, bem como a
repressao da concorréncia desleal.
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Convencao de Paris

Articulo 1.3)

« A propriedade industrial € entendida em sua concepcao mais
ampla e se aplica ndo apenas a industria e comercio
propriamente ditos, como também ao dominio das industrias
agricolas e extrativas e a todos os produtos fabricados ou
naturales, como por exemplo: vinhos, graos, folhas de tabaco,
frutos, animales, minerais, aguas minerais, cervejas, flores,
farinhas. »
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Convencao de Paris (1883)

Artigo 7bis: [Marcas: marcas coletivas]

1) Os paises membros se comprometem a aceitar a
protecao de marcas coletivas pertencentes a
comunidades, cuja existéncia nao seja contraria a lei
do pais, mesmo gque estas associacdes ndo possuam
um estabelecimento industrial ou comercial.

2) Cada pais ira decidir sobre as condicdes particulares
em que a marca coletiva deve ser protegida e podera
recusar a protecao se a marca for contraria ao
Interesse publico.

OMPI

ORGANIZACION MUNDIAL
DE LA PROPIEDAD
INTELE CTUAL



ACORDO TRIPS (Aspectos dos direitos de
propriedade intelectual relacionados com o
comercio)

 Artigo 22

Protecao das IGs:

“Para os efeitos do disposto no presente acordo indicacdes
geograficas identificam um produto como originario do territorio de
um Membro, ou de uma regiao ou localidade desse territorio, caso
determinada qualidade, reputacao ou outra caracteristica do
produto é essencialmente atribuivel a sua origem geografica’.
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ACORDO TRIPS

Definicao de IG (Art. 22.1)

W IndicacoOes identificam um produto

M como originario do territorio de um pais, ou de uma
regiao, ou localidade desse territorio

M determinada qualidade, reputacao ou outra
caracteristica do produto

W seja imputavel fundamentalmente a sua origem
geografica
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O Tratado de Lisboa para a protecao de
denominacoes de origem e seu registro
internacional (1958)

W Define denominacao de origem

"O nome geografico de pais, regiao ou localidade que serve
para designar um produto dele originario, cuja qualidade e
caracteristicas exclusiva ou essencialmente se deve ao meio
geografico, incluindo os factores naturais e os factores humanos.”
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Tratado de Lisboa

W Todo tipo de produtos (alimentos, bebidas, vinhos,
artesanato...)

W Estabelece um Registro internacional para as denominacoes
de origem e um tramite centralizado de registro
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Tratado de Lisboa: 28 Estados membros

riente (3
Africa (6) ° elra ) , Europa (13) |
Argélia israel Bosnia e He,rz_egovma
Burkina Faso Coréia do Sul Bulgarla_
Congo Eslovaquia
Gabao Maceddnia
Togo Franca
Tunisia Georgia
Hungria
Ameérica (6) Italia
Costa Rica Moldova
Cuba Montenegro
Haiti Portugal
México Rep. Checa
Nicaragua Sérvia
Peru
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Porque proteger as 1Gs?

Reputacao = ativo intangivel ‘ Protecao

Habanos
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Porqgue proteger as 1Gs?

Pl protege ativos intangiveis diferenciadores cujos
conceitos como:

- novidade

- criatividade

- originalidade

- dintinguibilidade

sao tao importantes para a sua aplicacao
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Porqgue proteger as 1Gs?

Perspectiva dos produtores
W Diferenciar seus produtos no mercado

M Desenvolver nichos de mercado

Precos diferenciados
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Porqgue proteger as 1Gs?

Desenvolvimento econdmico e social

Participacao da comunidade de produtores
Reproducéo de um sistema social local

Aumento do emprego local

(Sylvander, 2004) OMPI

ORGANIZACION MUNDIAL
DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL



Modalidades de protecao de IGs

“Indicagao de procedéncia - € o nome geografico de um pais, cidade,
regido ou uma localidade de seu territério que se tornou conhecido como
centro de producéo, fabricacao ou extracao de determinado produto ou
prestacdo de determinado servico. E importante lembrar que, no caso

da indicacao de procedéncia, € necessario apresentacdo de documentos
gue comprovem que o nome geografico seja conhecido como centro de
extracao, producao ou fabricacédo do produto ou prestacéao do servico.
Denominacao de origem - € o nome geografico de pais, cidade, regiao
ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao
meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos. Na solicitacédo da
IG de denominacao de origem, devera ser apresentada também a
descricao das qualidades e as caracteristicas do produto ou servico que
se destacam, exclusiva ou essencialmente, por causa do meio geografico,
ou aos fatores naturais e humanos”.

OMPI
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Modalidades de protecao de IGs

M Denominacao de origem (17 - 9 nacionais e 8 internacionais)

5
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DENOMINACAO DE ORIGEM
Champagne
Cognac

Napa Valley...
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de Origem K Mineiro
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Modalidades de protecao de IGs

M Indicacéo de procedéncia (40)
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Indicacdo de Procedéncia
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Marcas Coletivas

[ sinais que distinguem a origem geografica, modo de
fabricacao ou outras caracteristicas comuns de produtos e
servicos de diferentes empresas que utilizam a marca
coletiva.

(] associacao de empresas membros, seja uma instituicao
publica ou uma cooperativa.
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Marcas Coletivas

d Membros devem cumprir determinadas normas, geralmente
Incorporados nos regulamentos de uso de marcas colectivas

O Funcao é informar o publico sobre certas caracteristicas do
produto para o qual a marca é usada.

PROSCIUTTO DI PARMA

Genuine
Ravarian Beer
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Marcas Coletivas

Beneficios:
v" Ajuda a comercializar os produtos dentro e fora do pais
v" Promove a cooperacao entre os produtores locais
v Desenvolvimento regras e critérios comuns de producao
v Estabelece uma estratégia comum de mercado

v' Ferramenta poderosa para o desenvolvimento local
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Sistema de Madri

» Solucao centralizada para a registro
e gestao de marcas a nivel
Internacional

» 1 Unico pedido, 1 idioma, e 1 taxa
para proteger a marca em até 113
paises
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Sistema de Madri

» EXxportadores, pequenas e médias
empresas podem utilizar um
mecanismo confiavel, pratico e de
baixo custo para proteger suas
marcas nos mercados de seu
Interesse

» O Sistema de Madri € uma solucéo
centralizada para obter e manter a
protecao de marcas em varios
mercados omPp!
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Membros do Sistema de Madri

42 Tratado (inclui OAPI e UE)
55 Tratado e Sistema
97 Membros - 113 paises OMPI
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Conclusao

M IGs e MCs sao direitos de Pl com carater multifuncional

M O éxito das IGs e MCs depende de varios fatores, entre eles:
% Promocao e Estratégia de Marketing
% Protecao a nivel nacional e internacional

+» Atuar em caso de inobservancia do direito

OMPI

ORGANIZACION MUNDIAL
DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL



Thanks!
Gracilas!
Obrigada!

B www.wipo.int

B Brazil.office@wipo.int

B Lillana.mendes@wipo.int
W T:(21)2513-3506

Iraparcy Oy 203 |
Rt | =

Digital C :
Culture Reimagined
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