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El empresario quiere diferenciarse y
diferenciar sus productos o servicios.
Los signos distintivos son herramientas
para competir en el mercado.
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En los mercados se aprecia un creciente
Interés por productos con caracteristicas
unicas.

Esto ofrece una oportunidad interesante
para poner en valor productos tradicionales
locales.

Una herramienta util para este proposito T papas nativas de
son los signos distintivos. Acobamba, Perd.

Quinuas segun color de grano

Fuente: Ing. Vidal Apaza (INIA)

Quinua de los Andes, Peru.

Hongos de Marayhuaca,
Incahuasi, Perd.



Que tipo de signo distintivo utilizar?

Marca de
certificacion

Marca
colectiva

Denominacion Indicacion
de origen Geogréfica




O Los signos distintivos son herramientas empresariales.

0 Es importante conocer estas herramientas: qué proteccion
ofrecen y cuales son los requisitos para obtener proteccion.

CdLa eleccion del signo distintivo debe ser una decision de los
actores economicos privados (productores, artesanos, etc.)
principalmente en funcion a sus capacidades y objetivos
empresariales.
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Una opcion: MARCA (individual)
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PANCHITA




Sin embargo, muchas veces no se puede
enfrentar solo el mercado: MARCA COLECTIVA

| COMPRADORES |

Fuente: Agrorural-Indecopi-ONUDI
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MARCA COLECTIVA

Signo que distingue el origen o cualquier otra
caracteristica comun de los productos o
servicios de los miembros de una asociacion,
diferenciandolos de los productos o servicios de
terceros que no formen parte de esa asociacion.




Ente colectivo: titular de la marca.
Su funcioén es gestionar /
administrar el uso de la marca.

Miembros del ente colectivo: usan
la marca, bajo autorizacion y control
del titular.




Un esquema de marca colectiva implica:

ASOCIATIVIDAD CALIDAD

MARKETING
COLECTIVO (una
herramienta: marca
colectiva)




1. Asociatividad

- Generar esquemas de confianza.

- Disposicion para trabajar en equipo.

- Los miembros deben compartir una vision y objetivos.

Diferencia con la DO/ IG

Los propios actores deciden quiénes conforman la asociacion o ente
colectivo que solicitara el registro de la marca colectiva.



2. Compromiso con la calidad

- No basta con ofrecer un producto tradicional
de caracteristicas particulares.

- El mercado es cada vez mas exigente y demanda
calidad.

- Todos los miembros de la asociacion deben respetar los
estandares de calidad.

- Desviaciones en los estandares de calidad perjudican a la
marca y perjudican a todos los miembros de la
asociacion.
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3. Marketing colectivo

- Productores independientes se presentan al mercado
bajo un signo comun (marca colectiva), que los identifica
como miembros de la Asociacion titular de la marca
colectiva.

- Los productores deben adoptar una estrategia comun
para el posicionamiento de la marca colectiva.

- Usos inadecuados de la marca colectiva afectan a todos
los productores.

Importante: Registrar la marca para evitar usos no
autorizados. Ejercer acciones contra usurpacion.



Instrumento indispensable:

e

- Reglamento de uso




Las marcas colectivas son herramientas
gue pueden ser utilizadas como
componente de proyectos o Iniciativas
para poner en valor productos
tradicionales locales.



Actores en el proceso:

AUTORIDADES
LOCALES /

REGIONALES

AUTORIDAD DE PI

PRODUCTORES

INSTITUCIONES
PRIVADAS

AUTORIDADES DEL
SECTOR

CORRESPONDIENTE

IMPORTANTE: asegurar la
sostenibilidad y continuidad
de la iniciativa.



Marcas Colectivas en Peru

- Desde 1993 a la fecha: se han registrado
173 marcas colectivas.

- Mas del 80% son nacionales.

- Principales rubros: agricola,
agroalimentario, animales (peces, cuyes,
etc.).

©
Aonucios ™

Huaracayo. Acobambd - larima

_LINDO AMANECER TRUCHAS LAGUNILLAS



CASOS DE PERU

Proyecto

Marcas

ll Colectivas para el

A desarrollo de

emprendimientos
rurales.
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ALIANZA
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Proyecto enfocado en las
zonas rurales mas alejadas
del pais, especialmente las
zonas alto andinas de
extrema pobreza (zona de
Intervencion
AGRORURAL).




Caracteristicas del sector al que se
oriento el proyecto:

= Sectores con productos
tradicionales locales de
caracteristicas especiales.

= |[nterés en preservar estos
productos tradicionales.




Caracteristicas del sector al que se
orientd el proyecto:

= Capacidades y recursos limitados.
= Constante atomizacion de la tierra.

= Produccion principalmente para
autoabastecimiento.

= Oferta de productos, individualmente
considerada, es insuficiente para atender
demandas del mercado.



Caracteristicas del sector al que se
oriento el proyecto:

= Ausencia de esquemas de control de calidad.

= Desconocimiento de las herramientas de
propiedad industrial.

= Por lo general no estan formalizados.



Consideraciones adicionales

= Escaso 0 nulo acceso al sistema financiero.
= La geografia de los andes es complicada.

= No existen adecuados sistemas de comunicacion para
el traslado de productos.
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Objetivo del proyecto

Generar capacidades técnicas en gestion y uso de
las marcas colectivas, como una herramienta de
desarrollo rural, mejorando la competitividad de los
productos de las zonas rurales.



COMPONENTES DEL

PROYECTO
CALIDAD / PROPIEDAD
'H%HHHHHH' l!%!l!!!!!!lllllaglilll
ONUDI AGRORURA INDECOPI

L
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Primera etapa

= Convenio Interinstitucional.

= Taller Formacion de Formadores, dirigido a personal de
AGRORURAL.

= Taller nacional dirigido a entidades publicas y distintos gremios, para
identificar posibles proyectos piloto en las regiones.

= Pre seleccion de proyectos piloto.




Segunda Etapa

= Talleres regionales

= Visitas de campo para validar la pre seleccion de productos.

» Levantamiento de informacion: linea de base.




L
Tercera Etapa
- Asistencia técnica a los productos seleccionados.

- Formalizacion y/o fortalecimiento de Asociaciones /
Cooperativas.

= Acompafnamiento en el proceso de registro de marca.
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Cuarta Etapa

= Vinculacion con el
mercado.

- “Feria MISTURA”

- Contacto con
compradores.




RESULTADOS



Clallarin de casa abanquino

Detras de esta marca
colectiva que distingue
“tallarin de casa’, existen 50
mujeres productoras de la
zona de Abancay en la
Region Apurimac.



Detras de esta marca colectiva que distingue “papas
nativas’, existen 318 familias de la zona de
Acobamba en la Regidon Huancavelica (a mas de
3500 msnm).

Huancavelica, cuna de las papas nativas.
a

Acobamba - Huancaveli




Algodon Nativo de Lambayeque. Agrupa a 50
artesanas.

UTKU MUCHIK

Cultura y tradicién en algoddn nativo



http://2.bp.blogspot.com/_EMokxAV49VY/TBf3f3zpdnI/AAAAAAAAAGU/Wnkx-jnNSwc/s1600/Algodon+nativo+colorado.JPG

Miel de abeja de los Bosques Secos de
Lambayeque.

Detras de esta marca colectiva hay 200
familias.

La Reina de




8-0 | INFORME

DATOS

Y CIFRAS

HERRAMIENTA. INDECOPI, AGRORURAL Y ONUDI PROMUEVEN COMPETITIVIDAD

Asociados para c

# Marcas colectivas
permiten a productores
llegar a nuevos mercados
# Exito de la gastronomia
puede vigorizar demanda
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v Resultado importante: Efecto multiplicador de la
Iniciativa.

v" Difusion de la figura de marca colectiva.

Certificado Buena Practica en Gestion Publica
Categoria: Desarrollo Economico

Vk



‘mpor!anua He ‘as marcas colec!lvas para

poner en valor productos tradicionales
locales

> N N N > > N

Cambio en la condicion de vida de las personas. >

Vi Vi -~ -~ -~ -~ -~

N DN D ™ G G A
Mejora la autoestima y sentimiento de orgullo por
sus productos y la pertenencia a la localidad.
-~ -~ -~ -~ -~ -~
N ™ ™ ™ A A A
Se contribuye al desarrollo local / regional. >

-~ -~ -~ ~ -~ -~ -~




|mpor!an(:|a ge ‘as marcas CO‘GC!IV&S para

poner en valor productos tradlc:lonales
locales

N A A A A A A

Se generan beneficios a otros
eslabones de la cadena.

- -« - « - -« i

> > A A A A A

Contribuye a la formalizacion.

-~ -~ -~ -~ -~ -~ -~

> A A A A A A

Permite preservar practicas
tradicionales o ancestrales.

" -~ " -~ " -~ -~




Las marcas colectivas son herramientas que
adecuadamente utilizadas y gestionadas
pueden contribuir a generar historias de éxito
en el mercado, a la vez que pueden servir para
preservar practicas tradicionales locales.

El registro otorga proteccion.

El éxito en el mercado dependera de la gestion
y uso adecuado de la marca colectiva.



GRACIAS!
OBRIGADOQO!

pgamboavilela@gmail.com
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