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El empresario quiere diferenciarse y 

diferenciar sus productos o servicios.

Los signos distintivos son herramientas 

para competir en el mercado.



En los mercados se aprecia un creciente 

interés por productos con características 

únicas. 

Esto ofrece una  oportunidad interesante 

para poner en valor productos tradicionales 

locales.

Una herramienta útil para este propósito 

son los signos distintivos.

Hongos de Marayhuaca, 

Incahuasi, Perú.

Papas nativas de 

Acobamba, Perú.

Quinua de los Andes, Perú.



Qué tipo de signo distintivo utilizar?

Marca

Marca de 
certificación

Indicación 
Geográfica

Denominación 
de origen

Marca 
colectiva



 Los signos distintivos son herramientas empresariales.

 Es importante conocer estas herramientas: qué protección 

ofrecen y cuáles son los requisitos para obtener protección.

La elección del signo distintivo debe ser una decisión  de los 

actores económicos privados (productores, artesanos, etc.) 

principalmente en función a sus capacidades y objetivos 

empresariales.



Una opción: MARCA (individual) 



GASTON ACURIO



Sin embargo, muchas veces no se puede 

enfrentar sólo el mercado: MARCA COLECTIVA

Fuente: Agrorural-Indecopi-ONUDI



MARCA COLECTIVA

Signo que distingue el origen o cualquier otra 
característica común de los productos o 
servicios de los miembros de una asociación, 
diferenciándolos de los productos o servicios de 
terceros que no formen parte de esa asociación.



MC

Ente colectivo: titular de la marca. 

Su función es gestionar / 

administrar el uso de la marca.

Miembros del ente colectivo: usan 

la marca, bajo autorización y control 

del titular. 

MC



Un esquema de marca colectiva implica:

CALIDAD 

MÁRKETING 
COLECTIVO (una 

herramienta: marca 
colectiva)

ASOCIATIVIDAD



1. Asociatividad

• Generar esquemas de confianza.

• Disposición para trabajar en equipo.

• Los miembros deben compartir una visión y objetivos.

Diferencia con la DO / IG

Los propios actores deciden quiénes conforman la asociación o ente 

colectivo que solicitará el registro de la marca colectiva.



2. Compromiso con la calidad

• No basta con ofrecer un producto tradicional 

de características particulares.

• El mercado es cada vez más exigente y demanda 
calidad.

• Todos los miembros de la asociación deben respetar los 
estándares de calidad.

• Desviaciones en los estándares de calidad perjudican a la 
marca y perjudican a todos los miembros de la 
asociación.



3. Marketing colectivo

• Productores independientes se presentan al mercado 
bajo un signo común (marca colectiva), que los identifica 
como miembros de la Asociación titular de la marca 
colectiva.

• Los productores deben adoptar una estrategia común 
para el posicionamiento de la marca colectiva.

• Usos inadecuados de la marca colectiva afectan a todos 
los productores.

Importante: Registrar la marca para evitar usos no 
autorizados. Ejercer acciones contra usurpación.



Instrumento indispensable:

• Reglamento de uso



Las marcas colectivas son herramientas 

que pueden ser utilizadas como 

componente de proyectos o iniciativas 

para poner en valor productos 

tradicionales locales.



PRODUCTORES

AUTORIDAD DE PI 

AUTORIDADES DEL 
SECTOR 

CORRESPONDIENTE

INSTITUCIONES 
PRIVADAS

AUTORIDADES 
LOCALES / 

REGIONALES

Actores en el proceso:

IMPORTANTE: asegurar la 

sostenibilidad y continuidad 

de la iniciativa.



Marcas Colectivas en Perú
• Desde 1993 a la fecha: se han registrado 

173 marcas colectivas.

• Más del 80% son nacionales.

• Principales rubros: agrícola, 

agroalimentario, animales (peces, cuyes, 

etc.).



CASOS DE PERÚ

Proyecto 

Marcas 

Colectivas para el 

desarrollo de 

emprendimientos 

rurales.



ALIANZA 



Proyecto enfocado en las 

zonas rurales más alejadas 

del país, especialmente las 

zonas alto andinas de 

extrema pobreza (zona de 

intervención 

AGRORURAL).



 Sectores con productos 

tradicionales locales de 

características especiales.

 Interés en preservar estos 

productos tradicionales.

Características del sector al que se 
orientó el proyecto:



Capacidades y recursos limitados.

Constante atomización de la tierra.

Producción principalmente para  
autoabastecimiento. 

Oferta de productos, individualmente 
considerada, es insuficiente para atender 
demandas del mercado. 

Características del sector al que se 
orientó el proyecto:



Ausencia de esquemas de control de calidad.

Desconocimiento de  las herramientas de 

propiedad industrial.

Por lo general no están formalizados. 

Características del sector al que se 
orientó el proyecto:



Consideraciones adicionales

 Escaso o nulo acceso al sistema financiero.

 La geografía de los andes es complicada.

 No existen adecuados sistemas de comunicación para 

el traslado de productos.



Objetivo del proyecto

Generar capacidades técnicas en gestión y uso de 

las marcas colectivas, como una herramienta de 

desarrollo rural, mejorando la competitividad de los 

productos de las zonas rurales.



ASOCIATIVIDAD
CALIDAD / 

ESTANDARIZACIÓN

PROPIEDAD

INDUSTRIAL

COMPONENTES DEL 

PROYECTO

ONUDI AGRORURA

L

INDECOPI



 Convenio Interinstitucional.

 Taller Formación de Formadores, dirigido a personal de 

AGRORURAL.

 Taller nacional dirigido a entidades públicas y distintos gremios, para 

identificar posibles proyectos piloto en las regiones.

 Pre selección de proyectos piloto.

Primera etapa



 Talleres regionales 

 Visitas de campo para validar la pre selección de productos. 

 Levantamiento de información: línea de base.

Segunda Etapa



• Asistencia técnica a los productos seleccionados.

• Formalización y/o fortalecimiento de Asociaciones / 

Cooperativas.

 Acompañamiento en el proceso de registro de marca.

Tercera Etapa



Vinculación con el 
mercado.

- “Feria MISTURA”

- Contacto con 
compradores.

Cuarta Etapa



RESULTADOS



Detrás de esta marca 

colectiva que distingue 

“tallarín de casa”, existen 50  

mujeres productoras de la 

zona de Abancay en la 

Región Apurímac.



Detrás de esta marca colectiva que distingue “papas 

nativas”, existen 318 familias de la zona de 

Acobamba en la Región Huancavelica (a más de 

3500 msnm).



35

Algodón Nativo de Lambayeque. Agrupa a 50 

artesanas.

http://2.bp.blogspot.com/_EMokxAV49VY/TBf3f3zpdnI/AAAAAAAAAGU/Wnkx-jnNSwc/s1600/Algodon+nativo+colorado.JPG
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Miel de abeja de los Bosques Secos de 

Lambayeque. 

Detrás de esta marca colectiva hay 200 

familias.





Certificado Buena Práctica en Gestión Pública 

Categoría: Desarrollo Económico

 Resultado importante: Efecto multiplicador de la 

iniciativa.

 Difusión de la figura de marca colectiva.



Importancia de las marcas colectivas para 

poner en valor productos tradicionales 

locales

Cambio en la condición de vida de las personas.

Mejora la autoestima y sentimiento de orgullo por 
sus productos y la pertenencia a la localidad. 

Se contribuye al desarrollo local / regional.



Importancia de las marcas colectivas para 

poner en valor productos tradicionales 

locales

Se generan beneficios a otros 
eslabones de la cadena.

Contribuye a la formalización.

Permite preservar prácticas 
tradicionales o ancestrales.



Las marcas colectivas son herramientas que 

adecuadamente utilizadas y gestionadas 

pueden contribuir a generar historias de éxito 

en el mercado, a la vez que pueden servir para 

preservar prácticas tradicionales locales.

El registro otorga protección.

El éxito en el mercado dependerá de la gestión 

y uso adecuado de la marca colectiva.
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