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WIR BIETEN SKALIERBARE, ZUKUNFTSFAHIGE TARGETING-LOSUNGEN FUR
DIE EFFIZIENTE KAMPAGNEN-AUSSTEUERUNG

WE LOVIE DATA

N

Wir vereinen unsere
TV und Digital Daten in
Targeting-Losungen fur
iImpactstarke crossmedia

Kampagnen

TARGETING EFFIZIENZ

Maximale Targeting Qualitat
bei voller Reichweiten-
Abdeckung ermoglicht
skalierbare, effiziente
Zielgruppenansprache
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Zukunftssicher durch die
Kombination von 1st Party
und Contextual Data
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AUCH IN ZUKUNFT VON PREMIUM TARGETING BEI VOLLER
ADRESSIERBARKEIT PROFITIEREN

Umfassende
programmatische
Adressierbarkeit des
seven.one Video Inventars

N

Nutzeradressierbarkeit ohne
3rd Party Cookies

Einsatz von Universal IDs
fur Targeting & FC

Zusatzliche Datensignale,
z.B. Contextual Data

In IMPLeMeNTIeERUNG

seven.oNe

dNMEDIA

Zukunftssicheres &
leistungsstarkes
Soziodem-Targeting

fur 1/O & Programmatic

N

Hohe Qualitat durch 1st
Party Data & Universal IDs

Bei maximaler Reichweite
durch Waterfall Setup

Kooperation mit Audience
Verification Anbietern

Live | ONGOING

Datengetriebene
Aussteuerung von

Kampagnen auf Basis von

Factual Data

N

Weiterhin SpotOn: Data
Segmente einsetzen

CrossDevice Kampagnen
aussteuern dank CD-Graph

Mit Audience Transfer
eigene Daten mitbringen

Live | ONGOING

Contextual als neue
Targeting Option
auf Video Inventaren
—100% Cookieless.

N

Video Klassifizierung mit
modernen Technologien

Unterstutzung der IAB
Taxonomy (V. 3.0)

Topics, Genres & Content
Types

In IMPLeMeNTIeRUNG




PROGRAMMATISCHE ADRESSIERBARKEIT ALLER SEVEN.ONE
INVENTARE

(PRIVATE AUCTION

Wir verfolgen einen Multi-ID Ansatz und setzen
dabei auf folgende Partner*:

; User Identifizierung und Adressierbarkeit Uber die
' gesamte programmatische Wertschépfungskette

Frequency Management programmatischer
Kampagnen Uber verschiedene Inventare hinweg

@/netID EUID RAMPID

M theTradeDesk /LiveRamp

-

v' Datenschutzkonforme User-IDs
v' Funktionieren ohne 3rd Party Cookies b Aktivierung von 1st Party Kundendaten oder
v Emailbasiert, deterministisch Partnerdaten auf seven.one Premium Inventar
v Stabil, Uber Devices hinweg
Wir tbergeben kontextuelle Datensignale Gber ) Contextual-Targeting auf Basis von Content-Daten
Open RTB-Protokoll fur DSP / SSP " des Publishers
seven.oNe

*Der Rollout der Net-1D auf den Joyn InBrowser-Inventaren wurde im zweiten Quartal 2024 umgesetzt. Die Implementierung von EUID und Ramp ID ist derzeit in Arbeit
ol \NEDIA



WATERFALL SETUP LIEFERT BESTMOGLICHE QUALITAT Bel
CGODRESSIERBARKEIT ALLER USER - AUCH IN ZUKUNFT

Q/o & PROGRAMMATIC

-

1 STUFE v' Hohe Datenqualitat durch 7Pass 1st
y Hard Logins Party Daten
-

2 STUFE v’ Erganzt um Partner-Daten & Einsatz

; ) von Universal-IDs

3 Logins & IDs modelliert
(" . .. i .l .

3 STUFE v Vollstandige Adressierbarkeit in

Umgebungen ohne Cookies dank

i Contextual Data modelliert detaillierter Kontextinformationen

seven.oONe Quelle: AdServer-Requests 2023 (CORE (TVBrand/NteworkBrands); *Soziodemographisches Targetingmodell nach

Wasserfalllogik, das immer die besten zur VerflUgung stehenden Daten nutzt — cookieless, wenn nétig
3 B\V/[=={I]VAN



IN DER COOKIeLess-ARA WeITeRHIN DATEeNGEeTRIEBEN
KdampPacheh aAussSTeUeRN

Q/o & PROGRAMMATIC
SPOTON: DATA CROSSDeéeYVvICe AuUuDIence TRANSFeR
Verticals, Personas & Products Incremental & Reminder Eigene Kunden-/ Partnerdaten
v Unsere Datenpartner stellen auf v 15t Party Data & Universal IDs v Kunde & Vermarkter setzen
eine Datensammlung ohne 31 (z.B. Net-ID) ersetzen 39 Party gleiches ID System ein (z.B. Net-
Party Cookies um Cookies im CrossDevice Graph D)
< IN DER UBERGANGSPHASE KONNeN U.U. WeNIGER GERATE ADRESSIERT WeRDeN >

seven.oNe
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CONTEXTUAL TARGETING FUR GEZIELTE ZIELGRUPPEN-
ANSPRACHE IM PASSENDEN VIDEO CONTENT-UMFELD

VORTEILE METHODIK

CGEEE———
100% Cookieless 3 I
Q Multiple Content Metadata, DSGVO konform Q St,ate'Of'the'Art Vldeo-KIas§|f|Z|erung
mit umfangreichen IAB Topics
Mehr Wirkung - Weniger Werbung ] . : : :
Q erhohte Relevanz & Akzeptanz in Video Content- Machine Learning auf Episoden- bis zu Clip-Ebene
Bezug férdert optimale Platzierung & Engagement mit Einsatz generativer Kl-Losungen externer Vendoren
Q Brand Safety & Brand Suitability Automatisiertes Crawling auf Format- und URL-
in sicheren & relevanten Umfeldern Ebene
Redaktionelles Tagging von IAB Topics und
BUCHBARKEIT Nutzung vorhandener Video Content-Metadaten
GEEE——
Q Instream Core Audience & PTV Q Brand Safety Klassifizierung durch Sentiments,
Sensitive Topics, FSK & Keywords

Q | / O & Programmatic

seven.oNe
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UNSEREe TARGETING
LosunGcen

!




WIR BIETEN PASSENDE TARGETING LOSUNGEN FUR JEDEN ANLASS UND JEDES
KAMPAGNENZIEL

seven.oNe
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TARGETING LOSUNGEN IM DETAIL

Kampacnen
ANSATZ

TARGETING
ZIeLGRUPPE

TARGETING
LOSUNG

seven.oNe
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QUALITAT IST UNS WICHTIG -
DESHALB MONITOREN WIR ALLE RELEVANTEN KPIS

i
9
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Audience Verification Treffgenauigkeit

Transparenz & Sicherheit

Wir erreichen
hohere OTR-Uplifts durch
Targeting auf unseren Premium
Content Sites

Wir messen

Wir garantieren
eine detaillierte Auflistung von
Platzierungen, sichere Daten-
verschlUsselung, stetige Kontrolle
von Suspicious und Crossboarder
Traffic durch Anwendung von
zertifizierten Messtools.

die Zugehorigkeit von Usern zu
gebuchten Kampagnen-
Zielgruppen durch externe
Analysetools*. bel maximaler Reichweite,
Daruber hinaus optimieren wir welche die On Target Rate auch
die Performance lhrer Ads stetig. \ bei spitzen Zielgruppen deutlich

: i erhoht.

- ~X)
- S -
~ \\\i
- N .
seven.oNe
* baren Umgebungen -
NMeDIA i




WATERFALL SETUP LIEFERT BESTMOGLICHE QUALITAT Bel
CGDRESSIERBARKEIT ALLER USER - AUCH IN ZUKUNFT

+«FUTURE-PROOF" SOZIODEM TARGETING

' 1STUEE

¥ Hard Logins

2 STUFE

Logins & IDs modelliert

( [ 3 STUFE

4 Contextual Data modelliert

2023 (CORE (TvBrand/NteworkBrands); *Soziodemographisches Targetingmodell nach
die besten zur Verfugung stehenden Daten nutzt — cookieless, wenn nétig



1ST PARTY DATA EFFEKT: TREFFERQUOTE IN DER ZIELGRUPPE STEIGT
ERGEBNIS EINES A/B TESTINGS MIT UNTERSCHIEDLICHEN ANTEILEN VON FIRST PARTY DATEN

e
On-Target-Rate Uplift mit hohem 7Pass Anteil
Breite Zielgruppe Spitze Zielgruppe
M/F/E 18-59 J. M/F/E 18-29 J.
.
seven.oONe Quelle: Meetrics, OTR-Performance-Messung; 7.1 M InStream Kampagnen, Zeitraum: 01/21 bis 06/22; A/B Test mit 7Pass Anteilen

von A) >38% der Ad Impressions und B) <10% der Ad Impressions
([ MED'A Core Audience, Desktopnutzung



SPOTON: DATA

NUR HARTE ECHTE USERDATEN IN UBER 150 DATENSEGMENTEN

FacTUdL DATa ]

! ) [/ »1s0 »

paraon E-COMMeRce
R ‘ & CONTenT | ;zs_gnum
SCReens DATA SeGMEeNTE
2' EE\'I:;%%]%TNeMENT ¢
v) Deskto NG
O p ® nDa NUGOM GROUR BZB & BZC
&~ Mobile > ¥4 > Personas,
@ ATV \ 4 0S ggfﬂtions Verticals &
Products®
&/ [:B kleinanzeigen
& cTv
'.=E." grzoaugnedia

seven.oNe

I\/l E D |A * Eine Ubersicht Gber alle verfligbaren SpotOn: Data Personas, Verticals & Products finden Sie im SpotOn: Data Audience Book 2024 & im SpotOn: Data B2B Industries Booklet 2024
[ J



https://www.seven.one/werbeprodukte/spoton-data
https://www.seven.one/documents/20182/6367708/20240212_SpotOn_Data_B2B-IndustriesBooklet_2024_DE.pdf/8c00146a-4f9b-df4f-037e-06d926523596?t=1707749810144

STUDIO71 B —

PREMIUM UMFELDER FUR MAXIMALE WERBEWIRKUNG S
IN UNSEREM YOUTUBE-NETZWERK

IHRE TARGETINGOPTIONEN

@ Kuratierte Umfeld Rotationen wie Ziel-
X\ gruppen & Special Interest Rotationen

2500

YouTube Kanale

> SozioDem Targeting basierend auf
YouTube Login Daten

() 100% Premium, 100% Brandsafe
Q S71 bietet hochste Qualitatsgarantie

Erreicht etwa

220MIG

Unique User monatlich
in Deutschland

seven.oNe
° [\/‘ E D |A 1 comScore Video Metrix (Views), YouTube Partners, 11/2021;



CROSSDeéVviCe

CROSSDEVICE ERMOGLICHT EINE GERATEUBERGREIFENDE
AUSSTEUERUNG VON TV/DIGITAL KAMPAGNEN

( PROGRAMMATIC )
INCReMeNTAL
@ Digitale Erweiterung linearer TV-Kampagnen zur

Steigerung der Nettoreichweite

ReMminDeR
Digitale Wiederansprache bereits erreichter TV-
Haushalte fur Kontaktoptimierung & Storytelling

Q

)

1/O - FULL SERVICE ) | ESan,

X:Tenb

Effizienter Aufbau maximaler inkrementeller Reich-
weite von TV bis Social Media durch erweitertes
CrossDevice Datenmodell

Q

seven.oNe
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AUDIencCe TRANSFEeR

BRING YOUR OWN DATA

EINSATZ EIGENER 1ST PARTY KUunbenbdTen
@ fur die gezielte Ansprache von Bestandskunden

@ fur die gezielte Ansprache von Neukunden il il
s ™SI
G .

e

EINSATZ vOnh PORTNhEeRDATEeN
@ fUr die gezielte Ansprache Ihrer Wunschzielgruppe

EINSATZ AQUF Deln BIGSCReeN DANK
CROSS DeVvice TeCHNOLOGIe

seven.oNe
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JOYN AUDIeNcCesS
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MIT JOYN WERDEN ZIELGRUPPEN AUS DER GANZEN FAMILIE ERREICHT

TALENTE ERWEITERN& LIVE- TV & BIBLIOTHEK LIVE-FERNSEI-!.EN, NEWS UND
EVENTS VERBESSERN SPORT VERSTARKEN

« Neue Zielgruppen fur mehr Wachstum - Erweiterung der Joyn-Original « Zusammenfiihrung von Live-TV der

« Neue Vorzeigeformate * Exklusive P7S1-Vorschauen Rartner

« Kreativitatsorientierte Inhalte und « Ausgewahlte US-Premium-Inhalte * Lokale News

Interaktivitat . Attraktive EAST-Kanile * Relevante Sportinhalte

ADULTS
(29 - 59)

KIDS & YOUNG y L4
GENERATION . . AL ol :BSI;iI' AGERS
(4 - 29) 2 : o |
Number tr‘ w,’ o &m m I'i& ‘ , o sy .
of Vlewers‘ m "‘W‘Yll HIP S[ B4R A _yl . rrqsm. [Scrubs] m{’u a Eas"" eny e THE) m’% v fowe R

wirrion.

Unserefacettenreiche C&ment&'@trawyie wird es'uns ermoglichen, die Reichweite in unserem gesamten
Plattform-Universum zu maximieren. ’

seven.oNe
ENTERTAINMENT
® B GROUP

21



BEST AGER - DIE ZIELGRUPPE DER ZUKUNFT
WIR WACHSEN MIT DEM TREND & GENERIEREN MEHR REICHWEITE

N s
o [og B ALTE@RSSTRUKTUR DER BeVYOLKERUNG ABSOLUTEeS EInKommenbes
IN DEUTSCHLAND 2021* PERS. NeTToelnkKommens**
| | | b |
53% DER DeUTSscHeNn 60 Jahre und alter 2.000
§ev0LKenun§ SIND X {A
UBER 50 UND ALTEeR 50 - 59 Jahre 1.950 YA
44,7 JOHRE IST DER 40 - 49 Jahre [N . _1.945€
D“eUTSCHe >
BeVOLKeRUNGS-
DURCHSCHNITT 30 - 39 Jahre [N 1.850
20 - 29 Jahre N
49 JOHRE IST DER Lo e
DeuTSCHe 18 - 20 Jahre
SCHNITTIM TV 0 5 50 20 20
Einwohner in Prozent O 50-69 B 18-49

seven.one & d fi tal.de/DE/Fakten/b Ik [tersstruktur.html
www.aemaograrie-portal.ae, aKten/bevoelkerung-altersstruktur.ntm
3 B\VJI==IE]VAN

*MDS / b4p 2022 Il / Seven.One Media — Media Insights & Analytics 22



50+ DIE ZIELGRUPPE DER ZUKUNFT N
HOCHGRADIG RELEVANT & ATTRAKTIVE ZIELGRUPPEN FUR MARKEN & BRANDS

KOonsumverHdaAdLTenN

50+ Zielgruppe reprasentativ fur fast 50 Prozent der

KQUFSTARKE ZICLGRUPPE/ Konsumausgaben, Tendenz steigend.

HOCHSTES EINKOMMmen

Y

20- 49 Altersgruppe ist in keinem Konsumguter-
% GROBERE HAUSHALTE, Bereich als ,,wachstumsstarke Zielgruppe*.**
1 I

FAmiLien MiT KiInDeRrRN
MeDIennNuUTZunG

Mit der alternden Bevoélkerungsstruktur in DE steigt
auch die Mediennutzung und Offenheit dieser

Dﬁ PREIS- & QUALITATS-
Zielgruppe gegenuber neuen Plattformen & Devices.

BewussTe

*
?  MARKENORIENTIeRUNG Beliebte Interest sind Reisen & Wellness, Einrichtung

& Home, Pflege & Gesundheit und FMCG Produkte.

J)TJ) LANGEe & TReue INTERESTS
|

seven.oNe o
*The current - As ad-funded CTV goes global, marketers should consider ‘silver streamers
) [\/l E D |A **Potenzial nutzen — die Kundengruppe 50plus (Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend)

23
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