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Stil Leben

Upscale-Magazin

Entstanden aus dem wéchentlichen Ressort ,Stil leben® des
SZ-Magazins hat sich Stil Leben zu einer eigenstandigen Marke
entwickelt und flhrt als Upscale-Magazin seine Leserinnen und Leser
souveran und stilsicher durch die Welt des Luxus.

Das Premium-Lifestyle-Heft liegt als Line-Extension des
Suddeutsche Zeitung Magazin der Gesamtauflage der Studdeutschen
Zeitung bei. Gedruckt wird Stil Leben auf hochwertigem Papier in einem
etwas groReren Format als das SZ-Magazin.

— Frequenz: jahrlich (November)
— Reichweite: 1,26 Mio. Leser!
— Verkaufte Auflage: 249.060 Exemplare?

— Verbreitungsgebiet:  bundesweit

Termin 2024.

Ausgabe ET 14.11. AS 30.9. DU 14.10.

Quellen: 'AWA 2024, LpA SZ-Magazin; 2 IVW 11/2024, SZ Mo.-Fr.
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Stil Leben

Ein Magazin uber Luxus

"GUTE
AUSSICHTEN

Bl (agazin iiher Luxts

L ANZENDE :
\ JEITEN & s

Ein Magazin tiber Luxus

'.‘m.
g

v

REPUBLIC | SZ-Magazin Stil Leben | Objektprofil



Riisch
Hour

Indicsem Winter
N Mode ek
die nach ROMANTIK
und Balltscule
ausioht

Redaktion

Luxuriose Vielfalt mommen| EEEEREE

Temiine Pk s eben.

Ganz versessen

. [
e i o

g k

= -

8 : :
oF R -
B - " ey
=& R E— = o, 3
2% . S e

z g, TITEREE
] e PO T
il B =
g3 | R
E E - o™ ¥ e
g

Hoder e on

ke
Aty o

Natur
so nah

Strandgut

Schmack s Muschln begeee
e Memschvi i Abeginn In

Unseireundicher

J—— 1
et Hoshenial, geht e kaum: o
st [
S— erobert das Zuhause .
T — J

Fichen s Pl e, b Spkrame pa gt 2 L

FO—— i, der Kook kg bt e s oker o sl i
Ery " it s Bt s ek o Mo o i

LTS
BN,
BT
et

? Im Schlaglicht R ——

——
i i Iy oy
“ e
furbe des Winters. i S
ot =
28 Fo—— [— 29
s
20 R n

REPUBLIC | SZ-Magazin Stil Leben | Objektprofil



INTERV
ua Kocher und
s Bellinghausen

Redaktion

Inspiration pur

KORALLEN-
ROT UND
SAPHIRBLAU

Die amerikanische Farbp
LEATRICE EISEMAN verdient ir Geld damit, fiir
Bén Roberts 3 die Firma Pantone die Gaben der Farben
LR [ 47 | 8 offenzulegen. Ein Gesprich tiber emnsthaftes Violett,
i eifs und das Statussymbol Bunt

FOTOS

et il e o TONINTON [ —
e o -
»Konigin Elisabeth T1. Was Farben alles sind und ausstrabien mEm

liebte Farben, A e et

et e oo

je bunter, desto besser« -

e
Ly Gogr
preta S UR—

Dyvsrk o e s Rt st e gars
g, l:u]--mmcwmu
e Berbmtheen

Bt mid ety g e
U bl vomn et

gk -hier dic Ecke, dies ke Li und B it

;.u:.,a.m‘m e ind einwesnt
e s et Inincit s und

m Baspil i el 0blen Kima lobe

e e o i

[
i B

i e g

i Vaegen v i Mo

i Dababe’ch Fubenigus sndrs 2
s e ek g T i
b of s nch g

s v b st s | s bt s ot slesigecut. | VU pCpp N CH AT

UND JOSHUA KOC

ron
e A‘e)dnmnlmnsmmmmldrv
und s

et sin neu Trendirbe st shega et

62 - S St - 63

REPUBLIC | SZ-Magazin Stil Leben | Objektprofil



Konsumstark & markenbewuss

\

FTAY Leserinnen und Leser

ERPXTYEMNES Durchschnittliches Haushalts-Nettoein-

kommen pro Monat (Gesamtbev.: 3.768 Euro / F.A.Z. Magazin: 4.789
Euro / Zeit Magazin: 4.746 Euro)

Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status Stufe 1,
wirtschaftlich leistungsfahigste Schicht (Gesamtbev. 10%)

Quelle: AWA 2024, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahre 70,48 Mio. = 100%,
LpA SZ-Magazin 1,26 Mio. = 100%
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Zielgruppe fiir innovative Marken

Personlichkeitsstarke
Multiplikatoren

Mobile Kosmopoliten

Innovatoren/Trendsetter

Uberwiegend qualitatsorientierte
Konsumenten

Luxusorientierte Konsumenten

Ultra Consumers
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Unsere Leserinnen und Leser sind luxusorientiert und stilbewusst

Mode im SZ-Magazin

Uberdurchschnittlich

,Fur gute Qualitat bin auch bereit, mehr
zu zahlen.” (Gesamtbev. 66%)

,ES ist mir wichtig, gut gekleidet zu
sein.” (Gesamtbev. 54%)

,lch habe im Bereich Mode bestimmte
Marken, die mir besonders gefallen, die ich
gerne kaufe.” (Gesamtbev. 38%)

Quelle: AWA 2024, Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren 70,48 Mio. = 100%;
LpA SZ-Magazin = 1,26 Mio. = 100%.
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Sie sind nicht nur Uberproportional luxusorientiert,
sie setzen auch Trends und sind Multiplikatoren

Luxusorientierte
Konsumenten

Mobile Kosmopoliten

Innovatoren/
Trendsetter

Markenorientierung
lohnt meistens

Personlichkeitsstarke
Multiplikatoren
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Unsere Leserinnen und Leser legen Wert auf exklusive Produkte
High End Accessoires im SZ-Magazin

Gehobener Konsum

Sie sind anspruchsvoll Besitz bzw. Kaufplan (in den nachsten 1-2 Jahren)

Deshalb leisten sie sich auch gerne etwas:
. H H 390
Eine teure Uhr oder wertvollen Schmuck. Accessoires (schicke %

Gurtel, Taschen, usw.) 28%
Quelle: AWA 2024, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren 70,48 Mio. = 100%; X o
LoA S7-Magazin = 1.26 Mio. = 100%. Hochwertige Armbanduhren (R 29%
(ab 500 €) 13%

I 26%

15%

Exklusive Brillen

I 25%

12%

Wertvoller Schmuck
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Formate und Preise 2024
Uberblick Stil Leben

Zur Preisliste

2/1 Seite 11 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite
60.120 Euro 30.060 Euro hoch quer
18.030 Euro 18.030 Euro

Vorzugsplatzierungen 2024

Format 1/1 Seite Preis (Euro) Format 2/1 Seite Preis (Euro)
Rechte Seite neben Inhalt 36.070 Opening Spread (2. Umschlagseite und Seite 3) 75.150

1. rechte Seite nach Inhalt 36.070 1. Kampagne nach Opening Spread 72.140

2. rechte Seite nach Inhalt 34.570 2. Kampagne nach Opening Spread 69.140

2. Umschlagseite (U2) 37.580

3. Umschlagseite (U3) 34.570

4. Umschlagseite (U4) 39.080

Insertionen des Formats 1/1-Seite erscheinen in der gedruckten und digitalen Ausgabe von Stil Leben.
Der Verlag behalt sich vor, die Reservierung von Umschlagseiten zurickzunehmen, falls eine Cover-Gatefolder-Buchung oder die Buchung eines Opening Spreads vorliegt.
Alle Preise zzgl. ges. USt. Es gelten die Geschaftsbedingungen der aktuellen Anzeigen-Preisliste des SZ-Magazins unter www.republic.de.
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Media News

April 2021

REPU BL'C NEU Sehr geehrter Herr Mustermann,

Franicyr2r AR " jede Marke in ihrer Einzigartigkeit zu verstehen und sie durch sinnvolle
Lbsungen in sinnstiftenden Qualititsumfeldern bei gehobenen Zielgruppen
erfolgreicher zu machen, ist die Mission von REPUBLIC. Diesen Anspruch setzen
wir in der taglichen Arbeit fir Sie um.
REPUBLIC Marketing & Media Solutions

Media mit Sinn. Wir mmunikatiansisungen in sinnstiftenden Umfeldern
Markating un Worksng - Barin - 222 Followar

(v Followerin ", (X = N

Start Infa  Beitriga  Jobs  Persoman

Schwerpunkt
Alle Details anzeigen

Nachhaltig Uberzeugen mit der REPUBLIC

_ Nachhaltigkeit spielt heute eine wichtige Rolle in fast jedem Unternehmen, denn
Beitrage 2 Kundinnen und Kunden legen groen Wert auf verantwortungsbewusstes Handeln.
‘Wer hier glaubwiirdig auftritt, sichert sich entscheidende Vortsile im Wettbewerb.
E REPUBLIC Markating & Media Solu... +++ E REPUBLIC Marketing & Modia Solu... +++
2 222 Felloegin
o ® re @
SLBLICH
Eincigerligheit

Obersctzung anseigen

% www.republic.de/newsletter www.linkedin.com/company/republic-solutions
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http://www.linkedin.com/company/republic-solutions
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http://www.republic.de/newsletter
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Wir beraten Sie gern.

Ihren persdnlichen Ansprechpartner finden Sie unter
www.republic.de/team

REPUBLIC Marketing & Media Solutions GmbH
MittelstralRe 2-4, 10117 Berlin
www.republic.de
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